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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

Televizyon Dizilerine Kars1 Alternatif Medya Kullanimi Olarak Internet Dizileri
Uzerine Bir Cahsma : “ABZUGURT” Dizisi Orneginde

Mehmet Yilmaz ATIiLA

Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisti
Iletisim Bilimleri Anabilim Dal

Elaz13-2018; Sayfa: VII+65

Kitle iletisim  araclarini,  toplumun  donistliriilmesi ve  yeniden
sekillendirilmesinde en biiyilik etkenlerden biri olarak goren iktidar erki, 90’l1 yillara
kadar daha ¢ok haber igeriklerine miidahale yolunu denerken, 90’11 yillardan itibaren
ozellikle televizyonun toplum {izerindeki etkisinin daha iyi anlagilmasinin ardindan,
eglendirme islevine yonelik c¢aligmalar baslatmis ve bunun sonucunda da farkh
eglendirme 6rnekleri ortaya ¢cikmistir.

Toplumun doniistliriilmesi amaciyla yola ¢ikan kapitalist sistem, insanlarin en
bliylik eglencesi haline gelen dizileri hedef almis ve 0Ozellikle 2000’lerden itibaren
tamamen kendi sisteminin kontrolii altina almigtir. Tamamen izleyici bagimlilig
lizerine bir yayin politikas1 gliden televizyon dizileri, 70’lerden itibaren, gerek konu,
gerek oyunculuk, gerek cekim yapilan fiziksel alanlar, gerekse de sahnelerde kullanilan
dekor ve kostiimler olmak iizere, izleyicinin olabildigince dikkat edecegi unsurlar ortaya
cikarmaya calismis, izleyiciyi etkileyerek, merak unsuru ile birlikte siirekliligini
saglama amacim biiyiik bir titizlikle uygulamaya baslamigtir. Tabi bu durum, zaman
icerisinde dizi maliyetlerinin gittik¢e ylikselmesi sonucunu dogurmustur.

Televizyon dizilerinin bu kadar elestirilmesi, insanlar1 dogal olarak bir alternatif
aramaya yonlendirmektedir. Son donemlerde pek ¢ok konuda oldugu gibi, dizi
konusunda da televizyonun alternatifi yine internet ortami olmaktadir. Onceleri

bagimsiz yapimcilar veya televizyona dizi kabul ettiremeyen bazi ekipler tarafindan



tiretilen igeriklerin internette yayimlanmasi ile baslayan, sonradan sadece internette
yayinlanmak icin iretilen igerikler ile devam eden, en sonunda ise internette bu
iceriklerin diizenli bir sekilde yaymlanmasini saglamak amaciyla kurulan internet
platformlari ile zirveye ulasan bu alternatif, ‘internet dizisi’ olarak adlandirilmaktadir.

Bu calisma ile televizyon dizileri ile internet dizileri arasindaki farklarin, bir
internet dizisi uygulamast da yapilarak net bir sekilde ortaya konulmasi
hedeflenmektedir. Yine aymi zamanda, ilerleyen donemlerde bu alanda yapilacak
calismalar i¢in de akademik bir kaynak olusturulmasi amaclanmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Dizi, Internet, Internet Dizisi
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A Study on Internet Series as Alternative Media Use Against Television Series /
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The power of power, which sees itself as one of the greatest influences in the
mass media, the society's transformers and the reshaping, started its re-publication from
the 90's onwards, calling it more of its value until the 90's, and started it differently.

They managed to produce social policies for more than 2000s. A publishing
policy on audience addiction completely, from the 70's onwards, with great care to
ensure continuity with curiosity, affecting the viewer, with the editor coming out,
creativity and costumes, everything in play, headline. This situation, of course, caused a
series of increases in the cost of the series.

This criticism of TV series is directed towards a natural search. As it has been in
many issues in recent times, maybe the alternative of television is internet. This option
is called 'internet sequencing’, where the priority is to go to the independent producers
or television to accept series, then to continue to publish computers only for posting on
the internet, and to reach the summit with internet platforms to post on the internet for
publishing on the internet.

The differences between this work series and internet series are how to make an
internet series application. This area will be made again for the purposes of welding.

Key Words: Television, Series, internet, Internet Series
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\Al
ONSOZ

10 y1l 6ncesine kadar, bambaska idealleri, farkli hedefleri, farkli bir tarzi olan bir
insan olarak, 10 yil sonra kendinizi nerede goériiyorsunuz sorusuna asla cevap olarak
vermeyecegim bir noktadayim. Hayatimin yoniinii degistiren, ¢ok daha canli, ¢cok daha
eglenceli, ¢ok daha huzurlu olmasini saglayan her sey ve herkese tesekkiir ederim.

Haber ile baglayan, sonra sinema ve dizi sektorii ile devam eden yolculugu,
akademik uzmanlik ile kesistirmek ve bunu uygulama sahasi ile akademiyi bulusturarak
yapmak, benim i¢in gurur. Yillarca Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii mezunlarinin
yiiksek lisansta teorik bilgiye bogulmasimin yanliglarini anlatan biri olarak, akademik
literatiirde bir ilk olan internet dizisi alaninda, bir internet dizisi uygulamasi ile mezun
oluyor olmak, savundugum degerlerin pesinden sonuna kadar gitmis olmak, benden
sonra gelecek olanlara bu kapiyr agmak, benim igin biiyiik seref. Bu idealimi
gerceklestirebilmem i¢in bana her konuda destek veren, bir hocadan ¢ok bir agabey gibi
her an yanmimda olan Danisman hocam Sayin Feridun NIZAM’a tesekkiirii bir borg
bilirim.

Tiim egitim hayatimda oldugu gibi, yiiksek lisans siirecimde de, gerek yazinsal
siire¢, gerekse biiyilk emek isteyen uygulama siirecinde bana destegini esirgemeyen
annem Nurdan ATILA, babam Selahattin ATILA ve ablam Sema ATILA’ya ¢ok
tesekkiir ediyorum. Tiim projelerimizde oldugu gibi, bu projeyi de birlikte basardigimiz,
artik ailemden biri olarak gordiigiim ¢ok degerli dostum, is ortagim Ibrahim POLAT
basta olmak iizere, tiim dostlarima tesekkiir ediyorum.

Iletisim Fakiiltesi’ne girdigim giinden bu yana, her konuda daha iyisini basarmak
i¢in beni yonlendiren ve destekleyen, bu yola girmemde ¢ok biiyiikk emek sahibi olan
degerli hocam Sayin Hakan Cem ISIKLAR’a ve ismini sayamayacagim tiim hocalarima
da tesekkiirii bir borg¢ bilirim. Kisa bir siire de olsa birlikte ¢alisma firsati buldugum,
kisa siirede ¢ok sey 6greten ve Subat 2015°te kaybettigimiz rahmetli hocamiz Sayin

Nuri ORHAN’a da bana kattiklar1 i¢in tesekkiir ediyor, saygiyla antyorum.

ELAZIG-2018 Mehmet Yilmaz ATILA



GIRIS

Televizyonun ge¢misten giiniimiize kadar olan hayatimizdaki yeri ve Onemi
tartisilmaz nitelikte olup, sundugu igeriklerle insanoglunun vazgecilmez bir parcasi
oldugu artik yadsinamaz bir gercektir. Calismanin asil konusu, Oykiileri siislii bir
bicimde senaryolastirip, kitlelere aktarimi incelendiginde eglence islevini iyi bir sekilde
yerine getirdigi goriilmektedir. Televizyon senaryolarin yaratim siirecinden sonra
kitlelere iletimindeki giicii ve etkisi kanitlanmistir.

Televizyon igeriklerinin en biiyiik boliimiinii olusturulan ve izleyici kitleleri
tarafindan en c¢ok izlenen programlardan olan televizyon dizileri, duygusal
gereksinimleri karsilama, merak uyandirma, gizemi ve heyecani barindirma gibi
nitelikleri tagimaktadir.

Televizyon program tiirlerinden olan diziler hem diinya hem de Tiirkiye’de
onemli bir yere sahiptir. Glinlimiizde toplumlar zamanlarinin biiyliik ¢ogunlugunu
televizyon dizileri karsisinda gegirmektedir. Nitekim Radyo Televizyon Ust Kurulu nun
2017 verilerine gore Tiirkiye’de televizyon basinda gecen siire bes saati asmustir.
Televizyon boylelikle giindelik yasamin vazgeg¢ilmez bir unsuru haline gelmistir. Dizi
sektorii de bu baglamda izleyici odakh iirtinler ortaya ¢ikarmaktir. Dramatik anlatilar,
izleyici begenisine gore sekillenmektedir. Cilinkii bir dizi izlenildigi kadar varligini
stirdiirmektedir. Bu nedenle diziler tecimsel kaygilar giidiilerek yapimcilar tarafinda
piyasaya siiriilmektedir.

Televizyon dizi sektdriinde yapisi ve igerigi geregi bilylik biitceli yatirimlarla
diziler ¢ekilmektedir. Projeyi ortaya c¢ikaran diisiinceden, anlatim teknigine ve
kullanilan oyuncudan canlandirilan karaktere kadar her seyin bir biitgesi degeri vardir.

2000’11 yillardan sonra internet insan yasaminin tiim alanlarinda etkisini
gostermigstir. Kiiresel bir iletisim bi¢iminde olan internet yedi giin yirmi dort saat
diinyanin her yerinde bilgiye ulasabilme imkani saglamasinin yaninda iletisim, eglence,
haberlesme, aragtirma gibi diger birgok ihtiyacin1 karsilayarak, ileri bir teknoloji haline
doniismiistiir. Glinliik hayatin vazgecilmezi olan internet elbette ki yaymcilik alanini da
etkilemis ve artik yaymeciligin temeli haline gelmistir. Bu gelismeler 15181nda yeni yayin
platformu olarak televizyon sektoriinde biiylik degisikler yasanmasina neden olmustur.
Internetin imkanlar ile olusturan ve iletilebilen sayisiz igerikleri sayesinde insanlar bos

zamanlarim1 doldurabilmekte, eglenceli vakit gecirebilmektedir. Artik biitiin kitle



iletisim araclar1 internet {izerinden yaymn yapabilmektedir. Internetin bu avantaji
kullanict sayisinin artmast ile birlikte melez bir tiir olarak siirekli bir ilerleme
kaydetmektedir. Ozellikle eglence igeriklerinin yogun olarak takip edildigi bu ortam
insanlara rahatlama hissi vermektedir. Sosyal medya, mizah sayfalari, televizyon,
gazete, radyo ve tlim kitle iletisim araclarinin internette yer almasi ve kullanim
oranlarinin giin gectikte artis gOstermesi, insanlarin zamanla tek bir ortam
kullanacaklarinin sinyalini vermektedir.

Televizyon programlarinin internet iizerinden yayinlanabilmesi teknolojisi
televizyon mecrasina tecimsel olarak biiyiikk kolayliklar saglamistir. Bu kolayliklar
neticesinde yapimcilar internet mecrasina yonelim gostermislerdir. Cok biiyiik
biitgelerle ve reyting kaygilar1 ile hazirlanan ve belirli icerikle sunulan televizyon
dizileri yerine, televizyon dizilerine gore internet platformu i¢in daha diisiik biitcelerle
cekilen internet dizileri yapimecilar i¢in daha cazip bir ortam olarak gorilmiistiir.
Tiirkiye’de 2017 yilinda ‘Masum’ dizisi ile yayin hayatina baslayan internet dizilerinin
izler kitle tarafindan her an her yerde ve istenilen zaman diliminde ve istenilen her tiirli
aragla ulasilabilirligi ve en 6nemlisi icerik se¢imi 6zgiirligiinden dolayr sektorde yeni
bir ¢igir agmistir. Insanlar kullandiklar1 akilli telefonlar sayesinde internete ulasim ve
internette bir sekilde var olabilme olanagina kavustuktan sonra artik sadece profesyonel
yapimcilar degil basta sinema ve TV universite 6grencileri olmak {izere, neredeyse
herkes tarafindan artik internet dizisi c¢ekilebilmektedir. Amatér ¢alismalardan
profesyonel calismalara bir¢ok internet dizisi tiretilmistir.

Bu calismada televizyon dizileri ile internet dizilerinin farklarinin ortaya
konulmas1 amaglanmistir. Bu kapsamda ‘ABZUGURT’ adli bir internet dizisi ile
televizyon dizisi sektorii arasindaki farklar karsilagtirilarak net sonuglar ortaya
konulmustur. Yine dizi sektoriinden profesyonellerin goriisii alinarak, televizyon dizi
sektoriiniin geldigi nokta ortaya konulmus, bu profesyonellerin internet dizilerine bakis

acilar1 ve s6z konusu 6rnek uygulama 1s18inda bu goriislerin dogrulugu tespit edilmistir.



BIiRINCi BOLUM

1. KITLE ILETiSIM ARACLARINDA EGLENCE UYGULAMALARI

1.1. Medyanin Islevleri

Insanlar heniiz topluluklar halinde etkilesim kurmamisken, insanlarin birbirleri
ile kurduklar1 iletisim daha ¢ok karsilikli ya da ikiserli kiigiik gruplar halinde
gerceklesiyordu. Daha sonralar1 ise; cografi sartlarin ayirdigi insanlar igine diistiikleri
cografyalariyla daha etkin bir miicadele vermek amaciyla, yoresel sosyal gruplari
meydana getirmis ve bu yoresel insan topluluklari, beraber yasamin dogal getirisi olan
ortak davranis bicimlerini, dilleri, amaclar1 ve anlamlar1 {ireterek kiiltiirleri
olusturmustur. Bu topluluklarin iiyeleri, ortak miicadeleleri geregi genis bir aile gibi
birbirlerine baglanir ve bu stratejilerini anlamlandiracak ritiielleri hayata gegirir, kutlar
ve bu yolla kiiltiirlerinin gelecek nesillere aktarilmasini saglamigtir. (Varnali 2013:
17,18,19)

Zaman igerisinde sehirlesmenin de etkisi ile yoresel, birbirine organik baglarla
bagli olan insan topluluklar1 kaybolmaya ve daha zayif, mekanik baglara sahip, anonim,
sehirli toplumlar ortaya c¢ikmaya baslamistir. Bu durum, topluluk i¢in ortak karar
alabilme imkanini1 sonlandirmis ve iletisim yeniden karsilikli veya ikiserli kiigiik gruplar
halinde yapilir hale gelmistir.

Insanlhik tarihi incelendiginde goriilmektedir ki; insanlar siirekli olarak
cevrelerinden haber alma diirtiisii i¢inde olmustur. Zaman igerisinde, haber alma
imkanlarmi gelistirmis, haber alabilme kapasitesini siirekli olarak artiracak calismalar
gerceklestirmis ve bir siire sonra da, sadece haber alma degil, aldigr haberi farklh
insanlara, farkli topluluklara ve hatta diinyanin farkli yerindeki toplumlara aktarma
cabasma girismis, 20. Yiizyildan itibaren ise, bu iletim aginin, yonetici erkin ¢agin
gerekliliklerine uygun sekilde, toplumun yeniden sekillendirilmesinde 6nemli bir arag
olarak kullanilmasina yonelik ¢aligsmalar yapilmistir.

Pek ¢ok uzman modern iletisim ¢aginin; Johannes Gutenberg’in 1447 yilinda
matbaay icat etmesiyle basladigini savunur. Kisaca kronolojik bir siralama yapacak
olursak, basili kitaplar, gazete, fonograf (ses kayit aygiti), kamera obscura (karanlik
kutu), fotograf, telgraf, kamera, sinema, belinogram (metin ve fotograf ileten aygit),

radyo, televizyon, internet ve mobil iletisim seklinde siralayabiliriz, kitle iletisimin



evrim siirecini. Bu siirecin en biliyiik doniim noktasi olarak kabul edilen iki ayagini
detayli olarak incelemek gerekmektedir. Zira bu asamalar, sadece iletisim alaninda
degil, modern ¢aga gecis siirecinde tiim insanlik i¢in devrim niteligi tasimaktadir.

Iletisimin bu devrimsel siireglerinin ilk adimi, hi¢ kusku yok ki televizyon.
Televizyon kitle iletisim araglar1 arasinda, kitlelere hitap etme potansiyeli bakimindan,
diger tiim kitle iletisim araglarinin ¢ok Oniine ge¢mis, kullanilmaya baslandigi giinden
bu yana, kitleleri en ¢ok etkileyen, en ¢ok degistiren, kiiltiirlerin doniisiimiinde, kiiltiirel
emperyalizmin yayginlasmasinda en biiyiik rolii oynayan, insanligin yeni iletisim ¢agina
girmeden ve girdikten sonra bile en fazla etkilendigi kitle iletisim aract oldugunu
sOylemek, cok da alt1 bos bir ifade olmayacaktir.

Postman’a gore; 151k hiziyla yayilan ve simdiki zamani merkezine alan bir arag
olarak, halen daha diinyada en yaygin ve sik olarak kullanilan kitle iletisim araci olarak
kabul gormektedir. (Postman, 2016: 22) Iste bu denli hizli bir yiikselis gdsteren
televizyonun, kitlelerin haber almasini kolaylastirmaktan ziyade, hakim erkin toplumun
yeniden sekillendirilmesinde ciddi bir rol oynamasini saglamasi ve ozellikle de hakim
devletler disindakilerin yokmus gibi gosterilmesi diinya kamuoyunda ciddi
rahatsizliklarin dogmasina neden olmus, bu rahatsizliklarin giderilmesi ve kitle iletisim
araclarinin, tiim diinya tllkelerine esit sekilde yer vererek, adaletli bir sistemin kurulmasi
i¢in bazi girisimler yapilmustir.

Bu girisimlerden en ciddi olami; Irlandali politikact Sean MacBride
baskanhigindaki Uluslar arasi Iletisim Komisyonunun belirledigi ve 1980 yilindaki
UNESCO Genel Konferansi’nda kabul edilen ve MacBride Raporu olarak bilinen “Bir
Cok Ses, Tek Bir Diinya” adiyla yayinlanan rapordur. MacBride Raporu ile tiim
diinyada gegerli tutulmak iizere, kitle iletisimi icin 8 temel islev belirlenmistir. Bu
islevler sirasiyla;

- Habercilik

- Toplumsallastirma

- Motivasyon

- Tartisma ve diyalog

- Egitim

- Kiiltiirel gelistirme

- Eglence

- Biitiinlestirme



olarak karsimiza ¢ikiyor. ( MacBride, 1980: 15)

Yazili basin ile ortaya ¢ikan haber verme islevi, MacBride Raporu ile de kitle
iletisimin temel amaci olarak ilan edilmektedir. Ancak, raporun yaymlanmasindan
giinimiize kadar gegen yillarda, ozellikle televizyon yayinciligi yapan kuruluslarin,
kamuoyunu bilgilendirme sorumlulugunu temel ama¢ edinmekten vazgectigi
gozlenmektedir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti’nde faaliyet gosteren bir medya hizmet saglayicisi, 24
saatlik giinliik yayin akisinin yaklasik 6 saatini reklama ayirmaktadir. 15 Subat 2011
yilinda kabul edilen 6112 sayili kanunun 10. Maddesinin 2. Fikras1 “Tele-aligveris
yayinlar1 hari¢ her tiirlii reklam yayinlarinin orani, bir saat bagindan bir sonraki saat
basina kadarki yayin icinde yilizde yirmiyi asamaz” ile birlikte yine aynt maddenin 3.
Fikras1 “Ikinci fikrada belirtilen orana, program desteklemesi ve yaymncinin kendi
programlarinin tanitimlarina ayrilan siire ile iiriin yerlestirme dahil degildir. Program
tanitimlarinin orani, bir saat basindan bir sonraki saat basina kadarki yayin i¢inde yiizde
besi asamaz” medya hizmet saglayicilarina, 24 saatlik yayin akisi icinde maksimum 6
saatlik reklam hakki vermektedir. (mevzuat.gov.tr.: Erisim Tarihi, 10.06.2018)

Televizyonlarin giinliik yayinlarinin %25’ini reklamlar icin kullanabilmesi,
televizyonu diger tiim kitle iletisim araglarindan farkli konuma tasimakta ve ¢ok énemli
bir ticari mekanizmaya doniistiirmektedir. Bu ticari rol, televizyonlarin yayimladigi
iceriklerin diger tiim sanat dallar1 ve iletisim araglarina gore daha 6zgiin ve cesitli
tiirlerin ortaya ¢ikarilmasini, boylelikle de daha fazla ve daha yiiksek ticrette reklam
alinabilmesini saglamak i¢in, kendi 6zgiin igerigini olusturabilmesini saglamaktadir.
(Mutlu, 2008: 52)

Tiirkiye’de hizmet veren medya hizmet saglayicilarinin giinliik yayin akisina goz
atildiginda gortilmektedir ki, televizyonlar MacBride raporunda belirtilen haber verme
islevini oncelikli islev olmaktan ¢ikartarak, eglence programlarina ayirdigi zaman itibari

ile eglendirme islevine ¢cok daha fazla zaman ayirmaktadir.
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Kanal D televizyonuna ait Ornek yayin akiginda da goriilmektedir ki
televizyonlarin haber verme islevine ayirdig siire giinliik ortalama 45 dakika civarinda
olurken, eglence islevine ayirdigi zaman 17 saate kadar yiikselmektedir. (kanald.com.tr:

Erigim tarihi, 10.06.2018)

1.1.1. Eglendirme Islevi

MacBride raporunda; “isaret, simge, ses ve imgeler araciligi ile tiyatro, dans,
sanat, edebiyat, miizik, spor ve oyun gibi, bireysel ve toplu nitelikli yardime1 etkinlikleri
yaymak” olarak tanimlanan eglendirme islevi, televizyonlarin toplumun yeniden
sekillendirilmesinde oynadig1 rol sonrasi ciddi degisim gostermektedir. ( MacBride,
1980: 15)

1960’11 yillarin basinda baglayan Kiiltiirel Calismalar gelenegi, medyay1
toplumda hakim ideoloji ve degerleri yeniden iireten bir kurum olarak tanimlamaktadir.
(Dagtas, 1999: 335) 1970’lerin basinda yapilmaya baslayan ilevsel kitle iletigim
arastirmalarinin ¢ogu, eglenceyi sanayi toplumunun baskisindan bunalan izleyicinin,
psikolojik olarak rahatlatilmasi i¢in yapilan yayinlar olarak tanimlamustir. ( Saxer, 1974:
33)

Bosshart ve Macconi izleyicilerin eglence deneyimlerini tanimlarken alti farkli
boyutu sistemlestirmiglerdir. Buna gore izleyiciler agisindan eglence (1998: 3-4):

1) Ruhsal rahatlama demektir: Dinlendirici, canlandirici ve dikkat dagiticidir.

2) Degisiklik: Cesitlilik ve degisiklik sunar.

3) Uyar1: Hareketli, ilgi ¢ekici ve heyecanlidir.

4) Nese: Neseli ve hossohbettir.

5) Atmosfer: Gilizel, hos ve rahattir.

6) Zevk: Mutluluk vericidir.

Kitle iletisim  araclarini,  toplumun  doniistiiriilmesi ve  yeniden
sekillendirilmesinde en biiyiik etkenlerden biri olarak goren iktidar erki, 90’11 yillara
kadar daha c¢ok haber igeriklerine miidahale yolunu denerken, 90’11 yillardan itibaren
ozellikle televizyonun toplum iizerindeki etkisinin daha iyi anlagilmasinin ardindan,
eglendirme islevine yoOnelik calismalar baslatmis ve bunun sonucunda da farklh

eglendirme ornekleri ortaya ¢ikmistir.



1.2. Medyada Eglendirme Ornekleri

Gliniimiizdeki izleyici aragtirmalari, genellikle Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi lizerinden hareket etmekte ve izleyicileri bir tiiketici olarak kabul etme
prensibinden yol c¢ikarak, izleyicilerin hangi kitle iletisim aracinin ihtiyaglarini
karsilayacagini ve bu kitle iletisim araglarinin da, izleyicinin beklentisine gore igerik
hazirladig1 goriisii 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak Browne; belli bir cografyada yer alan
televizyonlarin, izleyicilerine sundugu igeriklerin toplamimin bir Mega Metin
olusturdugu ve her televizyonun kendi 6zgiin igeriginin bu Mega Metnin disinda
belirlenmedigi goriisiinii savunmaktadir. (ihan, 2015: 83)

Ancak farkli bir pencereden bakmak gerekirse, kitle iletisim araglarinin,
ozellikle de televizyonun en Onemli islerinden biri ticari faaliyetlerdir. Diinya
tizerindeki ticaret arttikca iletisim imkanlar1 genislemis, iletisim imkanlar1 gelistikce,
reklamlar araciligi ile ticaret siirekli olarak yukari yonlii ivme gostermistir. S6z konusu
bu karsilikli biiyiime, reklam kusaklarinin disinda da, ticaret odakli televizyon
yayinlarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. (Demir, 2006: 76)

Gilinlimiiz televizyonlarinin eglendirme islevini yerine getirmesi i¢in yayinladigi
programlari;

- Drama

- Yarigma Programlari

- Magazin

- Talk Show

- Miizik Programlari

- Sanat Igerikli Programlar

- Cocuk Programlar1 (Cizgi Film)

- Sinema Filmlerinin Gosterimi
seklinde genel olarak smiflandirabiliriz. Ancak neredeyse tiim ulusal televizyon
kanallarinin en ¢ok 6nem verdigi eglendirme Orneginin, ‘Drama’(Tv Dizisi) olarak

karsimiza ¢iktigini sdylemek yanlis bir tabir olmayacaktir.



1.3. Prime-Time Televizyon Dizileri

Televizyon dizileri bir tiir olarak incelendiginde, 2 farkli yapiya sahip yapimlar
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bunlardan biri giinliik gésterim i¢in ¢ekilen, siiresi 40-75
dakika arasinda degisen, halk arasinda ‘Pembe Dizi’ olarak tabir edilen seriyaller, digeri
ise; giiniimiiz modern yayincilik endiistrisinin temel yapi tasi olan, ulusal ve uluslararasi
yayin yapan hemen tiim televizyonlarin, her aksam en ¢ok izlenen ‘Prime-Time’ yani
‘Altin Saatler’ olarak tabir edilen zaman dilimini doldurmak i¢in yaptiklari, stiresi 120-
140 dakika arasinda degisen ‘Drama’ yani televizyon dizileridir.

Seriyaller daha ¢ok, televizyonun bitimsiz ve metinsel sonlanmanin olmamasi
0zelligi lizerine hazirlanmis, baslayan, bitmeyen, basi unutulup, sonu merak edilmeyen,
sadece ‘“acaba bugiin ne olacak?” meraki ile izlenen yapimlar olarak karsimiza
cikmaktadir. (Ilhan, 2015: 93)

Ancak diziler ¢ok daha detayli ve karmasik bir yapiya sahiptir. Dizilerin
oncelikli ve en belirgin 6zelligi izleyicide siireklilik duygusu yaratmasidir. Haftalik
yayinlandigi i¢in, belli bir sorunu tekrar eden, daha duragan bir yapiya sahip, ancak her
boliimde mutlaka bir sonraki boliimii merak ettirecek dgeler bulunduran, karakter ve
mekan ortak paydasinda izleyiciyi kendine ¢eken ve bagimlilik yaratmaya calisan bir
yapim tiirtidiir.

Yapilan izleyici arastirmalari, dizilerin 6zellikle ana karakter odakli bir anlayisa
biirlinmesine sebep olmustur. Kitle iletisim araglarinda eglendirme islevini psikolojik
acidan degerlendiren Zillman, ilk kez izleyici ve izlenen programdaki kahraman
arasindaki iliskiden bahsetmekte, seyirciyi kahramanin basindan gecenlere tanik olan
kisi olarak konumlandirmaktadir. Buna gore izleyici; kahramani1 ve basindan gegen
olaylar1 ahlaki bir siizgecten gegirerek degerlendirmektedir. Eger kahraman ile kendisi
arasinda ahlaki boyutta bir bag kurarsa, kendisini onunla 6zdeslestirip olaylarin olumu
yonde gelismesini beklemektedirler. Tam tersi olarak nitelendirilecek kotii karakterler
icin de, ayni ahlaki degerlendirme yapilarak, kotii karaktere karsi da olumsuz gelismeler

beklemektedir. (Zillmann, 1994: 33-51; 1996: 199-201)
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Sekil 1.1. Duygusal Egilim Teorisine Gore Drama izleme Siire¢ Modeli

(@) (b)

Olumiu Sonug Uyusma
Eylemin Olumlu Duygu, Umidi Umit Edilen / Duygulari,
/’ Onaylanmasi, [® Sevme, ligi Duyma, Korkulan Sonug, [ Empati
Olumsuz Sonug

Takdir Dostluk Heyecan Cosku / Keder
Korkusu
(©
Gozlenen Sonucun
Kiginin < Onaylanmas /
Davranigt Onaylanmamast
(©)
Olumlu Sonug i Dirvadh
Olumsuz Duygu, Korkusu Korkulan / Umit I8 YOI,
Onaglélﬁma"maﬂ | Sevmeme, Bozulma, { Edilen Sonug, ™ (K;(a;rilb E?epggr ‘J
Dugmanlik Olumsuz Sonug Heyecan g
Umidi
(a) (b)
) @) ®) ) (5) 6) 7
Algilama, Ahlaki Duygusal Beklenti, Algilama, Sonuca Tepki/ Ahlaki
Deger Bigme Yargilama Yatkinlk Endise Deger Bigme Heyecan Yargilama

Psikolojik inceleme yapan isimlerden biri olan Varderer’a gore; iyi karakterin
kaybettigi, kotiilerin kazandigi, izleyicinin gerildigi hatta iiziildiigii, koti karakterin
zaferinden rahatsiz oldugu durumlarda dahi, izleyici i¢in bu durum eglence niteligini
kaybetmemektedir. Televizyon bagimliligi hakkinda ¢aligmalar yapan Cakir bu durumu;
“Eglence ve gerilim hakkinda arastirma yapanlar elbette bu sorunu incelemisler ve
yiiksek gerilimli dramlarin neden bu kadar ragbet buldugunu agiklamak i¢in, arzulanan
ve genellikle tatmin edici olan sona ulasildiginda izleyicinin hissettigi olaganiistii
rahatlamaya baglamiglardir. Onlara gore bu rahatlama o kadar biiyiik ve cosan duygular
o kadar yogundur ki, izleyiciler bu rahatlamanin bedelini bastan 6demeye razi
olmaktadirlar” seklinde agiklamaktadirlar. (Cakir, 2005: 18)

Yani izleyiciler, ister iyi, ister kotli olsun, karakterler ile empati kurup, belirli bir
ahlaki degerlendirme yaptiktan sonra, olaylarin kendi beklentileri i¢inde gerceklesip
gerceklesmeyecegini gormek igin, dizileri takip etmektedirler. Iyi karakter icin 6diil,
kotii karakter i¢in ceza giidiisii ile baslayan bu takip, tam tersi sekilde noktalanmis dahi
olsa, izleyici takipten vazge¢cmemekte, yapimdan aldigi haz azalmamakta, olumsuz
durumlar dahi izleyici bagimliligini giiclendirmekte ve stirekliligi saglamaktadir.

Televizyonun kitlelerde olusturdugu bu bagimlilik, iktidar erkinin toplumun
yeniden sekillendirilmesinde televizyonu ara¢ olarak kullanmaya itmis, ozellikle de
televizyon dizileri araciligi ile insanlar gilinliik yasamdan olabildigince uzak tutulmaya

calisilmigtir.
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Televizyon dizileri toplumun hayatinda o kadar genis bir yere sahip olmaya
basladi ki, McQuail’in insanlarin medya kullanim nedenleri iizerine belirledigi
sonuglarin neredeyse tamamini etkilemeye ve doniistirmeye baslamistir. McQualil,
insanlarin medya kullanimima yonelme nedenleri ve medya kullanimindan beklenen
doyumlari ise su sekilde siralamaktadir (1994: 319-320):

- Bilgi alma ve danigma,

- Kisisel giivensizligin azaltilmasi,

- Toplumu ve diinyay1 6grenme,

- Kendi degerleri i¢in destek bulma,

- Kendi hayatini anlama,

- Baskalariyla problemlerde empati kazanma,

- Toplumsal temas i¢in bir zemine sahip olma,

- Toplumsal temasin yerine ikame etme,

- Bagkalariyla baglantili oldugunu hissetme,

- Sorunlardan ve dertlerden kagma,

- Hayali bir diinyaya kap1 agma,

- Zaman doldurma,

- Heyecansal bosalma yasama,

- Glindelik diizen i¢in bir yap1 kurma.

Zaman igerisinde medyaya yapilan iktidar miidahaleleri ve medyanin
tecimsellesmesi, bu yonelimlerin neredeyse tamaminda belli bir doniisiim
gerceklestirdigi goriilmektedir. Artik insanlar giindemi televizyon dizilerinin iginde
gormekte, dizinin igindeki diinyada kendini daha giivende hissetmekte, diinyayr ve
icinde bulundugu toplumu dizinin bakis acgisindan &grenmekte, kendini diziyle
Ozdeslestirip hayatin1 anlamli kilmaya calismakta, karsisindakini dizi sahnesinde
gosterildigi kadar anlamaya calismakta, dizilerdeki diinyaya kapilip gercek hayattan
uzaklagsmakta, u¢ duygularini televizyon basinda yasamaya calismakta, televizyonun
kendisi i¢in belirledigi diizene uymakta, zamanini televizyon basinda gecirerek
cevresinde olan bitenlerden olabildigince uzaklagsmakta ve tiim bunlarin yaninda
toplumsallagsma, toplumsal uzlasma ve bagskalar1 ile baglantisini kaybetmekte ve
miimkiin oldukg¢a bireysel yasamaya alistirilmaktadir.

Insan yasamina bu denli etkisi olan diziler, medyadaki pek ¢ok gelismede

oldugu gibi, ilk kez ABD’de yapilmaya baslanmustir. ilk etapta ABD’li kimya
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tireticilerinin, tirtinlerini ev hanimlaria pazarlamak amaci ile radyoda yaptiklar1 ‘Soap
Opera’ yani Sabun Operasi olarak adlandirilan tiire daha yakin olmasi ile dikkat ¢eken,
sinemanin bir alt dali olarak dogmustur. Televizyonda yayinlanan ilk dizi, ‘Srap
Caddesi’ adiyla ABD’de ¢evrilmistir. Wilfred Pettit’in hem senaryosunu yazdigi, hem
de yapimci olarak gorev yaptigi komedi tiirlindeki dizide, sinema heveslisi bir geng
kizin basindan gecenler anlatiliyordu. Basrollerini John Barkly ve Shirley Thomas’in
paylastigi Srap Caddesi, Los Angeles’taki Don Lee W6X-AO TV istasyonunda 15
Nisan 1938 giiniinden baslayarak, sali ve cuma giinleri yayinlanmis ve 26 hafta
surmustir.

Bir komedi dizisi olan Srap Caddesi’nden giliniimiize kadar; komedi, dram,
polisiye, macera, bilim-kurgu, gerilim, western, fantastik, korku, romantik, animasyon,
gizem, tarih, sug, politik, miizikal ve biyografi tiirlerinde pek ¢ok dizi yapildigi
goriilmektedir. Diziler i¢in hazirlanan senaryolar 6zgilin sekilde yazilabildigi gibi, kimi
zaman gercek bir olaydan, tarihi bir kesitten ya da yazili bir edebi metinden uyarlanarak
da hazirlanabilmektedir.

Tamamen izleyici bagimlilig1 {lizerine bir yaymn politikas1 giiden televizyon
dizileri, 70’lerden itibaren, gerek konu, gerek oyunculuk, gerek ¢cekim yapilan fiziksel
alanlar, gerekse de sahnelerde kullanilan dekor ve kostiimler olmak {izere, izleyicinin
olabildigince dikkat edecegi unsurlar ortaya ¢ikarmaya ¢alismis, izleyiciyi etkileyerek,
merak unsuru ile birlikte siirekliligini saglama amacini biiytik bir titizlikle uygulamaya
baglamistir. Tabi bu durum, zaman igerisinde dizi maliyetlerinin gittik¢e yiikselmesi

sonucunu dogurmustur.

1.4. Tiirk Dizi Sektorii’ne Genel Bakis

60’lh yillarin sonunda baslayarak, 90’l1 yillara kadar uzanan derin siyasi
calkantilar, 12 Eylil 1980 darbesi, ekonomik krizler, kiiltiir emperyalizminin Tiirk
toplumuna etkisi, 1983 sonrasi serbest piyasa ekonomisine gegis gibi pek ¢ok toplumsal
sikinti, Tiirk televizyonlarinin igerik yapisini etkilemis, Ozellikle tek televizyonlu
donemde, TRT igeriklerinde sik degisim ve doniisiimler gdzlenmistir.

Sadece siyasi ortam da degil elbet, televizyonculugun kurumsallagma siirecinde
yasanan sikintilar da, yayin igeriklerinin istikrar saglayamamasina neden olmustur. Tek
televizyonlu dénemde TRT’nin bir tiirlii devlet etkisinden kismen de olsa kurtulup,

Ozerk kamusal yaymcilik anlayisini benimseyememis olmasi, 90’larda baslayan 6zel
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yaymciligin ise yeterli diizenlemelere ve icerik yonetimine sahip olmadan, plansiz
sekilde yayin hayatina baslamasi da; yaymciligin iilkemizde yasadigi belli bash
sikintilar arasinda yer almaktadir.

1974 Subat aymnda Ismail Cem’in TRT Genel Midiirliigii gorevine
getirilmesinin ardindan, ilk Tiirk dizisi Kaynanalar ile baslayan Tiirk dizi sektoriiniin
macerasi, 74-80 yillar1 arasinda, zaman zaman siyasi nedenlerden Otiirii kesintiye de
ugrasa, TRT yapimlari ile devm etmis, 1985 yilinda TRT nin ilk dis yapim programinin
ardindan, dizi iiretiminde bagimsiz yapim sirketlerinin de kendilerini gostermesinin 6nii
acilmistir.

TRT igerisindeki siyasi calkantilar, 6zgiin igerik iiretilmesini kimi zaman
engellese de, genel itibari ile yabanci dizilerin paket halinde satin alinip, izleyicilere
sunulmasi anlayis1 bu durumlardan pek etkilenmemistir. 1970 ve 80’lerde, Kiiclik Ev,
Bonanza, Dallas, Tatli Cadi, Gérevimiz Tehlike ve daha pek ¢ok yabanci dizi, 1982
yilina kadar siyah-beyaz, bu tarihten sonra renkli yayina gecilmesi ile birlikte, 6zgiin
formatinda izleyici ile bulusturulmustur.

Genel olarak bakildiginda,1974-1986 yillar1 arasinda Kaynanalar, Ask-1 Memnu,
Kartallar Yiksek Ucgar ve Calikusu dizileri yapilmis olsa da, Ekim 1986 yilinda
yayinlanmaya bagslanan Perihan Abla dizisinin, Tiirk Dizi Sektorii agisindan bir milat
oldugunu sdylemek, yerinde bir tespit olacaktir. Zira; bu doneme kadar ¢ekilen diziler
arasinda ciddi zaman farklari olmasina ragmen, Perihan Abla dizinsin ardindan, Tiirk
dizi sektorii seri sekilde yapimlar iiretmeye baslamis, 90’1 yillarda kurulmaya baslanan
ozel televizyon kanallar ile birlikte, Tirk Dizi Kiiltiirii yavas yavas sekillenmeye
baslamistir.

Perihan Abla dizisi, sadece onu takip eden pek ¢ok dizinin yapilmis olmas: ile
degil, icerik yoniinden incelendiginde de Tirk dizi kiiltliriiniin bagladig1 nokta oldugu
anlagilmaktadir. Perihan Abla dizisi, bizim toplumumuzun 6nemli bir yapisi olan
mahalle kiiltliriinii yansitmaktadir. Perihan Abla’nin ardindan ¢ekilen, Bizimkiler,
Sasifelek Cikmazi, Siiper Baba, Mahallenin Muhtarlar1 gibi pek ¢ok dizi de Perihan
Abla’nin izinden giderek, mahalle ve komsuluk gibi, Tiirk kiiltlirliniin 6nemli dgelerini
konu almustir.

Tiirk dizi sektoriinii incelerken TRT yapimlarini ayri bir yere koymakta fayda
var. Zira TRT; kamusal yayincilik sorumlulugu ile daha O6zenli yayinlar yaptigi

donemlerde, birdenbire patlayan 6zel televizyon kanallarindaki dizilere oranla, toplum
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yapisina daha uygun, kiiltiirel 6zelliklere daha bagli ve yapim kalitesi agisindan da daha
ciddi diziler yaptig1 goriilmektedir. TRT yapimlarinda oyunculuga verilen 6nem de
belirgin sekilde gorilmektedir. Biinyesinde yaptirdigi diziler ile yillarca tiyatro
sahnesinde ve sinemada biiyiikk begeni ile izlenen, giiniimiizde oyunculuk sektorii
acisindan duayen olarak kabul edilen veya her biri ¢ok Onemli basrol oyuncusu
konumuna gelmis isimlerin biiylik boliimiiniin, televizyon izleyicisi ile ilk bulusmasi
TRT dizileri ile gerceklestigi goriilmektedir.

90’11 yillarda Tiirkiye’de 6zel yayinciligin baslamasi ile birlikte, dizi sayilarinda
artis yasanmaya baglanmis, 06zel televizyon kanallarinin ticari kazang saglama
zorunlulugu, neredeyse her televizyon kanalinin, haftanin en az bir giliniinde izlenme
paylarinda ciddi pay sahibi olma hedefi ile pek c¢ok dizi liretmeye baslamislardir. Bu
dénemde ortaya cikan diziler, yine daha ¢ok Tiirk toplum yapisina ve kiiltiiriine uygun,
tabiri caiz ise ‘bizden’ denilebilecek icerige sahip dizilerdir. Stiper Baba (1993), Cicek
Taksi (1995), ikinci Bahar (1999), Baba Evi (1997), Kaygisizlar (1994), yine kitaptan
diziye uyarlanan Sidika (1997) ve Uvey Baba (1998) dizileri bu dénemin énde gelen
yapimlar1 arasinda yer almaktadir.

2000’11 yillara girilmesinden itibaren ise tiim diinyada hakim olmaya baslayan
yeni bir akim, Tiirk dizi sektoriinii de etkisi altina almaya bagsladig goriilmektedir.
Popiiler Kiiltiir kavrami, tiim enformasyon araglar ile tim hiziyla yayilirken, kitle
iletisim araglarindan en etkilisi olan televizyon ve onun en etkili silah1 dizileri de yavas
yavas kontrolii altina almaya basladigim1 sdylemek yanlis bir tespit olmayacaktir.
Popiiler kiiltiirtin egemenligi ile birlikte, dizi igerikleri yabanc kiiltiirlerin, 6zellikle de
bat1 kiiltiiriiniin etkisi altina girmeye baslamistir. 2000’lerin basinda popiiler kiiltiir
etkilerinin ciddi manada hissedilmeye baslandig1 ilk dizilere 6rnek olarak; Evdeki
Yabanct (2000), Ayrilsak da Beraberiz (1999), Yilan Hikayesi (1999), Kogum Benim
(2002), Cocuklar Duymasin (2002), gosterilebilir.

Popiiler kiiltiiriin isin i¢ine girmesi ile birlikte televizyonlar icin kamusal
yayincilik sorumlulugunun 6ncelikli olmaktan ¢ikip, reklam alabilme kapasitesinin ilk
hedef olarak yayimnlarin merkezine oturtuldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Ozellikle enformasyon teknolojilerinde yasanan hizli gelisim; medya sahiplerini,
televizyonlarin teknik alt yapilarini siirekli olarak yenilemeye itmis ve bunun sonucunda
da medya ekonomisi kavrami ortaya ¢ikmistir. Marshall McLuhan; “enformasyon artik

alimip satilan, ekonomik ticaret esyast iiretmekte kullanilan bir ara¢ degildir, ¢linkii



15

enformasyonun kendisi alinip satilan bir meta haline gelmistir” sozleriyle; medya
ekonomisi kavramimin kitle iletisim araglarinda olusturdugu etkiyi gozler Oniine
sermektedir. (Demir, 2006: 77) Zira ekonomik kaygilar, yayin igeriklerinin reklam
oncelikli belirlenmesine, nitelikli yayinlarin siirelerinde diisiis yasanmasina, tiiketim
odakli eglence programlari ile insanlarin siirekli olarak ticari bir yaymn akisina maruz
birakilmasina yol agtigi gdzlemlenmistir. Iste tam bu noktada, iktidar-medya-ticaret
iliskisi birbirine karigmakta, medya iktidara sagladigi giic karsiliginda ticari agidan
desteklenmekte, yine ayn1 zamanda medya sayesinde tliketimde yasanan artis, olas1 bir
medya krizinde diisiis gostereceginden, ekonomide yasanacak sikintilar iktidari zor
durumda birakabilmektedir. Medya — iktidar — ticaret tiggenindeki ¢izgilerin bu denli
seffaf hale gelmesi ile ilgili olarak Shawcross; Rupert Murdoch’un holdinginin
yasayacagi olasi bir krizin, bat1 ekonomi diinyasini olumsuz yonde etkileyeceginin altini
¢izmistir. (Shawcross 1994: 16)

S6z konusu bu iligkiler, 6nce medyanin bir degisim ve doniisiim gegirmesine,
sonra medya araciligr ile toplumlarin iktidar ideolojileri ve tiikketim odakli olarak
yeniden sekillendirilmesine zemin hazirlamistir. Bu yeniden sekillendirmenin en 6nemli
silah1 da, elbette televizyonlarin gozbebegi diziler. Popiiler kiiltiir etkisi ile yapilmaya
baslanan diziler, dnceleri birbirinden farkli igerikte, farkl kiiltiirel ve tiiketim 6gelerini
sunan yapiya sahipken, zamanla neredeyse tiim televizyon kanallarinda birbirine
benzeyen, tiir ve icerik bakimindan ¢ok kii¢iik niianslar ile birbirlerinden ayrilabilen,
benzer niteliklere sahip diziler yaymlanmaya baglamistir. Toplumun deger yargilan
kiiltiir erozyonuna ugratilmakta, insanlar toplumsallasma kavramindan bireysellesme
kavramina dogru yonlendirilmekte, televizyon dizileri insanlar1 eglendiren bir yaymn
tiirii olmaktan uzaklasip, insanlar1 kontrol altina alan bir sistem elemani olarak gorevini
harfiyen yerine getirmektedir.

Tabi tiim bu degisim ile 6zgiin degerlerin tamamen yok edildigini sdylemek de
dogru olmayacaktir kuskusuz. Evet toplumsal yapiya ciddi zararlar verilmeye ¢alisilsa
da; baz1 orneklerde, s6z konusu batili dgelerin, Tiirk toplum yapisina uygun sekle
getirilerek dizide yer verildigi goriilmektedir. Yani Tiirk televizyonlarinda yayinlanan
dizilerin tamami, Avrupa ya da ABD’den esinlendikleri tiirlerin tamaminda bir
kopyalama yaptigini1 sdylemek yanlis olacaktir. (Inal, 1999: 277)

Popiiler kiiltlir etkisi sonrasi, Tiirk dizi sektoriiniin aile, komsuluk, mahalle

kavramlarin1 tamamen terk etmemek ile birlikte, bu kavramlarin yer aldig: dizilerin bir
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hayli azaldigini, yeni dizilerin ise entrika, mafya, sug, liks hayat gibi daha ug
kavramlarin yer buldugu yapimlar oldugu goze carpmaktadir. Kurtlar Vadisi (2003), Bir
Istanbul Masal1 (2003), Yaprak Dékiimii (2005), Asmali Konak (2002), Avrupa Yakas1
(2004), Dad1 (2002), Yabanc1 Damat (2004) gibi diziler gerek u¢ konulara sahip olmasi,
gerekse de kiiltiirel erozyonu ciddi sekilde destekleyen dizilere ornek olarak
gosterilebilir. Yine aynm1 dénemde yayimlanan, Ekmek Teknesi (2002), Yeditepe Istanbul
(2001), 7 Numara (2000) gibi az sayida dizi de, halen kiiltlirel dgeler igeren, popiiler
kiiltiirlin etkisini pek géremeyecegimiz diziler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Giintimiizde televizyon kanallari artik prime-time kusaginda giinde iki dizi
yayinlamakta, ozellikle favori konumda bulunan 1 ya da 2 dizi igeriginin, medya
sahiplenmesinin karakteristik yapisi ile dogru orantili oldugu gériilmektedir. Ornegin
muhafazakar kesime hitap eden bir televizyon kanali, muhakkak tarihi bir olayr konu
alan veya din olgusunu 6n planda tutan bir diziye yer vermektedir.

Ayn1 zamanda glinimiiz dizi sektorli, maliyetler bakimindan olaganiistii
harcamalar yapabilmektedir. Oyle ki; bir dizinin maliyeti, giincel piyasada 700 bin TL
ile 5,5 milyon TL arasinda degistigi goriilmektedir. S6z konusu maliyet farklari, zaten
giinimiiz dizi sektoriinde neredeyse birbirinden farki kalmayan igeriklerin, yapim
kalitesi bakimindan ve oyuncu kadrosu agisindan, digerlerine gore farkli olmasini
saglamakta ve televizyonlar neredeyse ayni senaryo, ancak daha kaliteli yapimlar ile
izlenme oranlarinda zirveye yerlesme hesaplar1 yapmaktadir.

Ozellikle son yillarda, oyuncu kadrosunun dizinin genel karakterine, belki de
daha once hi¢ olmadigr kadar etki ettigi tespit edilmistir. Reklam sirketlerinin,
reklamlarda iinlii oynatma stratejisinin bir benzeri, glinimiiz dizi sektorii i¢in de
gecerlidir. 2000 Oncesi donemde no-name oyuncularin basrolde bile yer alabildigi,
oyuncu kadrosunun ciddi bir boliimiiniin taninmayan veya televizyonda bir yapimda ilk
kez yer alacak tiyatro oyuncularindan olustugu dizilerin yerini, artik neredeyse
taninmayan oyuncu oynatmayan diziler almistir.

Oyle ki; s6z konusu bagrol olunca, taninmis oyuncu olmak da yeterli
gelmemekte, tiim lilkenin hayran oldugu, gerek imaj, gerekse yetenek bakimindan,
oyunculuk camiasinin 6nde gelen aktér ve aktrislerine dizilerinde rol verebilmek igin,
yapimcilar biiyiik emek ve para harcamaktadirlar. GENAR’IN 2009 yilinda televizyon
dizileri iizerinde yaptig1 bir arastirmada; en begenilen yerli dizi oyunculari, Kenan

Imirzalioglu (Ezel), Necati Sasmaz (Kurtlar Vadisi) ve Halil Ergiin (Yaprak Dokiimii)
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olmustur. S6z konusu oyuncularin oynadig1 diziler, AGB Nielsen Media Research’in
izleyici Ol¢iimlerinde, yayinlandiklari giin itibari ile agik ara en cok izlenen dizi
olduklar1 tespit edilmistir. (ilhan, 2015: 105)

Televizyonlar agisindan bakildiginda, bir televizyon kanalini basariya gotiiren
yolun, dogrudan televizyon dizilerinden gectigini sdylemek yanlis bir tabir
olmayacaktir. Zira bir televizyon kanali ile ilgili genel izleyici algisi, artik ‘ne kadar
kaliteli dizi yayinladigi’ ile dogru orant1 gostermektedir. Ancak televizyon dizilerinde
On plana ¢ikan, hem bir sorun, hem de televizyonlar i¢in avantaj konumunda olan ‘siire’
sorunsali, televizyonlarin ¢ok net bir bakis agisina sahip olmadigi bir konu. Bir
televizyon kanalinin bir dizi i¢in 6ngdrdiigli minimum siire 120 dakika civarindadir.
Ayrica uzun soluklu, birkag sezon siiren diziler de, ticari agidan bakildiginda, daha fazla
reyting demek oldugu i¢in yine televizyonlarin tercih edecegi bir durum. Fakat bugiine
kadar yapilmis ve halkin biiylik begenisini kazanmig dizilerin bir kisminin sadece 2
sezonluk diziler olmasi, ayni zamanda minimum 120 dakikalik boliim siirelerinin,
dizinin yapim maliyetine ve icerigine etkisi nedeni ile siire konusu televizyon
yoneticileri agisindan muglak bir konu olmaya devam ettigi gozlenmektedir. Dizilerde
boliim stirelerinin uzamasi ve boliim sayisinin artmasi hikayelerin oldukca karmasik bir

yapiya biirinmesine neden olmaktadir. (Dimaggio, 2012: 85)

1.5. Yeni Medya Devrimi

Iletisimin devrimsel siirecinin ikinci en biiyiik adimi da, hi¢ kusku yok ki
internet ve mobil iletisim. Son 15 yilda teknoloji alaninda, devrim niteliginde gelismeler
kaydeden insanoglu, hayatin her alaninda oldugu gibi iletisim alaninda da biiyiik
ilerlemelere imza atmis, hem kisileraras: iletisim, hem de toplumsal iletisime yeni
dinamikler kazandirmis ve iletisim siireclerini biiyiik dl¢iide degistirmistir.

Yeni bin yil iletisim teknolojilerindeki hizli gelisim bilisim toplumuna gecisi
insanlik hayatinin 6nemli bir parcasi haline getirmistir. Cografi olarak birbirinden uzak
toplumlarin internetin gelisen etkilesimli yapisi ile birbirileri ile iletisim kurabilme
imkanlar1 dogmustur (Rizvanoglu, 2005:117).

En genis anlamada internet (Interconnected Networks) diinyayr cevreleyen
sistemi merkezi olmayan aglardan meydana gelen bir ag sistemi olarak ifade edilebilir

(Sekin, 2007:91) Internet toplumlara insanlara sinirsiz iletisim &zgiirliigii saglayarak,
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bilgiye kolay ucuz ve hizli erisim olanagi ile diinyay1 kiiresel bir kdy haline getirmistir.
(Polat, 2002:13)

Pek ¢ok arastirmaci, interneti diinyanin her kosesini birbiri ile bulusturan, deyim
yerindeyse diinyada sinirlar1 ortadan kaldiran bir devrim olarak nitelendirmektedir.
ABD’de askeri iletisim i¢in baglatilan, daha sonra gelistirilerek tiim diinyanin
kullanimina sunulan internet, giiniimiizde 7’den 70’e herkesin vazgecilmezi olarak
hayatimizda yerini almistir.

Genel olarak internetin gelisimini ii¢ farkl1 asamada anlatmak miimkiin:

- Web 1.0: Web-1deki oncelikli amag; sanal ortamin kisi tizerinde olusturacagi
etki ve degisimler olmustur. Bu sistemde kisinin paylasimda bulunmasi degil, sunulan
paylagimlar1 almasi ve bunun etkilerinin goriilmesi 6nemlidir. Kullanicilarin igerigi
tilketmesi esasina dayanmaktadir.

- Web 2.0: Web-2 dedigimiz ve giiniimiizde halen i¢inde yer aldigimiz katilimc1
ve paylasimer dénemdir. Ikinci dénem internet ¢alismalarinda; karsilikli bir etkilesim
s6z konusudur. Yani kisiler, internet ortaminda bulunan paylasimlardan etkilenmenin
yani sira, onlara cevap verebilme ve yeni bir paylagim iireterek dier insanlarin
begenisine sunma imkanina da sahip olmustur. Kullanicilarin, igerigi hem iiretmesi,
hem de tiikketmesi esastir.

- Web 3.0: Heniiz hazirlik asamasinda olan dénemdir. Web semantik web yani
“yapay zekali web” demektir. Web 3.0, icin, icerik kontroliiniin insan elinden ¢ikarak
yazilimlarin kontroliine gegecegi diinya demek miimkiindiir. Oyle ki birbiri ile konusan
veritabanlar1 sayesinde, insanlarin neyi sevip neyi sevmedigini anlayan ve buna gore
igerik {ireten bir web diinyas1 olmasi planlanmaktadir. Bu diinyanin i¢inde internet olan
tiim cihazlar1 da kapsayacagini diisiinecek olursak, Web 3.0"1 insanlar1 anlayan robotik
teknolojilerin biitlinii olarak diistinmek daha dogru bir tanimlama olacaktir.

Gelisim ve yayginlasma agisindan internetin diger iletisim araglarina gére daha
hizli oldugunu sdylemem miimkiindiir. Radyo 50 milyon kisiye 38 yil igerisinde,
televizyon ise bu saytya 13 yilda ulasirken, internet 50 milyon insana sadece 4 yilda
ulasmigtir. 2018 raporlarina gore diinya niifusunun yarisinda fazlasi interneti
kullanmaktadir.

- 4.02 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun %53 iinii,

- 3.19 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %42’ si5.13 milyar

mobil kullanicisi, diinya niifusunun %68’ ini,
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- 2.95 milyar mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %39’unu ifade
etmektedir.

2017 yilindaki verilerle karsilastirildiginda, en biiylik artisin mobil ve sosyal
medya kullaniminda oldugu goriilmektedir.

- 3.81 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun %51’ini,

- 3,02 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %37’ sini

- 5.05 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun %66’ sin1

- 2.78 milyar mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %34’linti ifade
etmektedir.

Bu denli hizli biiyliyen ve iletisim diinyasini etkileyen bir sistemin, medya
lizerinde de ¢ok ciddi bir etkisi oldugu goz ardi edilmeyecek bir durumdur. internet ve
medya etkilesimi, ilk zamanlarda medya kuruluslarinin, teknolojiyi siirekli olarak
yakindan takip etme zorunlulugu ile baslayan, kendilerine ait sanal medya portallari
kurmalar1 ile basladi. Medya kuruluslar1 interneti etkin bir sekilde kullaniyor,
ulagabildikleri kitleleri arttirmak, televizyonlarda yayinlayacaklari igeriklerin tanitimini
daha fazla insana yapabilmek i¢in, interneti bir arag olarak kullanmaktaydi.

Ilerleyen doénemde ise; geleneksel medya kuruluslarma karsi, sadece internet
tizerinden haber veren medya organlar1 ortaya ¢ikmaya basladi. Haber icerikleri ile
baslayan bu siire¢, zaman igerisinde yine yalnizca internet platformunda yayinlanan ve
televizyona rakip igerikler iiretilmesi sonucunu dogurdu. Son birkag yilda ise bu icerik
iiretim platformlar1 doniisiime ugrayarak, adeta televizyona rakip, hatta televizyondan
pek c¢ok konuda daha fazla avantaj sunan, alternatif medya haline doniistigi
goriilmektedir.

Bu yeni yayincilik sahasi, 2 farkl: tiir olarak karsmiza ¢ikmaktadir.

- IPTV: Medya kullanim aliskanliklarint ciddi 6lglide degistiren, insanlarin
internette gecirdigi zamanin artmasi ile birlikte, televizyon yayinciliginin da bu
platforma oturtabilmek amaci ile olusturulan IPTV’yi tamimlamak gerekirse; kapali bir
internet protokolii kullanilarak, televizyon kanallarinin bir araya toplandigi veya 6zel
igeriklerin kullanicilara sunuldugu bir platform diyebiliriz. Daha teknik bir tanim
yapacak olursak; “televizyon kanallari ve VOD (video on demand) igeriklerin IP
paketlerine doniistiiriilerek, yonetilen genis bant internet erisim teknolojileri lizerinden

kullanicilara ulastirilmasina imkan saglayan, gelismis bir altyapidir.” (tiviblog.com)
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Tiirkiye’deki BeinMedya (Digiturk)’nin dijital yaym platformu orneginin, internet
ortamina uygulanmis hali olarak diisiinebilir bu sistem.

IPTV’nin en oOnemli 06zelligi; disaridan miidahaleye kapali, giivenilir ve
yonetilebilir bir internet ag1 sunmasi oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Zira
IPTV’lerin diger internet platformlarindan 6nde olmasini saglayan etmen, bu kapali ag
sayesinde, servis kalitesinin iist diizeyde olusudur. Ustelik bu sistemde servis kalitesi,
servis saglayici tarafindan ciddi standartlar ile olusturulmus olup, kullanicilarin magdur
olmamasi adina sozlesmelerde yer alan maddeler ile giivence altinda tutulmaktadir.
Servis saglayict verdigi taahhiit ile kullanicilarin; goriintii kalitesinde yasanabilecek
disiiklik, yaymn sirasinda yasanabilecek donmalar, sistemsel sikintilardan
kaynaklanacak takilmalar vs. gibi durumlar ile karsilasmayacaklarina dair giivence
vermektedir.

- OTT: Internet tabanli yaymcihigin en basit ve ek maliyet gerektirmeden
kullanabilen hali demek, pek de yanlis bir tabir olmayacaktir OTT i¢in. OTT, televizyon
yayinlarinin, herhangi bir 6zel ag veya cihaz kullanim1 gerektirmeyen, siradan internet
baglantis1 lizerinden yapilmasidir. Yani OTT servis saglayicisi, internet ag1 ya da servis
kalitesine miidahale edemez. IPTV’lerden farkli olarak, bireysel internet ag1 lizerinden
faaliyet goOsterdigi i¢in, yayinda yasanabilecek olasi sorunlardan higbiri servis
saglayicisinin sorumlulugunda olmayacaktir.

OTT hizmetinden faydalanmak i¢in, sadece internete bagli olmak yeterlidir.
Yiiksek maliyetli servis altyapis1 kurmaya gerek yoktur. OTT sisteminde yayin kalitesi
konusunda belirleyici etmen, internet sebekesinin giicli ve kullandiginiz internet aginin
ne kadar hizli oldugudur. OTT sistemi, kullanicilar icin belirli icerikler hazirlayan ve
begenilerine sunan yaym platformlart olarak da tanimlamak miimkiin. IPTV
sistemindeki gibi, dijital yayin platformlar1 benzeri tiim medya hizmet saglayicilarina
erisim yerine, hazirlanan 6zgiin iceriklerin kullanicilara sunulmasi temeli lizerinden
hareket edilmistir. Ancak yeterli giic ve hiza sahip olmayan internet sebekelerinde,
yayin esnasinda donmalar, kesilmeler, goriintii kalitesinde meydana gelebilecek olasi
diismeler gibi, kullanicilarin keyfini kagirabilecek riskler ile karsilagsmak, sikca
karsilasilabilecek durumlar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tabi internet o kadar hizli gelisen ve degisen bir alan konumunda ki; OTT yayin
sistemi de bir siire sonra doniisiime ugrayarak, abonelik sistemi eklenmis haliyle de yeni

bir alt tiir seklinde hizmet vermeye baslamistir. 23 Ocak 2016 tarihinde yayin hayatina
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baslayan BluTV, SVOD (Subscription Video On Demand) yani abonelik {izerinden
istege bagli video modeliyle is yapan ilk platform olma o6zelligini tagimaktadir. Bu
konuyla ilgili BIUTV CFO’su Alptug Copuroglu, “SVOD dedigimiz, Subscription
Video On Demand modeliyle Tiirkiye’de bu isi ilk biz yaptik. Cikis noktasi D-
Smart’tan dogmus bir {irtindiir. OTT nin hizlanan bir trend olmasi nedeniyle Dogan

Grubu bu alana yatirim yapmistir.” diye belirtmektedir. (Aydin, 2018: 11)



IKIiNCi BOLUM

2. TELEVIZYONA KARSI ALTERNATIF MEDYA KULLANIMI: iINTERNET
DIiZILERIi

2.1 Televizyon Dizileri Yapim Siireci

Genel olarak dizi yapim stireglerini inceleyecek olursak, 5 asamadan meydana
geldigini goriiriiz.

- Uretim: Senaryonun yazildig, televizyonlarin gerekli mecralarina sunuldugu
ve onay beklendigi asamadir. Televizyonlarda dizi ve program Onerilerinin
degerlendirildigi kurullar, senaryolar1 inceler ve onay verirse, televizyon yonetimi ile
senarist veya senaristin bagli oldugu yapim sirketi arasinda sézlesme imzalanir.

- Pre-Production (Yapim Oncesi): Kabul edilen senaryo dogrultusunda, cast
(oyuncu kadrosu) belirlenmesi, ¢ekimlerin yapilacagi mekanlarin belirlenmesi ve ¢ekim
giinleri i¢in kullanilabilmesi adina gerekli anlagmalarin yapilmasi, dizi i¢in gerekli
dekor, kostiim ve ulagim imkanlarinin tespit ve temini gibi, dizinin ¢ekim asamasinin
baslamasi i¢in gereken hazirliklarin tamamlandigi asamadir.

- On Production (Yapmm): Hazirliklar1 tamamlanan dizinin ¢ekimlerinin
gerceklestirildigi asamadir. Bu asamada senaryoda yazilan bazi boliimler degistirilebilir,
dizinin ilerleyen boliimlerinde gelen izleyici tepkilerine gore, senaryoda bazi
degisimler, dogal olarak da hazirlik asamalarina yonelik de bir takim eklemeler ve
cikarmalar yapilabilir.

- Post Production (Yapim Sonrasi): Cekimleri tamamlanan dizinin, kurgu,
montaj, jenerik ve varsa 0zel efektleri ile hazirlanarak yayma hazir hale getirildigi
asamadir. Diziye son seklinin verildigi asamadir. Gerektiginde dizi icin ¢ekilen bazi
sahneler kesilebilir, siirelerinde kisitlamaya gidilebilir veya gerektigi hallerde ek bazi
sahneler ¢ekilmesi istenilebilir.

- Biiro Islemleri: Dizi i¢in, televizyon yayini icinde uygun yer ve zamanin
belirlendigi, dizinin tanittiminin nasil yapilacagr ve c¢ekilen bdliimlerin onaylandig
asamadir. Bazi televizyonlar, diziler i¢in 6ncelikle demo bdliim talep ederek, senaryosu
icin onay verilmis olsa dahi, yayimn kalitesi agisindan yeterli goriilmeyen diziler i¢in
heniiz bu agamadayken projenin iptalini veya revizyonunu isteyebilmektedir. Bu agidan

yapimcilar agisindan olduk¢a dnemli bir asama oldugunu sdylemek dogru bir tespit
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olacaktir. Ayrica televizyonlar bu uygulama ile yayin agisindan yeterli olmayan diziler
icin, hem tanmitim kampanyasina ayiracaklar1 kaynaklarin bosa harcanmasini 6nlemis
olurlar, hem de birka¢ boliimde yayindan kaldirilacak kadar diisiik seviyedeki dizileri
yayinlama riskine girmemis olurlar.

Televizyon dizilerinde yapim siirecinin en temel faktorii bir etkili bir
diisiince ve temanin ortaya atilmasidir. Ciinki biitiin proje bu fikir ve diisiinde etrafinda
sekillenerek son halini alacaktir. Temel saglam bir sekilde oturtulursa eger sonra ki
asamalarin gelisimi daha kolay olmaktadir.

Mutlu’ya gore televizyon dizi yapim siirecindeki ilk ve en 6nemli asama
‘kavram’ dir. Kavram ortaya konulup dizi haline getirilecegi planlanirken bu kavram
smnanarak basarili olup olmayacagina dair kanmilar tartisilmaktadir. Bu kavrama
dayanilarak televizyon dizilerinde biitiinliikk olusturulmaktadir. Kavram {izerine karar
kilindiktan sonra senaryo yazimina gecilmektedir. Senaryo yazildiktan sonra oyuncular
ve yonetmen segilerek dogru bir biitce planlamasi yapilmaktadir. Bu asamada dizi
projesinde gorev alacak ekip ile bir toplant1 yapilarak, senaryo ve biit¢ce yeniden gézden
gecirilmektedir. Senaryonun tam oldugu ve sonlandirilabilirligi kanaatine varildiginda
cekim asamasina gecilmektedir. En yorucu bdlim olan c¢ekim asamasinda belli
periyotlarla, televizyonlarda yayinlanan diziler i¢in ortalama yedi giin boyunca
calisilabilmektedir. Belirli kuralarla ortaya cikarilan televizyon dizilerinde satin alinan
stireyi tamamlamak ve ayni zamanda o siireyi agsmamak adma ekip yogun c¢aligma
gerceklestirmektedir (Mutlu,1991:213-221).

Tirkiye televizyon dizi sektoriin yaklasik 120 dakikalik dizler prime-time
kusaginda yayinlanmaktadir. Tecimsel alt yapilarla olusturulan diziler ciddi boyutlarda
harcamalar gerektirmektedir. Bu nedenle dogru biitge planlamasi ile diziye katki
saglanmaktadir. Beraberinde calisan ekibin, ¢ekim asamasinda siirenin uzunlugu ve
tecimsel sorunlar, ¢alisma sartlarini1 zorlastirmaktadir.

Televizyon sektorii gelisim siirecinde ¢esitli yenilikleri de bilinyesine katmistir.
I¢ pazarda basar1 kaydeden yerli yapim dizilerinin yurt agilmasi ilk olarak ‘Deli Yiirek’
dizisinin Kazakistan’a satilmasi ile 2001 yilinda baslamistir. Osman Sinav satisa destek
cikmigtir. Dizi ise boliim basi 30 dolara satilmistir (Smav ve Giilgen, Haziran 2013).
2007 yilinda ise Giimiis dizisinin orta dogu ve Bulgaristan’a satilmasi ile ihra¢ devam

etmistir.
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Zengin icerik ve teknik alt yapr birlesimiyle Tiirkiye’de diinya dizi sektori ile
rekabet edebilecek seviyeye ulasan dizi sektorii her yil yiiz iizerinde dizi ¢ekilmektedir.
Cekilen 4 diziden 3 tanesi ise 103 iilkeye ihra¢ edilmektedir. Tiirk dizileri ilk kez
2013’te Pakistan, Rusya Ve Cin pazarina giris yapmistir. Diinya genelinde nerdeyse 400
milyon izleyici kitlesine ulasan dizi sektorlii diinyaya dizi ihra¢ eden ikinci iilke

konumundadir (Biiytlikeksi, 2014).

2.2. internet Dizisi Nedir?

Tiirkiye’deki yayincilik anlayist pek cok agidan elestirildigi gibi, eglendirme
islevi adma ekrana getirdigi igerikler ile de sikca elestirilmektedir. Ozellikle artik her
televizyonun temel igerigi gibi goziiken diziler, toplumun belirli bir kesimi tarafindan
ciddi bir ragbet gormesine karsin, diger boliimiinden ¢ok ciddi tepkiler almakta ve
izleyicinin televizyon mecrasindan uzaklagmasina sebep olmaktadir. Kamusal
yayincilik  anlayiginin  televizyonlarin = varolus amacit oldugunun unutuldugu,
televizyonlarin adeta ‘dizi yaymlama mecrasi’ gibi hizmet verdigi giinliimiizde;
yayinlanan dizilerin toplumun tiimiinii tatmin etmemesi ve insanlarin ciddi bir kisminin
tv mecrasindan uzaklasmasi, televizyon sektorti i¢in biiylik sorunlarin yasanacagina dair
ciddi sinyaller vermektedir. Televizyon elestirmeni Sina Kologlu, televizyonlarin
yayincilik anlayisinin tamamen dizi odakli olmasini; “Suyu bosa akitmak gibi bir durum
bu, televizyon yayini yok, dizi var ekranda. Televizyonlarimizin ana haber saati vardir.
Soyle yarim saat bizim haberler. Diinyay1 gorecek halimiz yok, Orta Dogu malum.
Sonra ‘mobese’ soslu bolim ya da carsi pazarimiz ekrana geliyor. 45 dakika kadar
stirliyor haber gecidi. Sonra? Reklam... Giiniin hangi dizisi varsa, onun tekrar1 basliyor.
Tam bir saat... Hatta bazilar1 21.00 gibi jenerik verip, hoop oradan tekrar reklama ugus
yapip, sOyle bir 15 dakika daha zaman aliyor. Yeni bolimii, gece yarisi bitiyor.
Ardindan eskisinin tekrar1 bashiyor. Bize kanal degisiklikleri geliyor, geceden sabaha
kadar dizi... Bitmiyor, kalkip televizyonu agtiginizda yine dizi. Tuvalette bile dizi izler
olduk.” sozleri ile elestirmistir. (milliyet.com.tr: Erisim Tarihi: 16.06.2018)

Televizyon dizilerinin bu kadar elestirilmesi, insanlar1 dogal olarak bir alternatif
aramaya yonlendirmektedir. Son donemlerde pek c¢ok konuda oldugu gibi, dizi
konusunda da televizyonun alternatifi yine internet ortami olmaktadir. Yeni medya
olarak adlandirilan bu ortam, diinyada son 15 yilda yasanan ekonomik, kiiltiirel,

toplumsal ama en 6nemlisi de teknolojik gelisme ve degisimler sonucu ortaya ¢ikmus,
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tim bu alanlarin birbirleri ile etkilesimleri sonucu yasanan doniisiimler kiiresellesme
kavramini ortaya koymustur. (Mutlu, 2005: 212-213)

Onceleri bagimsiz yapimcilar veya televizyona dizi kabul ettiremeyen bazi
ekipler tarafindan iiretilen iceriklerin internette yayinlanmasi ile baslayan, sonradan
sadece internette yaymlanmak ig¢in iiretilen igerikler ile devam eden, en sonunda ise
internette bu igeriklerin diizenli bir sekilde yaymlanmasini saglamak amaciyla kurulan
internet platformlar1 ile zirveye wulasan bu alternatif, ‘internet dizisi’ olarak
adlandirilmaktadir. Bir tanim yapmak gerekirse; televizyonda reyting getirecegi
diisiiniilmeyen tiir ve konulara sahip, 140 dakikay: bulan televizyon dizilerine karsi
stiresi 50 dakikayr gecmeyen, yine televizyon dizilerinin ‘star’ temelli iglerine karsi
taninmamis oyuncularin da yer aldigi, maliyet acisindan ¢ok daha uygun, 6n yapim ve
cekim stireleri yalnizca sanatsal kaygi giidiilerek planlanan iceriklere ‘internet dizisi’
demek dogru olacaktir.

Ozellikle son iki y1lda daha keskin sekilde ortaya ¢ikan tv dizisi — internet dizisi
ayriminin en Onemli sebeplerinden biri, yapimcilar ve televizyonun ticari kaygilari
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Zira Yonetmen Uygar Kutlu; dizi denilen
sanatsal igerigin belirli kriterleri oldugunu, fakat gelinen noktada ortaya iki farkl tiir
¢tkmasinin nedeninin ticari kaygilarin sanatin 6niine gegcmesi oldugunu ifade ediyor:

“Televizyon sanatsal bir diinya olarak goriilmiiyor. Prime-time’daki tiim yayin
dilimini tek bir dizi ile doldurmaniz bekleniyor. Tiim reklam kusaklarini sigdirabilmek
i¢cin bu kadar uzun bir is isteniyor. Baktiginizda aslinda televizyon dizisi, internet dizisi
diye bir sey yok normalde. Dizi var. Dizi dedigimiz, tipki sinema gibi bir sanatsal igerik
tiretilen caligmalar. Ancak tabi ki belli kriterleri var, normalde 45-50 dakikayi
gecmemsi lazim dizilerin. Ama iste geldigimiz noktada, televizyon yonetimi tiim kusagi
doldursun istiyor, yine yapimcilar da bu durumun sanattan ve kaliteden 6diin vermek

oldugunu bile bile kabul ediyor.” (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriisme: 15.05.2018)

2.3. Tv Dizileri ve Internet Dizileri Arasindaki Farklihklar

Televizyon dizileri ile internet dizileri arasindaki farklari, 4 temel madde ile
0zetlemek miimkiin.

1- Icerik ve Hedef Kitle A¢isindan Farkliliklar

2- Yapim/Prodiiksiyon ve Siire Acisindan Farkliliklar

3- Mali Ac¢idan Farkliliklar



26

4- Oyunculuk Agisindan Farkliliklar

2.3.1. Icerik ve Hedef Kitle Acisindan Farklar

Televizyonlarin izlenme oranlar1 olgiiliirken, 5 farkli veri ortaya konulmaktadir.
Sosyoekonomik statii gruplari dogrultusunda A/B, C1, C2, D/E gruplarinin izlenme
oranlar1 ayr1 ayr1 hesaplanmakta, ayni zamanda tiim gruplarin ortak sonucu da TOTAL
izleyici olarak aktarilmaktadir. Televizyonlarin altin zaman olarak nitelendirilen prime-
time kusagi ticari agidan ¢ok ciddi bir maliyete sahip oldugu i¢in, televizyon dizileri
tim yas ve sosyoekonomik statii gruplarina hitap etmek zorunda olacak sekilde
hazirlanmaktadir. Dizi yapimcilar1 da, sanatsal agidan daha az Onem arz edecek
olmasina ragmen, toplumun tamaminin ayni anda izleyecegi diziler iiretilmesine kars1
ctkmiyor. Internet dizisi ile televizyon dizisi arasindaki icerik farkliliginin en biiyiik
sebebi de bu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapimci Oytun Isik televizyonlar igin
hazirlanan igeriklerin, sadece toplumun belli kesimine hitap etmesinin miimkiin
olmadigini ifade ediyor:

“Simdi soyle bir sorun var, televizyon reyting dl¢liyor. Reyting dl¢liyor demek
su demek, bir kere reytingin katmanlar1 var ya A/B grubu, C, D grubu falan. Bir
televizyon dizisi yaparken bunlara dikkat etmek zorundasin. Yani aslinda bazen
televizyon igin isi basitlestirmek zorundasin da diyebiliriz. Eger televizyon i¢in bir dizi
yapiyorsaniz, sadece A/B grubuna yapamazsiniz. Tim gruplara hitap etmek
zorundasmiz. O yiizden internet dizileri daha avantajli. Internette tiim kesimlere hitap
etmek zorunda degilsiniz. Istediginiz toplumsal kesim icin igerik iiretmenize olanak
sagliyor.” (Yapime1 Oytun Isik ile goriisme: 18.05.2018)

Tiirkiye’de faaliyet gostermeye baslayan ilk internet platformu olan Blu TV
Icerik Yoneticisi Sarp Kalfaoglu; teknolojik gelismeleri yakindan takip etmesi agisindan
geng kesime daha iy1 hitap edebilmek i¢in boyle bir sistem kurduklarini anlatiyor:

“Cok ciddi bir geng niifus artitk bu ana akim denen free to air denen ulusal
kanallardan timidini kesmisti. Etrafimizda game of thrones, walking dead, true detective
gibi dizilerin adin1 duyuyorduk. Bu kesim bu igerikleri bilgisayarlarindan tiiketiyordu.
D-Smart’1 baglatmak aylik belki 50-60 liralik bir meblaga tekabiil ediyor. Bunun
kurulum bedelleri var. Bir de bunun {izerine minimum 3 aydan 1 yila kadar taahhiit
etmeniz gerekiyor. Kullanmasaniz da sirketler sizi kendi dongiisiiniin igerisinde tutuyor

ve siz 1 yil boyunca bu mecraya para ddiiyorsunuz. Ugiincii bir tehlike olarak bizim
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gordiigiimiiz reklam tarafi var. Ana akim televizyon igerisinde bu reklamlar bizim
izledigimiz igerigi ve deneyimi siirekli bolmekteydi. Deneyim kelimesini bilhassa
kullaniyorum. Ciinkii dijital tarafta sizin bir igerik izlemek i¢in bir platforma girip o
icerige ulasmaniz ve o igerigi tilketmeniz baska igeriklere geri donmeniz ¢ok onemli.
Reklam bu deneyimi bolen bir seydi. Kurulum, taahhiit ve reklama karsi miicadele
ederek kurulumsuz, taahhiitsiiz ve reklamsiz Blu TV sloganiyla bagladik.” (Aydin,
2018: 11)

Internet dizilerinin ayn1 zamanda secici davranan izleyici kitlesini dzel olarak
hdef aldigin1 sdylemek de miimkiin. Yonetmen, oyuncu kadrosu, maliyet gibi konulara
takilmadan, direkt olarak yapilan isin kalitesini bir biitiin olarak goren segkin izleyici
grubu, internet dizisinin 1 numarali hedefidir demek, dogru bir tanim olacaktir. Oyuncu
Turan Giines de, internet dizilerinin segkin izleyici kitlesini kazanabilecegini dile
getiriyor:

“Internet dizileri, televizyon dizilerinde oldugu gibi genel bir izleyici kitlesine
hitap etmiyor. Simdi bizim izleyici kitlemizi ben bir oyuncu olarak 3 kisma ayirtyorum.
Birinci kesim vakit ge¢irmek adina, televizyonda yayinlanan her seyi izleyebilecek
kesim. Ikinci kesim, yapim, oyuncu kadrosu, cekim ve ozel efektler gibi filmin
kalitesini teknik agidan daha fazla goz oniinde bulunduran kesim. Fakat bu kesim belki
her yapilan isi izlemiyor ama asir1 derecede secici olarak adlandirmak ¢ok da miimkiin
degil. Zira ¢ok begendikleri bir oyuncu veya oyuncu kadrosu veya yonetmen, sanatsal
anlamda gergekten koti bir bile yapmis olsalar, bu kesim onlar1 izlemekten
vazge¢cmiyor. Son kesim ise yapilan isleri her anlamda inceleyen, elestirmenleri ve
yapilan elestirileri okuyan, filmin yapim siireclerini dahi birgok kez arastiran ve bir
yapimin siliphe gotiirmeyecek derecede kaliteli olduguna kanaat getirdikten sonra
izleyen segkin kesim. Bu kesimi film veya dizi izleyen degil, ayn1 zamanda izledigini
okuyabilen kesim olarak adlandirmak da miimkiindiir. iste internet dizileri bu segici
kitleye ulagsmak i¢in ¢ok ciddi bir avantaja sahip. Tamamen 6zgilin senaryolar, 6zgiir
icerikler, 6zgiir sahneler, internet dizilerini bu kitleye hitap edebilmesini kolaylastirtyor.
Zaten televizyon dizisi izlemeyen bir kitleden bahsediyoruz. Yabanci dizilerin arasinda
dahi ciddi ayrim yapan bir kitle bu gozlemledigim kadariyla. Eger bu kitlenin kabul
edecegi isler ¢ikarmayi basarabilirse, internet dizisi sektorii ¢cok ciddi bir basari elde
etmis olacaktir ve bunu gerceklestirebilmek i¢in her sey miisait.” (Oyuncu Turan Giines

ile goriisme: 11.05.2018)
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Internet dizilerinin farkli kesimlere hitap edecek isler yapabilmesi; senaryo
acisindan da biiylik avantajlar getirmektedir. Televizyonda gérmek pek de miimkiin
olmayan bazi tiirler, internet platformu icin yapilan dizilerde sikga kasimiza
cikmaktadir. Senarist Ibrahim Polat bu 6zelligin internet dizilerine sagladig faydalari su
sekilde acikliyor:

“Internet denilince insanlarm aklina sonsuz bir diinya geliyor. Bu sonsuzluk
diisiincesi, internetteki igerik tireticilerine ¢ok ciddi bir silah sunuyor; hayal giicii.
Ozellikle dizi tiirii iizerinden degerlendirecek olursak, televizyon dizilerinin hayal
giicline hitap ettigini gérmek ¢ok da miimkiin olmuyor. Leyla ile Mecnun dizisi hayal
glictiniin smirlarinin zorlandigr en ciddi 6rnek olarak karsimiza ¢ikiyor, ancak orada da
bir bakiyoruz reyting denilen kavram, hayal giiciiniin tam zitt1 sekilde isliyor. Zira
yayinlandigi 103 boliim igerisinde, sadece iki kez reyting siralamasinda ilk 100’e giren
bir dizi Leyla ile Mecnun. Saka gibi geliyor gercekten. IMDB degerlendirmesine gore
gelmis gecmis en iyi Tiirk dizisi Leyla ile Mecnun, birak 1. Olmayi, zirveyi zorlamayi,
ilk 100’e 2 defa girebilmis. Sadece bu 6rnek dahi televizyon dizilerinin olaganiistii basit
ve kit bir senaryo ile ¢ekildigini anlamak i¢in yeterli. Ancak internet dizisi televizyonun
tam aksine, direkt olarak hayal giicli iizerinden igeriklerin iretilebildigi, farkli,
televizyona gore marjinal bile diyebilecegimiz, yazarken keyif aldigimiz, cekim
sliresinde senaryonun daha da zenginlestigini gordiigiiniiz isler yapabilmenize olanak
taniyor.” (Senarist Ibrahim Polat ile gdriisme: 10.05.2018)

Yonetmen Deniz Celik; internet dizilerinin icerik se¢ebilme agisindan ¢ok daha
sansli oldugunu, her ne kadar arttk RTUK denetimi gelmis olsa da, yine de
televizyondan daha rahat bir caligma ortamina sahip oldugunu dile getiriyor:

“Televizyondaki reyting kaygisi icerik konusunda ciddi kisitlamalara sebep
oluyor. Fakat internet boyle degil, daha 6zgiir bir ortam sunuyor. Televizyondaki kadar
kat1 bir denetim yok. Kiifiir, argo, cinsellik yerine gore, senaryoya gore, televizyonda
kullanilabileceginden ¢ok daha fazla kullanilabildigi icin, anlatilmak istenen duygu
daha net verilebiliyor. Evet belki Tirkiye’deki ilk ornekler ¢ok da bu rahathigin
anlasilacag isler olmayabilir, henliz daha bir iki tane bu 6zgiirliigii kullanan yapim
mevcut. Ama ilerleyen donemlerde bu tip yapimlarin sayisinin - artacagin
diistinliyorum.” (Yonetmen Deniz Celik ile goriisme: 18.05.2018)

Blu TV Igerik Yéneticisi Sarp Kalfaoglu, dizi igeriklerinin hem izlenme, hem de

internet platformuna siireklilik agisindan oldukg¢a 6nemli oldugunu vurguluyor:
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“Acikeasi content is king lafi dogrudur. Asil bizim abone patlamalarin1 yasatan
iceriktir. Bunu yadsimak olmaz. Ama tek basma yeterli degildir. Platformlar ¢ok
onemlidir. Tirkiye icin diisiindiiglimiiz zaman insanlarin telefon iizerinden igerik
izleyebilecekleri televizyon izleyebilecekleri inancini tasimaya basladiktan sonra BluTV
etkili olabilir. Ciinkii BluTV’nin haneye girebilmesi i¢in dnce bir mecra bulmasi
gerekir. O mecranin iginde yer almasi gerekir. insanlarmn yasadiklar1 deneyimin o kadar
1yl olmasi gerekir ki su an benlik bir sey yok ama bu giizel bir {iriin ben kaldigim yerden
baslatabiliyorum. Bana bir takim icerikleri tavsiye edebiliyor. Bir algoritma ¢aligtiriyor
ve bana icerik Oneriyor. Dolayisiyla ben bu mecraya para 0demeye devam ederim
dedirtmek gerekiyor. Bu ylizden igerik 6nemli teknoloji de en az onun kadar 6nemli”
(Aydin, 2018: 13)

Yine senarist Ibrahim Polat, televizyon dizilerinin tiim topluma hitap edebilmek
adina yaptig1 senaryo kisitlamalarinin sanatsal kaliteyi diisiirdiigiiniin altin1 ¢izerek,
internet dizilerinin senaryoda tam Ozgiirlik tamidigini ve bu oOzgirliigiin dizilerin
kalitesini ciddi oranda yiikselttigini kaydediyor:

“Televizyon seyircisi degiskenlikten uzaklasiyor. Birbirine benzer ve ortak
ithtiyaclar1 olan bir kitle haricinde internete yonelim biyiik. Yazdiginiz senaryonun,
internete yonelenlerden geriye kalan bu kitlenin tamamina hitap etmesi ticari anlamda
¢ok 6nemli bir hal almig durumda. Bunun en 6nemli sebebi, 6zellikle prime time da,
televizyonun kisisel olmaktan ¢ok ailenin ortak bir araci olmasi. Yaptiginiz her is
ailenin tamamina hitap etmeye mecbur. Farkli tiirlerde senaryo tiretilememe sebebi de
bu aslinda. Yani her evde bilimkurgu izleyen birisi olabilir, ama iilkemizde ailecek
oturup bilimkurgu izlenen ev bulmak zor maalesef. Alisildik ve geleneksellesen tiirler
en risksiz tiirler. Genel izleyici kucaklamak icin kiigiik biiyiik herkesin anlayabilecegi
klasik Oykiileme yontemleriyle derdinizi anlatmak zorundasiniz. Bu tamamen kot
demek dogru degil, aile dizileri tabi ki olmali ama bu ticari kaygilar dyle bir hal ald1 ki
baska tiirleri gormek imkansiz hale geldi. Televizyonda ¢esitlilik yok denecek kadar az.
Olanlar da entrika dizileri zaten. Asil vahimi ise bunlar. Aile dizilerinin disinda asla
maaile izlenmemesi gereken bu senaryolar kurgu ve dykiileme yoniinden digerleri ile
tipatip ayni. Yani aslinda bir sekilde bunlar da tiim aileye pazarlaniyor. Ulkemizde
televizyonda “genel izleyici” veya cesitli yas sinir1 uyarilariyla yaym var ancak asil
uyart senaryoda yapilmali. Zira c¢ekimdeki kot igerikten daha tehlikeli olan

senaryodaki kotii igerik... Yani kisaca televizyondaki kisitl sayida ki kategori ¢esitliligi
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de maalesef oykiileme, kurgu ve sunum anlaminda cesitlilik sunmuyor. Ve tipatip ayni
isler ¢ikiyor ortaya.

Internet ortaminda ise durumun mekanikleri farkli isliyor. internet seyircisinin
size ulagsma sekli daha 6zel. Bu sayede genele hitap etme derdi ortadan kalkiyor. Bunun
yerine daha dar bir kitleye hitap edip, istenilen tiirde eser iiretmek miimkiin. Reyting
kaygisinin ve ticarilesmenin de heniiz tam olarak sirayet etmedi8i internet ortami
cesitlilik yoniinden bulunmaz bir nimet. Sundugu bu 6zgiir alan senaristi rahatlatiyor ve
istedigi tiirii istedigi kurgu ve oykiileme ydntemiyle yazabiliyor.” (Senarist Ibrahim

Polat ile goriisme: 10.05.2018)

2.3.2. Yapim/Prodiiksiyon ve Siire A¢isindan Farkhliklar

Tiirk televizyon sektorii incelendigi zaman, karsimiza birbirine hem igerik, hem
konu, hem tiir, hem kadro, hem yapim bi¢imi, hem mekan, hem de prodiiksiyon
acisindan ¢ok benzeyen, yalnizca ufak tefek detaylar ile ayirt edilebilecek bir yi1gin dizi
karsimiza ¢ikmaktadir. Tabi bunun sebebi de, sektordeki profesyonellerin de sikayetci
olduklar1 gibi, televizyonlarin ayni dizi i¢inde, toplumun neredeyse tamamina hitap
ederek, tiim izleyici kitlesinin kendi televizyonunu izlemesini saglamak. Bu kapsamda
belirli donemlerde iilkemizin farkli bolgelerinin temsilleri, Istanbul yasaminin
Anadolu’ya uyarlandigi veya Anadolu yasammin Istanbul’da temsil edildigi, bazi
donemler iinlii edebiyatcilarin eserlerinin diziye uyarlanmasi veya kimi zaman yakin
tarithi, kimi zaman eski tarihleri konu alan diziler ve daha bir¢ok 6rnekte oldugu gibi,
biri 1y1 reyting alinca, adeta kopyalanmis gibi neredeyse tiim televizyonlarin ayn tiirden
bir dizi yaptiklar1 goriilmektedir. Yonetmen Uygar Kutlu televizyon dizilerinin bu
yoniinii elestirerek: “Bizim televizyon kanallar1 her sey normallestirmeye calisiyor.
Farkl bir is yapmak istedigin zaman, dnce televizyon yonetimi miidahale ediyor, sonra
yapimc1, sonra o, bu derken, bir bakiyorsun is digerleri gibi siradan hale doniisiiyor.
Neden? Ciinkii risk almak istemiyorlar. Dikkat ederseniz bizim lilkemizde televizyon
dizileri, hep tutmus Ornekler {izerinden devam eder. Sonra bir bakiyorsunuz tiim
kanallarda ayn1 dizi!” (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriigsme: 15.05.2018)

Buna karsin; internet dizilerinin Tiirkiye’deki ilk ornekleri karsilastirildiginda,
Ozellikle internet platformlarinin yaptig1 internet dizilerinin, televizyon dizilerine tiir ve
icerik bakimindan kesinlikle benzemedigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak ilk

Tiirk internet dizisi Orneklerinden bazilarinin, yillardir televizyona dizi yapan
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yapimcilar tarafindan yapiliyor olmasi, yapim ve prodiiksiyonun kurulus ve isleyisinin,
televizyon dizilerinden ¢ok da farkli ilerlememesine sebep olmaktadir. Bazi
yapimcilarin  televizyon sektoriinlin - baskiladigi sistemi internet dizilerinde de
stirdiirdiigiinti ifade eden Yonetmen Uygar Kutlu, kendi yonettigi Dip dizisi de dahil
olmak iizere, bazi yapimcilarin ¢alisma prensiplerinin televizyon dizilerine
benzediginden yakiniyor:

“Televizyon dizilerinin sanatsal sikintilar ¢ekmesinin en onemli sebebi, pre-
production, on-production ve post-production siirelerinin yetersiz olusu. Sektoriin
internetten beklentisi ise, bunun tam tersi. Ama internetteki dizilerden bazilari, yine
televizyona dizi yapan yapimcilar tarafindan uygulaniyor. Bu da dogal olarak benzer
yapim tekniklerini beraberinde getiriyor. Televizyonda ne kadar erken baslarsaniz
baslayin, bir slire sonra boliim yetistirme telagina diisiiliir. Ciinkii boliimler ¢ok uzun.
Peki internette nasil benzer sikintilar yasaniyor derseniz, orada da yapimcinin yanlis
takvim ayarlamasi sorunun kaynagi. Heniiz 6n hazirlik asamasi tamamlanmamis bir
proje icin, platform ile Ornegin 3 hafta icinde teslim {izerine bir anlagsma yaparsa
yapimcel, siz bu defa 40 dakikalik dizi de yapiyor olsaniz yetistirme telasina
diisiiyorsunuz. Ciinkii televizyon dizisi 145 dakikayr bulabiliyor ama, i¢inde dolgu
sahneler ¢cok fazla. Ancak internette dolu dolu 40 dakika ¢cekmek istiyorsunuz. Senaryo
buna miisait, ekip buna miisait, ancak takvim miisait olmayinca, ¢aligma sartlar1 dyle
cok da televizyon dizilerinden farkli olmuyor maalesef. Simdi ben kendi yonettigim
dizinin kurgusunda bulunamadim, ¢iinkii yetistirilmeye c¢alisiliyordu. Ben bir yonetmen
olarak kurgusunda bulunamadigim is bana aittir diyemem ki!” (Yonetmen Uygar Kutlu
ile gortisme: 15.05.2018)

Kutlu ortaya c¢ikan bu sikintinin kaynaginin da, internet platformlarindaki
farklilik oldugunu belirtiyor:

“Simdi  baktiginiz zaman bahsettigim tlirden sikintilarin bulundugu isler,
genellikle Puhu TV i¢in hazirlanan isler. Zira Puhu TV, televizyon i¢in igerik iireten
inlii yapim sirketleri ile c¢alisiyor. Fakat BluTV’de ise tam tersi bir durum var.
Televizyon dizilerinin sikintilarindan uzak, yapimlarin hazirlanmasi ic¢in gerekli tiim
zamanin belirlendigi ve isin kalitesinin iist diizeyde olmasi i¢in planlandigini goériiyoruz.
Peki neden bu farklilik? Ciinkii BluTV abonelik sistemi {izerinden yiiriiyor, diinyada

Netflix 6rnegindeki gibi, Puhu TV igerikleri ise herkese acik, televizyondaki gibi araya
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reklam aliyor. Bu da dogal olarak BluTV’nin daha secici ve Ozenli isler ortaya
¢ikarmasini sagliyor.” (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriisme: 15.05.2018)

Yine internet dizilerinin televizyon dizilerine gore sagladigi avantajlardan biri
de; dizide s6z sahibi tiim kisilerin, projenin basindan sonuna kadar bir arada calisarak,
sanatsal kaliteyi artirmak icin igbirligi yapmalarin1 saglamak. Bu kapsamda, dizide
belirleyici rol oynayacak olan, Yapimci, Yonetmen, Goriintii YOnetmeni, Senarist,
Sanat Yonetmeni ve hatta bazen basrol oyuncular1 bile, dizinin planlanmasinda bir
araya gelerek, ortak bir yapim siireci belirlenmesini saglayabiliyor. Senarist Ibrahim
Polat; s6z konusu bu durumun televizyon sektdriinde pek de miimkiin olmadiginm
belirterek, internet dizilerinin bu yonden yapim kalitesini, eldeki imkanlar ile
yapilabilecek en iist diizeye ¢ikardigini vurguluyor:

“Daha once calistigim televizyon dizilerinde, yapimci ve yonetmen ile proje
hazirlik asamasindayken goriismeler yapiyorduk. Ancak Goriintii YOnetmeni ve Sanat
Yonetmeni ile bir araya gelme imkanimiz olmadi. Zira bu ekipler genellikle dizi
cekimleri baslamadan kisa bir siire Once bir araya geliyor ve direkt ¢ekimlere gegiliyor.
Hele hele, senaristin g¢ekimlerin yapildigi sehirden baska bir sehirde yasamasi
durumunda, ¢ekimler basladigi andan itibaren senarist ve teknik ekibin bagi kopuyor.
Bu da tabi projede s6z sahibi olmasi1 gereken kisilerin yeterince fikir alig verisinde
bulunamamasina ve dogal olarak da senaristin yazdigi diinya ile, yonetmen veya
goriintii yonetmeninin kendi kafalarinda olusturdugu diinya arasinda farkliliklara yol
aciyor. Ne senarist kendini anlatabiliyor, ne yonetmen tam olarak kendini ise
verebiliyor, ne de goriintii yonetmeni kafasinda ¢izdigi sablonu diger figiirler ile
oturtabiliyor. Iyimser bir pencereden bakmaya calisugimizda da, en iyi sartlarda
karsimiza ¢ikan sonug, dizi sezonu baslamadan cekilebilen, ki genellikle 7-8 boliimden
fazla olmuyor bu boliimler ve sezon basladiktan hemen sonra c¢ekilen birka¢ boliim
disinda, bir siire sonra dizi yetistirme telasi bagladigi i¢in, en milkemmel kosullarda dahi
12-13 bolimden fazla istisare yapilamiyor. Fakat internet dizilerindeki sistem
bambagka. Kendi projemizde Ornegin; senaryo tamamlandiktan sonra, goriintii
yonetmeni, sanat yonetmeni, basrol oyunculari, zaten yapimeiligini da biz tistleniyorduk
dizinin, ayrica bir yapimci durumu séz konusu degildi, hep birlikte yaklagik 2 hafta
istisare ederek senaryoya son halini verdik. Cekim planmin hazirlanmasi, son
boliimdeki dis mekanlarin belirlenmesi ve gerekli dekorlarin temini yaklasik 3 haftada

planlandi. Cekime basladigimiz giin, hangi giin, hangi oyuncular ile nerede, hangi
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sahnenin ¢ekilecegi belli sekilde basladik. Sadece bu kadar da degil, olast bir aksilik
veya sadece aksilik olarak da diislinmemek lazim, sahnenin doyum noktasina ulasana
kadar tekrar1 gibi durumlar da gozetecek bir ¢ekim takvimi olusturdugumuz igin, tabi
elimizdeki imkanlar dahilinde sdyliiyorum bunu, planladigimiz i¢in mevcut sartlarda
yapilabilecek en miilkemmel sekilde tamamladik. Post-production kismi i¢in de yine
ayn1 doyum noktasini saglayacak sekilde bir takvim hazirland1.” (Senarist ibrahim Polat
ile gortisme: 10.05.2018)

Yapimer Oytun Isik de; internet dizilerinin yapim siiresi agisindan daha rahat
oldugunu belirterek, yapilan ise odaklanmanin 6neminden bahsediyor:

“Internet dizilerinin televizyon dizilerine gbre en biiyiilk avantaji zaman
acisindan rahat olmasi. Evet bizim iilkemizdeki ilk O6rneklerin bazilari tam olarak bu
sekilde olmasa da, yine de televizyon dizileri gibi kisithh zaman i¢inde, 140 dakikay1
bulan siirelerde biz boliim ¢ekilmiyor. Televizyon dizileri 8-10 bdliim stok dahi yapmis
olsa, ig eninde sonunda yetistirme telasina doniisiiyor bir yerden sonra. Ama internet
dizileri neyin ne zaman ¢ekilecegi belli olarak hazirlandigi igin, ister istemez internet
dizisinde ¢aligan herkes yaptig1 ise daha iyi odaklanabiliyor. Aman yetisecek mi diye
telasa diismeden, herkes ne yapacaginin bilincinde, yaptigi ise odaklanmis vaziyette
caligabiliyor.” (Yapimci Oytun Isik ile goriisme: 18.05.2018)

Internet dizilerinin, televizyon dizileri ile arasindaki belki de en belirleyici fark,
televizyon dizilerinin ticari Oncelikli yapilmasina karsin, internet dizilerinin sanat
oncelikli yapiliyor olmasidir. Yonetmen Uygar Kutlu da; televizyon dizilerinin s6z
konusu siirelerinde sanat yapmanin imkansiz olduguna dikkat ¢ekiyor:

“Televizyon dizisinde, her hafta 145 dakika civarinda bir is teslim etmeni
bekliyorlar. Diislinebiliyor musunuz 145 dakika! 145 dakika her hafta is yetistirmek ve
ayn1 anda sanat yapmak ne kadar miimkiin olabilir ki? Dolu dolu 145 dakika ¢ekmek
i¢in, en az bir sinema filmi kadar zaman ayirmak gerekir. Her hafta yetistirecegin 145
dakika, ister istemez herhangi bir sanat degeri tasimayan veya minimum diizeyde sanat

yapmaya ¢alisan igler olacaktir.” (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriigme: 15.05.2018)

2.3.3. Maliyet Acisindan Farklar
Televizyon dizilerinin ciddi maliyetlere c¢ekildigi giiniimiiz dizi sektoriinde,
internet dizileri yapimcilara sanatsal yonden daha Kaliteli dizileri, daha uygun

maliyetlere ¢ekebilme imkani sunmaktadir. Zira televizyon dizilerinin ulagtig1 rakamlar,
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Tiirkiye’de sadece belli basli yapimcilarin televizyon mecrasina dizi yapabilmesine
imkan taniyor. Nadiren piyasaya girebilen yapimcilar, dizi beklenen reytingi alamayip
yayindan kaldirilirsa, iflas tehlikesi ile kars1 karsiya kalabiliyor ve dizi sektoriinde yok
olmaya kadar giden ciddi sikintilara girebiliyor. Yapimci Oytun Isik; televizyon
mecrasinin  ticari  kaygilarinin  sadece reyting ile giderilebilecegini, zira dizi
yapimcilarinin televizyondan alacaklar1 6demelerin zaten maddi agidan zorlu bir siire¢
oldugunu belirtiyor:

“Digsaridan bakildiginda televizyonlara yapilan dizilerde, sanki belirli bir grup
yapimcinin hegemonyasi var gibi goziikiiyor. Ancak durum kesinlikle dyle degil. Simdi
bir yapim denildigi zaman, bunun bir maliyeti var. S6z konusu eger televizyon
dizisiyse, bu maliyet zaten had sathaya ulasiyor. Su anda televizyon kanallar
O0demelerini 90 giinliik ¢ekler iizerinden yapiyor. Sadece TRT bdliim yayinlandiginda
O0deme yapar, geri kalan tim kanallarin 6deme plan1 asagr yukari aynidir. 90 giin
demek, yaklasik 13 bolim dizi demek. Tiirkiye’deki diziler 700 bin TL ile 5,5 milyon
TL arasinda degisen rakamlara yapiliyor. Ortalama her boliimiin maliyetini 1 milyon TL
olarak kabul etsek, bir yapimcinin en az 15-20 milyon TL’lik bir yapim yiikiinii
karsilayabilmesi gerekiyor ki, televizyona dizi yapsin. Olay tamamen mali giigten
ibaret. Goriiyorum ara sira yeni bir yapim sirketi ¢ikiyor, bir televizyonda dizisi
yayinlanmaya baghiyor. Tutarsa iyi, ama tutmazsa piyasadan silinip gidiyorlar.”
(Yapimci Oytun Isik ile goriigme: 18.05.2018)

Televizyon dizilerinin bu denli yliksek maliyetlere sahip olusu, piyasaya yeni
atilmak isteyen ekiplerin gozlerini korkuttugunu sdylemek pek de yanlis bir ifade
olmayacaktir. Peki bu maliyetleri karsilayamayan firmalar ya da iletisim fakiiltelerinden
mezun olan ekipler i¢in internet dizileri nasil bir firsat sunuyor? Cumbhuriyet
Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde Arastirma Gorevlisi olarak calisan, ayn1 zamanda
sektorde uzun yillar kurgu-montaj operatdrii olarak ¢alismis olan Ozcan Batg1; Internet
dizilerinin diisiik maliyetlere yapilabiliyor olmasinin, 6zellikle iletisim fakiiltelerinden
mezun olduktan sonra bir araya gelerek bir ekip olusturan yetenekli genclerin
kendilerini gdstermeleri i¢in 6nemli bir ara¢ oldugunu ifade ediyor:

“Televizyon sektorii, hele ki dizi sektorii ¢ok sikintili bir sektor. Ciinki
calistiginiz dizinin tutup tutmamasi, direkt olarak issiz kalip kalmamanizi etkiliyor.
Zaten is bulmanin kolay olmadig1 bir sektdrde, bu kadar giivencesiz sekilde ¢alismak,

bir siire sonra insanlarin meslege olan inanglarim kaybetmesine neden oluyor. Ozellikle
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iletisim liseleri, meslek yiiksek okullar1 ve iletisim fakiiltelerini bitirdikten sonra, sanat
hevesiyle sektore girmek isteyen gengler, ya tiimiiyle soguyup farkli sektorlere gegcis
yapiyor ya da ideallerinden uzaklasarak sistemin tek tiplestirdigi, farkli isler yapma
arzusundan uzak, amagsiz ¢alisanlara doniisiiyorlar. Ben bu yiizden internet
platformlarini bu tiir hevesli arkadaslar icin bir firsat olarak goériiyorum. Tabi ki yanlis
anlagilmasin, bahsettigim sey vine videolar1 veya youtube kanaliyla meshur olup
ciddiyetten uzak isler yapmalar1 degil. Gergekten sanatsal kaygi ile ortaya konulan
icerikleri kastediyorum. Daha okul siralarinda bir araya gelerek kisa filmler, programlar
tireten, mezun olduktan sonra da ideallerini devam ettirmek isteyen geng ekipler,
internet dizileri ile kendilerinden bahsettirebilir, yeteneklerini gosterebilir, bu sayede
daha biiyiik yapimcilarin destegini kazanabilir veya kendilerini finans edecek sponsorlar
bularak, daha da kaliteli isler ortaya koyabilirler. Ben bu yoniiyle, internet dizilerinin
kalifiye iletisimcilere kucak agacagmi ve sektore kazandiracagini diistiniiyorum.”
(Akademisyen Ozcan Batc ile goriisme: 25.05.2018)

Peki internet dizilerinin maliyeti nasil belirleniyor? Yapimecr ve Goriintii
Yonetmeni Emre Pekgakir; internet dizilerinin maliyet belirleme siireclerinin aslinda,
eldeki imkanlarin en iyi sekilde kullanilabilmesinin planlanmasi oldugunu ifade ediyor:

“Simdi sonugta televizyon dizisi olsun, belgesel olsun, program olsun, klip,
reklam bunlarin hepsinde oldu gibi, internet dizilerinde de bir mali ger¢ek var. Ama
internet dizilerini televizyon yapimlarindan ayiran nokta, televizyon dizilerinin maliyet
raporu genellikle dizinin mal edilebilecegi en diisiik rakam nedir sorusunun cevabini
verirken, internet dizilerinde ortaya konulan maliyet raporu, ne kadar mali kaynak
ayrilirsa dizi en milkemmel sekilde hazirlanir sorusunun cevabini verir. Televizyon
dizisi i¢in bulmak zorunda oldugunuz minimum rakam vardir, internet dizisi igin ise
bulabileceginiz {ist rakam. Yani bagka bir deyisle, ‘su kadar paramiz olsa iyi olur’
diyebilecegimiz bir fark var. Peki bu internet dizilerine nasil bir avantaj sagliyor?
Oncelik ile elinizdeki imkanlar1 en pozitif sekilde kullanabilmeye itiyor bu durum sizi.
Ornegin boliim basit 50 bin TL gerektirecek bir dizi icin, béliim bas1 20 bin TL biitge
bulabilmisseniz, bu biitceyi n verimli sekilde kullanmaya odaklaniyorsunuz. Aym
sanatsal etkiyi verebilecek daha uygun mekanlar veya hig belli olmuyor bazen hi¢ para
O0demeden, beklediginizden de fazla etki yaratacak mekanlar bulmaniz bile miimkiin
olabiliyor. Zaten dizinin tiim yonetimsel unsurlari siirekli istisare edebildigi i¢in, mesela

senarist bir televizyon dizisi yazarken x sarkici odaya girer, diye bir climleyi goniil
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rahathig1 ile yazabilirken, internet dizisi hazirliklar1 sirasindaki istigareler sonucu, o
sahne icin getirilebilecek en uygun sarkicinin senaryoda ismi yazilir. Zira televizyon
dizileri olaganiistii bir biitceye sahip oldugu icin, senarist nasil olsa getirirler diye
istedigini yazabilir. Tabi bu yazdig1 ona hi¢ sorulmadan kabul edilmedigi durumlar da
cok sik cikiyor karsimiza. Ancak internet dizisinde, zaten her sey istisare ederek
ilerledigi i¢in, maliyet konusu da, daha senaryo asamasindan baslayip, kurgu-montaj
asamasina kadar, bulunabilen kaynaklar dogrultusunda en iyi isi ortaya cikarmak
mottosu ile yapiliyor.” (Yapimer ve Goriintii Yonetmeni Emre Pekgakir ile goriisme:
22.05.2018)

Yine Yonetmen Uygar Kutlu da benzer bir konuya deginerek: “Aslinda ticari
kaygi iki alan iginde gegerli diyebiliriz. Sonucta sanatsal her ¢alismanin, ayn1 zamanda
bir de ticari yonii vardir. Bu gercegi goz ardi edemeyiz. Ancak televizyon mecrasinda
bu durum daha 6n planda. Ciinkii maliyetler televizyon dizilerine gére ¢ok daha makul
seviyelerde. Ornegin Televizyon dizisi icin 140-150 bin TL isteyen bir yénetmen veya
oyuncu, neredeyse 3’te 1’ine internet dizilerinde yer alabiliyor. Bu maliyet farklari, tabi
ki televizyonlarin tiim seyirci Kkitlesinin, tiim aksam boyunca kendi televizyonunu

1zleyecegi isler yapilmasini istiyor.” (Yonetmen Uygar Kutlu ile goriisme: 15.05.2018)

2.3.4. Oyunculuk Acisindan Farklar

Televizyon dizileri ile internet dizileri arasinda oyunculuk agisindan meydana
gelen farkliliklarin neredeyse tiimii iki yapim arasindaki siire farki olarak karsimiza
cikiyor. Internet dizileri genis bir planlama ve hazirlik siireci sonunda cekilmeye
baslanirken, profesyonellerin de belirttigi gibi, televizyon dizileri ne kadar erken
planlanmaya baslanirsa baslansin, bir siire sonra is yetistirme telasi ile pek ¢ok konuda
kaliteyi diisiirdiigii gibi, oyunculuk konusunda da ciddi sorunlara yol ag¢maktadir.
Oyuncu Turan Giines role hazirlanmanin 6neminden bahsederek, televizyon dizilerinin
buna imkan vermedigini dile getiriyor:

“Oyunculuk, role girmek, direkt olarak role ne kadar calistiginiz ve kendinizi
verebilmenize baghdir. TV dizilerinde gergekten hazirlanma sansimiz hi¢ olmuyor
Ciinkii ¢ok kisa bir siire icerisinde boliimiin yetismesi gerekiyor. Bu yiizden de hemen
okuma provasi alip ¢ekimleri geciyoruz, zaten 3-5 tekrar ile roliimiizii sergileyip diger
sahnelere geciyoruz. Bu tabi ister istemez bizim oyunculugumuzu etkiliyor. Sonug

olarak ne kadar iyi hazirlanabilirsek o kadar daha iyi rol ¢ikarma sansiniz var. Yine
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reklam da ayni sekilde diyebiliriz, bizim zaten reklamda senaryo Oniimiize gegtikten
kisa bir siire sonra hemen ¢ekim bagliyor. TV sektorii genel olarak boyle, iste tam
burada aslinda internet dizisinin ayristig1 yer ortaya ¢ikiyor. Internet dizisinin hazirlik
siireci daha rahat oluyor, daha rahat hazirlanabiliyorsun. Ciinkii onun hemen bir hafta
icinde yetisme gibi bir derdi yok. Ciinkii genel olarak internet dizileri, bdliimlerinin
hepsi ¢ekilip 0yle yayinlaniyor. Hepsi ¢ekildigi i¢in de; hazirlik siireci tiyatro gibi rahat
oluyor. Olmayinca bir daha, bir daha cekebiliyoruz. Internet dizisi aslinda bu sektdrde
tiyatroya daha yakin diyebilirim oyunculuk agisindan.” (Oyuncu Turan Giines ile
goriisme: 11.05.2018)

Televizyon dizilerindeki ticari zaruriyet ve reyting kaygisi, ister istemez
dizilerdeki oyuncu kadrosunun ¢ok biiyiik boliimiiniin {inlii oyunculardan olugsmasina,
taninmamis bir oyuncunun basrol oynamasinin imkansiz hale gelmesine neden
olmaktadir. Internet dizileri ise bunun tamamen ztt1 olacak sekilde bir yol izliyor.
Oyuncu Taner Kayar, internet dizilerinin bu yonii ile kendini gostermek isteyen geng
oyunculara yeni bir kap1 actigini belirtiyor:

“Internet dizilerinde, televizyon dizilerine oranla oyuncu se¢imi konusunda daha
cesaretli davranildigim1  disiindiiglimii = sOylemeden edemeyecegim. Taninmisg
oyuncularin yani sira yeni yiizler, yeni yeteneklere de daha fazla sans verildigini,
verilecegini daha farkli bir yol izlendigini diisiiniiyorum.” (Oyuncu Taner Kayar ile
goriisme: 11.05.2018)

Internet dizileri artik her ne kadar RTUK denetimine tabi tutulsa da,
televizyondaki kadar kat1 kurallara sahip degil, yani televizyon dizilerine oranla daha
Ozgiir icerikler ortaya konulmasi miimkiin. Bu da oyunculuga direkt etki eden bir durum
olarak karsimiza ¢ikiyor. Oyuncu Turan Giines, s6z konusu bu 6zgiirliiglin oyuncuya
sagladig1 faydalar siraliyor:

“Simdi bir kere sansiir dedigimiz olay yok. Evet RTUK denetimi geldi ama, yine
de bir televizyon dizisi gibi sagma degil, ciddi bir 6zgiirliik alan1 tanimaya devam
ediyor hala oyunculara. Hem senarist yazarken i¢inden geldigi gibi yazmali, hem de
oyuncu yazilan seyi, zaten yaymlanmayacak diye diisiinerek rolden uzaklagmadan,
icinden geldigi gibi o an hangi duygular hissediyorsa dyle oynamali. Tabii ki kiifiir
etmek bizim hosumuza gitmiyor, fakat o an o girdigimiz karakter, girdigimiz rol onu
sOylemeyi gerektiriyorsa, biz de bunu rahat rahat vermek istiyoruz. Ciinkii roliimiiziin

hakkini vermek istiyoruz. Yine oyunculugu daha degerli kilan bir uygulama da,
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televizyon dizilerindeki dolgu sahnelere internet dizilerinde yer verilmiyor. 140
dakikalik televizyon dizisi g¢ekiyorsunuz, ister istemez bos bakismalar, uzun uzun
yiiriimeler,dalip gitmeler, oyuncuya adeta eziyet gibi gelen sagma sapan bir siirii bos
sahne ¢ekiliyor. Ama internet dizileri siire kaygisi ¢cekmedigi i¢in, 15 dakika siirdiiyse o
boliim senaryosu biter. Yok sunu ekleyelim, yok surayr uzatalim gibi abuk sabuk
dolgular yapilmaz. Bu da hem oyuncuya kendini degerli hissettiriyor, hem de yaptigi
isin kiymetini arttirtyor.” (Oyuncu Turan Giines ile goriisme: 11.05.2018)

Televizyon dizilerinin reyting ¢izelgesine gore yayinlanmaya devam etmesi ya
da yayindan kaldirilmasi, s6z konusu dizide rol alan oyuncular i¢in de bir tehdit oldugu
goriilmektedir. Zira oyuncular bir sezon Oncesi pek c¢ok teklif arasindan kabul ettikleri
dizi birka¢ boliim sonra yayindan kaldirilirsa, sezon ortasinda kolay kolay baska bir
diziye gegemeyecekleri igin, tiim sezonu bosa geg¢irmis oluyorlar. Oyuncu Tansel
Aytekin, internet dizilerinin bu agidan degerlendirildigi zaman ig gilivencesi ile
calistigini vurguluyor:

“Eskiden televizyonlar ile yapimcilar en az 13 boliimlik sozlesme yapar,
oyuncular da en az 13 bdliim boyunca hangi yapimda rol alacagimi bilirdi. Sonralar
reyting kaygist bu sayiy1 4 boliime, giiniimiizde ise 2 boliime kadar indirmis durumda.
Hatta oyle ki; yapimcilar bosa para harcamis olmamak i¢in, reytingleri iyi olmayan
yapimlarini sadece 1 boliim stokta tutuyorlar. Olasi bir yayidan kaldirilma durumunda
zararl minimum diizeyde tutmak i¢in bu yola bagvuruyorlar. Peki oyuncular 2-3 bolim
sonra dizi kaldirilirsa ne yapacak? Aslinda bu sadece oyuncular i¢in de gecerli degil.
Ben bir oyuncu penceresinden bakiyorum ama, tiim set ¢alisanlari, teknik ekip, herkes
bosta kalmis oluyor boyle bir durumda. Halbuki internet dizilerinin sistemi adeta bir is
giivencesi sagliyor. Ciinkil internet dizileri birkag istisna haricinde, hazirlik ve planlama
asamas1 yapilip, tiim sezonun tek seferde cekilmesi iizerine projelendirildigi i¢in, s6z
konusu sezon kac¢ boliim olacaksa artik, yarida kalmasi, reytinginin diismesi gibi
bahaneler ile isinizden olmamis oluyorsunuz. Bizim iilkemizde sendikal sistem zaten
icler acis1 bir halde oldugu i¢in, televizyon dizilerinde magdur olanlarin sayisi bir hayli
fazla. Ancak komple bir ¢alisma sistemi sunan internet dizileri, oyuncular1 da diger
calisanlar1 da asla magdur etmiyor. Sadece bu yoniiyle bile internet dizileri, zaman
icerisinde dizi emekgcilerinin ilk tercihi olabilir.” (Oyuncu Tansel Aytekin ile goriisme:

20.05.2018)



UCUNCU BOLUM

3. BIR INTERNET DiZiSi ORNEGI: ‘ABZUGURT’ DiZi ANALIZi

3.1. Metodoloji

3.1.1 Arastirmanin Problemi

Yeni medya ile birlikte yeni yayin platformlarinin ortaya ¢ikisi, dizi sektoriiniin
geleneksel medyadan uzaklasip internet platformuna kaymaya baslamasina neden
oldugu goriilmektedir. Televizyonlarin degisime kapali, birbirinin aynisi, neredeyse
hicbir sanatsal kaygi giitmeyen dizileri yerine, internet mecrasinda farkli demografik
ozellikteki gruplar icin ayr1 ayr1 ve sanatsal yonden daha ilgi cekici diziler
hazirlanabilmektedir. Bu varsayimdan yola cikarak;

* Televizyon dizleri ile internet dizileri arasindaki farklar nelerdir?

« Internet dizileri, yapim agisindan televizyon dizilerinin yerini alabilir mi?
sorularinin cevap bulmasi gerektigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Problemler evreninde, yeni medya ile birlikte hizla gelismekte olan internet
dizilerinin geleneksel medyadaki televizyon dizileriyle farklar: ve bu farklarin sebepleri
arastirma cercevesinde incelenmistir. Konu baglaminda sektérden profesyoneller ile
miilakat yapilmis, ayn1 zamanda bir uygulama drnegi olarak ABZUGURT adli internet
dizisi , televizyon dizisi ve internet dizisi arasindaki farklar, uygulamali tespitler halinde

ortaya konulmustur.

3.1.2. Arastirmanin Amaci

Yapim ve prodiiksiyon uygulamalari akademik ¢aligmalarda sadece teorik
acidan incelendigi, pratik Orneklerin ise genellikle izleyici arastirmalari oldugu goze
carpmaktadir. Yeni medyanin olugsmasi ile birlikte ortaya c¢ikan yeni yapim tiirlerinin
farkini1 ortaya koyabilmek i¢in, eski yapim tiirleri ile sadece teorik ¢alisma yiiriitmenin
yeterli olamayacagi durumu tespit edilmistir. Ayn1 zamanda yeni bir tiir olan internet
dizilerinin, akademik literatiirde heniliz ciddi manada incelenmedigini, c¢alisma
baslamadan 6nce YOK sistemine kayith genis kapsamli bir tez calismasinin
bulunmadigi goériilmiistiir. Bu ¢alisma ile hem uygulamali olarak s6z konusu yapimlarin
farkin1 ortaya koyabilmek, hem de literatiirde yer alacak genis kapsamli bir ‘internet

dizisi’ kaynag1 hazirlanmas1 amaglanmistir.
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3.1.3. Arastirmanin Onemi

Tiirkiye’de televizyon dizi sektorii, gerek yapim ve prodiiksiyon, gerek sanatsal,
gerekse de maliyet agisindan ciddi sikintilar iginde bulunmaktadir. Ayni1 zamanda,
internet ortaminda yasanan hizli ve etkili degisimler de, yine televizyon dizilerini
olumsuz yonde etkilemistir. Televizyon yaymlarinin ve 6zellikle televizyon dizilerinin
internet platformunda da kendilerine yer bulmasi, televizyon sektoriinde bazi soru
isaretlerine sebep olmaktadir. Toplumlarin hayatinda vazgecilemez bir etkiye sahip olan
internet dizi sektoriinii icine alanini ve kitlesini oldukga genisletmistir. Hayatimiza yeni
ve etkili bir bicimde giris yapan internet dizileri oldukca ilgi goérmekte ve ses
getirmektedir. Geleneksel televizyon dizileri ile karsilagtirildiklarinda ise Onemli
farkliliklar icermektedir. Calismada Televizyon ve internet dizilerinin farkliliklar:
incelenmistir. Yeni bir alan olmasinda dolayi literatiir baglaminda akademik caligsmalar
az sayidadir. Az sayida arastirma olmasi agisindan bu ¢alisma 6nciil bir ¢alisma olma
Oonemi tasimaktadir. Beraberinde gii¢lii bir sektér olma yolunda ilerleyen internet
dizilerinin en temel dinamiklerinden olan yapim siirecinin, akademik c¢ercevede

incelenmesi ¢aligmaya ayrica bir 6nem ve katki saglamaktadir.

3.1.4. Kapsam ve Simirhliklar

Yillarca dizi sektoriinde calismis, 6zellikle televizyon dizilerinde gdrev yapmis
profesyoneller, televizyon dizilerinin problemlerini tespit edilmesini saglamistir.
Calisma evreni heniiz yeni gelisim asamasinda olan internet dizi sektoriidiir. Orneklem
ise Elazig’da bir yapim sirketi tarafindan c¢ekimleri tamamlanmis, yayinci kurulusla

goriismeleri devam eden ABZUGURT adli internet dizisidir.

3.1.5. Yontem ve Teknikler

Hipotezler:

H-1 Geleneksel televizyon dizileri yerini internet dizilerine birakmaktadir.

H-2 Televizyon dizi sektoriinlin mevcut durumu alternatif bir arayis olarak
internet dizilerini dogurmustur.

H-3 Geleneksel televizyon dizileri yapim siireci, internet dizileriyle birlikte
degisime ugramstir.

Karsilagtirmali analiz yontemi kullanarak geleneksel televizyon dizileri ile

internet dizileri analiz edilecektir. Analiz unsurlarim1 dizi siireleri, dizi igerikleri,
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dizilerin yapim ve oyunculuk asamalar1 olusturmaktadir. Karsilagtirma unsurlar

sektordeki profesyonellerden miilakat yoluyla elde edilmistir.

3.2. Yapim ve Prodiiksiyon Detaylar: (Kiinye)
Proje Adi: ABZUGURT

Yayin Mecrasi: internet Dizisi

Tiir: Bilim-Kurgu

Siire: 6 Boliim / Her boliim jenerik dahil azami 13 dakika
Formati: 4096*2160 SLOG (4K UHD)

Biitce: 19.000 TL

Hedef Kitle: A/B Grubu 18-40 yas aras1 6ncelikli
Anlatim Dili: Epizotik

Teknik Ekipman:

Sony Alpha a7S Il Mirrorless Digital Camera

DJI Osmo 3 Axis 4K El Gimbal

DJI Phantom 4 Advenced Flaycam

Canon 5D Mark 111 Digital Camera

Manfrotto AG-HPX500 Tripod

Canon EF 16-35mm f/2.8L Il USM Zoom Lens
Canon EF 85mm f/1.4L IS USM - DSLR Lens
Canon EF 24-105mm f/4 L IS USM Lens

3.3. Kisa Ozet (Sinopsis)

1. Boliim:

Bagkarakter Mahsun; c¢alistig1 is yerinde sevdigi kiz Sema’y1 etkilemek i¢in bir
oyun oynarken Patrona yakalanir ve isten kovulur. Sokakta gezerken arkadasi Suphi
kosarak gelip paket verip saklamasini ister ve kosarak uzaklasir. Mahsun farkl yerlerde
is aramaya devam eder ve sonunda bulamayinca akil hocas1 Berkcan Dayi’nin yanina
gider. Suphi’yi kovalayan Bobrek ve Dalak, Suphi’yi yakalamis, sorguluyorlardir.
Degisik iskence tarzlariyla Suphi’yi konusturmay1 basarir ve paketin yerini 6grenirler.
Berkcan Day1r Mahsun’a sagma ctimleleri edebiymis gibi s6yler, Mahsun da hayran

hayran dinler. Sonra Bobrek bir koridordan yiiriiyiip Prof. Hasan’in odasmna gider,
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paketin yerini soyler, Prof ise Mahsun’u alip getirmelerini ister, listiinde akciger nakli

calisacagini sdyler.

2. Boliim:

Mahsun sandalyede baygin sekildeyken uyanip etrafindaki Suphi, Bobrek ve
Dalagi goriir. Suphi’yi canlandiran kisi degismistir. Prof Hasan {iizerinde estetik
ameliyat yapmustir. Prof Hasan da yanlarina gelir ve kendini flash back goriintiiler
esliginde tanitir. Suphi’nin yaninda sandalyeye baglanmis bir oyuncak ayi vardir.
Mahsun olay1 anlatir havali bir sekilde ama Bobrek araya girip tam olarak oyle
olmadigint sdyler. Bobrek anlatir Mahsun yine isiyle oyun diinyasini karistirdigi icin
isten kovulur ve oradan kagcar, kacarken oto yikamada ki oyuncak ayiy1 tazminat olarak
alir. Sokakta bobrekle Dalak’a yakalanir, onlarda alip depoya getirip bayiltirlar. Prof
paketin yerini sorar Mahsun sdylemem der. Prof sinirlenip siirekli Suphi’nin yiiziinii
degistirir, en sonunda oyuncak ayiyr semsiye yapinca Mahsun dayanamayip her seyi
anlatir. Yemekte tuz olarak kullanmistir pakettekileri. Prof sinirlenir ve onlar1 ameliyat
masasina yatirir, kesip bigecekken Mahsun ona hizmet etme teklifini sunar ve Prof
kabul eder. Mahsun ve Suphi ilk temizlik islerini hallederler. Berkcan Dayi’nin
bankinin Oniinde insanlar 6glit almak igin siraya girmistir. Sema gelince Berkcan
herkesi gonderir. Sema Berkcan’dan Mahsun’u uzaklastirmasini ister ve gider. Arkadan
Patron gelir, Sema’y: takip ediyordur. Mahsunlar islerini bitirince Prof’un odasina
giderler ve Prof diigman1 Nazik Kazimin geri dondiigiinii soyler.

3. Boliim:

Mahsun ve Prof dagin basinda bulusurlar ve Mahsun icerde oldugunu sdyler,
zaman geriye sarilir. Tiim ekip Prof’un odasinda iken Prof Mahsun’a Nazik’in yaninda
kostebek olarak girmesini ister. Bobrek, Dalak ve Suphi’yi de haracini vermeyen
Patron’un yanina gonderir. Mahsun Berkcan’in yardimiyla Nazik’in yanina ¢ayci olarak
ise girer ve Nazik Kazim’in hanim hanimcik kisa boylu bir kiz oldugunu goriir ve
Prof’'un nasil korktugunu anlamaz. Nazik ile Fedai’sinin konusmasini dinleyince
Nazik’in caniligini goriir ve korkar. Diger glin depoda dinlenecegini 6grenir. Patron’un
odasinda diger ekip vardir. Suphi stajyer mafya oldugu i¢in not tutar. Bobrek ile Dalak
raconu kesip ¢ikarlar. Mahsun sokakta yiirlirken Sema ile karsilasir ve hava atayim
derken yine her seyi mahveder. Sema gider, baloncu kiliginda Dalak gelir ve Prof ile

bulusacagi adresi verir. Berkcan’in bankimi Arif Dayi basar. Arif Dayr gecmiste
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Berkcan’m  namim caldigi kisidir. Mahsun daga gider ve Prof ile bulusup yarin

gidecegi yeri 6grendigini soyler.

4. Boliim:

Arif ile Berkcan’in yiizlesmesi olur. Arif intikam istiyordur. Mafya ekibi Nazik
Kazim’in deposunu basar. Nazik tek basma oturmus miizik dinliyordur. Profu
gordiigline ¢ok sasirmaz. Nazik’in fedaisi iceri girer ve dalakla horoz doviisii yaparlar
Dalak kazanir. Nazik iziiliip korkar, Mahsun ve Suphi’yi Prof uzaga gonderir ve
silahin1 ¢eker. Nazik dikkatini dagitip silah1 alir ve o anda Mahsun ile Suphi kosup
tizerlerine atlarlar ve silah bosluga ateslenir. O arada Nazik kacip gider. Prof odada
Dalak ile otururken Nazik’in bulunmasini ister ama Dalak artik bu hesabi kapatmasi
gerektigini, kendilerinin bagkalarini incitemeyecegini sdyler odadan ¢ikar ve Bobregin
annesinin fotografina bakip agladigin1 goriiliir.

5. Boliim:

Berkcan ve Arif Day1’nin gegmisteki nam ¢alma olay1 flash back olarak goriiniir.
Mahsun Sema ile siirekli konugsmaya ¢abalar ama bir tiirlii cesaret edemez. Patron’un
odasinda konusma firsati bulunca Mahsun tekrar agilir, ama Sema Mahsun’un kalbini
cok kirar ve Mahsun ondan sadece gitmesini ister. Dalagin cocukken yasadiklar
goriiniir. Miilteci olarak sinirdan gegmeye c¢alisiyorlardir. Her karakterin hikayesi
izlenirken, Suphi her gosterildiginde evde yataginda farkli pozisyonlarda uyuyordur.
Nazik Prof’u tuzaga diisiirlir, ama Prof’un ona asik oldugunu Ogrenince higbir sey
yapmadan sadece gider. Sonunda tiim ekip Berkcan’in bankinda bulusur. Suphi her

seyden habersiz esneyerek yanlarina gelir. Siren sesi duyulur, ekip ellerini yukari
kaldirir.
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Muhammed KARABULUT

YONETMEN Kamil COSKUN
SENARYO Muhammed KARABULUT
GORUNTU YONETMENI Omer NAS
SANAT YONETMENI Said GULUM
YARDIMCI YONETMEN Miicahit BAYDAS
TEKNIK YONETMEN Mahsun TEKTURK
PRODUKSIYON AMIRI Necmettin INANCER
SET AMIRI Sinan DEMIRAY
KURGU - MONTAJ Tevfik Kemal OZEL
OZEL EFEKT Tevfik Kemal OZEL
RENK DUZENLEMESI Tevfik Kemal OZEL
JENERIK Tevfik Kemal OZEL
Muhammed HARIKCI
KAMERA Hiiseyin ICLI
Tevfik Kemal OZEL
ISIK SEFI Omer NAS
SES OPERATORU Sinan DEMIRAY
DEVAMLILIK OPERATORU Aysel ANLAR
BOOM OPERATORU Okan OZAN
DRAMATURG Rojda ESEN
Rojda ESEN
KOSTUM-MAKYAJ Fatos ERGUN
Didem KAYABASI
SET FOTOGRAFCISI Biisra EROZAN
Ahmet ERDOGAN
Onur SOLMAZ
. Sitheyl METIK
SET ASISTANLARI Salih YILDIRIM
Mahmut KESKIN
Alperen DIKAN
Kevin Macleod
MUZIK Purpleplanetmusic
Stinger
CAST SORUMLUSU Rojda ESEN
SANAT DANISMANI Dr.Ogr. Uyesi C.Sinan ALTUNDAG
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OYUNCULAR

Mahsun TEKTURK
Didem KAYABASI
Naim TURAN
Vedat DUZSOZ
Rojda ESEN
Necmettin INANCER
fbrahim POLAT
Miicahit BAYDAS
Sila Nur TUTAR
Tevfik Kemal OZEL
Kamil COSKUN
Ahmet ERDOGAN
Murat KURAK
Gokhan ERCILINGIR
Gozde CELIK
Okan OZKAN
SEMSIYE

Not: Oyuncular, rollerin 6nem sirasinda gore siralanmistir.

3.5. Karakter Analizi (Kisilik Yaratim Calismasi)
3.5.1. PROF

Karakterin adi: PROF HASAN
Gercek adi: Hasan KARA
FiZIKSEL OZELLIKLERI
Cinsiyet: Erkek

Yas: 34

Kag gosteriyor: 28

Viicut Yapisi: NORMAL
Agirhgr: 78 Kg

Boyu: 180 Cm
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Sac¢ rengi: Siyah

Goz rengi: Kahverengi
Cilt rengi: Esmer tenli
Yiiziin Bicimi: Uzun
Goriiniis: Siradan

Saghk sorunu; Yok, Herhangi bir kalitimsal ya da bigimsel bir bozuklugu yok.

SOSYOLOJIK OZELLiKLERI

Toplum icindeki simifi: Zengin bir ailenin ¢gocugu...

Dogum Yeri: Elazig

Cocukluk tipi: Neseli...

Ilk amisi: Babasinin yurt disina gidisi

Uzerinde etkisi olan cocukluk amisi: Babaannesinin Alzheimer hastasi olmasi
Ailevi durum; Sorunlar1 yok. Anne babasi yasamiyor. Tek ¢ocuk
Yaptigi is: Mafya

Calisma siiresi: Bilinmiyor

Cahsma kosullar: Iyi

Geliri: Yiksek

Egitimi: Hacettepe Psikoloji Mezunu

Nerede yasiyor: Elazig’da yasiyor.

Yasamak istedigi yer: Elaz1g

Arkadaslari: Yok

OZEL ILGILERI

Sevdigi renk: Beyaz

Sevdigi giysi: Yok

Taki ve aksesuarlar: Yok

Miizik: Sakin miiziklerden hoslanir.

Sinema / tiyatro: Film ve tiyatrodan hoslanir

Yazin: Kitap okur

Meraklari: Genetik Bilimi

Alskanhiklarr: Alkol kullaniyor ancak sik igmez. Sigara igmez. Saghigina dikkat

etmeye calisir.
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PSIKOLOJIK OZELLIKLERI

Cinsel durum; Az ama uzun iliskileri oldu

Psikolojik tip; Konuskan, Empati yetenegi yliksek

Yasaklari: Kabalik

Bos inanglar: Yok

Yetenekler: Esprili, itaatkar

Bildigi diller: Tiirkce, Ingilizce

Hayal giicii: Genis

Yarg giicii: Ince eleyip sik dokuyarak yargiya varir

1Q: 140

Kendine o6zgii garip yanlar: Empati yetenegi sayesinde diger insanlarin
sozlerini tamamlar, hissettiklerini anlar

Iyi kisilik ozellikleri: Sadik, diiriist, neseli

Kisilik kusurlari: Takintili

Kisinin karanhk gizemleri: Nazik ile meselesini kimse bilmiyor

Kendisi hakkindaki diisiinceler; Sosyopat

Oncelikleri; Nazik’i bulmak

Bir istekte bulunmasi istense; Nazik ile bir araya gelmek

Kisinin gii¢siiz yanlari; Takintilar:

KENDINI ALGILAMASI

Kisi bir paragraf ile kendini tammmlar: “Psikolojik olarak herkes kadar
sorunluyum.”

Prof Hasan, herkesin psikolojik olarak sorunlari oldugunu tiim kisiliklerin bu
sorunlardan olustugunu diisiinmektedir. Nazik ile olan durumu da bir psikolojik sorunun
reel diinyada karsilik bulmasidir. Yani gergekten gelecegi gormekte gelecegi gordigiini
zannetmek gibi bir hastaliktir. Tek farki bu durumda gerceklik hastaliga olumlu tepki
vermistir.

Kisinin fiziksel karakteristiginde dikkat cekici en iyi ozelligi; Empati yaparak
karsisindakilerin duygu ve diislincelerini tahmin edebilmektir.

Kisinin kendisi hakkinda degistirmekten hoslanacagi 4 onemli sey:

1- Dabha giiclii olmak
2- Daha dayanikli olmak
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3- Daha sabirlt olmak

4- Daha fazla sey bilmek
Bunlar1 degistirebilseydi, ona gore kesinlikle ¢ok daha mutlu bir insan olurdu.
Yakin amaglari; Kaybettigi mali geri almak

Uzun zamana yaylan amaglari: Nazik’i bulmak.

3.5.2. MAHSUN

Karakterin adi: Mahsun

Nedeni: Karakter i¢ diinyasiyla 6zdeslesmis durumda.

Gergek adi: Mahsun KUCUK

FiZIKSEL OZELLIiKLERI

Cinsiyet: Erkek

Yas: 24

Kag gosteriyor: 25

Viicut Yapisi: Normal 6lciilerde

Agirhgr: 75 Kg

Boyu: 175 Cm

Sac rengi: Siyah

Goz rengi: Siyah

Cilt rengi: Agik tenli

Yiiziin Bi¢imi: Yuvarlak

Goriiniis: Siradan, Karizmatik

Saghik sorunu; Gegirdigi bir kaza sonucu sag ayaginda sorun var.

SOSYOLOJIK OZELLIKLERI

Toplum icindeki simifi: Anadolu’da orta halli bir ailenin ¢ocugu... Egitim
hayat1 basarisiz gecmis, girdigi pek ¢ok iste tutunamamais.

Dogum Yeri: Elazig

Cocukluk tipi: Sakin

Ik amisi: Kyde garip bir yerde kaybolmast. .. Belirgin degil. ..

Uzerinde etkisi olan cocukluk amsi: Koyde kaybolan kiz kardesini ararken,
onu herkesten dnce bulmasi

Ailevi durum; Ailesini kaybetmis.
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Yaptig is: Belirsiz

Calisma siiresi: Belirsiz

Cahisma kosullari: Koti

Geliri: Belirsiz

Egitimi: [lkogretimini zorlukla bitirdi. Lisedeyken ailesini kaybetmesi ile
kendini bir anda hayata atilmis vaziyette bulunca lise 2’deyken okulu birtaktt ve
calismaya bagladi.

Nerede yasiyor: Elazig’da yastyor.

Yasamak istedigi yer: Fark etmez.

Arkadaslari: Cocukluk aski Sema ve basii siirekli belaya sokan Suphi ve
Berkcan Day1 disinda pek arkadasi bulunmuyor.

OZEL ILGILERI

Sevdigi renk: Siyah

Sevdigi giysi: Deri ceket... Onun disinda giyimine dnem vermiyor.

Taki ve aksesuarlar: Yok

Miizik: Pek miizik dinlemez. Dikkatini dagitacak her unsur gibi miizigi de
hayatindan ¢ikarmis. Nadiren tiirkii dinler.

Sinema / tiyatro: Parasi olursa ikisine de gider

Yazin: Kitap okumayi sever. Ama caligmaktan kitap okumaya zamani olmuyor.

Meraklar:: Yok

Ahskanhklar:: Alkol kullanmiyor. Sigara bagimlist degil ama nadiren belli
ortamlarda icer. Sagligini1 ¢ok umursamaz.

PSIKOLOJIK OZELLIKLERI

Cinsel durum; Hig kimse ile iliskisi olmadi.

Psikolojik tip; Arkadas canlist ama insanlar onu hor gordiikleri igin pek
arkadasi yok.

Yasaklari: Asla kimseye kétiiliik yapmaz

Bos inang¢lar: Masallara inantyor

Yetenekler: Ozel bir yetenegi yok veya heniiz kesfetmedi

Bildigi diller: Tiirkce

Hayal giicii: Mutlu sonla biten masallara inaniyor, bir giin o mutlu sonun
kendisini de bulacagimi diisiiniiyor.

Yarg giicii: Saf, herkese inantyor
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1Q: 87

Kendine 6zgii garip yanlar: Oyuncaklara bayiliyor

Iyi Kisilik 6zellikleri: Sadik, diiriist, komik, saf

Kisilik kusurlari: Fazla saf

Kisinin karanhk gizemleri: Ailesini kaybetmis olanin, kendisinde aslinda nasil
bir etki yarattigin1 kimseye anlatmryor.

Kendisi hakkindaki diisiinceler; Hayati o kadar da ciddiye almamak
gerektigini diisiiniiyor

Oncelikleri; mutlu olmak, eglenmek

Bir istekte bulunmasi istense; Sema’nin kendisini sevmesini, masallardaki o
mutlu sona kavusmay isterdi

Kisinin gii¢siiz yanlari; Gelecege dair herhangi bir plani ya da diisiincesi yok

KENDINI ALGILAMASI

Kisi bir paragraf ile kendini tamimlar: “Bir giin herkes bu hayatin o kadar da
ciddiye alinmamas1 gerektigini anlayacak. Ben anladim mesela, hayat kadar, masallar
da gercek, yasasin masallar!”
Yakin amaclari; Is bulmak
Uzun zamana yaylan amagclari: Sema ile evlenmek

Bu amacini1 basarmak i¢in; hayallerinin pesinde kosuyor

3.5.3. BERKCAN DAYI
Karakterin adi: Berkcan Day1
Gergek adi: Berkcan KUS
FiZIKSEL OZELLIKLERI
Cinsiyet: Erkek

Yas: 26

Kag gosteriyor: 30

Viicut Yapisi: Normal olctilerde
Agirhgr: 80 Kg

Boyu: 175 Cm

Sac¢ rengi: Kumral

Goz rengi: Siyah

Cilt rengi: Agik tenli
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Yiiziin Bi¢imi: Yuvarlak
Goriiniis: Siradan, Komik
Saghk sorunu; Astimi var, Herhangi bir kalitimsal ya da bigimsel bir bozuklugu

yok.

SOSYOLOJIK OZELLIKLERI

Toplum icindeki sinifi: Fakir bir ailenin ¢ocugu. Okulu kaginct siifta biraktigi
bilinmiyor. Bir parkta insanlara kamyon arkasindan bozma sozler ile akil veriyor. Bu
yiizden insanlar ona Day1 diye hitap ediyor

Dogum Yeri: Konya

Cocukluk tipi: Neseli, hiperaktif...

Ilk amisi: Belirgin degil... Bir ormanda birisinin ona bir seyler sdylemesi...

Uzerinde etkisi olan cocukluk amisi: Esekten diisiip ayagini kirmasi. .. Bir siire
koltuk degneklerine hapsolmasi

Ailevi durum; Ailesi ile iliskisi tam olarak bilinmiyor. Ailesinden uzakta tek
basina yastyor

Yaptigi is: Yok

Calisma siiresi: Yok

Cahisma kosullar: -

Geliri: Bilinmiyor

Egitimi: Belirsiz

Nerede yasiyor: Elazig’da yasiyor.

Yasamak istedigi yer: Belirsiz

Arkadaslari: Cok arkadas canlisi, mahalledeki herkes ile arasi ¢ok iyi

OZEL ILGILERI

Sevdigi renk: Mavi

Sevdigi giysi: Genellikle spor giyiniyor. Beresini basindan hi¢ eksik etmez.

Taka ve aksesuarlar: Yok

Miizik: Miizik ile pek aras1 yok

Sinema / tiyatro: En son bir film ya da tiyatro izledigi bilinmiyor

Yazin: Kitap okur ama ¢ok sevmez. Sikici bulur.

Meraklari: Kamyon arkasi yazilar1 ve fallardaki manileri ¢ok sever
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Ahskanhklari: Eskiden alkol kullaniyormus, fakat Arif Dayr onu alkolden

kurtarmis.

PSIKOLOJIK OZELLIKLERI
Cinsel durum; Arada sirada tek gecelik iligkileri var

Psikolojik tip; Yalmzligi sevmez. Cok konusur. Neselidir. Kolay kolay

sinirlenmez.

Yasaklari: Yok

Bos inanclar: Duydugu her batil inanca igten ig¢ten biraz inansa da

inanmiyormus gibi gdziikmeye c¢alisir

Yetenekler: Komik, esprili

Bildigi diller: Tiirkce

Hayal giicii: Genis ve agir1 romantik

Yarg giicii: Neredeyse hicbir seyi ciddiye almaz
1Q: 103

Kendine ozgii garip yanlar: Hissettiklerini ve sdylemek istediklerini fazla

tutmadan soyler

isterdi.

Tyi kisilik 6zellikleri: Sadik, diiriist, eglenceli
Kisilik kusurlari: Sorumsuz

Kisinin karanhk gizemleri: Yok

Huzurlu oldugu zaman; esprili, neseli, hareketli
Hasta oldugu zaman; mizmiz, panik

Kendisi hakkindaki diisiinceler; Asir1 6zgiivenli
Oncelikleri; arkadaslari,

Bir istekte bulunmasi istense; Arif Dayi’nin sevdigi ile beraber olmasini

Kisinin gii¢siiz yanlari; Sorumsuz, dikkatsiz

KENDINI ALGILAMASI
Kisi bir paragraf ile kendini tanimlar: “Bekarim, her tiirlii iliskiye agigim”
Berkcan Day1 eglencesine bakmay1 sever.

Kisinin fiziksel karakteristiginde dikkat cekici en iyi 6zelligi; Eglenceli ve

her durumda giilmeyi giildiirmeyi bilmesi

Kisinin fiziksel karakteristiginde olgunlagsma goriilmektedir.
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Kisinin kendisi hakkinda degistirmekten hoslanacagi 4 onemli sey:

1- Daha yakisikli olmak

2- Daha karizmatik olmak

3- Arif Dayr’nin goziine girmek

4- Daha fazla eglenmek

Bunlar1 degistirebilseydi, ona gore kesinlikle cok daha mutlu bir insan olurdu.
Yakin amaclari; insanlari hayatin ciddi yonlerinden uzaklastirmak

Uzun zamana yaylan amaclari: Arif Dayi1 sevdigi ile beraber olmasi

Bu amacin1 basarmak i¢in; Gizlice ofisinden Arif Day1’nin namini ¢aldi

3.6. Proje Takvimi

3.6.1. Uretim

Projenin senaryo yazimi ve senaryonun tiim yapim sorumlular1 tarafindan
istisare edilme ve diizenleme siiresi yaklasik 3 hafta slirmiistiir. Bu siire zarfinda
senaryoda goriilen eksiklikler, senaryonun zenginlestirilebilmesi i¢in fikir alig verisleri,
senaryonun yapim acisindan uygunlugu gibi kriterler uzun uzun irdelenmis ve

senaryoya son sekli verilerek proje onaylanmistir.

3.6.2. Pre-Production

Projenin 6n hazirlik asamasi yaklasik 2 haftada tamamlanmistir. Bu kapsamda
once uygun mekanlar aranmis, degerlendirilmis ve gerekli izinler/anlagsmalar
yapilmistir. Projede yer alacak oyuncular tespit edilmis, gerekli goriismeler ve

anlagmalar yapilmistir.

3.6.3. On-Production

Dizinin tiim boliimlerinin ¢ekimleri toplam 37 giin slirmiistiir. Jenerikler harig, 5
boliimiin tamaminin yaklagik 100 dakika siirmesi planlanan Abziigiirt dizisi, ¢ekim
siiresi bakimindan televizyon dizileri ile kiyaslandiginda, ciddi bir avantaj
saglamaktadir. Yaklasik 145 dakika siiren bir televizyon dizisinin 6 giinde ¢ekildigini
diisiinecek olursak, ¢ekimlerin sanatsal a¢idan ne kadar kaliteli ilerledigi daha rahat

anlasilacaktir.
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3.6.4. Post-Production

Dizinin kurgu-montaj, 6zel efekt, renk diizenlemesi ve jenerik islemleri igin
ayrilan siire, yaklagik 8 haftadir. 145 dakikalik bir televizyon dizisi ortalama 36 saatte
montajlanmaktadir. Oda dizisinde ise jenerikler dahil yaklasik 110 dakika siirecek olan
projenin detayli sekilde, gerektiginde yeniden diizenlemeleri de igine alacak sekilde bir
montaj plani diislintildigii icin, silire olduk¢a genis tutulmustur.

Dizinin medya planlama ve PR islemleri hala devam ettiginden biiro islemleri

boliimiine yer verilmemistir.
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SONUC VE ONERMELER

Uygulama projesi olarak incelenen Abzugiirt dizisi; internet dizisi ve televizyon
dizileri arasindaki farklarin, sahada calisilarak daha iyi ortaya konulmasini saglamistir.
Abzigiirt dizisinin analizi ile elde edilen bulgulari siralamak gerekirse:

- Abziigirt dizisi bir televizyon dizisine gore ciddi manada siire avantaji
saglamistir. Her boliimii yaklasik 20 dakika siirmesi planlanan Abziigiirt dizisi, 145
dakikay1 bulan televizyon dizilerine kiyasla; insanlarin ekran basina sikilmasinin 6niine
geemeyi amaglamistir. Dizinin tim boliimlerinin tek seferde izlenmesi dahi, bir
televizyon dizisinin tek bir boliimiinden daha kisa bir siireye tekabiil etmektedir. Yine
boliim sayist bakimindan da baslanip bitirilmesi, bir televizyon dizisinin bir sezonuna
gore cok daha az zaman alacagi i¢in, yapima zaman acisindan ciddi bir avantaj
saglamaktadir.

- Abziigiirt dizisi icerik hazirlanmasi bakimindan televizyon dizilerinin asla
miisaade etmedi8i ¢ok Onemli bir avantaja sahiptir; senaryo Ozgirliigii. S6z konusu
senaryonun yazim siirecinde, senarist yazmak istedigi tiim fikirlerde 6zgiir birakilmis,
yaraticiligl kisitlayan higbir sart One siiriilmemistir. Senaryo yazimi bittikten sonra
yapilan istisarelerde de, senaryonun Ozgiirliigli ve Ozgilinliigine aykir1 herhangi bir
revize talep edilmemis, senaryonun daha da zenginlestirilebilmesi agisindan 6neriler
karara baglanmistir.

- Abziigiirt dizisi; Tirk televizyonlarinda tek basina bir tiir olarak pek fazla yer
almamis olan ‘absiird komedi’ tliriinde ¢ekilmistir. Dizi tiir avantaj1 ile de hedef kitlenin
dogrudan ilgisini ¢ekecek, Tiirk dizi sektoriine yeni bir soluk kazandiracaktir. Zira
dizinin hedef Kkitlesi, geleneksel medyadan sikilan, yeni medyada daha fazla zaman
geciren A/B grubu izleyici kitlesi oldugundan, bu grubun internette yabanci absiird
komedi dizilerine gosterdigi ilginin, yerli dizilere ¢ekilmesi hedeflenmistir.

-Abziigiirt dizisinin tasarimindan, 6n hazirligina, ¢ekiminden, yapim sonrasina
kadar tiim asamalarinda Oncelik sanat olmustur. Sanatsal kaliteyi diistirecek her tiirlii
calismadan uzak durulmustur. Cekimler tek seferde alinmamus, farkli planlarda, hata
olmasa dahi en az 8 tekrar ile ¢ekimler tamamlanarak, hem oyunculuk, hem ¢ekim
kalitesi en iist diizeyde tutulmustur.

- Yaklagik 100 dakikalik gorsel sahneler, 37 giinde ¢ekilerek, herhangi bir

yetistirme telasina mahal verilmemistir. Set ekibi ve oyuncular yiiksek sayida tekrarlara
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ragmen, giin i¢inde makul siirelerde ¢alismis, toplam ¢ekim siiresinde de proje rahatlikla
tamamlanmaistir.

- Abzugirt dizisi PR ve medya planlama kisimlar1 hari¢ 12.000 TL’ye mal
olmustur. 5 boliimliik bir dizi olarak ele aldigimizda bir televizyon dizisi ile kiyaslarsak
tek boliimliik bir televizyon dizisinin ortalama maliyetinin 70’de birine ¢ekildigini
sOyleyebiliriz. Peki Abziigiirt bir televizyon dizisi olarak planlansaydi maliyeti ne
olurdu? Televizyon dizileri, (stire ve tiir bakimindan anlasildigini kabul edersek) ilgiyi
yilksek tutabilmek i¢in, basit mekanlarda gerceklestirilen c¢ekimlere sicak
bakmamaktadir. Eger Abziigiirt bir televizyon dizisi olsaydi, tiim bdliimler farkli
mekanlarda gececek sekilde yeniden tasarlanacaktir. Projenin karakterini ve psikolojik
altyapisini etkilemedigini diistinerek degerlendirecek olsak dahi, sz konusu en az 15 ek
mekan, diziye ciddi bir maliyet ylikleyecektir. Yine bu mekanlar i¢in tedarik edilmesi
gereken dekorlar da ¢ok daha fazla bir mali yiik getirecektir. Ayrica televizyon dizileri
taninmamis oyuncularin boyle bir iste yer almasina da sicak bakmayacaktir. Ayni
stirede ¢ekiliyor olsa dahi, mekan, star oyuncu ve dekor masraflar1 Abziigiirt dizisinin
tahmini maliyetinin 850.000 TL’yi asacagin1 gostermektedir. S6z konusu rakama medya
planlamasi dahil degildir. Internette yapilacak olast medya planlamasinin maliyetinin,
televizyondan yapilacak bir tanitim planlamasina kiyasla ¢ok ciizi rakamlara tekabiil
ettigini, diisiinecek olursak, televizyonda yapilacak medya planlamasi ile birlikte dizinin
yaklasik maliyetinin 1,5 milyon TL’ya yaklagacag: goriilmektedir.

Abzugirt dizisi ile birlikte internet dizilerinin televizyon dizilerine gore
sagladig1 avantajlar su sekilde tespit edilmistir:

- Gerek sosyo-ekonomik statii, gerekse de yas gruplart agisindan
degerlendirilecek olursa, internet dizileri her kesimin ilgisine gore farkli bir
dizi yapilmasina imkan sunuyor.

- Televizyon dizilerinde pek ¢ok karsilasmadigimiz, hatta bazilar1 ile hig
karsilasmadigimiz tiirde diziler yapilmasina olanak taniyor.

- Internet dizileri senariste yaraticilik ydniinden tam 6zgiirliik sunuyor.

- Internet dizileri, televizyon dizilerine kiyasla; icerik gdsteriminde daha 6zgiir
davranabilmektedir. Tabi burada RTUK faktérii de unutulmamalidir.

- Yapimci, Yonetmen, Goriintli YOnetmeni, Senarist ve Sanat YOnetmeni’nin

isbirligi i¢inde ¢aligabilmesi i¢in gerekli zemini hazirliyor.
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Televizyon dizilerinin uzun bolim stireleri nedeniyle yasadigi yetistirme
telasi, internet dizilerinde goriillmemektedir.

Yapim asamalarinin tamami daha genis siirelerde planlandigi i¢in daha rahat
tamamlanmaktadir.

Televizyon dizilerinin her kesimden reyting almak ve reklam kusaklarini
doldurma arzusu nedeniyle ortaya ¢ikan ticari kaygi, internet dizilerinde
yerini belirli bir kesime hitap eden ve hedef kitlenin azami keyif almasini
saglayacak sanatsal kaygiya birakmistir.

Milyonlar harcanarak yapilan televizyon dizilerine karsi, daha makul
ticretlere yapilan internet dizileri, televizyona yapim yapabilecek maddi
yeterliligi olmayan yapimcilar ve piyasaya yeni atilmak isteyen 6grenciler
i¢in bir vitrin olma imkan1 vermistir.

Televizyon dizisinin uzun ve mesakkatli siire¢lerinden yorulmus olan
oyuncular ve teknik gorevliler, hem bu zorlu siire¢lerden kurtulmak, hem de
sanat degeri yiiksek islerde calisabilmek adina, internet dizilerinde daha
diistik ticretler ile ¢alismay1 kabul ediyorlar.

Internet dizileri bir biitiin halinde tasarlandi81 i¢in, hem teknik ekip, hem de
oyuncular agisindan bir 1§ giivencesi teskil etmektedirler.

Oyuncular internet dizilerindeki roller i¢in ¢ok daha erken ¢alismaya baslama
imkani buluyor ve ayn1 zamanda ¢ekimler esnasinda yetistirme telas1 gibi bir
durum s6z konusu olmadigi i¢in kendilerini role daha iyi verebiliyorlar.
Oyuncular internet dizilerinin televizyon dizilerine gore sagladigi igerik
Ozglrliigiiniin oyunculuk agisindan da ¢ok dnemli oldugunu ve bu sayede
sahnedeki duyguyu ¢ok daha iyi ifade edebildiklerini belirtiyor.

Yine internet dizilerinin taninmamis oyunculara kendilerini gostermeleri i¢in
firsat sunmasi da sagladig1r 6nemli avantajlardan biri.

Yapilan arastirmalar ve profesyoneller ile gerceklestirilen goriigmeler
neticesinde televizyon dizi sektorii ile ilgili ¢cok ciddi tespitler yapilmistir.
Televizyon dizi sektorii, ciddi bir mali ¢ikmazin esigine gelmek iizere oldugu
tespit edilmistir. Televizyon dizilerinin boliim maliyetleri milyon TL’leleri
gecerken, buna ragmen seyircilerin beklentisini karsilayamamalari, hem her
yil pek c¢ok dizinin 4. bdliimii dahi gérmeden yayindan kaldirilmasina, hem

sektor ¢alisanlarinin maddi manevi kayiplar yagsamasina, hem de televizyon
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kanallar1 ve yapim sirketlerinin ciddi maddi zarara ugramasina sebep
olmaktadir.

Yabanci menseli internet dizi platformlar1 ile anlasan iilkemizdeki yayinci
kuruluglar sayesinde, Tiirk seyircisi yabanci dizilere ile daha rahat ulagmaya
baslamis ve bu diziler ile ililkemizdeki diziler arasinda kiyas yapma imkani
bulmustur. Yabanci diziler ile Tirk dizileri arasindaki gerek sanat, gerek
kurgu, gerekse silire agisindan farkliliklar, izleyicilerin Tiirk dizilerinden
beklentisinin yiikselmesine ve televizyon dizilerinden soguyup, internet
dizilerine yonelmesine yol agmaktadir.

S6z konusu galismalar sonunda, internet dizisi sektorii i¢in de 2 6nemli
dezavantaj da tespit edilmistir. Bu dezavantajlar televizyon dizlerine karsi
degil, olmas1 gereken ile su anki bazi uygulamalarin internet dizisi sektoriine
getirdigi veya getirebilecegi diisiinlilen dezavantajlardir.

Ulkemizde yapilan ilk internet dizilerinden bazilari, uzun yillar boyunca
televizyon dizisi yapmis yapimcilar tarafindan yapilmaktadir. Bu da internet
dizisi tanimina ¢ok da uygun olmayan bir takim islerin ortaya ¢ikmasina
sebep olmaktadir.

Ulkemizde faaliyet gdsteren 2 internet platformunun farkli ¢alisma prensipleri
sektore zarar vermektedir. Bir tarafta abonelik sistemi ile calisan Blu TV
icerik secimlerinde daha titiz davranirken, diger tarafta agik kanal olarak
faaliyet gosteren ve reklam temelli calisan Puhu TV igerik bakimindan,
Sahsiyet dizisi bir istisna kabul edilmek {izere, adeta internette yayinlanan
televizyon dizilerine imza atmaktadir. Bu farklilik yakin zamanda
giderilmezse, sektoriin gelecegi agisindan olumsuz sonuglar doguracagi veya
platformlardan birinin maddi ac¢idan ciddi zararlara ugrayarak yayimn hayatini

sonlandiracagi ihtimalleri ortaya konulmustur.
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Uygulanan filtrelemeler:
I- Kabul/Onay ve Bildirim sayfalan harig,
2-  Kaynakga harig
3= Ahnular hari¢/dahil
4- 5 kcli_medcn_dah_aa_z dnbigme igeren metin kisimlar harig 3

Yukarida bilgileri verilen ogrencinin

ylksek lisans tezi Sosyal Bilimler Enstitdsl Y &netim Kurulu tarafindan
belirlenen azami benzerlik oranlarin a

smadigini ve tez ¢alismamin herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit
ki sorumlulugu kabul euigimi ve yukarida vermis oldugum

DOr.Ogr.Uyesi Tame KMM
Anab})ﬂd {a’;am

Nlinhzasi)

edilecedi muhtemel durumda dogabilecek her torla huku
bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.
Geregini saygilarimla arz ederim.

LisansUstd tezler, savunma dncesinde intihal program raporu ile birlikte enstitiye teslim edilir.

Intihal raporu ile ilgili olarak etik kurallar dihilindeki benzerlik oranlan ilgili Enstitd Yonetim Kuruly
tarafindan belirlenir. (Enstitdi Yénetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsami diginda degerlendirilmesi igin
TURNITINden alinan raporda “benzerlik orani"min, “alinular hari¢” en fazla “10, “alinular dihil" % 30'y
gegmemesi seklinde kabul edilmistir).



Ek 2. Abziigiirt Dizi Senaryosu

(Cd igerisinde yer alacaktir.)

62



Ek 3. Abziigiirt Dizisi 1. Boliim

(Cd igerisinde yer alacaktir.)
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Ek 4. Abziigiirt Dizisi Inceleme Muvafakatnamesi

22.07.2018

MUVAFAKATNAME

Senaryosunu yazdigim ve yonetmenliini yaptigim, 1. bolimi internette
yayinlanmis olan, ‘Abziglrt’ adli internet dizisinin, tez ¢aligmasinda incelenmesi ve
analizinin yapilmas1 igin kendi rizam ile Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali 141209102 numarali dgrencisi Mehmet Yilmaz

Atila’ya teslim ettim.

MUVAFAKAT EDEN: Muhammed KARABULUT

TC KIiMLIK NO: 36256308294

ADRES: Heybet Mah. Recep Tayyip Erdogan Bulvari K:6/2 No:10 Kovancilar /
Elazig

TELEFON: 05395886245

TARIH: 22.07.2018

IMZA:
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0Z GECMIS

1987 yilinda Elazig’da dogdum. ilk, Orta ve Lise &grenimimi bu sehirde
tamamladiktan sonra, 2007 yilinda Eskisehir Anadolu Universitesi Iktisat Fakiiltesi
Kamu Yonetimi Boliimii’ne kayit oldum. Bu bélimden 2011 yilinda mezun oldum.
Aym zamanda 2010 yilinda basladigim Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo
Sinema ve Televizyon Boliimii’nii 2014 yilinda boliim 1.’si olarak tamamladim. Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali'nda yiiksek
lisans egitimini siirdiirmekteyim.

Mehmet Yilmaz ATIiLA



