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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

TELEVIZYON VE SOSYAL MEDYADAKI TEMSILLER BAGLAMINDA
‘SOHRET KULTURU’NUN DEGIiSiMi

Miiberra Nesibe BAYRAM

Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Bilimleri Anabilim Dal

Elaz13-2018; Sayfa: X11+132

Kiiresellesmeyle birlikte medya, iletisim ve kiltiir anlaminda gelismeler
yasanmistir. Kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ve yeni medyanin ortaya ¢ikisi
milenyum ¢agindan itibaren doniisiimii getirmistir. Dolayisiyla kadin, erkek, ¢ocuk,
geng, yaslh farketmeksizin her meslekten her insanin sohretlestirilmesi yayinlanan
programlar, yapilan paylasimlar, sosyal medya siteleri ve performans programlari
araciligiyla hizli ve kolay hale gelmistir. Sohretler kapitallesmeyle birlikte
toplumsal hayatta etkin ve 6zendirici bir rol listlenmektedir. Bu baglamda sadece
sOhretler degil medya da toplumsal hayat ve sohret {iretiminde 6nemli bir unsur
olarak goriilmektedir. Geleneksel medyada igerik medya aracilar1 ve profesyoneller
tarafindan olusturulurken, yeni medyada icerik tretimi bizzat kullanicilar1 yani
siradan bireyler tarafindan tiretilmektedir. Giiniimiizde sOhret iiretim mekanizmasi
olarak sosyal medya siradan insana, ¢ok kisa silirede sohret olabilme imkani
sunmaktadir. S6hret olan siradan insanlar toplumdaki diger bireyler i¢in de 6rnek
olusturmaktadir. Giliniimiizde sosyal medyanin etkisiyle s6hret sahibi olabilmenin
geleneksel medyaya gore daha hizli, daha kolay ve 6zellikle bir ¢aba gerektirmeden
gerceklestigi goriilmektedir. Bu calisma, kavram olarak sohretin ve birey olarak
sOhretli insanin ilkel donemden, kiiresellesme c¢agina kadar gecen siiregte hangi

asamalardan gectigini, hangi degerlere nasil atfedildigini ve Kimleri temsil ettigini



ornekler cercevesinde incelemektedir. Sohret olgusunun geleneksel medyadan yeni
medyaya uzanan doniiglimii aragtirilmaktadir. Sohret ile ilgili yapilan ¢aligmalara
bakildiginda arastirmacilar s6hretin tarihsel gelisimini geleneksel medya iizerinden
irdelemislerdir. Yapilan bu ¢alismada geleneksel medyada sohretlerin birer yetenek
sonucu meshur olduklar1 goriilmekte, sOhretin devamliligit ve kaliciligt igin
basarinin siirdiiriilmesi gerekmektedir. Tiim bu siire¢ uzun zaman ve ¢abalar sonucu
olusmaktadir. Ancak yeni medyada sohret olabilme siireci geleneksel medyada
gereksinim duyulan unsurlarin tersine islemektedir. Yapilan bu ¢alisma sonucunda
geleneksel medyada sohret olmus kisilerin farkli kitle iletisim araglarini kullanarak
sOhretin devamliligim1 sagladiklar1 goriilmiistiir. Bu durum edebiyattaki metinler
aras1 gecise benzemektedir. Yani medyalar arasi gecis ile iinli kisiler farkl
mecralar1 kullanarak sohretin devamliligini saglamiglardir. Yeni medyada da aymi
durumdan bahsetmek miimkiin hale gelmistir. Giiniimiizde bireylerin, sosyal medya
veya diger paylasim siteleri lizerinden kazandiklar1 sdhreti devam ettirmek adina,
sinema, radyo, televizyon gibi iletisim araclarinin en az birinde yer aldiklari
goriilmektedir. Geleneksel medyada bir kanal sahibi olmak zaman ve sermaye
gerektiren bir meslek olurken, sosyal medyada paylasim siteleri izerinden bir kanal
sahibi olmak anlik ve sermaye gerektirmeyen bir meslek haline geldigi
goriilmiistiir. Oyle ki geleneksel medyadan yeni medyaya kadar gecen tarihsel
stiregte yasanan gelismeler, Andy Warhol’un “Bir giin herkes 15 dakikaligina sohret
olacak” soziinii defalarca dogrulamis, hatta séhret iretiminin gliniimiizde anlik

olarak gergeklesmesinin miimkiin hale geldigi gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sohret, Sosyal Medya, Televizyon, Facebook, Twitter, Youtube
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Along with globalization, developments in terms of media, communication and
culture have been experienced. The diversification of mass media and the
emergence of new media have brought about a transformation from the millennium
age. Therefore, the reputation of every person from every profession, whether male,
female, child, young or old, has become fast and easy through published programs,
structured sharing, social media sites and performance programs. Fame, along with
capitalization, plays an active and encouraging role in social life. In this context,
not only fame but media is seen as an important element in the production of social
life and fame. In traditional media, content is produced by media intermediaries and
professionals, whereas in the new media content production is produced by the
users themselves, that is ordinary individuals. Today, as a fame production
mechanism, social media offers ordinary people the opportunity to become a
celebrity in a very short period of time. Ordinary people with fame are examples for
other individuals in society. Nowadays, it can be seen that being able to be a
celebrity by the influence of social media is realized faster, easier and especially
without any effort than traditional media. This study examines the stages in which
the celebrity as a concept and the individual as a concept, from primitive era to the
era of globalization, to what values they are attributed to, and to whom they

represent. The transformation of fame from traditional to new media is being



investigated. Given the fame studies, researchers have explored the historical
development of fame through traditional media. In this work, it is seen that
celebrities in the traditional media are famous as talents, and the success for
celebrity and permanence must be maintained. This whole process is long time and
the end result of the efforts. However, the process of becoming a celebrity in the
new media is contrary to what is needed in the traditional media. As a result of this
study, it has been seen that the people who are famous in the traditional media have
provided the continuity of celebrity by using different mass media. This is similar
to the passage between texts in literature. That is to say, the people who are famous
for the passage between the media have used different circles to ensure the
continuity of celebrity. It is now possible to talk about the same situation in the new
media. It is seen that today, individuals are involved in at least one of the means of
communication such as cinema, radio, television in order to maintain the reputation
they earn through social media or other sharing sites. Having a channel in the
traditional media has become a momentary and capital-free profession by having a
channel through social media sharing sites while being a time and capital
profession. So much so that the developments in the historical process from the
traditional to the new media have been repeatedly confirmed by Andy Warhol,
"One day everybody will be famous for 15 minutes”, and even the production of

fame has become possible nowadays.

Key Words: Fame, Social Media, Television, Facebook, Twitter, Youtube
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esirgemeyen tiim hocalarima, ayrica sagladiklari tiim destekler i¢in dostlarima

sonsuz tesekkiirler.
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GIRIS

Teknolojideki hizli gelismelere paralel olarak kitle iletisim araglart da igerik
be bicim agisindan biiyiik bir degisime ugramistir. Bu degisim toplumlarda kabul
gormiis sOhret kavramini da hem igerik hem bi¢im agisindan degisime ve doniisiime
ugratmigtir. Sohret kavrami ilk olarak Hollywood yildiz sistemi ile degismeye
baslamis ve sosyal medya ile tam bir doniisiim gecirmistir. Kapitalizmin etkisiyle
olusan tiiketim kiiltlirli, sinema, gazeteler, radyo, televizyon ve yeni medya olarak
adlandirilan kitle iletisim aracglar1 araciligiyla “Sohret Kiiltiirii”nii yaratarak, kendi

amacina uygun kendi sohretlerini yaratmis ve yaratmaya devam etmektedir.

Postmodern donem ile dne ¢ikmaya baslayan sekiilerlesme, sohret olgusunun
kiiltiir endiistrisinin vazgec¢ilmez bir pargasi haline gelmesini ve s6hret kiiltiiriiniin
olusmasina sebep olmustur. Sohret, gecmisten giinlimiize kadar dini, siyasi,
ekonomik ve eglence yonleriyle kitleleri etkilemistir. S6hret kavrami, 19. ylizyilda
yasanan ekonomik ve siyasal degisimler ve 20. yiizyildan sonra yasanan iletisim
teknolojilerindeki  gelismelere  bagli  olarak  donlismiistiir. Basarilari,
kahramanliklari, eserleri ya da fikirleri ile toplumlar1 etkileyen ve toplumlara
onderlik eden, toplumun oOnde gelen bireyleri i¢in kullanilan sohret kavrami,

yasanan bu gelismeler sonucunda i¢i bosaltilarak metalastirilmistir.

Ozellikle 80’li yillarda yasanan kiiresellesme, teknolojik gelismeler,
internetin ortaya ¢ikmasi ve yeni iletisim teknolojilerinin insan yasamina hizla
girmesi ve biiylik bir yer isgal etmesi, medyanin da kitleler iizerindeki etkisini
biliyiik oranda arttirmistir. Medya, sahip oldugu yonlendirici 6zelligiyle, taninmis
yuzler aracilifiyla bireylerde ger¢cek olmayan ihtiya¢ ve arzular yaratarak sOhret
kiltiirliniin  olusmasinda o6nemli bir isleve sahip olmustur. Tarihsel siiregte
geleneksel kitle iletisim araglar1 sohrete ulagsmak icin kullanilan 6nemli bir yol
olarak goriilmustiir. Yazili basimnin icadi ve sanatin gelismesi, insanoglunun
goriinme, bilinme, taninma arzularinin kolaylikla gerceklesmesine imkan saglamis
ve gazete ve dergiler ilk sohretleri yaratmistir. Sesi 6n plana ¢ikartan radyonun
gelisimi, sohret olma siirecinde fotograflar ile birlikte sesinde kullanimina imkan
saglamistir. Ayrica gazete ile sadece okuryazar olan kitlelere ulasilirken radyo ile

herkese ulasmak miimkiin olmustur. Kameranin icadi ise fotograflara hem hareket



hem ses 6zelligi kazandirmis ve sOhret olmak isteyen birey hem goriintiisii hem de
sesiyle bir biitiin olarak sinema perdesinde kendini gostermistir. Sonrasinda hizla
yayilan televizyon, icerik ve ulastig1 kitle bakimindan adeta bir fabrika gibi sohret
iiretim mekanizmas: haline gelmistir. Bilgisayar ve internet teknolojisinin
yayginlagmasiyla birlikte, sOhret kiiltiirii tamamen medyanin yarattigi temsiller

lizerinden tanimlanmaya baglamistir.

Bilgisayar ve internet teknolojilerinin akilli cep telefonlarindan ulasilabilir
hale gelmesi ve yayginlagsmasi, sosyal medya platformlarinin ortaya ¢ikis1 ve hizla
kiiresel boyuta ulagsmasi giindelik hayatin biitiin alanlar1 gibi sohret kiiltiiriinii de
etkilemistir. Oyle ki yasanan gelismeler, Andy Warhol’un “Bir giin herkes 15
dakikaligina sohret olacak™ soziinlin bile “Bir giin herkes 15 saniyede sOhret
olabilecek” seklinde yorumlanmasina neden olmaktadir. Ciinkii mevcut kosullar
siradan bir bireyin bile aninda tiim diinyada kendini gdstermesine ve sesini
duyurmasina imkan saglamaktadir. —mis gibi olmay1 arzulayan ve bunun igin tim
tiketim etkinlerini kullanmaya hazir olan hedonist bireyin, artik bos zaman
etkinliginin tamami, sosyal medyada gozetleme ve kendini sunma eylemi haline
dontismistiir. Kimlik arayisindaki bu bireyler yeni medya araciligr ile kendilerine
sunulan ve elde edebileceklerine inandirildiklar1 zevkli yagsamlara ulasmanin yolunu
burada bulabileceklerine ve sosyal medya aracilig ile sohreti yakalayabileceklerine
inanmaktadirlar. Istedikleri zaman, istedikleri yerden, istedikleri paylasimi
yapabilmesine olanak taniyan yeni medya modern zamanda bireyler ig¢in
vazgec¢ilmez bir unsur haline gelmistir. Birey artik yasami medya araciligiyla
deneyimlemekte, medya araciligi ile iletisim kurmakta, medya araciligi ile
sosyallesmekte ve medya araciligi ile elde ettigi bilgilerle karar alma siireglerine

dahil olmaktadir.

Internetin ortaya ciktigi ilk yillarda, basit anlamda dylesine ve bos zamani
degerlendirme amaciyla web sitesi olusturan “Internet Mahir”le hayatimiza giren
fenomen kavrami, gliniimiizde sinirsiz gesit ve icerikteki drneklerinin oldugu bir
mecraya, hatta ¢ok ciddi ekonomik gelirlerin elde edildigi bir “meslek” haline
gelmistir. Bu baglamda yeni medyanin, sohretlere etkisi ve sohretin doniislimiinii
irdelenen bu calismada sosyal medya ile birlikte degisen “sohret kiiltiiri”, yine

sosyal medyada ortaya ¢ikan “sohret” ornekleri izerinden analiz edilmektedir.



Bu c¢alisma kapsaminda, sOhret olgusu ile hem {inlii kisilikler, hem de
biinyelerinde toplumsal bir anlam tasiyan ve bu anlami ¢evrelerine yayan imgeler
kastedilmektedir. Caligmanin birinci bolimiinde sohret kavrami, soéhretin
siniflandirilmasi ve gohretin dogusu, ilk Ornekleri ile toplumsal yapilarla iliskisi
arastirilmistir. Sohret kavraminin ilk kullanimindaki anlami, toplumsal yapilanma
ve sohretle, sohret kiiltiirii, postmodernizm ve sohret iligkisinin nasil, niye ve
kimler i¢in kullanildig1 ortaya konmustur. Son olarak bu béliimde alan pratiginin
onemli isimlerinden biri olan Andy Warhol’'un konuyla ilgili giiniimiize kadar
aktarilan diisiince ve bakis acisina yer verilmistir. Ilgili literatiir taramasi
yapildiginda benzer c¢alismalara rastlanilmistir. Ancak literatiirdeki ¢aligmalara
bakildiginda s6hret kavrami geleneksel medya ve yeni medya boyutuyla ele alinmis
olsa da karsilastirmali analizinin yapilmas: acisindan eksiklikler oldugu
goriilmektedir. Yapilan bu calisma alandaki diger calismalardan farkli olarak
geleneksel medya ve yeni medya aracilifiyla sohrete ulasmis bireyleri
karsilastirmali  olarak ele almaktadir. Ikinci boliimde ise medya araglar
baglaminda, medya ve sohret kiiltiirii iliskisi analiz edilmistir. Uciincii béliimde ise
ilk ti¢ boliimde elde edilen veriler 1s1¢inda, geleneksel medya ve sosyal medyadan
amaca yonelik O6rneklem se¢imi yontemi ile seg¢ilen sohret olan kisilerin, sohret
olma nedenleri ve siirecleri karsilastirmali analiz ile 6rnek olay ¢oziimlemesi

yontemi secilerek karma bir modelle incelenmistir.

Arastirmanin Problemi: Teknolojik gelismeler 1s181nda yasanilan dijital ¢cagda
eskiye doniip bakildiginda toplumsal iligkilerle birlikte bir¢ok kavramsal
degisikliklere rastlanilmaktadir. Yasanilan gelismeler medya sisteminde de
degisiklikler yaratmistir. Bunun beraberinde de medyanin sundugu sohret
kavraminin giiniimiiz yeni medyasi ile doniisiime ugradig1 gézlenmistir. Bu noktada
sOhretlerin ge¢misten giiniimiize kadar gecirdigi degisim ve doniislimler, yeni
medyanin sundugu kolayliklar, yeni medya ile siradan bireylerin sohret
olmaya/sohretlere mesafesi ¢alismanin temel problematigini olusturmaktadir. Bu

problemin ¢dziimiine yonelik yapilan literatiir taramasinda alanda yapilmis birkag



calisma On plana ¢ikmaktadir. “Soéhret Kiiltiirii: Toplumsal Degisim Ve Medyanin
Roli”(2008) isimli ¢alisma Oya Saki Aydin tarafindan doktora caligmasi olarak
yapilmistir bu ¢alisma antik donemden 20. Yiizyila kadar s6hret kavraminin birey,
iktidar ve toplum tiggeninde ne gibi islevler iistlendigini incelemistir. Caligma antik
donem ile televizyon c¢agina kadar sohretleri ele almistir. Diger bir ¢calisma olarak
Emel Arik’in “Siradan Insanin Yiikselisi: Sosyal Medya Sohretleri”’(2013) adli
calisma Aydin’in ¢alismasina gore daha giincel bir ¢alisma olarak goriilmektedir.
Calisma da sohret kiiltliriiniin sosyal medyada nasil bir goriiniim aldigi, Youtube,
Twitter ve Facebook flizerinden analiz edilmis ve niteliksel analiz yontemi
kullanilmistir. Bu akademik c¢alismalarla birlikte Richar Dyer’in eserleri, David
Marshall’in eserleri ve Chris Rojek’in S6hret adli kitabi literatiir taramasinda sikga
karsilagilan eserler arasindadir. Bu calismanin diger ¢alismalardan fark: geleneksel
medya ile yeni medyanin sohretler tizerindeki etkilerini ve yeni medya ile sOhret
olma siirecinde ki degisimleri karsilastirmali olarak ele almasidir. Arastirmanin
problemine bagli olarak giindelik gézlem sonucu asagidaki sorular gelistirilmistir.
— Tarihsel silirecte sOhretlerin yaratilmasi ve On plana c¢ikarilmasinda
medyanin roli nedir?
— Sosyal Medya sohret kiiltiiriiniin, 6nceki s6hret kiiltiirti kavramindan farki
nedir?
— Sohret kiltiirtindeki degisimin sosyolojik ve psikolojik arka plam
nelerdir?
— Bireyleri sohret olmaya iten faktorler nelerdir?

Arastirmanin Amaci ve Onemi: Yukaridaki sorulardan hareketle ¢alismanin
amaci Kitle iletisim araglari ile birlikte hayatimiza giren s6hret kavramini ve
enformasyon teknolojilerinde yasanan gelismelerin ardindan bu kavramda meydana
gelen degisim ve donlisiimleri incelemektir. Ayrica sosyal medyada bireylerin kendi
paylasimlar1 sonucu olusturduklart ve kendine has bir tarzi olan s6hret kiiltiiriiniin,
diger kitle iletisim araglarindaki sohret kiiltiirlinden farkini agiklamaktir. Bu
disiinceler 15181inda temel ¢ikis sorumuz “Sohret olgusunun temsil ettigi degerler
sistemi teknolojik gelismelerle nasil degisti ve goriiniir olmanin cazibesi bireyleri
ne sekilde etkiledi?. Bu noktada iizerinde durulmasi gereken bazi varsayimlar

sunlardir;



— Sekiilerlesme ile sohrete baglilik, dinsel boslugun yerini almistir.

— Teknolojik gelismeler sohret kiiltiiriiniin ve toplumsal degerlerin degisimini
desteklemektedir.

— Televizyon ve sosyal medya farkl iletisim mecralar1 olarak sohret
kiltirinin farkl temsilcilerini icermektedir.

— Sosyal medya ile sohret kiiltiiri koklii bir degisim ve doniisiime ugramistir.

Tiim bu varsayimlarla sosyal medyanin ortaya ¢ikisi ile birlikte; siradan insanlar,
kendi iirettikleri paylasimlari, kendi profilleri {izerinden, herhangi bir araci medya
sirketine tabi olmaksizin, baska insanlar ile paylasma imkanina kavusmus, yani;
siradan insanlarin gonderileri, bireysel degil, kitlesel hale doniismiistiir. Bu da;
siradan insanlarin, istedikleri zaman, istedikleri yerden, istedikleri paylasimi
yapabilmesine olanak tanimistir. Boylece, kitle iletisim aracglar1 ile birlikte
hayatimiza giren ‘s6hret kiiltiirii’ kavraminda ciddi bir degisim meydana gelmistir.
Yapilan ¢alisma daha 6nce yapilmis ¢aligmalardan farkli olarak sohret kiiltiirliniin
yeni medya ile yasadigi doniigiimii karsilastirmali olarak ele almasi bakimindan
onemli hale gelmektedir.

Arastirmanin Kapsam ve Smmirhliklari: Arastirmanin konusu kapsaminda
televizyon ve sosyal medyada bir¢ok iinlii, sohret ve youtuberlar bulunmaktadir.
Timevarim ilkesinden hareketle arastirmaya konu olan 6rnekler sinirlandirilmistir.
Arastirmanin evreni tiim soOhretleri kapsamaktadir yalniz séhretlerin tamamini
incelemek zaman ac¢isindan miimkiin olmadigindan amacli 6rneklem yontemiyle
orneklem alinmistir. Calismanin birinci  boliimiinde bahsedilen, Rojek ve
Monaco’nun yapmis oldugu siniflandirmaya uygun olmasi ve yeni medyay1 temsil
edecek Orneklem agisindan izleyici kitlesi, takip¢i sayist ve izlenme oranlari
dogrultusunda bes geleneksel medyadan ve bes de sosyal medyadan olmak iizere
orneklem sec¢imi yapilmistir. Secilen Ornekler o6rnek olay c¢oziimlemesi ve

karsilastirmali analiz yontemiyle incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM

1. SOHRET VE TOPLUMSAL YAPILARLA iLISKiSi

1.1. Sohret Kavramm

Tirk Dil Kurumuna goére sohretin tanimi: “isim, iin, taninmis, {inli kimse,
herkesge bilinme, taninma” olarak yapmaktadir (www.tdk.gov.tr). Sdohret
kelimesine detayli bakildiginda, sohret kelimesinin Tiirk¢e’de es anlamli farkli
sozciliklere de cagrisim yaptigi goriilmektedir. Sohret ile ilgili yapilan sozliiksel
aragtirmalarda “{in, san, san, gosteris” gibi kelimelere de rastlanilmaktadir. Bu
noktada bu sozcliklerin anlamlarina da deginmek gerekmektedir. Yukarida da
gorildiigii gibi sohret sozciigiiniin anlamina bakildiginda {in ve gosteris sozciikleri

de bu terimin icerisinde yer almaktadir.

Un:1. Ses. 2. lyi bir nitelikte bilinip taninmis olma durumu, sohret, san, nam,
anlamina gelmektedir. San kelimesinin anlami da yine bu iki sozciikle birlikte
anilmaktadir. Un kelimesi ilk kullaniminda ses, seda, insan sesi anlamlarinda
kullanilsa da giincel olarak meshur olma taninma bilinme anlamlarinda
kullanilmaktadir. (www.sozce.com). Tirkgede sohret, san ve iin ayni anlamda
kullanilabilmektedirler. Un; herkes tarafindan iyi bilinme hali, san, sohret. San ise

iin, san, gosteris, gosterislilik seklinde ifade edilmektedir (Kurtulus, 1971:388).

Gosteris: 1. GoOsterme isi. 2. Baskalarini aldatmak, sasirtmak, korkutmak
veya kendini begendirmek ig¢in birinin yaptigr yapay davranis, 3. Goze carpici

nitelik, g6z alicilik anlamlarinda kullanilmaktadir (www.sozce.com).

Tiirkge anlami sohret olan, Ingilizce celebrity kelimesinin kokeni Latince
celebritas kelimesinden gelmektedir. Celebritas “in” ve “san” demektir. Ayni
kokten gelen, celebrate fiili ise; kutlama, ilan etmek, ayin yapmak, torenler tertip
etmek, bayram yapmak anlamlarin1 karsilamaktadir. Latince celebrem kelimesi ayni
zamanda kalabaliklasma anlamin1 da tasir. Ingilizce Fame yani, iin kelimesi ise

1290 yilinda “iin, sohret” anlaminda kullanilmigtir (wWww.etymonline.com).
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Sohret, Arapga sehir kelimesinin “shr” kokiinden gelen bir kelimedir.
Meshur ve teshir kelimeleri de “Shr” kokiinden tiiremistir. San kelimesi de yine
Arapga bir sozciiktiir (Ayverdi, 2005:927).

Celebrity sozciigiine etimolojik olarak bakildiginda, bu kelimenin ilk olarak
14.yy’in sonlarina dogru “dinsel toren seremoni” anlaminda kullanildig:
goriilmektedir. Etimolojik yapisinda dini 6gelerin izleri goriilen sohret kavrami
bilinen ilk kullanimlarina gore, dinsel téren, kutlama anlamlar1 igcerdiginden
sohretin din ile iliskisine de deginmek gerekmektedir. Bu baglamda s6hret kavrami
din ile iliskilidir. Dini yonden en yiice ve ulasilamaz goriilen Tanr1 toplumlarda
kutsal olarak goriilmektedir. Yerlesik hayatin baslamasi ve dinin yayilmasi,
peygamberleri ve krallar1 eski ¢aglardaki sohretler olarak gérmeyi saglamaktadir.
Rojek, modern toplumlarin gelistikge, krallarin Tanrisal haklarina duyulan inancin
kayboldugunu ve Tanrinin oOlimiiyle dogan boslugun sohretler tarafindan
dolduruldugunu séylemektedir. Kutsanma, kutsal géorme, ululuk, ylicelik kavramlari
tam olarak sohret kavramiyla ilintilidir. Biitiin toplumlarda ayinler, ilahi
seremoniler, kutsal ve saygi duyulan nesneler, simgeler kutsanmis kisiler ve kutsal
mekanlar bulunmaktadir. Tiim dini sistemler bu ilkeler lizerine kurulmustur. Biiyi
genellikle gohretle bagdastirllmakta ve biiyliciilere dogaiistii  yetenekler
atfedilmektedir. Rock konserlerindeki dinleyicilerin kendinden ge¢me hali biiyii
ayinlerine benzetilebilmektedir. Kentsel ve endiistriyel gelismeler bu halk
inaniglarinin i¢ini bosaltmaktadir (Rojek, 2003:57-58). Sekiilerlesmenin baslangict
tam olarak insanligin dini 6gelerden uzaklagmasiyla olusmustur. Bu andan itibaren
sohret kavraminin varligt daha da hissedilir hale gelmistir. Diger bir deyisle
sOhretin bir boslugun doldurulmasi ic¢in gelisen ihtiya¢ sonucu olustugu

goriilmektedir.

David Marshall ise sohretin Fransizca ‘celebre’ kelimesinden geldigini ve
‘iyi bilinen, kalabalik’ anlamindaki bu kelimenin hem {inii, hem de yakin olunan,
dokunulabilen anlamini icerdigini belirtmektedir. Fakat kapitalizmle birlikte
sOhretin dokunulabilen anlamindan farklilasarak sohretin dinsel boyutunu ciddi

oranda azalttigini ileri siirmektedir (Marshall, 1997:6).



Daniel Boorstin sohreti, “taninmis oldugu i¢in taninan kisi” olarak
tanimlamaktadir. Sohretli kisiler, insanin yiiceligiyle ilgili abartili beklentilerimizin
karsilanmasi i¢in insa edilen imajlardir. Bu kisilerin olaganiistii isler basarmalari
gerekmemektedir. Kisilikleri araciligi ile toplum nazarinda rakiplerinden

farklilagsmalari {inlerini arttirmak i¢in yeterlidir (Glas, 2004:71).

Rojek’in sohret ile ilgili ¢alismasinin kavramsal ¢ergevesinin merkezinde
sekiilerlesme vardir. Sekiilerlesme modern anlamda tanrilarin gézden diismesiyle
baslamakta, dinin deregililasyonuna ve kurumsalligini yitirmesine neden olmaktadir.
Dinsel otoritelerin yerini sohrete biraktigini ileri siiren Rojek sohret kavramim
‘toplum bilinci lizerindeki etki’ olarak tanimlamaktadir. Rojek, sohretleri ‘kiiltiirel
mamiiller’ olarak nitelendirmektedir. SoOhretlerin, toplum iizerindeki derin ve
kendiligindenmis gibi goriinen etkilerinin, gergekte Oyle olmadigim1 cazibe
zincirleri olarak adlandirilabilecek kisilerin s6hretlere bu konuda yardim ettiklerini
sOylemektedir. Rojek ayrica sohretin, kisinin 6zel benligiyle, sunulan benligi
arasinda bir yarilma anlami igerdigini de belirtmektedir. ‘Benligin topluma
sunulusunun her zaman bir sahneleme etkinligi’ oldugunu vurgulamaktadir (Rojek,

2003:11-12).

Sohretin kitlelere etkisi siyasi, dini, ekonomik ya da eglence amaglh
olabilmektedir. Bireyler, toplumdaki bazi insanlara ya da s6hrete sahip kisiliklere
bir durumdan ve 6zellikten dolay1 s6hret kiiltiiriiniin de etkisiyle 6zel bir muamele
gostermektedirler (Arik, 2013a:97). Sohretlerin toplumun zihninde 6nemli bir yer
edinmeleri, toplumlarin demokratiklesmesi, orgiitlii dinin gerilemesi ve giindelik
yasamin metalagsmas1 diye adlandirilabilecek birbiriyle ilgili {i¢ tarihsel siirecin

sonucu olarak goriilebilmektedir (Rojek, 2003:16).

Sohret ile benzer Ozelliklere sahip, hatta ¢ogu zaman ayni anlamda
kullanilan yildiz ve ikon kavramlar1 sohret kavraminin anlagilmasi bakimindan

onemli goriilmektedir.

Yildiz: “Sinema, tiyatro veya miizikhol sanatgisi, star” olarak
tanimlanmaktadir (Tiirkge Sozlik, 1992:1631). “Yildiz” kavrami “siirekli ve yogun
tanitimlarla giindemde tutulan, bir filmdeki rolii ile filmin gelirini artirabilen gézde

oyuncu olarak da agiklanmaktadir (Ozdn, 2000:820). Kapitalist iiretimin egemen



oldugu donemlerde olusan yildiz olgusu, Amerika’da sinemanin yayginlastirilmasi
calismalarinda da belirginlesmistir. Amerika’da 18. yiizyilin sonlarinda, sinema,
toplumun alt tabakasinin zevki olarak goriilmiistiir. Yapimcilarin bu imaj1 yikmak
i¢in sofistike filmler yaparak, toplumun ask tanrigasi ya da idol olarak gordiigii
tiyatro oyuncularina bu filmlerde rol vermesi, yildiz sisteminin temeli olarak

goriilmektedir (Yiiksel, 2001:23-24).

Yildiz, sahte bir olay olarak nitelenirken, ¢ikis yerinin de bir iiriin oldugu
belirtilmektedir. Yildiz sistemi, istenilen sekilde kullanildigi i¢in gelisim
gostermistir Yildizlar, ger¢cek ya da anlamli olmamakla birlikte yalnizca tiikketim
nesnesi olarak nitelenmektedirler. Yildizlar olduk¢a ¢agdas bir kiiltiir gibidir ve
sahte bir olgudur. Onlar, anlaml1 goriinse de anlam olarak i¢i bostur. Yetenegi ya da
bir kendine 6zgiiliigii olmasa da yildiz, Ginliidiir. Yildizlar, giiclii bir karaktere sahip
degildir ama onlar1 gizemli onemli bir sahsiyet olarak tanimlamak miimkiindiir

(Dyer, 2005:14).

Yildizlar da sohretler gibi karizmayla benzenmis olabilirler. Soéhretler
kendilerini biitiiniiyle bir medya ihtisami i¢inde var ederler. Yildizlar ise hem
kendileri hem de canlandirdiklar1 karakterler olarak anlam kazanirlar. Yildizlar her
seyden Once karakter arayisindaki oyunculardir. Dolayisiyla sohret ve karakter
birlikteligi yildiz kisiligi yaratir (Laughey, 2009:136).

Ikon: ikon kelimesi Yunanca resim anlaminda kullanilan bir kelimedir.
Genellikle Kilise siislemelerinde kullanilan resimleme yontemini ifade etmekle
birlikte modern zamanlardaki 6zel resimleme yontemleri i¢in de ikon kelimesi
kullanilmaktadir. Buradaki resim anlamsal olarak Tanr1’nin imaji1, yanlis tanri, onun
varliginin bir put’a, tapinma nesnesine dénmesi anlaminda kullanilmaktadir. Ikon
tim bu anlamlarinin yani sira, “Tozsuz, ancak goriilebilir form ya da goriinis,
maddi imaj”; “yanlis fikir veya anlayis” ve “kuvvetle ya da asir1 baglilik duyulan
sey ya da kimse” anlamlarin1 da igermektedir (Mitchell, 2005:21).

Tim c¢aglarda ikonlara cesitli kiiltiirel anlamlar yiiklenmistir. Tim bu
zamanlarda toplumsal yasamin diizenlenmesinde ikonlar aktif rol almislardir. Eski
caglardan giinlimiize kadar, mitolojiden, mitlere, efsanelere ve sdylencelere degin

pek cok alanda ikonlara ihtiyag¢ hissedilmistir. Farkli kiiltiirel anlamlar yiiklenen bu
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ikonlara, toplumsal birlestirici bir islev de yiiklenmistir. Gegmiste insanlari dine
yonlendiren ikonlar, gilinlimiizde manevi duygularin nesnelestigi metalara
déniismiislerdir. ikonlarin anlam ve dili, toplumlar icin énemli gii¢c kaynaklarindan
biri olmustur. Ikonlarin, anlamsal igerikleri diinyay1 tanimlamalar1 bakimindan
giiclii goriilmektedir. ikonlar, kendisine inanan ve inandig1 ikonu iizerinde tasiyana
kisilik kazandirmaktadir. Boylelikle kisiliklere uygun imajlar yiiklemektedirler
(Oskay, 2000:186). Tiim bu tanimlamalar 1s1ginda ikonlara ornek olarak Marilyn
Monroe, David Beckham gibi iinliiler verilebilmektedir. Ikon kavrami, yukarida
bahsedilen tanimlarin disinda, giinliik hayatta bilinen anlamiyla moda ve stil
onciileri i¢in kullanilmaktadir. Bu anlamdaki kullanimi bir topluluk i¢inde marjinal
olarak adlandirilan kiyafet se¢cimi ile 6ne ¢ikan bireyleri cagristirmaktadir. Diger
bir deyisle temiz goriiniislii ve farkli bir giyim tarzi benimsemis kisiler toplumdaki
belli bir kesim tarafindan 6rnek alinmaktadir. Ornek alindiklari kesim tarafindan
one cikarilan kisiler ikon olarak goriilmektedirler. ikon olarak goriilen kisiler
toplumdaki siradan bireyler tarafindan taklit edilmektedirler. Bunun sonucunda da
bireyler kendilerine 6rnek aldiklar1  kisilerin  kimliklerine  biiriinmeye
calismaktadirlar. Spencer Benneth’e gore, Kimligimiz toplumsal rollerimize gore
olustugu i¢in, bugiin kendimizi giderek anonimlesmislik icinde bulmakta; bunu dyle
bilmek icin sahip oldugumuz nesnelere bireysellik vererek kimlik edinmeye
calismaktayiz. Satin aldigimiz kitlesel liretim nesnelerine kars1 duydugumuz saygi
ile bireyselligimizi kazanmig olmaktayiz. Nitekim Tiirkiye’de ikon kavramina 6rnek
olarak Eda Taspinar’t vermek miimkiin hale gelmektedir. Toplumun idealize ettigi
fiziksel Ozelliklere sahip olan Eda Taspinar sectigi ve benimsedigi giyim tarziyla
toplumda 6n plana ¢ikmaktadir. Calismanin birinci boéliimiinde de bahsedilen
Rojek’in  Aileden gelen sOhret siniflandirmasina ve kazanilmis gsohret
siniflandirmasina 6rnek olarak gosterilebilmektedir. Eda Taspinar kokli bir aileden
gelmekte ve aileden gelen bir iine sahip oldugu goriilmektedir. Aldig1 moda egitimi
kendisine tasarimci kimligi kazandirmis ve bu alanda da kazanilmis bir sohrete
sahip olmustur. Egitim yoluyla moda onciisii ve tasarimci kimligi kazanmistir.
Belli bir kesimce giyim tarzi begenilen ve 6rnek alinan Taspinar, tasidigi moda

onciliigi kimligi ile moda ikonu olarak goriilmektedir.
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Modern diinyada, Tanriya olan inancin zayiflamasi ile toplumda olusan dini
bosluk sohretler ile doldurulmaktadir. Kitle iletisim araclarinin etkisiyle tiim
diinyaya hizla yayilan gsohretlerin yasamlari, siradan insanlarin hayallerini
siislemekte ve onlara rol model olmaktadir. Hem iinlii kisileri hem de yaratilan
anlamlar1 kasteden sohret olgusu tiiketim toplumlarinin 6nemli kavramlarindan biri

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Fenomen: Tirk Dil Kurumu’na gore isim olay anlaminda kullanilmaktadir
(www.tdk.gov.tr). Enformasyon c¢aginda yasanan degisimlerin, bu kavramlarin
anlamlarinda ve giinlilk kullanimlarinda doniistime neden oldugu gozlenmektedir.
Yeni medya ile degisen toplumsal yasamda kullanilan kavramlarda ya degisim
olmakta ya da kavramlar oOnceki kullanimlarindan farkli bir anlam icermeye
baslamaktadir. Bu baglamda fenomen kavrami onceki kullaniminda olay, olgu
anlaminda kullanilirken giinimiizde herkesce takip edilen ve belli bir izleyici
kitlesine ulagsmis kisilere verilen ad olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Bu
anlamda bakildiginda kelime eski kullaniminda bireyleri konu edinmezken yeni
kullaniminda bireyleri odak noktasi haline getirmektedir. Geleneksel medyada
sOhret olan kisilikler i¢in ikon, yildiz, inli gibi sifatlar kullanilirken yeni medyada
goriinlir olmak ve takipgi/izleyici sayist odakli diisiiniildiigiinden s6hretli kimseler
i¢in en ¢ok izlenme oranina kiyasla fenomen sifat1 yakistirilmaktadir. Bu anlamda

one ¢ikan bireyler fenomen olarak adlandirilmaktadir.

1.2. Sohretin Simiflandirilmasi

Alan yazininda Rojek soOhreti aileden gelen sohret, kazanilmis sohret ve
atfedilmis sohret olmak iizere {i¢ kategoride incelemistir. James Monaco da
sOhretleri kahramanlar, yildizlar ve quasar adi altinda ii¢ farkli kategoride
incelemistir. Calismamizda bu siniflandirmaya bagli kalinmis, sohret kavrami
Rojek ve Monaco’nun yapmis oldugu kategoriler dogrultusunda oOrnek olay

¢oziimlemesi ve karsilagtirmali analiz yontemi ile incelenmistir.


http://www.tdk.gov.tr/
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1.2.1. Aileden Gelen Sohret

Aileden gelen sohret, Kisinin soyu ile alakalidir ve statii kan bagindan
gelmektedir (Rojek, 2003:20). Kisinin aile fertlerinden en az birinin {inlii olmasiyla
ilgili bir durum olarak kabul edilmektedir. Hiilya Avsar ve Kaya Cilingiroglu’nun
kiz1 Zehra Cilingiroglu aileden gelen sohret olarak 6rnek verilebilir. Zehra anne ve
babasinin iinlii olusundan dolayr dogumu itibariyle inlii olustur. Magazinciler
tarafindan stirekli takip edilmektedir. Ayni zamanda Tiirkiye’de pop miizik alaninda
sohret sahibi olan Demet Akalin ve Okan Kurt ¢iftinin kizlar1 Hira Kurt’ta aileden
gelen sohrete Ornek olarak gosterilebilir. Hira’nin dogumundan sonra Demet
Akalin’in diizenledigi “Babyshower” partisi magazin programlarinin uzun siire
gindemi olmustur. Aileden gelen sohreti sahibi olan Hira’nin adina agilmis olan
sosyal medya hesaplar1 Demet Akalin’in fanlar1 ve izleyici kitlesi tarafindan takip

edilmektedir.

© | Instagrom

hirakurt2014 E2E
I gonderi 13bintskip 7

DEMET HIRA KURT

Gorsel 1. Demet Akalin tarafindan kiz1 Hira Kurt igin acilan Instagram Hesab1
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1.2.2. Kazanilmis Sohret

Kazanilmig sohret bireyin agik rekabet ic¢inde kazandigi ve baskalari
tarafindan fark edilen basarilarla edinilmektedir (Rojek, 2003:20). Baska bir deyisle
toplumsal alanda az bulunan bir yetenekten dolay:1 ya da sanatsal, siyasal ve sportif
basarilardan elde edilen sOhret olarak tanimlanmaktadir. Kazanilmis sohret igin
iilkemizden, Ibrahim Tatlises, Sezen Aksu, Hiilya Avsar, Demet Akalin, Kenan
Sofuoglu, Naim Siileymanoglu, ilhan Mansiz, Siilleyman Demirel, Biilent Ecevit vs.
kisiler ornek olarak verilebilir. Genel bir ifadeyle sanat spor ve siyaset alaninda
kazandigi basarilarla toplum giindeminde olan ve belirli bir hayran kitlesine sahip

bireyler kazanilmis s6hret sahibi kisiler olarak nitelenmektedir.

Kazanilmis s6hrette yetenegin yani sira medyanin etkisi ve sohretin sunulus
bi¢imi de onemli goriilmektedir. Sadece bir yetenegin olmasi bireylere bulunduklari
sosyal cevreden bir sohret getirmemektedir. Sohret olmak i¢in bireyin sunulus
bicimi ve medyanin etkisi de oldukca énemlidir. Ornegin insaat isciligi yaparken
bir miizisyen tarafindan kesfedilen ibrahim Tatlises, yeteneginin medyada sunumu
ile sohret sahibi olmustur. Benzer sekilde katildigi ses yarismasi ile sohret olan
Sezen Aksu’nun sohretinde sahip oldugu yeteneklerin payinin daha biiyiik oldugu

soylenebilmektedir.

1.2.3. Atfedilen Sohret

Kazanilmis sohret yalnizca 6zel bir yetenek sonucu degil bazi durumlarda
kisinin kiiltiirel aracilar tarafindan kitlelere 6zel, essiz olarak sunulmasinin sonucu
da olabilmektedir (Rojek, 2003:21). Bir diger ifadeyle kiiltiirel aracilar bir yetenek
s6z konusu olsun ya da olmasin siradan veya 6zel bireylere olusturduklar1 imajlar
yikleyip medyaya sunarak ve bunu pekistirerek atfedilmis sohretler
yaratmaktadirlar. Kiiltiirel aracilar, medyaya yakin kisilerdir. Acun Ilicali, kiiltiirel
arac1 olarak Orneklendirilebilmektedir. Medya araciligi ile yapimcist oldugu
programlara katilan bazi bireyleri sohret sahibi yaptigi gorilmustir. Atfedilmis
sOhrete Ajdar, Caner Toygar, Gizem- Hakan Hatipoglu, Nursel Ergin, Aleyna Tilki

gibi isimler drnek olarak gosterilebilmektedir. Orneklerde goriildiigii gibi sohret
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kazanmada televizyon ve sosyal medyanin etkisi kaginilmazdir ve Atfedilen

sOhretler, sohret olabilmek i¢in medya aracilarina ihtiya¢ duymaktadirlar.

Rojek atfedilmis sohrete sahip kisileri sohretimsi olarak adlandirmaktadir.
Atfedilmis sohretin sikistirilmis, yogunlastirilmis biitiin bi¢imlerinin bu kelimeye
karsilik  geldigi sOylenebilmektedir. Sohretimsilerle sohretler  birbirinden
ayrilmaktadir. Sohretler kalic1 bir statli yakalarken sohretimsiler gecici bir statii
yakalamaktadirlar. Sohretimsiler genellikle toplumsal oOlgekte bir skandalin
sonucunda sohret olmaktadirlar. Anlik bir {in kazanirlar ve hizla halkin bilincinden
silinirler. Sohretimsiler toplumdaki saygin kisilerin sevgilileri, bir defalik
kahramanlar, bir an i¢cin medyanin ilgisini iizerine ¢eken ve ertesi giin unutulan
tipler olarak tanimlanmaktadir. Sohretimsiler Rrojek’e gore siradan insanlarin,
rating pesinde olan medya kuruluslarinin yoneticilerinin istekleri dogrultusunda
toplum Oniinde dikkate deger kisiler olarak yansitilmasidir. Medyanin sansasyon
yaratma ihtiyact atfedilmis sohretlere olan ihtiyaci da arttirmistir (Rojek, 2003:23 -
24). Atfedilmis sohretlerin magazin haberciliginde kullanilacak malzemeyi
iretmeye daha yatkin olduklar1 goériilmistiir. Bir anda gelen sOhret birey icin
alisilmadik bir durum oldugundan kisiyi farkli eylemlere yoneltmektedir. Bunun
sonucunda da sansasyonel haberler olusmaktadir. Ornegin; Reality Showlardan olan
evlilik programiyla tinlenen Caner Toygarin yarigsma sonrast katildig1 bir programda

basinda bardak kirmasi Rojek’in yukarida belirtilen soziinii dogrulamaktadir.

1.2.4. Kahramanlar

Islerindeki basarilariyla ve sira dis1 kisilikleri ile iinlii olan kisilerdir
(Turner, 2004:21). Burada Rojek’in kazanilmig so6hret siniflandirmas: ile
Monaco’nun  kahramanlar  siniflandirmast  aymi  Ozellikleri  tasimaktadir.
Kahramanlar da kazanilmig s6hretler gibi kendi isleri, basarilar1 ve yetenekleriyle
tinlii olan kisileri ifade etmektedir. Tiirk Dil Kurumu’na gére kahraman; 1-Savasta
veya tehlikeli bir durumda yararlik gosteren (kimse), 2-Bir olayda dnemli yeri olan
kimse (http://www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanmistir. Verilen bu tanima gore
kahraman kavramina ornek olarak siyasi tarihteki Onemli kisilikler, siyasi
liderlerden Tiirkiye’de Atatiirk, Nene Hatun ve Diinya’da ise Ghandi, Che Guavera

gibi Ornekler verilebilmektedir. Monaco’nun tanimina uygun Ornekler i¢in


http://www.tdk.gov.tr/
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Tirkiye’de Bergiizar Korel, Cem Adrian, Cem Yilmaz gibi sanat¢ilar 6rnek olarak

gosterilebilmektedir.

1.2.5. Yildwzlar

Yaptig1 isten daha fazla kendisi medyada yer alan kisilerdir (Turner,
2004:21). Monaco’nun bu siniflandirmasi, magazin unsuru olan ve islerinden,
yeteneklerinden daha c¢ok ask hayatlari, kagamaklari, madde kullanimi gibi
magazinsel konularla giindeme gelen kisiler i¢in kullanilmaktadir. Yildizlara
Tiirkiye’de Eda Tagpinar, Kerimcan Durmaz, Diinya’da ise Paris Hilton gibi kisiler

ornek olarak gosterilebilmektedir.

1.2.6. Quasar

Kazara Unli olan kisiler i¢in kullanilan bir tanimlamadir. Bu kategoriye
dahil olan kisiler kendi kontrolleri diginda gelisen olaylar sonucunda medyada yer
almaktadirlar (Turner, 2004:21). Rojek’in sohretimsiler olarak bahsettigi siradan
insanlarin bir eylemleri ya da anlik olaylar sonucunda giinii birlik sohret olan kisiler
ile Monaco’nun quasar sinifi aynmi oOzellikleri tasimaktadir. Quasar ya da
sohretimsilere &rnek olarak, ucan adam Sabri, balona rovasata atan geng, Isa

Sezeroglu (deregoze selaleleri) drnek olarak gosterilebilmektedir.

1.3. Sohretin Dogusu ve ilk Ornekler

Sohret ve din birbiriyle iliskili kavramlar olarak goriilmektedir. Yerlesik
hayatin baglamasi ve dinin yayilmasi, peygamberleri ve krallar1 ilk s6hret 6rnekleri
olarak gormeyi miimkiin kilmaktadir. Tim dini sistemler ortak ilkelerden
bahsetmektedir Heniiz dinin yayilmadigi doénemlerde insanlar kendi elleriyle
yaptiklar1 putlara, heykelciklere tapmislardir. Burada yaradilis geregi kutsallik
kavraminin insanlik i¢in Onemli oldugu goriilmektedir. Tarihsel siirecte kutsal
gorme, kutsallik, kutsamak, kutsal simge ve nesneler insanlik i¢in dnemli olmustur.
Heniiz kitle iletisim araglarinin icat edilmedigi donemlerde de sohretin varligindan
s0z etmek miimkiin hale gelmektedir. Matbaanin, fotografin, sinemanin ve

elektronik iletisimin icat edilmesiyle sohretlerin etki alani ve etkisi de genislemistir.



16

Tarihi silirecte sOhretin gelisimini anlamak ig¢in, kisilerin yasamlar1 ve
yasadiklarinin yasadiklar1 donemi nasil etkiledigini bilmek Onemli olmaktadir.
Eliade, mitolojik kahramanlarin islevlerinden bahsederken mitin, insana yapacagi
seyin daha once yapilmis oldugunu hatirlattigini séylemektedir (Eliade, 1993:134).
Toplumlarin bir arada yasamaya baslamasiyla birlikte bir 6zelligi ile 6ne ¢ikan ya
da figiir olarak taninan kisiler tarihte hep varlik gdstermistir. Toplulugun oldugu

her yerde bir lider, otorite, dnder ya da rol model mutlaka olmustur.

Ortacagda dini temalar yerini sanata ve insan temasina birakmistir. Ortagag
oncesinde Misir ve Antik Yunan’da portrecilik gelismistir. Portreciligin gelismesi,
Kisi imgesinin O6nem kazanmasinin gdstergesi olarak kabul edilebilmektedir.
Orgiitlii siyasi partilerin yoklugu, politikalarin belirlenmesinde Kisiliklerin asir1 rol
oynamasina sebep olmaktadir. Themistocles ger¢ek anlamda bir sohret kiilti
yaratmis ilk Atinalidir (Tuncay, 1996:97). Heykelcilik o donemde 6n plana ¢ikan
sanatlar arasinda sayilmaktadir. Oyle ki misirda 6len insanlarin heykelleri yapilmis
ve bu heykeller ger¢egi andirdigindan, 6len kiginin ruhunun eski bedenine benzeyen
bu yeni yapilara dénecegine inanilmistir. Yunan heykelinde Kisilerin atletik viicutlu
olarak betimlenmesi gercegi yansitmamakta birer ikon olarak kabul edilmektedir.
Daha sonra yapilan kazilarda Yunanlilarin ufak tefek viicutlu olduklari, erken yasta
oldiikleri ve birgogunun da frengi ve sitma gibi hastaliklara yakalanmis oldugu
ortaya ¢ikmistir. Antik yunan heykelciliginde, insani oldugu gibi yansitmak yerine
gelecek nesillere ulagsacak ideal giizelligi yaratmak hedeflenmistir (Tuncay,
1996:86-89). Antik c¢agda oyunlar, yarigmalar ve tiyatrolarin sohret tretiminde
onemli bir yere sahip olduklar1 bilinmektedir. Oyle ki Huizinga bu yarigmalar1 iki
tiire ayirmaktadir. Bunlarin birincisini devlete, savasa ve hukuka yonelik yarislar,
ikincisini ise gii¢, bilgelik ve bolluk yariglar1 olarak nitelemektedir (1995:97).
Sennett’e gore de tiyatrolar herkesin agik ve secik oy kullanip, konusabilecegi ve
goriilebilecegi sekilde diizenlenmistir. Yelpaze gibi acilan tiyatro sahnesi,
kalabalig: dikey siralar igine yerlestiren, asagidan gelen sesi biiyiiten, konusmacinin
izleyiciler tarafindan rahatlikla goriilmesini saglayan bir yapi olarak tasarlanmigtir
(2002:27-50-51). Tiyatrolar olabildigince ¢ok insan1 barindirabilmek i¢in basamakli
ve dairesel bigimde insa ediliyor, ¢ogu zamanda sehir disinda yer aliyorlardi.

Oyuncu sayisinin artmaya baslamasiyla beraber konular da Tanrilarla ilgili
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konulardan uzaklasip insanlar arasi iliskilerin ele alindigi konulara doniismiistiir.
Insan1 konu alan oyunlar halk tarafindan ¢ok ¢abuk benimsenirdi, zira tiyatro
oyunlar1 kendileri disindaki insanlar ve onlarin yasayis bi¢imleri hakkinda bilgi
sahibi olmalarina olanak tanimaktaydi. O donemde tiyatrolarin popiilerlesmesi ile
beraber bu oyunlar1 yazan kisiler de halk tarafindan taninir hale gelmistir. Antik
Yunan’da gosterme ve teshir etme, hem bedensel hem de mimari agisindan
onemliyken, Roma rejiminde bakmak ve inanmak onemliydi. Binalarin sekillenmesi
de buna gore olmustur. Antik Yunan’da agiklik ve ¢iplaklik 6n plandayken,
Roma’da otorite simgelerine dnem verilmekteydi. Gladyator savaslart roma halki
icin onemli bir eglence kaynagiydi. Romalilar amfiteatrda tanrilart da goriinir

kiliyorlar ve gergek insanlar tanrilari kisilestirmeye zorlaniyorlardi.

Makedonya’ nin yiikselisiyle beraber, M.O. IV. yiizyilda sdhret statiisii baska
bir bicim almistir. Kendisini ugsuz bucaksiz bir imparatorlugun heterojen kalabaligi
tarafindan taninir ve bilinir kilmak icin Biiyiik Iskender, biistiinii yaptirmustir.
Benzerleri yapilan biistiiniin kopyalarin1 imparatorlugun dort bir yanina
dagittirmistir. Boylelikle Iskender giiniimiize kadar gelen “korkusuz ve yenilmez
komutan” imajin1 kendi eliyle olusturmustur. Bir¢ok arastirmacit gibi, Braudy’e nin
de dedigi gibi Imparator Biiyiik Iskender ilk sohret olarak adlandirilmayr hak
etmektedir. Zira “6limsiiz bir soyun i¢indeki yeri nedeniyle degil de kendisi igin
hatirlanmay1 istemektedir” (Braudy, 1986:29). Kendi kendini tanrilarla ve
kahramanlarla bir tutarak Makedonyalilarin Ugiincii Iskender’inden, Biiyiik
Iskender’i yaratmistir (Gamson,1994:16). Iskender’in oSliimiinden sonra yerine
gecen Krallar profilden yapilmis portrelerini  demir paralarin {izerine
bastirmiglardir. Bu zamandan sonra para iilkenin her yerine dagildig: i¢in paranin
lizerine resmini basmak en etkili taninma yontemi haline gelmistir (Garland,
2005:27). Diger taraftan, Roma sikkelerinin temel &zelligi Imparatorluga ait
imgeleri basit bir bicimde temsil etmesidir. Bu paranin iizerinde yer alan imgeler
araciligiyla, imparatorlukta simgesel bir birlik yaratilmaktaydi (Sennett, 2002;78-
87).

Roma’da yildiz statiisii askeri diinya ile 6zdeslestiriliyordu. En 6nemli 6vgii
bir zafer sonrasi kazanilan 6diildii. Sezar’dan once hi¢bir Romali dis goriiniisiine ve

kamu Onilindeki imajina onun kadar 6nem vermemistir. Bol duran bir kemer ve
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benekli dikkat cekici kiipeler takardi ki bu da erken donem yaratici aksesuar
kullanimina bir 6rnek olarak gosterilmektedir. En sevdigi sey defne dallarindan
olusan bir halka takmakti. Ayrica politik bir varlik gosterisi olarak gladyator
yarismalarini kullanan ilk kisi olarak bilinmektedir. Sezar gladyatér dovisleriyle
{inlenmis, Biiyiik Iskender gibi kendi sohretini duyurmak icin para bastirmistir.
Antik donemde, yildiz statiisiine en ¢ok yaklasan kadin VII. Kleopatra’dir. Ondan
onceki Kleopatralar hatirlanmadigi igin sadece Kleopatra adiyla o anilmaktadir.
Kleopatra ger¢cekten de kendini teshir etmeyi seven ve ¢ok biiyiik bir giysi
koleksiyonuna sahip olan bir kadin olarak bilinmektedir. Cok giizel bir kadin olup
olmadig1 ise tartismali bir konu olarak anilmaktadir. Kendisi igin bastirdigi
paralardaki resimde ortalama bir giizellik resmedilmistir. Onu iinlii yapan esasinda
tarihin iki onemli ismi, Julius Sezar ve Marcus Antonius ile olan ask iliskisidir.
Kisacasi, Kleopatra daha ¢ok bir skandal krali¢esi olarak taninmis ve modanin en
onemli temsilcisi haline gelmistir. Kleopatra’nin sa¢ modeli Romali kadinlar
tarafindan taklit edilmistir. Octavia onu taklit eden ilk Romali kadin olarak
anilmaktadir. Octavia’nin, Kleopatra’nin sa¢ modeline benzeterek kullanmaya
basladig1 diigiim sa¢ modeli, Kleopatra’nin yiiceliginin ve etkileyiciliginin izlerini
tasimaktadir. Livia gibi gii¢li kadinlarin yaninda kole kadinlarin da bu sa¢ modelini
benimsedikleri bilinmektedir (Garland, 2005:28). Tarih boyunca her toplumda
kendine has one ¢ikan bireyler bulunmaktadir. One c¢ikan birey toplumlari

etkilemekte ve rol model olmaktadir.

Tarihte ornegine sikg¢a rastlandigi gibi toplumsal siniflar arasinda alttan iiste
dogru taklitci tiiketim her donemde yaygin olarak kabul edilmektedir. Kadinlarin
sOhret statilisiindeki yerine bakildiginda ise bugiinden biraz daha farkli bir anlayisin
hakim oldugunu goriilmektedir. Antik diinyada bir kadin i¢in sohret olmak,
Kleopatra o6rneginde oldugu gibi, gii¢lii erkeklerle ilgili skandallara karismak
yoluyla elde edilmekteydi. Antik zamanda sohret olmak, bir hayat boyu saglanan
basarilar karsisinda verilen bir 6dil ya da dogumda kazanilan bir seydi.
Paparazzilerin olmadig:1 bir ortamda fisilti gazetesi s6hreti besleyen yegane unsur
olarak kabul edilmektedir. Eski diinya yildizlik olgusunun gizemini, demokrasinin
yoklugu sayesinde korumaktaydi. Bir¢ok durumda, iin sahibi olmak igin birkag

neslin gegmesi gerekmistir. SozIi kiltiir, 19. yiizyila kadar sohretin yayilmasinda
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onemli bir rolii istlenmekteydi. Efsaneler, masallar, mitler sohret kiiltiinii besleyen
ve vyasatan unsurlar olarak bilinmektedir. Soéhreti isteyen, arzulayan tarihi
Kisiliklerin bunu maddi unsurlarla destekleme ihtiyaci duyduklari, Biiyiik
Iskender’in imparatorlugunun dért bir yaninda yaptirdigi heykellerle, Sezar ve
Kleopatra kendileri i¢in bastirdiklari paralarla kendi tanitimlarini yapmalarindan
anlasilmaktadir. Heniiz iletisim olanaklarinin gelismemis oldugu i¢in antik ¢aglarin
kahraman-yildizlari, halk kitlelerince taninmak ve saygi gérmek i¢im farkli araglar
kullanmaktaydilar (Aydin, 2008:61).

Kahramanlar ve onlara tapinma insanlar i¢in vazgecilmez bir unsurdur.
Bununla ilgili olarak Iskandinav mitolojisinde temel alinan tabiattaki ilahi nitelik,
bunu c¢evreleyen insan ve esrarengiz gi¢lerdir. Odin mitolojide Onemli bir
kahraman olarak goriilmektedir. Odin’in de en belirleyici 6zelligi cesur ve korkusuz
olmasi olarak bilinmektedir. insan 6ldiigiinde yasarken oldugundan daha biiyiik bir
insan olarak anilir. Nasil ki antik cagda yapilan heykellerin amacglar1 gercegi
yansitmaktan ziyade gelecek nesillere ideal giizelligi aktarmak olmussa, mitolojide
de gelenek, gelecekteki nesillere kisilerin yasarken yaptiklari edimlerinin

abartilarak aktarmak olmustur (Carlyle, 2004:48-51).

Dinin ikinci safhasi kahramanlara tapinma ile baglamaktadir. Carlyle bu
noktadan sonra insanin yani basinda yasayip giden bir oliimliiye bir daha asla tanri
goziiyle bakmadigini soylemektedir. Her cagin Ozelligini belirleyen, ona gore
biiyiikk adamlar1 kargilama bigimiyle ilgili bir durumdur. Kahramanlari, toplumun
Olimsiizliik arayislarinin bir pargasi olarak gormektedir. Tanr1 olarak, kahramandan
sonrast insanlar i¢in kahramanlarin gokyiiziinden yeryiiziine inmesidir. Artik
insanlar O6liimsiiz degil, kendileri gibi Oliimlii insanlarin kahramanligini kabul
etmektedirler (Carlyle, 2004:63-65). Sekiilerlesmeyle birlikte bireyler kendileri gibi
O0limli olan, toplum tarafindan itibar sahibi ve o6ne ¢ikmis kisilikleri 6rnek

almaktadirlar.

Hz. Muhammed’in dogumu ile yeni bir inanis bigimi hakim olmustur. Hz.
Muhammed cevresi tarafindan giivenilen ve sevilen bir insandir. Onun Islamiyet’i
yayma miicadelesinde tek destekgisi esi Hatice olmustur. Carlyle burada Novalis’in

su soziinii bize hatirlatir: “Bir baskasi da ona inandiginda, benim inancim sonsuz
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bir gii¢ kazanir”. Onemli olan bir kisi dahi olsa, birilerini arkandan
siiriikleyebilecek inandiricilikta ve samimiyette olmaktir. Ozetle, sohret kendisini
takip eden insanlarin kim olduklarini ¢ok fazla dSnemsemez. Isimler kendi kitlelerini
toplarlar ve doymak bilmezler. Kitlelerin bu diisiinceyi takip etmesi, onu gergek bir
sey yapmaktadir (Carlyle, 2004:83). Carlyle; “Kahramanlar i¢inde dogduklari
diinyanin 6zelligine gore sair, peygamber, din adami, kral olabilir” (2004:110). Ona
gore, Tanr1 ve peygamber eski zamanlarin kahramanlaridir. Biiyiik adamlarin, bu
Ozellikleri kisiliklerinden ileri gelir. Sair sadece bir masaya oturup siir yazmakla
kahraman olamaz. Kendisi de bir savas¢i olmak zorundadir. Yazar sair ile
peygamber arasinda ciddi bir yakinlik oldugunu belirtmektedir. Her ikisi de evrenin
kutsal sirrina ermislerdir. Dante ve Shakeaspeare’in giicli, bize anlattiklar
zamandaki yasanti bi¢cimini ayrintisiyla gézler Oniine sermelerinden gelmektedir.
Carlyle’in ortaya attigi bir diger kahraman kategorisi de din adami olarak
kahramandir. Din adaminin da bir nevi peygamber oldugunu ve ilahi gergegin
15181yla yeryiiziinii aydinlatmaya geldigini sdylemektedir. Yoksul bir aileden gelen
Luther’in cesur ve Oncii kisiliginin, Kilisenin boyunduruguna nasil kars1 koydugunu
anlatmaktadir. Papaliga kars1 isyanin sdzciisii olan Luther, bu karigiklik ve patlama
doneminin simge ismi olmustur (Carlyle, 2004:175-186). Alman ilahiyat¢is1 Martin
Luther diisiincelerini “doksan bes tez” inde toplayip halkin 6niinde agiklayinca kisa
zamanda Kiliseden aforoz edilmistir. Luther’in diisiincelerinden taviz vermemesi ve
kararliligi onu bir halk kahramani yapmistir. Martin Luther’in bagkaldirisiyla

1500’1i yillarda kilise boliinmiis ve Protestan kilisesi kurulmustur (Tuncay,
1996:129-130).

Insanoglunun gelistirdigi en mucizevi sey olan yazi, edebiyatcilari elinde
ilahi bir ara¢ olmaktadir (Carlyle, 2004:203). Esasinda, edebiyat¢1t olarak
kahramanlarin ortaya ¢iktig1 donem, yani 18. yiizyil, sohretlerin ve iinlii olmanin da
Onem kazanmaya basladig1 bir donem olarak anilmaktadir. Rousseau, bir edebiyat¢i
olarak bunun saskinligin1 yasamis, Kitaplarinin hi¢ birini okumamis olan kisilerin
bile yolda durup onunla konugmaya ¢alismasi ona ilging gelmistir. Hatta Rousseau
sOhret kavramina o kadar uzaktir ki, kendisiyle konusmaya c¢alisan, evine gelip
giden bu insanlarin yazdiklarindan rahatsizlik duyan cevrelerin ajanlar1 oldugunu

bile diisiinmiistiir. Braudy, Carlyle’dan farkli olarak, artik yavas yavas serpilmeye
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baslayan sohret kavramiyla beraber, bir isme, haleye (aura) ve yiize sahip olan
Rousseau’un herkes tarafindan merak konusu olmasiyla bir kahramandan c¢ok

“modern bir sohret” oldugunu sdylemistir (1986: 380-381).

Ronesans, Fransizca (re-naissance) yeniden dogus adiyla anilan donem,
Italya’da 14. yiizyilda baslamis, 15. ve 16. yiizyillarda devam etmis olan sanat ve
edebiyatta canlanma olarak tanimlanirken, esasinda, Ronesans’in ne zaman baslayip
ne zaman sona erdigi pek acik degildir (Panofsky, 2005:11-12). Avrupa’da
Ronesans’a yol agan gelismeler daha 12. yiizyilda bas gostermistir. Astronomi
alaninda temel eser sayilan kitaplardan birisi Arapgadan g¢evrilmis, matematikle
ilgili baz1 kavramlar Arap diinyasindan Batiya tasinmistir. Diger taraftan ekonomi
ve ticarette degisimler yasanmaya baslamis, takasla ticaretin yerini para kullanimi
almistir. Tarima dayali liretim, satisa yonelik mal iiretimine dénmeye baslamistir.
Pazara dayali ekonomi 15. yiizyila dek italya ve Almanya bélgesinde gelismeye
devam etmistir. Bu yillarda artik, feodalizm giderek kapitalizme doéniismeye
baslamistir. Diger taraftan iiretimin degismesinin yaninda, ulasim imkanlarinin
artmasiyla beraber ticaret yollarin1 ellerinde tutan iilkeler zenginlesmeye
baslamistir. Bu gelismelerin devaminda Amerika kitasinin kesfedilmesi, Avrupa’da
somiirgeci uluslarin daha da zenginlesmesine sebep olmustur. Madencilik ve metal
isciliginde ve barut iretimi alaninda Onemli gelismeler yasanmistir (Tuncay,
1996:54-55). Ronesansin etkisiyle, ozellikle 16. ylizyihin ilk yarisinda uygarligin
yeniden dogdugu, bilginin ve giizelligin kaynaklarina geri dondiigii bir zaman isaret
edilmektedir. Uygarligin yani sira Ronesans, edebiyat ve kiiltiir alanindaki
canlanmaya da dikkat ¢ekmektedir. Ortacag teknolojinin ilerlemesine sebep olan
bir¢ok bulusun yapildigi bir donem olarak tarihe ge¢mistir (Belge, 2004:79-81).
Tarihsel silirece ve dinin sohret iliskisine bakildiginda toplumlar sekiilerlesmeyle
birlikte kutsalligi insanliga atfetmislerdir. Boylece her toplum kendi liderini
olusturmustur. Liderler, kahramanlar, toplumdaki bireyler tarafindan saygi duyulan
kisilikler oldugundan bu durum siradan bireyler i¢in de imrenilen ve 0zenilen bir
durum olmustur. Kimi siradan insanlar bu saygi mertebesine ulagsmak icin
cabalayarak ve tarihe gecerken Kimi insanlarda dnder, lider, kahraman gordiikleri

kisileri sadece taklit etmekten 6teye gidememislerdir.
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1.4. Sohret ve Kapitalizm

Tiiketimin temelinde kapitalizm vardir. Kapitalizm {iretime dayali bir
sistemdir. Sistemin devamlilifi tliketimin siirekliligine baglidir (Cetinkaya,
1992:85). Bu nedenle kapitalizm bireyde tiiketmesi i¢in siirekli ihtiyag¢ yaratir. Tek
tiplesen bu bireyler tiikettikge doymayan, kendine sunulan her seyi elde etmeye
calisan bireylerdir. Bu bireyler toplum kaynaklarini israf etmekten, toplumsal ve
dini degerleri de tiiketmekten kacinmayan, etrafina duyarsizlasan ve kendisinden
baskasini diislinmeyen bencil insanlardir (Torlak, 2000: 155). Tiiketim kiiltiirt,
burada ve simdi zevk pesinde kosan bu bencil ve narsist, insan1 hedonizm kavrami
ile vurgular (Featherstone, 2013: 187). Hazcilik anlamina gelen hedonizm; “hazzin
en yiiksek derecesine varacak bigimde ekonomik etkinligin gelistirilmesi” olarak

tanimlanmaktadir.

Tiiketim kavramini Postmodernizm ¢ergevesinde inceleyen Baudrillard ise
tilketimi gostergelerin diizenlenmesini ve grubun biitiinlesmesini glivence altina
alan bir sistem olarak tanimlar. Bu nedenle de tiiketim hem ahlak hem de bir
iletisim sistemidir ayn1 zamanda da bir degis tokus yapisidir (Baudrillard, 1997:
91). Torlak. tiiketimi “Insanlarda ortaya ¢ikan yeme, igme, giivenlik gibi fizyolojik
temel ihtiyaclarin ya da insanlarin kendini gergeklestirme, sayginlik gérme gibi
psikolojik tabanli ¢esitli soyut ihtiyaglarin giderilmesine yonelik faaliyetlere verilen
genel bir isimdir” (2000:17) olarak ifade etmektedir. Yani tiiketim insanlik tarihi

kadar eski bir kavram olmakla birlikte dogal ve bireysel bir olaydir.

Kapitalizm Modernizmin  ekonomik alanindaki  goriinlimii  olarak
nitelenmektedir. Birbirleriyle son derece biitiinlesik olan bu kavramlar, ayrica
birbirlerinin varlik sebebidir. Yani kapitalizm olmadan modernizm, modernizm
olmadan da kapitalizm olmasi miimkiin degildir. Kapitalist sistemin 6zii, is¢ilerin
sOmiiriisiine ve sermaye birikimine dayalidir. Wallerstein’in da eserinde bahsettigi
gibi “Kapitalist diinya ekonomisinin varlik nedeni, motor giicii, sinirsiz sermaye
birikimidir. Ve sinirsiz sermaye birikimi, birilerinin baskalarindan artik deger
temellik etmesine dayali oldugu icin bu materyalist, iyimser ve kollektivist
onciillerle hi¢ bir bi¢imde bagdasmamaktadir.” (2003:155). Giddens da, kapitalizmi

sOyle tanimlamaktadir: “Kapitalizmin dogusundan kapitalizm Oncesi toplumlarda
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egemen olan yasam bi¢imlerinden tamamiyla farkli, bir tiir giliniibirlik yagam
modelini tesvik etmektedir.” (1997:108). Kapitalizm tiiketim ihtiyaclarinin
tatminini saglar, ancak bu ihtiyaglarin neler olabilecegini se¢me hakkini bireye
vermez. Kapitalist iiretim, daha sonra tatmin edecegi istekleri yaratmasi bakimindan
kendisine bagimlidir. Birey kendisinin disinda var olan giig¢lere tabidir ve tiiketim

edimi kendi bireyselliginin disavurumu degil, yadsinmasidir (Poole, 1993:193).

Modernizm, iyimser bir proje olarak topluma sunulmustur. Modernizm ile
toplumun iyilesecegine inanmak modernligin temeli olarak goriilmektedir.
Modernligin getirecegi her seyin kisa silirede, aninda ve hizlica gergeklesecegi
distiniilmektedir (Harvey 1997:25). Modernlesme toplumsal yasamda pratik olarak

hizlilig1, anlik olmayi, geciciligi temsil etmektedir.

Statii Endisesi adli kitabinda, yasadigimiz toplumsal yapinin yasam
tarzlarimizi, kendimizi ifade etme bigimlerimizi ve statiimiizii belirledigini ve
kapitalist sistemle birlikte giindelik yasamda pek ¢ok seyin degistigini sOyleyen
Alain de Botton su saptamalari ile giindelik hayat ve modernizm arasindaki iliskiyi
aciklamaktadir. Meritokrasi kavramiyla esit rekabet kosullarinda bireylerin kendi
yetenekleri dogrultusunda toplumsal yasama katilmasini ifade eden Botton
zenginlerin cennete girmesinin devenin igne deliginden ge¢mesi kadar zor oldugu
bir kiiltiirden, fakirlerin asagilandigi ve basarisiz bulundugu bir kiiltiire gecildigini
ifade etmektedir. Yeni olusan kiiltiiriin, statii, sembolleri de dolayisiyla farkli
olmaktadir. Zenginlerin yardimina muhtag ‘talihsiz’ kisiler olarak nitelenen fakir
insanlar, kendi ¢abalariyla zengin olmus insanlarin umarsizca asagilayabildikleri
‘basarisiz’ insanlara doniistiiler. Zengin, ¢ok parasi olmasindan ziyade daha iyi bir

insan olarak goriilmektedir (Botton, 2005:100).

Sanayilesme ve kentlesme ile yasanan degisim sohret olma ve algilanma
bicimlerini de degistirmistir. Sanayi Devrimiyle birlikte iiretkenligi temel amag
sayan kapitalist sistem, calisma ve serbest zamani keskin bir bicimde birbirinden
ayirmistir. Bu donemde ¢ok ¢aligmanin bir yasam bi¢imi haline gelmesiyle birlikte
calisma saatleri arttirilmis, serbest zaman ise azaltilmistir. Sanayilesme, herkese
zorla calismayi, sOmiirlii gergegini saklamadan, insan oOzgiirliiglini kisitlayarak

dayatmistir. Bu donem, kitleler icin tam bir yoksullasma doénemi olarak
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goriilmektedir. Calisma zamaninin uzunlugu ve disiik iicretler bu ddénemde,
kitlelerin insanca yasayabilecekleri bir hayatlar1 olmadigr gibi yeteneklerini
gelistirebilecekleri, 6zgiirlesebilecekleri, hatta dinlenebilecekleri serbest zamanlari
da kalmamistir (Aydogan, 2000:176). Sistemin, insanlarin yok denecek kadar az
olan serbest zamanlarin1 doldurmak iginde soéhretlerin basrolde oldugu eglence

diinyasini olusturdugu sdylenebilmektedir.

Kentlesme ile birlikte ticari eglencenin akla getirdigi, yersiz yurtsuz,
amagsiz ¢ekicilikten siyrilmis ve sohretlerin basrolii iistlendigi sabit, sistemli
eglence programlari olmustur. Kiiltiirel aracilar, sohretlerin topluma sunulan
yiizlerinin sekillenmesinde ve bunlarin kamunun zihnini mesgul eden yogun, gelip
gecici nesneler olarak sunulmasinda ¢ok onemli goriilmektedir. Amerikali bir kiiltiir
aracist olan Barnum, toplumsal bi¢imin uyandirdigi ilginin popiiler kiiltiiriin
kalbinde yattigin1 fark edip, bireyleri sahneleyerek, sifirdan gso6hretler
yaratabilecegini gormiistiir. Sohretleri sahnelemenin ekonomik potansiyelini
kesfeden Barnum, zamanla hem pek c¢ok kisiye sohret kazandirmis hem de ¢ok
zengin olmustur (Rojek, 2003:138).

Ortacagda sohretler kitlelerin yasantilarindan uzak bir yasam siirmiisler ve
onlarla ¢ok fazla yiiz ylize kalmamislardir. 1830°lardan sonra kentlerdeki kalabalik
siyasetten uzaklagsmaya baslarken, gazetelerde de bu kentli insanlara cazip gelecek,
eglencelik konular yer almaya baslamistir. Reklamlarin da gazeteye girmesiyle
beraber maliyetlerin ucuzlamas: gazetelerde kitlenin sevecegi, korkacagi ve onu
heyecanlandiracak tarzda sansasyonel unsurlara sikca yer verilmesine neden
olmustur. Yani basili medyanin gelismeye baslamasi sohretlerle halk arasindaki
yakinligi da arttirmaya baslamistir. Bu da sohretlerin, halkla benzesmesini
beraberinde getirmektedir (Oskay, 1997:108).

Imgelerle, tiiketilen nesnelerin yer degistirdigi toplumsal iliskilerin var
oldugu giinlimiizde, 1imgeler, diisiinceler ve duygular diger sistemin
gostergelerinden iriinlere aktarilmaktadirlar (Williamson, 2001:29). Giiniimiizde
tiikketilen iirtinler ile degerler arasindaki iliski, reklamlar araciligi ile tiretilmektedir.
Duygular satin alinacak iiriinlere yapistirilarak reklamlarda kurgulanmaktadir. Imaj,

tiketim kultiir icin Onemlidir. Bireyleri moda yoluyla tiiketime tesvik etmek
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amactyla sorgusuzca kabul edilen pek c¢ok ikon yaratilarak kiiltiirel doniisiim
gerceklestirilir. Ikonlar, nesne olabilecegi gibi birey de olabilir. Imaj yaratiminda
bir¢ok islem bilingli olarak yapilir ve 6nemli olanda bunlar1 goériiniir bir bi¢cimde
acikca sunmaktir (Robins, 1999: 245). Oyle ki goze hitap eden pek ¢ok imaj “ikon”
haline gelecek kadar yayilmakta ve zihinlere yerlestirilmektedir. Lenin’in resmi,
Isa’nin hag iizerindeki resimleri gibi imajlar, milyonlarca insan tarafindan bir ikon
olarak benimsenmistir. Sapkasi1 ve bastonuyla Sarlo, Niirnber’de nutuk atan Hitler,
V isareti yapan Churchill, siyah pelerinli Roosevelt, etegi riizgarla havalanmig
Marilyn Monroe ve daha binlercesi, evrensel imajlar olmuslardir (Toffler, 1981:

219-220).

1.5. Sohret ve Kiiltiir Endiistrisi

Frankfurt Okulu’nun klasik elestirel kuramina gore, incelenmesi gereken asil
alan aragsal akil denilen, modern sanayi toplumunun gelismesi siirecinde
gozlemledikleri, ‘totaliter’ tahakkiim big¢imleridir. Aragsal akil, diinyaya ve baska
insanlara, onlari nasil somiirebilecegimiz temelinde bakmakta, olgu ile degeri
birbirinden ayirmakta ve degerleri, bilgi ve yasam ag¢isindan 6nemsiz bir role
indirgemektedir. Bu diislince tarzi sanayi toplumunun tipik bir 6zelligidir ve
tahakkiim yapilariyla dogrudan baglantilidir (Gordon, 1999:186). Frankfurt Okulu
disiintirlerinin ~ kiltiir endiistrisi  konusundaki diislincelerinin netlesmesinde
Amerika’da kaldiklar1 donem etkili olmustur. Fordist donemde kitlesel tiretim
mekanizmalarinin baslattig1 tiiketim toplumu olgusu, kitle iletisim araclarinin artan
etkisi ve politik amaglar i¢in kullaniliyor olmasi ve yeni bir sanat kolu olarak
sinemanin genis kitleler iizerindeki etkisi eglencenin adeta bir endiistri halini
aldigin1 gostermekteydi (Krogh, 1999:259). Giindelik toplumlarin ¢ogalmasinda,
“kiiltiir endiistrileri” olarak adlandirdiklar1 seyin, bos zaman aktivitesinin
merkezinde kitle kiiltiiri ve iletisiminin s6zde durdugu, toplumsallagma, aracilarin
onemli ajanlar1 oldugu ilk sosyal kuramcilardi. Siyasal ger¢ekligin ve bu nedenle,
cesitli ekonomik, politik, kiiltiirel ve sosyal etkilere sahip cagdas toplumlarin

onemli kurumlari olarak goriilmelidir (Kellner, 2006).

Kiiltlir endiistrisi, tiiketicilerin gereksinmelerine uygun iriinler iirettigini

savunsa da asil amaci, iretimin tiiketilmesi igin tiiketicide gereksiz gereksinimler
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uyandirmaktir. Boylelikle ekonomi, tiiketicide tiiketime yonelik yasam big¢imleri
yaratmak ic¢in de kiltirii aragsallastirir. Ekonominin ¢ikarlar1 dogrultusunda
hazirlanan kiltiir endiistrisi iriinleri, birbirlerine benzemekte ve 06zgiin
olmamaktadir. Kiiltiir endiistrisi, tliketiciye diinyanin hazir yorumlarini sunar ve
onu diisiinceye yoneltmez. Bu durum kiiltiir tiiketicisi tarafindan kabullenilir, ¢linkii
artik kendisi de kitle kiiltiirliniin araci olmus ve yorum yapma yetenegini yitirmistir

(Featherstone, 1996:52).

Asli ihtiyaglar1 tatmin etmeyen, yarattigi ve sahteligini gizledigi sahte
ihtiyaclar1 tedarik eden kiiltiir endiistrisinin basarisinin, liberal demokrasi
sOylemiyle istikrara, Marksist gelenekte ise sahte biling olarak isimlendirilen
unsura bagli oldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle kiiltiir endiistrisinde sahte biling
yaratilmasi 6nemli bir unsur olarak goériilmekte ve bunun yaratilmasi i¢in de reklam
endiistrisi, kitle medyast ve manipiilatif sosyal ve psikolojik bilimler
kullanilmaktadir. Boylece calisanlarin bos vakitlerini doldurup, onlara ucuz ve
ikinci sinif diizeyde tatmin hissi saglayarak, sistemi istikrara kavusturmada dinlence
ve eglence endiistrileri kendi istlerine diisen goérevi yerine getirmektedirler.
Marcuse halki sistemle uzlastiran bu farkli siirecleri ‘moronlasma’ olarak
nitelendirmektedir. Halk, tiiketim ile yozlagtirilir, korlestirilir ve kolelestirilir
(Tasc1, 2002:83). Kitle iletisim araglar1 bireylerin ‘eglenme’, ‘uzaklagsma’ ve
‘fantazya’ duygularinin tatminine imkan saglamakla birlikte onlarin arzularim
yonlendirerek kontrol altina almayr da gerekli gormektedir. Boylece fantazyalar
insanin kendi yasam fantazyalar1 olmaktan ¢ikip eglence ve biling endiistrisinin
drlinleri olmaktadir. Yani bireylerin riiyalar1 ve fantazyalar1 bile denetim altina
alinmak istenmektedir. Bunun amac1 bireyin genisletilen toplumsal yasama katilma
olanaklarina ragmen gercekte toplumsal yasama degil, toplumsal yasamin estetize
edilmis replikasina katilmakla yetindirilmek istenmesi olarak belirtilmektedir

(Oskay, 1994:306).

Adorno ve Horkheimer’a gore, degisik tiikketim kaliplarina hitap eden, ayni
malin farkl bigimlerde ve farkli fiyatlarla pazarlanmasi gibi yontemlerle ayrimlar
vurgulanmakta ve genisletilmekte, boylece de herkese hitap edilebilmekte, kimse
sistemin disinda kalmamaktadir. Artik herkes biitiinlin bir pargasidir. Ancak, boyle

bir ortamda, elbette ki bir sinema seyircisi, filmi izlemeye basladiginda, filmin nasil
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bitecegini, kimin 0&dillendirilip kimin cezalandirilacagin1i ¢ok iyi bilmektedir.
Kiiltiir Endiistrisinin gelismesi, efektlerin, dogrudan etkilerin ve teknik ayrintilarin
yapit iizerindeki egemenligine de neden olmaktadir (Dellaloglu, 2003:9). Eglence
sanayisinin tiim ustaligi, o bayatlamis hayat sahnelerini tekrar piyasaya siirmekten
ibarettir. Ancak bu konuda basarili goriillmemektedir. Ciinkii yeniden iiretimin
teknik ustalig1, ideolojik igerigin yanlishigmni ortmektedir. Uretilenlerin sanatla
higbir iliskisi yoktur. Ciinkii gergekgi sanat, gerg¢ekligi betimlerken ayni zamanda
da yargilar. Diinyaya ne oldugunu sOylemek, bir yargida bulunmak eskiden bir
sanat yapitinin amacit olurdu. Bu seylesme siireci sanat yapitlarini kiiltiirel birer
metaya doniistiirtirken tiiketimlerini de ger¢ek niyet ve amaclarimizdan kopuk,
rastgele, diizensiz bir duygular dizisi haline getirmistir (Horkheimer, 2002:82).
Eglence ve enformasyon endiistrisinin ortaya koyduklar1 seyler, belli tutumlar ve
aligkanliklar, belli entelektiiel ve duygusal tepkiler tasimaktadirlar. Bu tutumlar,
aliskanliklar ve reaksiyonlar tiiketicileri, iireticilere ve flreticiler yoluyla biitiine
baglamaktadir. Kiiltiir endiistrisinin {iriinleri bireyleri manipiile ederek ve doktrin
yerlestirerek bir sahte biling gelistirmektedir. Sonugta tek boyutlu bir diisiince ve
davranis kalib1 ortaya ¢ikmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005:33).

Kiiltiir endistrisi yaklagimi, kiiltiirin endiistrilesmesini ve dogalligindan
kopartilarak  iktidar  tahakkiimiinin bir aract haline indirgenmesinden
bahsetmektedir. Sohret kiiltiiri de kiiltiir  endiistrisinin  6nem  verdigi
kavramlardandir. Sohretler, kiiltiiriin endiistrilesmesinde 6nemli rol oynamakta,
¢ogu zaman da kiiltiir endiistrisinin bir iiriinli olarak kitlesellesmektedirler. Adorno
ve Horheimer’in da vurguladigi gibi, endistrilesen kiiltliriin aracilar1 olan
sOhretlerin iirettigi sanat da metalagsmis ve daha ¢ok izleyiciye ulasabilme adina
‘organize’ edilmistir. Dolayisiyla ortaya ¢ikan kiiltiirel iriinlerin insanlarin sistemle
biitlinlesmelerini hizlandirma ve giic odaklarinin belirledigi sinirlart ihlal etmeme

yoniinde bir egilimleri olmaktadir (Arik, 2013b:65).

John Fiske’in de kullandigi anlamiyla “popiiler” kelimesi uzun halktan gelen
halka ait olan sanat anlayisinin ifade etmektedir. Fiske, popiiler olanin, izleyicilerin
kiiltlir endiistrisi iiriinleriyle yaptiklar1 sey oldugunu sdylemektedir (Kellner, 2006).
Kiiltiir endiistrisinin sohretlerinin, sahip olduklar1 gii¢ gelenege degil, degisime

baghdir. Sohret, ge¢miste sahip oldugu erdemlerden biiyiik 6l¢lide siyrilmus,
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ekonomik bir deger olarak tiketim kiltiirliyle sarilmistir. Sohretin dinsel
(yiiceltilmis, kutsanmis) anlamdaki acilimlari, sekiilerlesme ile beraber azalmuis,
yerini kapitalist toplumda iktidarin olusumundaki ve devamliligindaki unsurlardan
birisi olarak, taninan, bilinen ve bu haliyle de sozii gecen kisi anlamindaki

kullanima birakmistir (Marshall, 1997:7-9).

Kiiltiir  endistrisinin  hayranlik  (fandom) {izerine kurulu oldugu
soylenmektedir. Hayran olmanin siradan izleyici olmaktan farki, yildiz iizerinde
etki yaratabilme ve bu endiistriye miidahale edebilme noktasinda ortaya ¢ikmaktadir.
Kiiltiir endiistrisi Fiske’in “golge kiiltiirel ekonomi” adin1 verdigi bir hayran kiltiiri
yaratmaktadir (Fiske, 1992:30-32). ‘Sohret imaji’ ¢ogu zaman ‘sunulan’ anlam
yoriingesinde islemekte, ardindaki toplumsal gerceklik cogu zaman eglencenin
mahmurlugunda g6z ardi edilmektedir. Dolayisiyla genellikle halki eglendirmekte
ve onlar tiiketime yonlendirmektedir. Diger yandan sohretler aracilig: ile insanlar
kiltiir endiistrisinin iiriinlerine mecbur birakilmakta ve sistemin ‘estetize edilmis

replikasi’ lizerinden fantazyalarin tatminine imkan saglamaktadir (Arik, 2013b:68).

1.5.1. Yabancilasma

Yabancilagsma, iiretim araglarmin &zel miilkiyetine baglanmaktadir. Is,
insanin kendisinin disavurumu olacagina, bir yasam araci haline indirgenmektedir
(Aron, 2005:166). Bireyler, tarihin her doneminde yabancilagma yasamislardir.
Ancak kapitalizm, yabancilagmay1 tarihte hi¢ olmadigi kadar keskinlestirip,
bireylerin kaderi olmasini saglamistir. Kapitalist sistemde, yasamak icin c¢alisan
kesimler, kendilerini mesleklerine feda etmek zorunda birakilmaktadirlar. Birey ¢ok
clizi bir ticret alarak dahil oldugu kendisi i¢in olmayan bir {liretimin, alinip satilan
bir nesnesine donlismektedir. Emegin kendine baskalagsmasin1 getiren sey,
oncelikle iscinin c¢alismanin disinda olmasidir. Onun i¢in ¢alisirken kendini
olumlamaz, yok sayar ve mutlu degil mutsuzdur, fiziksel ve zihni enerjisini
serbestce gelistiremez, bedenini harcar ve zihnini yok eder. Bu nedenle is¢i ancak
calisma zamanmi disinda kendine gelir, ¢alisirken kendisinin disindadir. Calisma
bireyleri yabancilagtirmaktadir. Ancak orgiitlii serbest zaman etkinlikleri, bireyleri
sadece kendilerine degil, adeta diinyaya karsi yabancilastirmaktadir. Ozellikle

iletisim araclar1 ile birlikte sistem, bireylere anlik zevkler sunmaktadir. Reklam
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endiistrisi bireylere ¢ok calisarak reklamlar tarafindan olusturulan sahte ihtiyaglara
ulasabilecegini diisiindiirmektedir. Meydana gelen mevcut durumda birey c¢alistikca
boliinmekte ve kendine yabancilagsmaktadir. Kendine ve topluma yabancilasan
birey, medya ve serbest zaman etkinlikleriyle 6zgiir oldugunu disiiniirken aslinda
sistem tarafindan yonlendirilmekte ve bagimli hale getirilmektedir (Arik, 2004:73).
Eglence yoniiyle medya, kitleleri giinliik sikintilardan uzaklastirirken ayni1 zamanda
bireyleri tek tiplestirmektedir. Tektiplesen birey medya yoluyla aldigi mesajlarla

sistemin ayrilmaz pargasi haline gelmektedir.

Kitle kiltiiriiyle tektiplesen bireyler medya ve eglence vasitasiyla
yabancilastirilmakta ve olusturulan yanilsamayla gercekler gizlenmektedir. Kitle
kiltiiriindeki yanilsama, bireyleri somutlasan yabanciligi fark edemeyecek kadar

“eblehlestirmektedir” (Oskay, 1998:155-156).

Kiltiir endiistrisi tezi, bu yabancilagsmay1 pekistirmekte, halkin egemen
degerleri sorgulamadan igsellestirmesine neden olmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin en
gbzde aktorlerinin gohretler oldugu belirtilmektedir. Geg¢misten giliniimiize
sOhretlere, kiiltiir endiistrisinin en dnemli pargalarindan biri olarak sistemin yeniden
tiretimi ve toplumsal kontrol mekanizmas:t olarak islevler yiliklenmektedir.
Sohretler, giinlik yasamin tekdiizeliginden kagmak isteyen bireye, yasamin
Ovgiisiinii sunmaktadir. Toplumu mutlu olmaya, sorgulamamaya ve eglenmeye
‘cagiran’ goOhretler mevcut sistemin devaminda ve bu ideolojinin ‘kafalara
yerlestirilmesinde’ O6nemli roller {stlenmektedirler (Arik, 2013b:132). Kendi
emeklerine yabancilagsmis da olsalar, sohret imajlar1 kapitalist sistemde birey
olmanin ve basarinin goriiniir kilinmig halleri olarak tanimlanmaktadirlar. Yildiz
imaj1, hem endiistri araciligiyla iiretilen sahne kisiligini hem de yildizin gercek
kisiligini kapsamaktadir. Birbiriyle i¢ ice ge¢mis olmakla beraber, aslinda birbiriyle
celisik olan bu unsurlar, kapitalist bir toplumda yasamanin ve calismanin dogasini

disa vurmaktadirlar (Dyer, 2005:6-7).

Rojek’e gore, eglence endistrisi, sOhretin topluma sunulan yliziini
kacinilmaz olarak bir metaya doniistiirmektedir. Sohret kiiltiiriiyle meta kiiltiiriiniin
birbirine sik1 sikiya bagli oldugu kabul edilmedigi siirece, s6hretlerin iizerimizde

kurdugu egemenligi anlamak miimkiin gériinmemektedir. Artik tiiketiciler, yalnizca
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ticari mallar pazarinin bir pargasi degil, ayn1 zamanda duygular pazarinin da bir
parcast olmaktadirlar. Cilinkii kapitalist orgiitlenme, insanlarin hem arzulayan

nesneler, hem de arzu nesneleri olmalarini gerektirmektedir (Rojek, 2003:197).

1.5.2. Arzunun Yonlendirilmesi ve Rizanin Uretilmesi

Kiiltiir endiistrisinin manipiilatif kitle kiiltiriini olusturdugunu ve bu
kiltiiriin de bireyleri pasiflige ve tiiketimcilige yonlendirdigi vurgulanmaktadir.
Kapitalist erk sahipleri tarafindan giidiimlenen kitle kiiltiirii, is zaman1 ile serbest
zaman arasindaki ayrimi siliklestirerek her iki zaman diliminde de sistemin yeniden
tiretimini amaglamaktadir. Kapitalizm isin yerine bagka bir sey koyma ydniindeki
bir girisim olmasi agisindan oyunu ve zevki denetleme gereksinimi gormiistiir.
Ciinki serbest zaman, sistemin ekonomik olarak hayatta kalmasina karsi bir tehdit

olusturabilirdi. Ancak sistem, tehdidi sistem i¢in islevsel bir araca doniistiirmiistiir.

Kapitalist toplumlarda erk sahipleri, insanlarin arzularinin, tutkularinin ve
isteklerinin sistem iginde dogru yonlendirilmesiyle ilgili olarak iki tir egilimi
benimsedikleri ileri siiriilmektedir. Bu egilimlerden birincisi giic ve baski unsurunu
kullanmaktir. ikincisi ise, tutkularin ydnlendirilmesi, yani devlet veya toplumun bu
tutkulara rehberlik etmesidir. Bu egilimlerden farkli olarak diger bir yaklasimda,
tutkular arasinda ayrim yapilarak bunlarin birbirlerine karst kullanilmasidir

(Hirschman, 2008:175).

Kapitalist sistemde egemen giiclerin en dnemli kontrol araglarindan biri,
bireylerin tarihsizlestirilmesi, yani tarihin yeniden {retilmesi olarak dile
getirilmektedir. Bu bakis agisi, gecmise hiikkmeden simdiki zamani hiikmetmekte,
simdiki zamana hiikkmeden ise gelecege hiikmetmektedir  diislincesini
olusturmaktadir. Bir toplumsal yapida yiiceltilen birey miti ile artik her birey, sahip
oldugu giivensizlik ve kaygi ile yonetilmeye ac¢ik hale getirilmektedir. Bireyler bu
halleriyle herhangi bir ikonun varligina ihtiya¢ duyarlar ve kendilerine sunulan her
ikona, hi¢ sorgulamadan taparlar. Bu ikonlar, bir pop sarkicisi, bir diktatdr, bir
seyh, bir orgiit lideri hatta bir ¢izgi karakter bile olabilmektedir. Bu ikonlarin ortak

ozelligi ise, Marx’in soziinii ettigi anlamda “yapi- bozumuna ugratmak eylemi”ni
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basar1 ile gergeklestiriyor olmalari, yani sosyal iliskileri degistirmeleri olarak

belirtilmektedir (Giirel, 2008:77-78).

Aile, devlet ve din, arzuyu denetlemek ve iiretim sistemine itaati saglamak
icin ¢esitli ahlaki diizenleme kaliplar1 yaratmistir. Uretim giig¢leri ve iliskileri
gelistikge, tiiketim toplumu genislemis ve serbest zaman fazlalasmistir. Bireyi bask1
altinda tutma islevi goren ilkeler genisletilmistir. Eglence endiistrisi ve tiiketim
kiltiri baskici algaltmay1 iireterek, bireylerin farkinda olmadan yabancilagsmasini
ve bu kiiltiriin degerlerini benimsemesini miimkiin kilmaktadir. Kapitalizm
bireyleri birbirinden ve kendi dogalarindan iyice uzaklastirdigi igin, aidiyet ve
doyum fantezileri sohretlere, yansitilmaktadir. Bu durumda séhret egemen giiciin
iletken g¢ubugu olarak islev yiikklenmektedir (Rojek, 2003:39). Kapitalist sistemde
sOhretler, is deneyiminin énemli 6zelliklerinden birisini vurgulamaktadirlar. Kisinin
emegine ve kendi iriiniine yabancilagsmasi noktasinda sohretlerin birer 6rnek
olusturdugu goriilmektedir. Sohret imajlar1 kapitalist sistemde birey olmanin ve
basarinin goriiniir olmus halleri olarak nitelenmektedir. Séhret imaji, endiistri
araciligiyla iiretilen sahne kisiligini ve yildizin gercek kisiligini igermektedir.
Birbiriyle i¢ ige geg¢mis olan bu unsurlar, esasinda birbirleriyle c¢elisik bir
durumdadir. Kapitalist bir toplumda yasamanin ve ¢alismanin dogasini disa
vurmakta ve sistemin devami adina s6hretlere 6nemli bir rol yliklenmektedir (Dyer,
2005:6-7). Sinemaya gitmek, sevilen oyuncunun afisini duvara asmak, sagini onun
gibi taramak, onun gibi giyinmek veya onun gibi konusmak, onu taklit etmek ve
onunla 6zdesim kurmak yani onu rol model almak, sinema deneyiminin biitiintinii
olusturmaktadir. Birey sohret sahibi ile fiilen iliski kuramasa da, psikolojik baglarla
baglandig1 bu kisilerle 6zdeslesir. Ozellikle sosyal sinif degistirme arzusu, daha iyi
bir yasam beklentisi ¢ogu zaman yildizlar araciligiyla kendini gostermektedir

(Saglik, 1997:66).

Modern toplumlarda sohretler, gozii pek bireyciligi, sinif atlama ve tercih
ideolojisini ifade etmektedirler. Sohretler gercekligin yansimalar: degil, sermaye
egemenligini gelistirmek amaciyla tasarlanmis mamiiller olarak goriildiiglinden,
kitlelerin sohretle Ozdeslesmeleri her zaman i¢in yanlis biling olarak kabul
edilmektedir. Sohretler, sistemin kitleyi kontrol altinda tutma girisimi olarak

goriilmektedir ve sistem bu kontrolii genellikle simgesel araclarla yapmaktadir.



32

Sistem, bireylere tercih edilen modeller sunarak, bu modellerle 6zdeslesmeye tesvik
etmektedir. Sohretler, modern demokrasilerin “yildiz polisi’ olarak nitelenmektedir.
Sohretler, sistemin beceriyi Odiillendirdigini ve smif atlamayr kutsadiginin
gostergesi olarak kabul edilmektedirler (Rojek, 2003:86). Modernizm ve kiiresel
kapitalizmin temel stratejisi giiniimiiz toplumlarinda arzunun yonlendirilmesi ve her
alanda rizanin tekrar tekrar iretilmesi olarak kabul edilmektedir. Medya

endiistrisinin tirettigi Griinler de, “seylestirilen” triinler olarak gériilmektedir (Kara,
2014:58).

1.5.3. Meta Fetisizmi

Afrika’da uygulanan somiirgecilik ve kole ticareti, beraberinde siyahlarin
baz1 nesnelere taptiklarini gostermistir. Siyahlarin fetislere ve nesnelere tapinmasi
sonucunda fetisizm terimi kullamilmistir (Cabuklu, 2004: 124). Marx ise,
Kapital’de, kapitalist toplumda degisim degerinin, kullanim degeri {izerindeki
egemenligini ve parasal iliskilerin yiiceltilmesi yoluyla insani iligkilerin ve
kullanmadan dogan yararin yok olmasit olgusunu ‘“Meta Fetisizmi” olarak
nitelemistir. Marx meta fetisizmi elestirinde dogal karakterin ve dogalligin yok
oldugunu vurgulamistir. Debord’a gore, “Diinya iizerinde var oldugu halde,
kendisini en miikemmel duyumsal olarak kabul ettiren imajlar seckisinin, bu
diinyadaki gergekliginin yerine gegmesi meta fetisizmidir” (2006: 50). Nesnelere
atfedilen imaj, nesnenin ve kullanicilarinin benzerlerinden farklilagmasi ve iistiin
bir duruma gelmesidir. Meta fetisizmi pazar iliskileriyle bireylerde ihtiyag¢ algisi
olusturmaktadir Pazar iliskilerinde iiriiniin medya araciligi ile yiliklendigi imajlarla
sunulmasi1 biling yonetimi olarak nitelenmektedir. Kapitalizmde de, ‘seyler’

giiclendirilmis ‘kisiler’ 6ldiiriilmiistiir.

Kapitalist liretim siireci ve meta fetisizmi, insanin gereksinmelerini insanin
kendisinden kaynaklanan gereksinimler olmaktan ¢ikarip, reactive (metalasan
seylerin uyarimciligi araciligi ile duyulan) gereksinimlere donistiirmektedir.
Yasami, ya da yasanan zamani, tiimlikli bir zaman yasami olan ‘Erfahrung’
(deneyim) olmaktan ¢ikarip, boliik-por¢iik ve tiimliikten yoksunlastirilmis bir soklar

yasami1 olan ‘Erlebnis’e (yasanmislik-sonu¢) doniistiirmektedir (Oskay, 1994:217).
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Kapitalist sistem, metalara kiltiirel anlamlar yiikleyerek onlarin
olduklarindan farkli goriilmelerini saglamaktadir. Kapitalizm mesrulugunu giivence
altina almak i¢in, kapitalist tiretim bi¢imi egemenliginin akilciligini kanitlayan
fetislere gereksinim duymaktadir. Bir siirecin ya da olgunun fetise doniistiiriilmesi,
tiretimin gergek kosullarindan soyutlanarak, yalitilmis bir nesne bigimi verilmesi,

irliniin bir fetis haline getirilmesidir (Erdogan ve Alemdar, 2005:219).

Burjuvazi her alanda oldugu gibi kiiltiirde de iiretim araglarini kontrol
etmektedir. Dolayisiyla yaratmak isteyen herkesin onun giiciiniin yOriingesinde
calismak zorunda oldugu belirtilmektedir. Modern profesyoneller, entelektiieller,
sanatcilar ve sohretler piyasa kosullarinda, ancak emekleri sermayeyi arttirdigi
miiddetge is bulabilmektedirler. Her ticari mal gibi onlarda birer metadirlar
dolayisiyla rekabetin inis c¢ikislarina, piyasanin dalgalarina tabidirler. Nitekim
Berman’da bu durumu “Eserleriyle su veya bu sekilde ‘sermayeyi arttirmadan’
kimse onlara para vermez. Onlarin beyinlerini somiirerek kar saglamaya istekli bir
igsverene ‘kendilerini par¢ca parca satmak’ zorundadirlar. Eser tamamlandiginda
onlar da, diger tiim isciler gibi kendi emeklerinin iiriinlerinden koparilmis

olmaktadirlar” (1994:147-148) ifadesiyle dogrulamaktadir.

Glintimiiz tiiketim toplumlarinda sohretler de kendilerine yiiklenen imajlart
medya araciligi ile kitlelere sunan metalara doniistiiriilmektedir. Kendilerine
yiiklenen imajlar tiiketimci bireyler tarafindan kabul goriip, kara donistiikce

sermaye sahipleri tarafindan desteklenmekte ve sohretleri hizla yayilmaktadir.

1.5.4. Gosteri Toplumu

Modern iiretim kosullarinin hdkim oldugu toplumlarin biitliin yasami biiytik
bir gdsteri birikimi olarak goriilmektedir. Dolaysizca yasanmis olan her sey yerini
bir temsile birakarak uzaklasmaktadir. Gosteri, hem toplum, hem de toplumun bir
parcast olarak, bir birlestirme aract seklinde sunulmaktadir. Gosteri, toplumun bir
pargas1t olarak, biitiin bakis ve bilingleri bir araya getiren sektér ve aldatilmis
bakisin ve yanlis bilincin yeri olarak ifade edilmektedir. Gosteri imajlar toplami
degil, kisiler arasinda var olan ve imajlarin dolayimindan gecen toplumsal bir iliski

olarak tanimlanmaktadir (Debord, 1996:13-14).
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Gilinlimiiz ~ toplumunun baglica {riinii  olarak nitelenen  gdsterinin
islevlerinden biri “sistemin akilcilig1r” bulaniklastirip gizlemek oldugu ileri
siiriilmektedir. Gosteri, tliketicilik ve metalarla yakindan iliskili olarak kabul
edilmektedir. Gosterinin sergiledigi diinya, tim deneyimleri yoneten bir meta
diinyasidir ve insanlar tiiketim siirecinde elde ettikleri mal ve hizmetlerde
kendilerini ifade edememektedirler (Ritzer, 2000:138). Debord metanin, kendi
olusturdugu bir diinyada kendini sergiledigi bir “gosteri toplumu”nun ortaya
ciktigin1 dile getirmektedir. Metalarla baglantili olan gdsterinin, toplumun gercek
isleyisini gozden saklayan bir tur afyon oldugu sdylemektedir. Gosteri kavrami,
goriinlir olan olaylarin genis cesitliligini birlestirip ve agiklamaktadir. Gosteri
gOriinlisiin ve tlim insan yasaminin, yani basit bir goriiniis olarak toplumsal yasamin
dogrulanmasidir. Yasamin gozle goriiliir hale gelmis bir yadsinmasi oldugu ise
gosteriye yapilan elestiri olarak bilinmektedir (Debord, 1996:15). Modern diinyada
her sey hayli kesin c¢izgilerle goriinse de, Post modern diinyanin zirvesinde birgok
sey bulanik goriinmektedir. Ozellikle tiiketim alaninda hakiki ile hakiki olmayanin
i¢ ice gecmesi aralarindaki farki olduk¢a bulaniklagtirmaktadir. Her tiiketim
aracinin bir simiile ortam olmasi ya da simiile unsurlar ve simiile iiriinlere sahip
olmasi, neyin gercek, neyin ger¢ek olmadigi konusunun da netligini kaybetmesine

sebep olmaktadir (Ritzer, 2000:219-220).

Gosteri, metanin toplumsal yasami tiimiiyle isgal etmeyi basardigi an olarak
nitelenmektedir. Goriilebilir olan, sadece metayla kurulan iligki degildir, ayrica
ondan baska bir sey de goriilemez. Goriilen diinya metanin diinyasidir. Biitiin olarak
meta haline gelmis olan bir toplumun satilik emeginin tiimiidiir, dongiiniin siirmesi
gerekmektedir. Bunun yapilabilmesi i¢in, bu toplam metanin, bir biitiin olarak
isleyen iiretici giliclerden mutlak olarak ayrilmis, pargalanmis bireye pargalar
halinde geri gelmesi gerekmektedir (Debord, 1996:27). Gosteri kavraminin, ayirma
ve tembellik kavramlariyla baglantili oldugu kabul edilmektedir. Kisi, gosterileri
itaatkar  bir  sekilde tiiketirken, kendi hayatin1  aktif bir yasamaya
yabancilasmaktadir. Bireyler, toplumsal hayatin gdosterilerini, kendi diinyalarinda
tembel ve hareketsiz bir sekilde izledikleri i¢in, kapitalist topum, is¢iyi iiriinlinden,
sanat1 hayattan, tiiketimi de insanlarin ihtiyaglarindan ve kendi yonlendirdikleri

faaliyetlerden ayirmaktadir. Gosteri toplumunun kuramlastirmasindan sonra, gosteri
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kiltiiri hayatin her alanina yayilmis ve ekonomi eglenceye doniistiiriilmiistiir

(Kellner, 2010:22-23).

Debord, tiiketim ve gosteri iliskisinin iizerinde 1srarla durmaktadir. Bu
gosteri iginde, en soyut ve en algilanabilir duyu olan gérme, diyalogun karsitidir ve
temelinde iktidarin uzmanlagmasi anlamina gelmektedir. Gosterinin giidiimiindeki
taklitei tiiketim, insanin her tiirlii 0zglrlesme imkaninin Oniine dikilmektedir.
Debord, Gosteri Toplumu Uzerine Yorumlar adli eserinde de Kkitle iletisim
araclarinin gosteriye dayali toplumdaki roliine vurgu yapmaktadir. Yeni kitle
iletisimi etkinligini, medya araciligiyla ve objektif bir ustalikla yonetecek olan bir
tir kamu hizmetinden s6z etmektedir. Bu araclarla iletilenler emirlerdir ve bu
emirleri verenler, ayni zamanda bu emirler hakkinda ne diislindiiklerini de
mitkemmel bir uyum icinde bizlere sdylemektedirler (Debord, 1996:45). Biitiin
iletisim araglart metayr ve tiketimi Ovmekte ve metaya duyulan istegi
kamg¢ilamaktadir. Gosteri  toplumu, her yonden gosteriyi beslemek igin
calismaktadir. Kendini goésterinin hizmetine adayan bireyler, toplumsal hayattaki
varliklarin1 ispatlamak i¢in, goériinen olana yiiklenmekte ve tiiketerek gosteriyi
beslemektedir. Boylelikle, gosteri kendini tartisilamaz ve erisilmez bir olumluluk
olarak sunmaktadir. Gdsteri, metanin toplumsal yasami tiimiiyle isgal etmeyi
basardigi andir ve goriilen diinya, metanin diinyas1 olarak nitelendirilmektedir.
Metanin diinya haline gelmesi, ayni zamanda diinyanin meta haline gelmesi

seklinde ifade edilmektedir (Kogak, 2006:30).

Gosterinin, dinsel yanilsamanin yeniden maddi yapilanmasi oldugunu ileri
siriilmekte ve sOhret kiiltiirtiniin dinsel boyutunun varligi vurgulanmaktadir.
Gosterinin ancak kendisini destekleyen kesimleri inlii kildig1 ve artik herkesin
‘inli” ve ‘sanat¢r’ oldugu belirtmektedir (Debord, 1996:175). Unlii kimseler de
medya gosterisi diinyasinda iiretilmekte ve kullanilmaktadir. Unliiler medya
kiltiiriiniin sembolleri, giinliikk hayatin tanr1 ve tanrigalar: olarak medya kiiltiirtinde
daima skandalin avi durumundadirlar. Bu yiizden de gosterilerin kaderini
belirlemek ve siklikla giindeme gelerek, olumlu imajlarin1 korumak zorundadirlar.
Medya gosterisi, baskin rol modeller, moda, goriintii ve kisilik sembolleri sunan bir
sohret kiltiirii olarak tanimlanmaktadir. Gosteri diinyasinda, sohret, eglenceden

politikaya, spordan ticarete kadar biitiin 6nemli sosyal alanlar1 kusatmis olarak
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goriilmektedir. Siirekli genisleyen halkla iligkiler sanayi, belirli tipleri sohret
mevkiine ylikselterek onlarin olumlu goriinimiinii korumaktadir. Cilinkd iinliler
olumsuz imaj ile, sohretlerini kaybetme ya da olumsuz 6rnek haline gelme tehlikesi
ile her zaman kars1 karsiyadirlar. (Kellner, 2010:25-37). Olumsuz oOrneklerle
medyada yer alan sOhretlere duyulan saygi ve itibar da azalmaktadir. Bunun
sonucunda {iniinli bir yetenek sonucu ya da tesadiifen de olsa kazanmis olan
sOhretlerin yiicelmesini saglayan gdsteri mekanizmasi, onlarin yok olmasina ve

sOhretini kaybetmesine neden olmaktadir.

Modern gosterinin biiylimesiyle diinyada ki birlik yok olmustur. Gosteride,
belli gruplar yine kendisini belli bir gruba karsi temsil etmekte ve dstiin
gormektedir. Bu istlinliik bir ayrilig: ifade etmektedir. Ayriligin ortak paydasi ise
gosteridir. Izleyicileri bir ortaklikta bulusturan temel nokta doniisiimii olmayan
iligkiler biitlinii olarak goriilmektedir Gosteri ayr1 olanlar1 ayirarak birlestirmektedir

(Debord, 1996:22).

1.5.5. Kimlik Arayis1 ve insasi

Tiiketim kiiltiirii, az gelismis toplumlarda, gelismis toplumlara oranla daha
hizl1 bir sekilde tiiketim temelli toplumsal kategorilerin olusmasina ve dolayisiyla
tilketim temelli yeni kimliklerin insasina neden olmaktadir. Birey, kendi bireysel
tercihlerini tiiketim kultiiri ile olusturmakta ve ona uygun bir hayat bigimi
olusturmaya calismaktadir. Yeni hayat bi¢imi bireye bir kimlik sunmaktadir
(Konyar, 2000:19-20). Tiiketim toplumlarinda, kimlikler de, metalar gibi sahip
olunan seylerdir. Olusturulan bu kimlikler, uzun 6miirlii olmamakla birlikte satin
aliabilen ve kolayca degistirilebilen metalar seklinde nitelendirilmektedir. Tiiketim
toplumlarinda bu kimlikler bireyin 6nemli bir ihtiyaci gibi goriinmektedir (Bauman,
2005:29). Insan iliskilerini de metalastirip “kullan ve at” anlayisini bireylere
yerlestiren tiiketim toplumu, insan iliskilerinin dogasin1 da bozmaktadir. “Kullan ve
at” anlayis1 sadece iiretilmis mallar1 i¢in degil 6grenilmis degerlerinde atilabilmesi

anlamina gelmektedir (Harvey, 1992:319).

Yasamin merkezinde Tanrinin oldugu Aydinlanma donemi, sonrasinda

insanin merkeze alindigi Modern dénem ve artik gliniimiizde merkezde ne Tanri, ne
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Insan yalmizca tiiketimin oldugu postmodern dénem yasanmaktadir. Merkezinde
tilketim olan post modern donemde 6zne kaybolmustur. Kaybolan 6znenin yerine,
cevreden etkilenen ve etkileyen, biitiinliik ve tutarliliktan uzak, siirekli olus halinde,
celigkiler i¢inde ve farklilasma c¢abasinda olan postmodern kimlikler yer almaya
baslamistir (Aksoy, 1994:58). Modern donemde kimlik toplumsal etkilesim sonucu
olusturulurken, postmodern donemde medya tarafindan yaratilan imaj ve tiiketim
unsurlariyla olusturulmaktadir. Olusturulan bu kimlikler ile benliklerin boliiniip
pargalandig1 ve ¢oziilmeye ugradigi goriilmektedir. Bu ¢oziilme yalnizca benlikte
degil birey ve toplum arasinda gozlenmektedir (Karaduman, 2010:2888). Giinlimiiz
toplumlarinda tiiketim, sadece yasamsal ihtiyaclar i¢in degil o6zellikle kimlik
insasinda gerekli olan sayginlik ihtiyacin1 da kapsamaktadir. Bundan dolay1
tilketimi yonlendiren {i¢ deger tiirlinden bahsedilmektedir. Bunlar, degisim degeri,

kullanim degeri ve kimlik degeri olarak adlandirilmaktadirlar (Warde, 1992:46).

Modern toplumda yasayan birey tiiketim kapasitesinin tamamini toplumsal
onay i¢in kullanmaktadir. Eger birey bunu gerg¢eklestirmezse, tiiketim toplumu ona
mutlu olmak zorunda oldugunu yoksa toplumdan dislanacagini hatirlatmaktadir.
Toplumsallasma birey ve toplum arasindaki tiiketim iliskisidir. postmodern
toplumda, tiikketim toplumsallastirilmis gostergelerin aligverisi olarak ortaya
cikmaktadir (Baudrillard, 2008:94-111).

Tim kimliklerin {iretildiginin ileri siiren Castells, “Kimligin, tarihten,
cografyadan, biyolojiden, kolektif hafizadan, kisisel fantezilerden, iktidar
aygitlarindan ve dinsel vahiylerden etkilenerek insa edildigini soylemektedir.
Kimlik insasinin bilingsiz bir slire¢ olmasindan dolayi, birey, nasil, nereden, ne
amagcla {iretildigini dikkate alinmadan olusturulan kimligi kabullenebilmektedir”
(2006:14-15). Kimlik ve nesnelerin tiiketimi arasinda ki iligki, benligin ve kimligin
gelisimine katki saglamaktadir. Bireyler tutkularini, yeteneklerini ve egolarini

nesneler araciligiyla tatmin etmektedirler.

Kapitalist tliketim bi¢imi, bireyselciligi 6n plana c¢ikararak, kimliklerin
degismesine sebep olmaktadir (Harvey, 1992:27). Bireyin kendi ger¢ekligi olan
kimlik, bireyin sahip oldugu statii, toplumsal rolleri ve sinifsal kurallar

dogrultusunda sekillenmektedir (Kellner, 2001:357). Tiiketim kiiltiirti, kimlikler1
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teknoloji ve tiikketim araciligiyla dontstiiriip, sekillendirir ve birey kiltiir
endiistrisinin onun i¢in hazirladig1 simge ve sembollerle, bir imaj tiiketicisine
doéniismektedir (Dunn, 1998:66). Imaj ve gériiniis, postmodern kimlik insasinin
temel &geleri olarak kabul edilmektedirler. Imajlar yoluyla insa edilen kimliklerin
en belirgin oOzellikleri, ¢oklu, akiskan, hareketli ve c¢abuk degisebilir olarak
nitelenmektedir (Karaduman, 2010:2895). Tiiketim kiiltliriiniin 6ngoriilerine uygun
kimlik doniisiimii i¢in Oncelikli olarak var olan kimliklerin i¢inin bosaltilmali ve
islevsel gerekliliklerinin ortadan kaldirilmasi gerekmektedir. (Avcioglu, 2011:36).
Bu durumda birey, kimligi nasil edindigi ve bu kimligi etraftakilere nasil kabul
ettirecegini degil, hangi kimligi se¢mesi gerektigini ve segtigi kimligi degistirmesi
gerektiginde baska bir se¢im yapabilmeyi 6nemsemektedir (Baumann, 2001:182).
Tiiketim bagimlis1 insanlar, esyayr asil kullanim amaci ve yasamsal
fonksiyonlar1 i¢in degil, yeni amag¢ ve anlamlari i¢in kullanarak, 6zgiir diigtinme
yeteneklerini sinmirlamaktadirlar. Bu insanlarin ihtiyaglari ¢ogunlukla yapaydir,
onlar ihtiya¢ olarak gordiikleri maddeleri islevi yada maddi degeri i¢in degil,
kiiltiirel bicimi ve ikon anlami i¢in kullanmaktadirlar (Oskay 2000:69). Postmodern
anlayista var olma bi¢ciminin goériinme, gOriilir olma seklinde oldugu
sOylenmektedir. Goriiliir olmak, toplum igerisinde bireyin kendi lizerine ilgiyi
toplayarak fark edilmesi anlamina gelmektedir (Barbarosoglu, 2006:15). Birey,
giyim tarzindan, dil kullanimina, bos zaman etkinliklerinden, kiiltiirel aktivitelerine
degin farkli aracglar ve kiiltiirel ogeler ile kendi kimligini istedigi sekilde

konumlandirmaktadir (Binark, 2001:75).

Tiketim Oncesi donemlerde kimlik, toplum tarafindan bireylere
aktarilmaktaydi, ancak artik insanlar kimliklerini kendi istedikleri sekilde
olusturmaktadirlar. Bu degisimde medyanin 6nemli bir rolii bulunmaktadir.
Bireysellesme, ag toplumunun hareketli yapist ve se¢meci anlayis, kimlik olgusunu
aslindan wuzaklastirarak bir moda kavrami haline getirmektedir (Avcioglu,
2011:360). Bir gosteri toplumu olarak nitelendirilen postmodern toplumda, tiiketici
hem bu gdsterinin bir parcasi olmaya ¢alismakta, hem de kimligini insa etmek icin

farkli yontemler denemektedir (Debord, 1996:17).
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Tiiketim kiiltiirlinde sembolik bir tiiketim s6z konusu olmaktadir. Sembolik
tiketim iiriini degil anlamin1 satin almak olarak tanimlanabilmektedir. Tiiketim
toplumlarinda iiriinler piyasaya anlamlariyla beraber sunulmaktadirlar ve tiiketiciler
trtinleri alirken anlamlarini da satin alirlar zaten onlar {iriinii degil anlamin1 satin
almak istemektedirler (Binay, 2010:19). Kiltiir endiistrisinin yaratmis oldugu
tiketim toplumlarinda 6nemli olanin bir iiriine sahip olmak degil “-mis gibi
goriinmek™ oldugu o6ne siiriilmektedir (Debord, 1996:17). Tiiketim kiiltiirii uyarici
gostergeler treterek tliketicide arzu yaratmaktadir ve bu arzu kontrol altina
alinamayan biling¢dis1 bir arzudur. Yaratilan bu arzular sosyo-kiiltiirel baglam iginde
olusturulmaktadir (Bocock, 2005:102). Bu arzularin yaratilmasinda medya
sOhretleri kullanmaktadir. Sohretler, bireylerin, davranig, tutum ve arzularinin
belirlenmesinde O6nemli bir rol istlenmektedirler. Medya, giizellik veya
yakisikliligin, cazibenin idolii olarak sundugu yildiza, benzeme arzusunu bireyde
yaratmaktadir. Birey hayran oldugu o yildiz-mis gibi olmak i¢in, giyimini,

konusmasini, durusunu ve bakisini ona benzetmeye c¢alismaktadir (Senol Cantek,

2004:22-23).

Medyanin yarattigr bu —mis gibi olma arzusu, bireylerde anlik ve gecici
kimlik hissi yaratabilme giiciine de sahip olabilmektedir. Arzulanmasi beklentisiyle
ve sOhretler araciligi ile sunulan yasam tarzlarini arzulayan bireyler i¢in egemen
medyanin sdylemleri olduk¢a biiylilk bir Onem tasimaktadir. Medya bu
sOylemlerinde, hayran olduklar1 yildizlar1 model almalar1 halinde, onlarla
aralarindaki farkliliklar1 ve sosyal mesafeyi asacaklarini bireylere dikte etmektedir.
Bu dogrultuda medyanin sohretler, sanatgilar, futbolcular, gibi figiirleri kullanarak,
bireyde 6zdeslik olusturma ve modelleme yoluyla yeni tiikketim aligkanliklar1 ve
yeni davraniglar ‘ekmek’ gibi 6nemli bir islevinin de oldugu soylenmektedir

(Ugurlu, 2011:124-125).

1.6. Toplumsal Yapilanma ve Sohret

Chris Rojek toplumsal yapilanmayla sohret arasinda yakin bir bag oldugunu
ileri siirmiis ve bu kavrami toplumbilimsel bir arastirma alanina doniistiirmiistiir.
Sohretle ilgi yapilan ¢alismalart 6znelcilik, yapisalcilik ve post yapisalcilik olmak

ilizere ii¢ baslik altinda incelemistir.
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1.6.1. Oznelcilik

Oznelcilik, sohreti bir fenomene doniistiirerek onun 6zel tek ve biricik
oldugunu varsayar. Buna gore yetenegin dogustan geldigini ortaya koymaktadir.
Rojek, kitlelerin bir gohretin yiirliylisiinden, konusmasindan vs. 6zeliklerinden
etkilenmesi ve hayranlik duymasina akilct bir agiklama getirmemekte ve sadece
hayranlik duyulmayla yetinilmesi gerektigini sdylemektedir. Yani yetenegin,

benzersiz bir fenomen olarak anlasilmasi gerektigini belirtmistir (Rojek, 2003:33).

Sohretin din ve biiyli ile iliskisini, Weber Karizmatik Otorite adli
calismasinda birtakim dogaiistii giiclerle iliskilendirilmis bireylerden bahsederek
belirtmektedir. Weber karizma kavramiyla, olaganiistii yeteneklere sahip olduguna
inandiklar1 liderlerin pesinden gitme egiliminde bulunanlarin basina gegenleri,
kendi kendini atayan Onderleri kastetmektedir (Weber, 1993:53). Weber gruplari
yonetim agisindan da ayirmaktadir. Kutsal grup, Egemen grup ve Politik grup
olarak yaptigi gruplama da, kutsal grupta egemenligin kaynagini, yoneticilerin
kutsalligina ve dogaiistii giiclere sahip olmasina dayandirmaktadir. Egemen grup,
gerektiginde dilizeni saglamak i¢in kuvvete basvurmaktadir. Politik grupta ise
egemenlik, sayginlik, tehdit, ikna, zor kullanma ve fiziksel kisitlamalara basvurma
gibi yontemlerle saglanmaktadir (Ozlem, 1999:240-241). Weber’in Kutsal grup
kavrami sohretleri kastetmesi acisindan 6nem arz etmektedir. Nitekim medya kendi
kutsal kimliklerini olusturmast ve bu dogrultuda kitleleri ydnetmesi acisindan

kutsal grup olarak nitelendirilebilmektedir.

Weber’in karizmatik otorite olarak adlandirdigi otorite kategorisinde,
benzersiz 0zelliklere sahip olduguna inanilan ve kitleleri yonlendiren bir lider s6z
konusudur. Weber buna &rnek olarak Hz. isa ve. Hz. Muhammed’i gdstermektedir.
Bu peygamberlerin iistiin 6zelliklerini de eski diizeni yikarak yeni bir diizen ortaya
koymalar1 olarak aciklamaktadir (Sennet, 2002:29-30). Inanglar, karizmanin ortaya
konulmast ile var olduktan sonra, bu inanglarin toplumun cesitli tabakalari
tarafindan alimlanmasi, onlarin yasadigi aktif siire¢lerde gergeklesir (Schroeder,

1996:39).

Weber’e gore peygamber veya kurtaricilar, sihirli karizma sayesinde

mesruluklarint kabul ettirirler. Karizma, onlarin etrafinda taraftar toplamalarina
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olanak saglar (Weber, 1993:282). Karizmatik onder sahip oldugu misyona uygun
olarak yandaslarina yol gdsterir. Karizma rasyonel davranislar1 genellikle reddeder.
Ornek olarak ganimet pesinde kosan bir korsanin karizmatik otorite sahibi
olabilecegini sOyleyen Weber patriyarkal yapi ile karizmanin zithgmin bu
rasyonalizmin reddinde gizli oldugunu ileri siirmektedir. Karizma sahibi olan lider,
sira dis1 bir kisiliktir ve diizenin karsisinda irrasyonel olani gerceklestirmektedir.
Giintimiize kadar yasanan toplumsal siire¢lerde soOhretlere atfedilen karizma
degisiklige ugramistir. Artik yildizlarin islevleri, yeni bir diizen onermek veya
degistirmek degil, var olan diizenin devamliligin1 saglamak ve mesrulagtirmak
olarak degistigi soylenebilmektedir. Weber “insanlar yetkilerinin mesru olmadigini
diisiindiikleri kisilere itaat etmezler” sozii ile otorite ile mesruluk arasinda ki birebir

iliskiden bahsetmektedir (Weber, 1993:219).

Yeni konformizm olarak ortaya ¢ikan bireysellikte degismeyen tek bir sey varsa,
0 da her yerde hazir ve nazir olan inlilerdir (Niedzviecki, 2011:32). Tarihsel
siirecin her asamasinda one ¢ikan kisiliklerden ve olgulardan s6z etmek miimkiin

hale gelmektedir.

1.6.2. Yapisaleihk

Yapisalcilik, o6znelciligin aksine insan davranislariyla ilgilenmektedir.
Yapisalcilar sohreti, kiiltiirde yerlesik olan evrensel yapilarin ifadesi olarak
incelerler. Sohreti anlamak i¢in Rojek kiiltiir endiistrisi, yOnetisim ve tip kurami

gibi toplumsal yapilardan s6z etmektedir (Rojek, 2003:37).

Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer “kitle kiiltiiri” ya da “popular
culture” kavramlarinin yerine kiiltiir endiistrisini tercih ederler, ¢linkii burada ne
iletisim ne de salt bir eglence ya da kiiltlirel insa amag¢ degildir. Kiiltiir endiistrisi
kavramiyla sistem i¢inde yildiz unsurunu mesrulastirmiglardir. Ayni sistem i¢inde
tektiplesen iiretim nedeniyle kiiltiirel {iriinlerin meta haline geldigini ve benzer
yapida olduklarin1 savunmaktadirlar (Horkheimer ve Adorno, 1996:8). Kiiltiir
endiistrisinde izleyici siniflandirilmaktadir. Bu simiflandirma sonucu izleyici
kendine uygun igerikleri tiiketir. Kiiltiir endiistrisinde herkes ig¢in bir sey

bulunmaktadir (Horkheimer ve Adorno, 1996, 12-13).
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ABD’de kiiltiir sanayi ylizyil basindan itibaren hizla gelisirken bu donemde
sanat¢t ilk defa piyasaya uyma zorunlulugu iginde kalmistir. Tocqueville’in
1800’lerin ortasinda soyledigi “Despotluk bedeni serbest birakmakta ve dogrudan
dogruya ruhu hedef almaktadir. Egemen, artik benim gibi diisiinmelisin ya da
Olmelisin, demiyor. tersine sdyle diyor: Benim gibi diisiinmemekte serbestsin,
yasamin, malin miilkiin sana aittir, ama bugilinden itibaren sen aramizda bir
yabancisin” sozl dogrulanmis olarak kabul edilmektedir. Tiiketiciler artik sistemle
i¢ ige girmistir ve kendilerine sunulan seylere hi¢ karsi koymamaktadirlar.
Aldatilan kitleler “basart mitine”, basarili olanlardan daha fazla kendilerini
kaptirmiglardir. “Kitleler yonetenlerin isteklerini benimsemekte, kole haline
gelmelerine neden olan ideolojiye inatla sarilmaktadir” (Horkheimer ve Adorno,
1996:27).

Radyo ve sinema ile ilgili tartismalar igerisinde ‘kisilik kiilti’ kavraminin
gelistirilmesi, siradan insan1 yildizlarla 6zdeslestirerek, birka¢ sansli kiginin sahip
olabildigi sohret ve zenginlige onlarinda sahip olabileceklerine inandirilmasi,
bireyleri sisteme baglamaktadir. Marcuse, kitle iletisiminin sanat, politika, din,
felsefe ve ticareti uyumlu olarak birlestirdigini ve bunlar1 alinip satilan mallara
indirgedigini soylemektedir. Tek Boyutlu Insan isimli ¢alismasinda, sdhretin sahte
degerin bir pargast oldugunu ve bireyi modernligin devami igin sakinlestirerek
kabule ittigini sdylemektedir (Marshall, 1997:9-10). Frankfurt Okulu diisiiniirlerine

gore sOhreti yaratan, kiiltlir endiistrisidir.

Edgar Morin’e gore ise, soOhret giiciinii izleyicilerin bastirilmig
gereksinimlerinden almaktadir. Morin, sohreti yaratan kiiltliir endiistrisidir ve
sOhretin arkasindaki itici giic egemen siniftir vurgusunu reddetmektedir. Ona gore,
kapitalizm bireyi kendinden ve kendi dogasindan iyice uzaklastirdigr i¢in insanlar
doyum fantezilerini sohretlere yansitmaktadir (Rojek, 2003:33-39). Morin, rasyonel
diistincenin egemen oldugu modern toplumlarda star imgesinin, bireylerin
biiylilenme ihtiyaclarindan kaynaklandigin1 sdylemektedir. Bir nesne ya da kisinin
bir zamanlar nasil goriindiiglinii ya da ona bakanlarin onu nasil gérdiigiinii anlatmak
amaciyla yapilan imgenin, zaman ig¢inde canlandirdigi seyin yerini aldigi

anlasilmistir (Berger, 1990:10). Toplumsal hayata bakildiginda genclerin ve
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kadinlarin ¢ogunlugu olusturan kesim olarak sohretlere ©Onem verdikleri

goriilmektedir.

Yapisalc1 yaklasim, toplumsal yapinin kapitalizm sonrasit olusan tiiketim
toplumu ve kiiltiir endiistrisi kavramlar1 degisimi ile s0hret kavraminin da degisime

ugrayarak icinin bosaltilip bir tilketim unsuruna doniistiigiinii soylemektedir.

1.6.3. Post Yapisalciik

Rojek, bu yaklagimin en 6nemli savunucusunun Richard Dyer oldugunu
soylemektedir. Bu yaklasima gore, sohret metinlerarasi olarak insa edilir ve
sOhretin bagli oldugu tarihsel, kiiltiirel ve sosyoekonomik baglamlar ile sohret
anlatis1 arasinda etkilesim vardir. Bu yaklasim, kiiltlir endiistrisi tezinden ¢ok uzak
gibi goriinmese de, esasinda izleyiciye atfettigi rol ile ondan ayrilir. Yildiz imgesi

yoruma agiktir ve tek bir okuma yoktur (Rojek, 2003:48-49).

1909 yilindan 6nce, Amerika’da yildizlarin hig¢birinin adi bilinmedigi i¢in
film kisileri gibi bir ifade ile adlandiriliyorlardi. Bu tarihten sonra oyuncular isim
olarak taninmaya baslamislardir. Isimlerin taninmasinda, magazin dergilerinin,
dedikodu siitunlarinin biiylik etkisi goriilmektedir. Oyuncunun 6zel yasaminin da
soyleme eklenmesi yildiz imajlarinin olugmasina ve oyuncunun filmin Oniine
gecmesine neden olmustur. Yildiz imajmmin  sdylemlerde olustugunu ve
metinleraras1 bir 06zelligi oldugu belirtilmektedir (de Cordova, 1991:17-28).
Amerika’da Yildiz sisteminin gelisimi ile oyuncularin “Film Kisiligi”’nden

yildizliga gectigini ve sohret kavraminin da doniistiigiinii belirtilmektedir.



IKiNCi BOLUM
2. SOHRET KULTURU VE MEDYA ILISKiSI

2.1. Sohret Kiiltiirii

19. ylizyilda yasanan gelismeler 1s18inda s6hretin toplumsal hayatta dnemli
bir hale geldigi goriilmektedir. Modernlesmeyle birlikte kitle iletisim araglarinin
yayginlagmasi, sanattaki gelismeler, iin sahibi kisiler i¢in genis imkanlar sunmaya
baslamistir. Siradan insanlar iinlin cazibesine kapilarak var olan bu imkéanlar1 da
kullanarak goriiniir, bilinir olmay1 ve sohret sahipleri ile ayni ayricaliklara sahip
olmayr arzulamaktadirlar. Bireylerde goriinme, bilinme arzusu uyanmis ve
kendilerini diger bireylere gosterme arzusu dogmustur. Ortacag sonrasi birey
diisiincesinde yasanan gelismeler, kisinin biricik oldugunu ve kendini

gergeklestirmesi gerektigini vurgularken, herkesin esit olduguna da ikna etmektedir.

Modern donemde, aileden gelen sohretle birlikte kahramanlik, liderlik gibi
unsurlarla kigiler s6hret kazanmaya baglamistir. Bu donemde sohretin kaynagi
bireysellik olarak goriilmektedir. P. David Marshall, Richard Dyer gibi
aragtirmacilarin sohret ve birey iliskisini ele aldiklar1 ¢alismalarinda, modern
toplum igerisinde, toplumsal ve kisisel kimlik olusturma siirecinde medyanin
yarattigr sohret imajlarinin etkin oldugu dile getirilmektedir. Toplumsal hayatin
bireylerden olustugu diisiiniilmekte, dolayisiyla da herkesin kendi filminin aktori
olmast s6z konusu olmaktadir. Aydinlanma felsefesinde bireye yonelik iyimser ve
parlak yonelimler s6z konusuyken, Marksizm bunun tam tersi bir yaklasim
sunmaktadir. Ekonomik yapinin belirleyiciligini vurgulayan Marksizm, Kkitle
iletisiminin bireyi yok sayarak her seyi aynilastirdigi yoniindeki diisiincesinde
bireyi merkeze almaktadir. Kiiltiiriin, bugiin de en 6nemli par¢asinin birey oldugu
disiiniilmektedir. Kapitalizm kendisini, herhangi bir kisinin para kazanma, fikrini
aciklama ve bunu duyurma oOzgirliigii noktasinda mesrulastirmaktadir. Bir
toplumun agikligi, bireylere yani tiiketicilere, yasal ve siyasal Oznelere seslenme

bigimiyle tanimlanmaktadir (Dyer, 2005:8-12).
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Sohret imgesinin, birey olarak nasil temsil edildigi donemin 6nemli bir
sorunu olmustur. Medya toplumda siradan olmayan (siyah bir sarkici, escinsel
oyuncu gibi) bireyleri nasil temsil etmektedir? Sosyal psikoloji literatiiriinde
gruplar arasi iligkiler, inang¢lar ve temsiller baglaminda kullanilan stereotip bir
birey, grup veya topluluk hakkinda sahip olunan temellendirilmemis kanaatti
gostermektedir. Belirli bir hedef hakkinda basitlestirilmis yaygin inanglara dayanan
stereotipler, bireysel farkliliklar1 dikkate almayan kalip yargilardir. Stereotiplere
siklikla hedef olan gruplar, cinsiyet, meslek gruplari, azinlik gruplart ve
milliyetlerdir. Bir bakima stereotip, sosyal temsillerin islevsel yanini ifade
etmektedir (stereotip.nedir.org). Stereotipler, medyanin 6zellikle bagimli durumda
olan (escinseller, siyahlar, kadinlar vb.) kisileri hakim deger yargilar1 ve inanglar
dogrultusunda kisa yoldan resmetme bicimidir (Dyer, 2000:11-13). Ornegin;
Marilyn Monroe imajiyla 6zdeslesmis ve tekrar edilmis olan “aptal sarisin”
stereotipi, sa¢ rengi veya zeka diizeyinden Ote, cinsellige c¢agrisim yapmaktadir.
Burada asir1 vurgulanmis bir kadin cinselligi s6z konusu olmakta ve bu da kadinin
toplumdaki konumuna, erkeklerle iliskisine, rasyonel diisiinmeye ve davranmaya
uzak olusuna gonderme yapmaktadir. Sonugta, olduk¢a karmasik bir toplumsal yap1
bilgisi sunmaktadir (Dyer, 2000:13). Yildizlar, bireyselliklerini herkesin gozii
Oniinde yasarken, izleyicilerine de toplumsal, kiiltiirel ve tarihsel olarak insa
edilmis, davranis, hissetme ve diisiinme bi¢imlerini sunmaktadirlar. Ayrica, etnik,
cinsel, dinsel ve sinifsal kategorileri ve bunlar: toplumsal hayatta anlamlandirma

yollarint da gostermektedirler (Aydin, 2008:36).

Tarihsel siirecte sohretleri destekleyen ve onlarin s6hretli olmalarina katkida
bulunan izleyici/seyirci/hayran kitlesinin 6neminden bahsetmek gerekmektedir. Bu
baglamda John Ellis (1983), “izleyiciler” (audiences) ve “seyirciler” (viewers)
arasindaki ayrima dikkat ¢ekmektedir. Buna gore yayin kuruluslarinin esas hedefi
olan izleyiciler, istatistiki verilerle degerlendirilebilecek genis ve sessiz Kitlelerden
olusmaktadir. Seyirciler ise yayin kuruluslarina karsi geribesleme davraniglarini
sergileyen, programlar1 kaydederek ilgi diizeyleri dogrultusunda onlar1 yayincilarin
ongordiiklerinden farkli sekillerde seyreden; kisaca medyayr “kullanan” bireyleri
ifade etmektedir. Fiske hayranlari, alimlama yerine {iretkenlik agisindan

degerlendirirken (Fiske, 1992:37) benzer sekilde Joli Jensonda hayran kitlesini
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sorunlu, saplantili birey ve histerikli kitle olarak degerlendirmektedir (Jenson,
1992:9-11). Tim bu degerlendirmelerin aksine Henry Jenkins’e gore ise hayran
olmak; “hayranlik” (fandom); bir programin diizenli izleyicisi olmanin &tesinde,
program igerigi hakkindaki duygu ve disiinceleri baskalariyla paylagmak, ortak
ilgileri paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla
izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye dontistirmektir (Jenkins, 2006:41).

Jenson’in saplantili birey ve histerikli kitle olarak degerlendirdigi hayranlar,
Sohretin dogusundan bugiline kadar toplumda zaman zaman kendini gostermektedir.
Ornegin Antik Cag’da Arena ve sirk “hayran” teriminin en gegerli oldugu yerler
olarak tanimlanmaktadir. Juvenal’in anlattigina gore, bir seferde 250 bin kisi alan
Maximus Sirki’nde bir koltuk kapabilmek igin hayranlar geceden kuyruk
olusturmaya basliyorlardi. Kayitlara gore hayranlarindan birisi, ¢ok iinlii bir araba
yaris¢ist olan Felix’in 6liisiintin yakilmasi sirasinda kendini atese atmistir (Garland,
2005:27-28). Buna gore hayran-sohret iliskisinin, sohretin dogusundan itibaren var
oldugu sdylenebilmektedir. Din ve sohret iliskisine gore, Samanizm de var olan
biiyli ritiielleri gibi hayranlarin da yildizlara karsi baglilik, saplanti, kendinden
gecme gibi davraniglar gelistirdigi sOylenmektedir. Kitle iletisim araglarinin
gelismesi ve yasanan toplumsal degisimlerle birlikte hayranlarda da doniigiimler
yasanmistir. Oyle ki, siradan izleyiciler ¢ogu kez hayran olduklarini kabul etmez.
Ayni sekilde, hayran gruplari i¢inde de siki baglar vardir ve aralarina ¢ok kolaylikla
herkesi almayabilirler. Hayranlarin, s6hretlerin varliklarini siirdiirmelerinde bagat
rol oynadiklar1 sdylenebilmektedir. Sohretler devamlilik igin hayranlara, hayranlar

ise aidiyet duygusu, baglilik, anlaminda s6hretlere ihtiya¢ duymaktadirlar.

19. yiizyildan itibaren kitle iletisim araglarinin ¢esitliligi sohret kiiltiiriinlin
olugsmasina sebep olmustur. 1800’lerde buharla c¢alisan silindir baskinin icat
edilmesiyle gazeteler hizla yayilmaya baslamistir. Gazetelerin birbiriyle olan
rekabetleri insanlar hakkinda ilgi cekici haberciligi yayginlagtirmistir (Gamson,
1994:18-19). Gazeteler sohretlerden yardim alarak daha fazla kitleye ulasmak igin
magazin haberciligine yonelir ve yeni sohretler yaratir. Yeni teknolojilerin icat
edilmesi, enformasyonun sinirsiz hale gelmesi onu alinip satilabilen bir meta haline
getirmektedir. Sohretlerin, tiiketimi arttirma potansiyeli nedeniyle gazeteler

magazin haberleri ve reklamlarla pek ¢ok {inliiye yatirim yaparak tiraj ve reklam
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getirisi elde etmektedirler. Radyo ve televizyon yayginlasmaya basladiginda ise
radyonun kisisellige yatkin olmasi, radyo araciligiyla pek ¢ok sohretin iiretimine
olanak saglamistir. Zeki Miiren’in rahatsizlanan bir sanat¢inin yerine apar topar
radyoya ¢agrilmasi ile program biter bitmez de star haline gelmesi bunun sonucu
olarak goriilmektedir (Eryilmaz, 2005:46). Sinema ve televizyonda da sohretlerin
tiretimi benzer sekilde artmistir. Sinema da sohret iiretiminde Amerikan tarzi
Hollywood yildiz sistemi 6rnek alinmistir. Televizyonda ise mesafeler kalkmig
iretilen sohretler aileden biri gibi goériilmeye baslanmistir. Bu durum medyanin
sOhret yaratma mekanizmasi oldugunu sdyleyerek aciklanabilmektedir. Gorselligin
gittikce daha onemli bir hale gelmesi, sohretin daha genis kesimlere yayilmasina
neden olmustur. Amerika’da 1950’lerden baglayarak film stiidyolarinin kontroliiniin
dagilmasi, televizyonun yiikselise ge¢cmesi, sohret sayisindaki artiglarin yasanmasi
sistemi altiist etmistir. Izleyiciler sadece imajin arkasinda olmaya degil, imaj
tiretimi sahnesinin arkasina da davet edilmeye baslanmistir (Gamson, 2001:260).
Rojek sohret kiiltiirliinii soyle tanimlamaktadir; “Sohret kiiltiir insan duygulari
pazarin1 yapilandirmanin baslica diizenegi olarak ortaya cikmistir. Sohretler,
tilketicilerin onlara sahip olma arzusu duymalar1 bakimindan birer metadirlar

(Rojek, 2003:17).

Izleme pratikleri yillar igerisinde 6nemli asamalardan gegmistir. Izleme
eylemi zaman igerisinde toplumsal bir pratik haline donilismiistiir. Birey i¢in film
izleme, televizyon izleme eylemleri giinliik deneyimler haline gelmistir. Film
izleyen kitle ile televizyon izleyen kitlenin yillar icinde iceriksel beklentileri
degismistir. Sinema izleyicisi yillar i¢inde genclesmistir. Aile eve kapanirken,
gencler icin sinema bulusma ve eglence mekani olmayi siirdiirmektedir (Turner,

2006:130-134).

2.2. Andy Warhol ve Sohret

Popiiler kiiltiir ve pop-Art sanatinin kurucularindan olan Andy Warhol 1945-
1949 wyillar1 arasinda tamistigi ressam sayesinde sanata yOnelmistir. Pop-art
calismalarinin amaci, tiiketim toplumunu elestirmekti. 1949 yilinda tam adi olan
Andrew Warhola’y1 Andy Warhol olarak degistirmistir. 60’11 yillarin bagina kadar

sanatsal anlamda bir ¢cok eser vermistir. Warhol’u asil iinlii yapan calisma ise
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Campbell Corba Kutularin1 resmetmesidir. Marliyn Monroe portrelerini ipek baski
yoluyla resmederek bir akimin baslangicina sebep olmustur (Kalig, 1997:19). 1963
yilinda Factory (Fabrika)’yi kurmus ve deneysel sinemaya yonelmistir. Warhol ilk
yillarda, tekdiize ve duragan filmler ¢ekmistir. ilk filmi, yildiz ve miidavimleriyle
opusmesini sergileyen elli dakikalik, siyah/beyaz sessiz bir filmdir. Bunun hemen
ardindan ¢ektigi filmde alti saat boyunca uyuyan bir adami gostermistir. Warhol
kendi filmleri igin “benim filmlerim zaman gegirmenin bir bi¢imidir” der. Warhol,
etrafindaki herkesin izlenir, goriiliir kilinmasina merakli olmus ve star yaratimina
katki saglamistir. “Izlemenin, teshir edilmenin bir tek anlam1 varsa, o da —sadece ve
sadece-teshir edilmektir’(Kalig, 1997:25-27). Warhol ¢ektigi bazi filmlerde sadece
oyuncuyu c¢ekmis ve oyuncuya siirekli ayni seyleri yapmasini sdylemistir bu
tekrarlama olan ve oyuncuyu merkeze alan filmleri yapma nedeni i¢in “Bunu
yaptim; clinkii insanlar genelde sinemaya filmin oyuncusunu goérmeye gidiyorlar.
Ben de iste size oyuncu, saatlerce de karsinizda olacak. istediginiz kadar seyredin,
tiiketin onu! dedim... Ayrica boyle film yapmak da ¢ok kolaydi” (Kalig, 1997:55).
Seklindeki agiklamasiyla izleyicinin sohrete bakis acisina deginmektedir. Sadece
oyuncuyu merkeze alarak film ¢ekmek yerine cansiz varliklardan da yararlanmistir.
Empire State filminde basrol oyuncusu bir binadir. Warhol onu “gercek bir yildiz”
olarak nitelemektedir (Kali¢, 1997:59). Warhol’un etrafindaki insanlara
bakildiginda cinsellik, uyusturucu, alkol sonucunda kendi kendilerini yok ettikleri
goriilmektedir. Warhol’un yildizlart siirekli degisir ama kalici olan yildizlik
miiessesidir. Kisilerin ¢ok fazla bir 6nemi yoktur. Kalicilik degil, carpicilik ve
tiketime yonelik eglence onemlidir. Sohret yaptigi seyden dolayr degil, oldugu
seyden dolay: tnlidiir. Bu agidan bir “isim” olarak Warhol 60’larin asil sanatsal
sOhretidir. Warhol en basindan beri sohreti aramaktadir. Yildizin hazir bulunmasi
gibi 6geler onun sanatinin temelidir. Yabancilasmis modern Amerikan toplumunu
yansitmak ig¢in bu o6geleri itinayla kullanmistir. Warhol’un, “Gelecekte herkes en
azindan on bes dakika i¢in diinyaca inlii olacak” so6zii, esasinda onun sanata,
insanlara ve objelere bakisini ortaya koymaktadir. Hicbir sey ya da hi¢ kimse
digerinden daha oOnemli degildir. Bir c¢orba kutusu, sanatsal bir baglama
yerlestirildiginde nasil sanat eseri haline geldiyse, herhangi bir Kkisiyi medya

dolayimiyla izlemek de onu yildiz haline getirecektir. Corba kutusu gibi, sohretli
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Kisinin de bunu hak edecek pek bir sey yapmasina gerek yoktur, sadece iinlii olup,
onun i¢inde pasif kalmasi yeterlidir. Gergekte, bu tutum, Warhol’un basindan beri
sahip oldugu bir siipheyi yansitmaktadir (Koch, 1991:20-23).

2.3. Postmodern Donemde Sohret

20. ylizyilin 6zellikle ikinci yarisindaki degisimlerin etkisiyle, modernizm
eksenindeki insan-merkezli diisiince bi¢cimine olan inan¢ merkeziyetini kaybetmeye
baslamistir. Sonrasinda Aydinlanma diisiincesini temelden sorgulayarak olusan ve
“postmodern” olarak adlandirilan yeni bir durum ortaya ¢ikmistir. Postmodernizm
olarak adlandirilan bu diislince, modernizmin sonras1 ya da Otesi olarak
digtiniilmektedir. Postmodernistlerce, kiiltiirden, dilsel yapidan ve 6zneden tiimiiyle
bagimsiz nesnel bir gerceklik diisiinmek miimkiin degildir. Postmodern kuramin
onde gelenlerinden biri olan Baudrillard, toplumun ciddi bir degisim silirecinden
gectigini Ongdrmekte ve yasanilan degisimde yeni teknoloji ve enformasyon
bicimlerinin merkezi bir rol oynadigini soylemektedir. “Televizyon diinyadir”
Oonermesiyle goriislinii vurgulayan Baudrillard, enformasyon teknolojisi ve gelisen
iiretim gekillerinin “anlamlandirma kiiltiirliniin zaferi’ne yol actigini belirtmektedir
(Featherstone, 2005:26). Baudrillard’a gore mallarin kullanim degerleri 6nemini
yitirmekte, satin alinan ve tiiketilen seyler toplum tarafindan paylasilan bir isaretler
sistemi haline gelmektedir. Bu siire¢ icerisinde “gercek” diinyadaki olaylar giderek
kiltiirel alandan kaynaklanan modellerin ve mitolojilerin maddi ifadeleri haline
gelmektedir (Smith, 2005:297). “Kiltir” ile “gerceklik” arasindaki ayrimlar da
giderek kaybolmaktadir. Similasyon (taklit) ve simulacrum (benzesim)
Baudrillard’in ¢aligmalarindaki ana kavramlardandir ve “isaretin, isaret ettiginin
yerini almas1” siirecindeki dinamikleri anlatmaktadir (Gottdiener, 2005:256). Taklit
ve benzesim kavramlari, Disney diinyas1 gibi tema parklar, temal1 yerlesim siteleri,
uydu kentler, ger¢ek yasamdan bir kesit sunma iddiasinda olan TV programlari ve

medya olaylar1 gibi 6rneklerle agiklanabilmektedir (Smith, 2005:297).
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2.3.1. Postmodern Kiiltiir

Postmodernizm, kiiltirdeki yeni bicimsel Ozelliklerin  olusumunu,
modernlestirme, sanayi sonrasi tiikketim toplumu, medya ya da gdsteri toplumu veya
¢ok uluslu kapitalizm ile olusan, yeni toplumsal hayatla ve yeni bir ekonomik
diizenle iligkilendiren, donemlestirici bir kavram olarak tanimlanmaktadir
(Jameson, 2005:15). Tekin hakimiyetinin reddedilmesi ve ¢ok kiiltirliliigiin
benimsenmesi, eklektik tutumun ortaya c¢ikmasinin sebebi olarak goriilmektedir.
Se¢mecilik (eclecticism), ¢agdas genel kiiltliriin sifir noktas1 olarak goriilmektedir.
Postmodern kiiltiirde kisi, reggae dinler, western seyreder, 6glen yemeginde
McDonald’s hamburgeri, aksam yemeginde yerel bir yemek yer, Tokyo’da Paris
parfiimii kullanir, Hong Kong’da ge¢mise yonelik kiyafetler giyer, bilgi ise onun

i¢in televizyon oyunu konusundan 6teye gitmemektedir (Callinicos, 2001: 248).

2.3.2. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiiriin en 6nemli yardimcilar1 reklamlar, medya, miizik ve kiiltiir
lizerinde de cinsiyet propagandasit olarak goriilmektedir. Televizyon filmleri,
popiiler miizik ve popiiler kiiltiir topluma erkeklik ve disilik hakkinda mesajlar
iletmektedir. Televizyonda ailesinin kiyafetleri iizerindeki lekelerin dniine gegmeyi
umutsuzca deneyen endiseli ev kadinlarini, zayiflamayr kafasina takmis geng
bayanlar1 ya da dogru pantolonu giyip, dogru parfiimii ve kozmetik {iriinlerini
kullanarak erkeklerin dikkatini ¢eken kadinlar gdsterilmektedir (Unlii, 2004:258).
Imgelerle, tiiketilen nesnelerin yer degistirdigi toplumsal iliskilerin var oldugu
glinimiizde, imgeler, disiinceler ve duygular diger sistemin gostergelerinden
irlinlere aktarilmaktadirlar (Williamson, 2001:29). Glinlimiizde tiiketilen iirlinler ile
degerler arasindaki iliski, reklamlar araciligi ile iiretilmektedir. Duygular satin
almacak {iriinlere yapistirilarak reklamlarda kurgulanmaktadir. imaj, tiiketim
kiiltiirii i¢cin Onemlidir. Bireyleri moda yoluyla tiiketime tesvik etmek amaciyla
sorgusuzca kabul edilen pek ¢ok ikon yaratilarak kiiltiirel donlisiim gergeklestirilir.
Ikonlar, nesne olabilecegi gibi birey de olabilir. Imaj yaratiminda birgok islem
bilingli olarak yapilir ve Onemli olanda bunlar1 goriiniir bir bi¢imde acikca

sunmaktir (Robins, 1999: 245). Oyle ki pek ¢ok imaj “ikon” haline gelecek kadar
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yayllmakta ve zihinlere yerlestirilmektedir. Dini simge olarak Isa’nin ¢armiha
gerilmis resmi, siyasi olarak Che’nin resimleri milyonlarca insan tarafindan bir ikon

olarak benimsenmistir.

Jasper John’un ve Robert Rauschenberg’in onciilik ettigi pop-art sanat
akimi, Andy Warhol ile doruk noktasina ulagmaktadir. Marilyn Monroe, Elvis
Presley gibi iinliilleri degisik renk fonlarinda olusturdugu dortli ¢ergeveye
yerlestiren Andy Warhol, Pop-arti farkli bir alana tasiyarak insanligi adim1 ikon
koydugu yeni bir kavramla tamistirmistir. ikon, topluluklara yon veren anlamindan
farkli olarak daha patolojik diizeye ulasmistir. Marilyn Monroe, yalnizca kendi
doneminde efsane iken, Warhol ile giiniimiizde dahi hatirlanan bir ilaheye
doniismiistiir. Televizyon ve medyanin, popiiler olan1 toplumun gdéziinlin igine
sokarcasina gosterme ¢abasi, popiiler kiiltiiriin simdiye kadar ulagsamadigi onemi
kazanmasina yol agmustir. Insanlar, popiileri tarz olarak benimsedigi siirece degerli
sayllmaktadirlar. Internet, medya, kiiltiir, reklam gibi toplum iizerinde etkili araglar
popiilaritenin kolesi haline gelmistir (Kara, 2014:39). Ge¢mis donemlerde sohretler
toplumun yiiksek kesiminden seg¢ilmis bireyler olurken giliniimiizde medyanin
tirettigi “kelebek Omiirlii” meshurlardan olusmustur. Dolayisiyla kisa vadede elde
edilen sohret gegmis donemlerdeki kadar kalict olmamakta ve medya olusturdugu
sOhretleri her donem yenisiyle degistirmektedir. Uzun siire albiim yapmamis bir
sanat¢1 ya da herhangi bir televizyon programina ¢ikmamis bir {inlii, bir siire sonra
unutulmaya baslamaktadir. Sosyal medyada paylasilan caps, video, yorum, fotograf,
durum vb. seyler toplumun ilgisini kisa siirede ve kisa siireligine ¢ekmektedir. Uzun

Omiirlii olmayan bu durumlar bireylerin zihninden bir siire sonra kaybolmaktadir.

2.4. Yazih Medya ve Sohret Kiiltiirii

19. Yiizyila kadar diinya capinda egemen olan siyasi anlayis ve yasanan
toplumsal gelismelerin izleri yazili basmna da yansimistir. Demokratiklesme
siirecinde gazeteler siyasilerin eylem ve sdylemlerine odakli yayinlar yapmislardir.
19. Yiizyila kadar basin orta ve iist sinif insanlarin kullandig1 bir haber kaynagiyda.
Halkin ¢ogunlugunun okuma yazma bilmemesinden dolayi, devlet ve kilise gibi
itibar sahibi kurumlar ve lilke ya da sehir sehir gezen tecriibe sahibi kisiler onlar

i¢in haber kaynag niteligindeydi (Hobsbawn, 2003:19-20).
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19. yilizyilin ortalarindan itibaren, gazeteler sadece siyasi ve ekonomik
meseleleri takip edebilmek acisindan degil, kiiltiir sayfalarindaki eglenceli yazilar
okumak i¢inde tercih edilir hale gelmistir. Gazetelerin bilgilendirme islevinin
yaninda tefrika vyazilarla, eglencelik islevinin de fark edilmesiyle, kiltiir
sayfalarinda onemsiz meselelerden bahsedilse de, sarkastik ve dalga gecer bir
havada yazilan yazilar kent hayatinin giindelik kosturmasi igindeki siradan
insanlara cazip gelmeye baslamistir. Bu sayfalar toplumun esitsizliklerle oriilii
yapisini ifsa etmekten uzak, baska insanlari hor goérmek, asagilamak {iizerine
kurulmus bir eglence anlayisi tasimaktaydi. Yeni belirmeye baslayan bu edebi tiir,
insanlara modern hayatin kosusturmasinda kisa eglencelik zamanlar yaratmaktaydi
(Oskay, 1997:292-294).

Kentlerdeki kalabaligin siyasetten uzaklagsmaya baslamasi ile birlikte
gazetelerde de bu kentli insanlara cazip gelecek, eglencelik konular yer almaya
baslamistir. Reklamlarin da gazeteye girmesiyle beraber maliyetlerin ucuzlamasi,
gazetelerde kitlenin sevecegi, korkacagi ve onu heyecanlandiracak tarzda
sansasyonel unsurlara sik¢a yer verilmesine neden olmustur (Oskay, 1997:108).
Gazete sahipleri tarafindan sohretin getirdigi ekonomik gelirin fark edilmesi ve
gazete sayfalarinin sayisinda artis olmasi, gazetelerin renkli basim yoluyla
sOhretlere sayfalarinda yer vermek i¢in adeta birbirleriyle yarismalarina sebep
olmustur. Sohretlerin, tiikketimi arttirma potansiyeli nedeniyle gazeteler gerek
magazin haberleriyle, gerekse de reklamlarla pek ¢ok iinliiye ciddi oranda yatirim
yapmislar ve karsilifinda hem daha fazla tiraj hem de daha fazla reklam geliri

kazanmislardir (Arik, 2013:99).

20. Yiizyildan itibaren gazetelerde sohretlere ¢ok daha fazla yer verilmeye
baslanmistir. Ozellikle magazin ve sansasyonel habercilife yonelen gazeteler
sOhretlerden yardim almaya bagslamislar ve pek cok ismin séhret mertebesine
ulagsmasina sebep olmuslardir. Yasanan toplumsal doniisiimle birlikte pek ¢ok ciddi
gazete bile, sohretlere kapilarini sonuna kadar agmis, 6zellikle 80°li yillarla birlikte
yogunlasan tiiketim toplumu tartigmalarina, gazeteler rengarenk iinliilerle
katilmiglardir (Arik, 2013:99). Tiiketimin arttirilmasiyla, kapitalist sistemin
metalastirici etkisi, gazeteler, romanlar, kisacasi her tiirlii fantazya iiretiminde de

goriillmeye baslanmistir. Bu donemlerde sanatgilar, kapitalizmin tuzaklarindan,
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standartlastiric1  etkisinden kagmaya caligsalar da bu durum pekte miimkiin

olmamistir (Oskay, 1993:83).

Tiirkiye’de yazili basinin tarihine bakildiginda da, basmmin magazin
haberlerinin popiilerlesmesinde ve yeni sohretler yaratilmasinda onemli bir rol
istlendigi goriilmektedir. Magazin; 1-Halkin ¢ogunlugunu ilgilendirecek, c¢esitli
konulardan s6z eden, bol resimli yayin, 2-Genellikle sanat, eglence ve spor
diinyasinda taninmis kisilerle ilgili haber ve yorum, 3-Genis izleyici yiginlarinin
ilgisini ¢ekebilecek degisik konulardan olusmus izlence olarak tanimlanmaktadir
(www.nedirnedemek.com). Tiim bu tanimlamalar dogrultusunda toplum tarafindan
one cikarilmis kisilikler ve yasantilar1 {izerinden iiretim yapan habercilik anlayisi
igin magazin haberciligi tanimi yapilabilmektedir. Toplumda ikon olarak goriilen
sOhretler magazin medyasinda yer almaktadirlar Tiirkiye ve diger pek c¢ok iilkede,
magazin haberciliginin Orneklerine rastlanilmaktadir. Magazinin her egitim
diizeyinden okura kolaylikla hitap edebilmesi, magazin haberlerini popiiler hale
getirmektedir. Magazinlesmis metinlerin Orneklerine ilk olarak yazili basinda
rastlanilmaktadir. Tiirkiye’de cumhuriyet donemi sonrasi gazetelerde ve gazete
mansetlerinde ¢ok sik olmasa da magazin haberlerine yer verilmistir. Cumhuriyet
sonrast donemde Ozellikle kadinin toplumda One ¢ikmasiyla gazeteler giizellik
yarismalar1 diizenlemislerdir. Ornegin; 23 Nisan 1929 tarihli cumhuriyet gazetesi
manget sayfasinda giizellik yarigmasi ile ilgili yapilan haberde cumhuriyet donemi

sonras1 yeni sOhretler aranmasinda gazetelerden yararlanildig: goriilmektedir.
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Gorsel 2. 23 Nisan 1929 Cumhuriyet Gazetesi manset sayfasi: Ilk giizellik

yarigmasi duyurusu

Tirkiye’de 1938 yili sonrasi yasanan siyasi donemde, 1960 yilina kadar
genellikle gazetelerin manset sayfalarinda siyasi haberlere ve diinya starlar
hakkinda magazin haberlerine yer verilmistir. Ayrica 60’11 yillarin sonlarina dogru,
sadece donemin yildizlariyla ilgili mesleki ya da 6zel yasam hakkinda haberlere yer
veren magazin dergileri iiretilmistir. Magazin dergileri donemin rekabet ortaminda
daha fazla tiraj i¢in yarigmalar diizenlemekte yada okur sayisini arttirmak igin
hediyeler vermekteydiler. Ornegin; 1956°da yaymlanmaya baslayan haftalik
popiiler kiiltiir dergisi olan Ses Dergisi’nin 6zellikle 60’larda magazin ve sinemanin
sOhret iretim mekanizmast oldugu goriilmektedir. Ressam Fikret Mualla’nin
cizimler yaptigi, Bedri Rahmi Eyiipoglu’nun yazilar yazdigi Ses Dergisi, i¢eriginde
donemin sanat, sinema, moda ve miizik diinyasindan haberlere yer vermistir.
Donemin bilinen sanatgilarin evlilikleri, ¢ocuklari, bosanmalari, tatilleri kisacasi
0zel hayatlar ile ilgili yayinlar1 okuyucu da biiyiik ilgi uyandirmaktaydi. Derginin

diizenledigi yarismalarla sohret olan bircok Yesilgam oyuncusu bulunmaktadir.
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Film sirket sahipleri ve Ses Dergisi yazarlarinin jiirilik yaptigi yarigmalarda
donemin yildizlart se¢ilmekteydi. Ediz Hun, Hiilya Kogyigit, Gililsen Bubikoglu,
Tarik Akan, Ajda Pekkan, ve Kadir Inanir gibi Yesilcam oyuncular1 Ses Dergisi’nin
diizenledigi yarismalardan ¢ikan ve sinema sektoriinde tutunan sohretlere ornek
olarak gosterilebilmektedir. Tiim bunlarin 1s18inda insanlarin bir sekilde {inlii olmak
icin bagvurduklar1 yarigmalar sonucunda sohretin devamliligi ve kaliciligi adina
diger kitle iletisim araglarinin destekleyici gii¢ olduklar1 goriilmektedir. Kitle
iletisim araglarinin ayni zamanlarda gesitlenmesi diger iletisim araglar1 vasitasiyla
da iinlii olan kisilerle ilgili haberler yayilmaya baslanmistir. Ornegin; 5 Subat 1964
yilinda Yeni Asir gazetesinde sinema aktorii ve tiyatro oyuncusu Fikret Hakan’in

0zel yasamiyla ilgili habere gazetenin manget sayfasinda yer verilmistir.

g9 oo | F. Hakan,
dordiincii
. karisindan

Gorsel 3. 5 Subat 1964 Yeni Asir gazetesi manset sayfasi: Donemin sohretlerinin

yazil1 basina yanstyan giinliik hayatlarindan bir 6rnek

1960 ve sonrasi donem itibariyle radyo ve televizyonun yeni yildizlarin
liretimine olanak sagladigi goriilmektedir. Bu donem gazete haberlerinde siklikla

yildizlarla ilgili haberlere rastlanilmaktadir.
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1980 sonrasinda yasanan gelismelerden bu yana haberciligin donistiigi,
popiilerleserek siyasal ve ekonomik konulara dair haberlerde bile gazetecilik
ilkelerinin ihlal edildigi gozlemlenmektedir (Inal, 1999: 16). Tiirk toplumu 1980 ve
1990’11 yillar arasinda siyasi ve ekonomik anlamda zor bir doneme girmistir.
kamusal yararin olmadigi ve iletisim alanindaki gelismelerin de bundan nasibini

aldig1 bir doneme girilmistir (Aksoy, 1994:12).

Gazetelerin ~ yayimladiklar1  eklerden de medyanin magazinlestigi
goriilmektedir. Gazetelerin hafta sonlarinda yayimladiklar1 magazin ekleri, farkli
bir yayincilik anlayisiyla okurlara sunulmaktadir. Tiirkiye’de Sabah gazetesi
Samdan, Posta gazetesi Dolce, Star gazetesi Starlife ve Aksam gazetesi ise Kapris
adli eklerle okurlarina seslenmektedir. Dagtas bu eklerin gazete ilavesi olarak
goriinse de bir iicret karsiliginda satisa sunuldugunu ve cok renkli, bol fotografli
kisa metinlerden olustugunu ifade etmistir. Eklerin konularinin ise {nliilerin
kullandig1 tiiketim malzemeleri (taki, aksesuar vb.) ve yasam tarzlari oldugunu

belitmistir (2005:77).

Magazin haberlerinin kaynagini olusturan iinliilerin, 6zel hayatlarinin desifre
edilmesi ve bu hayatlara Ozenilmesi ya da bireyin kendini bu hayatla
Ozdeslestirmesi, magazin eklerinin belli bir sinif/kitle tarafindan daha ¢ok tercih
edilmesine sebebiyet vermektedir. Bir anlamda {inliilerin yasam tarzlarinin hayalini
kuran siradan insanlar magazin ekleriyle bu hayallerini doyuma ulastirmaktadir.
Boylece wulasilamaz olan hayatlar hakkinda olusan merak duygusu da
giderilmektedir. Kendi okudugu gazetenin, tipatip ayniSinin otobiiste, berberde,
komsularinda tiiketildigine tanik olan gazete okuru, hayali diinyanin giindelik
hayata koklerini siki sikiya salmis oldugu konusunda teskin edilmis olmaktadir
(Anderson, 1995:39,48-50).

Tiirkiye’de 1990’larla birlikte Tiirk insan1 daha bireysel davranislar
sergilemeye baslamistir. Bireysel diisiinen ve yasayan insan tipolojisi 1980’lerin
ortasinda yayginlasan sz, imge ve goriinti patlamasinin sonucu olarak
goriilmektedir (Oktay, 1987: 95-100). Bu patlama Giirbilek’e gore, etkilesimde olan
bir¢ok unsurun kesismesiyle olusmustur. Kiiltiir piyasa taleplerine goére sekillenen

bir unsur olmus Reklamcilik ise, imaj olusturarak sonsuz sayida imgeyi dolasima
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sokmustur. Ornegin, Tiirkiye’de mahrem kabul edilen Cinsellik konusu 1980l
yillarla birlikte giindem olmustur. Toplumsal cinsiyetler (escinseller, lezbiyenler,
biseksiieller, travestiler, transseksiieller vb.) smiflandirilmistir (1992: 16-17).
199011 yillardan itibaren hakim olan kapitalist anlayis bireylerde tek tiplesmeye

neden olmus ve tek tiplesme sorunu medyaya da yansimistir.

Yildiz olma, yildizlasma ve yildiz olmaya calisma kavramlart modern
diinyanin olgusu olarak goriilmektedir. Her geg¢en giin yeni bir yildiz adayi
olugsmakta ve bunlar arasindan dogru stratejiyi bulanlar kalic1 hale gelmektedirler.
Yiiksel’e gore sistem bir¢ok yildiz liretmekte ve bunlardan bir kaci gergek yildiz
haline gelmektedir. Yiiksel, yildizin yetenege ihtiyaci olmadigin1 ve bazen yetenegi
olsa da yildizlasmamis bir¢cok kisinin oldugunu savunmaktadir. (2001:32-33).
Nitekim tarihsel siirece bakildiginda yetenegin basat unsur olmasinin yani sira
kalicilik i¢in de zaman, sabir ve basarinin kitleleri etkilemede ve yildizlasmada

onemli unsurlar oldugu goriilmektedir.

2.5. Radyo ve Sohret Kiiltiirii

1900’14 yillarin baslarinda ilk radyo yayini denemeleri sonucunda bir
konserden canli yayin yapildigi ve bunu dinleyen kitlenin bu durumu saskinlikla
karsiladigr belirtilmistir. O donem amator yayincilarin bilingsizce yayin yapmasi
cevredeki konusmalarin ve miizigin birbirine karismasina neden oldugu
bilinmektedir. ABD bu durumdan dolayr 1912 yilinda izinli yayin yapilmasina
karar vermistir. Birinci ve ikinci diinya savasi sirasinda radyo propaganda araci
olarak kullanilmistir. ABD’de 1927-45 yillar1 aras1 radyonun en parlak dénemleri
yasanmistir. 1935 yilinda FM bandinin bulunmasiyla kaliteli ses yayinina
baslanmistir. Ikinci Diinya Savasi’nin bitmesi televizyon yaymlarini hizlandirmis
ve ilk yayinlar baglamigtir. Ses ve goriintiiyli ayn1 anda veren televizyon, radyonun
altin ¢aginin sonunu getirmistir.1960 yilinda evde isyerinde arabada hatta kii¢lik
alicilarla yolda yiiriirken bile dinlenebilen radyonun {iretilmesi radyoculugun
tekrardan toparlanmasini saglamistir (http://www.megep.meb.gov.tr). Tiirkiye’de
radyonun tarihgesinin 6zel yayinlar ile basladifi goriilmektedir. Ozel yaynlar
oncesinde TRT doneminde memleketin degisik illerinde gii¢lii radyo istasyonlari

kurulmus ve tam giin yaymn yapilmistir. Ayni yil, i¢inde birden fazla kii¢iik boliim
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barindiran ‘kusak programlarin’ yayinina baslanmis ve daha sonralar1 baslayan
“Arkast Yarin” ve “Radyo Tiyatrosu” gibi radyo dramlari, biiyiik dinleyici
Kitlelerine ulasmistir. TRT yayin agini1 Tirkiye disina genisleterek bir¢ok dilde
yaymn yapmaya baslamistir. Ozel radyolarin kurulmasi ile 6zel radyo yayincilig

baslamistir.

1992 yilinda “Kent FM” ilk 6zel radyo yaymni yapmistir. Ardindan Siiper
FM, Metro FM, Istanbul FM, Best FM gibi 6zel radyolar faaliyete gegmistir.
Yabanci pop ve arabesk miizik tiirleri, 6zel radyolarda ilgi gOomistiir.
(www.megep.meb.gov.tr). Televizyonun etkin olmasimna kadar toplumun
cogunlugunu olusturan kadinlar ve gengler radyo yayinlarini ve yildizlarini takip

etmislerdir.

Radyonun popiiler oldugu yillarda, radyoya ¢ikmak s6hret olmak anlamina
gelmektedir. Bu ylizden Diinyada ve Tiirkiye’de pek ¢ok sohret radyo araciligiyla
tine kavusmustur. Radyo programcisi fiziksel olarak goriiniir olmasa da sesi ile
ulastigt her yerde hayran kitlesi olusturmayi basarmistir. Spikerler de en az
yorumcular kadar halkin sevgisini kazanmiglardir. Emel Gazimihal, Selahattin
Kiiciik, Tarik Giircan, Julide Giilizar, Ulkii Giray, Zafer Cilasun, program
sunanlardan Baki Sitha Edipoglu, Orhan Boran, Esref Sefik hemen akla gelenlerdir
ve bu isimlerin televizyonun ilk yillarinda da yer almislardir (Eryilmaz, 2005:46).
Radyolarin 6zellestirilmesiyle daha ¢ok miizik agirlikli yayinlar Tiirkiye’de Safiye
Ayla, Miinir Nurettin Selguk ya da Hamiyet Yiiceses gibi iinlii isimlerin sOhret
olmasimma ve soOhretlerini siirdiirmelerine katki saglamistir. Ahiska’ya gore;
Radyonun en 6nemli 6zelliklerinden birisi, “kulakla gérmeye” imkan tanimasidir.
Radyo, dinleyicisinin hayal giiciinii “insanlar1 da sesleri kadar giizel tasavvur etmek
icin” serbest birakmaktadir (Ahiska, 2005:20). Radyocularin yiizlerini gostermedigi,
isimlerini soylemedigi, gizemli oldugu yillarda, dinleyicilerin radyodaki seslerle
kurdugu hayallerde ¢izilen resimler, renkli kutu televizyonun etkinlik kazanmasiyla
sesiyle inlii olan ancak vyiizii bilinmeyen sohretler goriiciiye ¢ikmislardir.
Tiirkiye’de once radyo programlariyla sohret olan ve daha sonra televizyon ile
sOhretini siirdiiren tnlillere 6rnek olarak Okan Bayiilgen verilebilir. Bayiilgen
radyonun ozellesmesiyle ivme kazandigi 1991 yilinda Kent FM’de radyoculuga

baslamistir. Ardindan radyoda haber spikerligi ve programcilik da yaparak cesitli
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radyolarda c¢alismistir. 1998 ve 1999 yilinda Radyo D’deki “Hayat Bilgisi”
programiyla dikkat ¢ekmistir. Televizyonda “Gece Kusu” programiyla da iiniinii
gorsel ortamda devam ettirmistir. Miizik diinyasindan Mustafa Sandal, Serdar Ortag,
Gokhan Ozen gibi drnekler de gosterilebilir. Komedyenlerden Yavuz Seckin, Kadir
Copdemir ve Beyazit Oztiirk de radyo ile iinlii olanlar arasindadir. Eskisehir’de
radyoculuga baslayan Beyazit Oztiirk, 6zel radyolarin hizla arttig1 bir donemde, ev
arkadasiyla birlikte Eskisehir’de bir radyoda c¢alismaya baslamistir. “R” harfini
telaffuz edememesi nedeniyle, bir siire radyoda program hazirlamistir. Daha sonra
sinirlar1 asarak sesini dinleyicilere ulastiran Oztiirk, esprili programlariyla radyo
dinleyicisinin dikkatini ¢ekmis ve “Gen¢ Radyo”da program sunmaya baslamistir.
“Gece Tavugu” adli programiyla profesyonel radyo yayinciligina baslayan Beyaz’in
radyo diinyasinda yildiz1 parlamaya baslamistir. 1990’larda radyoculukla baslayan,
televizyon programlari ve stand-up sovlariyla devam eden Kkariyerine, dizileri,

sinema filmlerini ve bir tiirkii albiimiini eklemistir.

Radyo bir bos zaman etkinligi olarak giindelik hayatin sikintilarini
unutturma, eglendirme ve oyalama islevleriyle One c¢ikmistir. Televizyonun
yayginlagsmasina kadar gegen siiregte radyo, hem siyasi propaganda ve haber, hem
de eglence araci olarak giindelik hayatta 6nemli bir rol iistlenmistir. 2000 °1i yillarin

internet teknolojisiyle nostaljik imgesel boyutu daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir.

2.6. Sinema ve Sohret Kiiltiirii

Sohretin  sahnelenmesi ve toplumda o©ne c¢ikisinin fotografin icadiyla
basladigi one stirtilmektedir. Kamusal imge topluma sunulan yliziin yiiceltilmesi ve
yayllmasinda onemli goriilmektedir (Rojek, 2003:131). 24 kare fotografin artarda
dizilimiyle hareketli fotograf icat edilmis ve bu bulus kameranin ardindan da
sinemanin dogusuna imkan saglamistir. Edison’un kameray1 icad etmesinden ¢ok
Lumierre kardeslerin sinematografiyi bulusu sinemanin miladi olarak kabul
edilmektedir. Sinema tarihinin ilk filmi, Lumierre kardeslerin ¢ektigi fabrika ¢ikisi
paydos eden iscilerin olusturdugu goriintiiler olarak tarihe ge¢mistir. Daha sonra bir
trenin gara girisini ¢eken Lumierre kardesler filmi gosterime sunduklarinda
izleyiciler korkmuslardir. Trenin f{istlerine dogru geldigini diisiinerek telasa

kapilmis ve salonu terk etmislerdir. Sinemanin dogusunda Lumierre kardeslerin
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cekmis oldugu goriintillerde sOhret yaratma kaygisi olmadan giinlik yasamdan

goriintiiler elde edilmistir.

Sinema ve sOhret iliskisi sinemanin ticarilesmesi ile daha da belirgin hale
gelmistir. Sinema, sohret kiiltiirii agisindan son derece dnemli bir kitle iletisim araci
konumundadir. Ozellikle kurumsallastign Hollywood {iriinii ‘yildiz sistemi’ ile
sOhret odakli bir yayilim politikast benimsemis ve uzun yillar boyunca hem kim-
lerin sohret olacagi noktasinda belirleyici olmus, hem de halk ile sohretleri bu-
lusturan en etkili ara¢ konumuna yiikselmistir. Hollywood’da, daha heniiz
1920’lerde filmlere esas parayi saglayan gise basarisinin yildizlarin basarisina bagl
oldugu anlasilmis ve yildizlara dayali bir sistem, yeni bir yapimci kusaginin elinde
devreye sokulmustur. Kisacasi ‘yildiz sistemi’ olarak adlandirilan bu yeni diizende,
yildizlarla uzun siireli anlagsmalar imzalanmis ve sohretler siki bir sekilde
denetlenmistir. Tiim diinyada sinema, yildiz lireten ve kahramanlarini mitlestiren
goriiniimii ile s6hret kiiltiirinde ¢ok 6zel bir yere sahip olmustur. Tiirkiye’de de
Ayhan Isik’tan Tirkan Soray’a, Kemal Sunal’dan Cahide Sonku’ya varincaya degin

pek ¢ok iinlii, sinema sayesinde s6hret olmustur (Arik, 2013:99-100).

Sinema ile tretilen sohret iliskisini anlamak i¢in Amerikan sinemasindaki
Hollywood yildiz sistemine bakmak anlamli olacaktir. Amerikan sinemasinda ilk
sOhret olarak Marry Pickford ¢ocuk kadin karakterleriyle iin kazanmistir. O
donemde Pickford imajiyla biitiinlesmis olan bu kadin-gocuk tiplemelerinin
Amerikan ekonomisiyle dogrudan iliskisi vardir. Degerlerin ve yasam tarzlarinin
hizla degismekte oldugu bir donemde, rekabet¢i ekonomik diizen iginde giivensizlik
duyan orta simif ve alt sinif {iyeleri, bu filmlerde huzur buluyordu. Melodram tiirii
iginde sorunlarin basit yollarla ¢6ziilmesi, ¢ocuk-kadinlarin yetiskinler diinyasina
masumane Yyaklasimlari, kacis¢1 fantezi arayislarint beslemekteydi (Prigozy,
1980:198-199). Pickford hayranlari, onun ¢ok iyi rol yaptigint diisiiniiyorlardi.
Dergilerdeki hayran yorumlar: séyle diyordu: “Mary Pickford bir harika, yaptigina
sadece oyunculuk demek miimkiin degil. Sahnenin Gtesine gegiyor. Canlandirdigi
karakterler sanki gercek. Kameraya direkt olarak bakmiyor, onun bu dogal ve zarif
tarziyla kendine has bir havas: var” (Barbas, 2001:40-41). Pickford’la birlikte
oyunculugun niteligi de degismis daha dogal abartidan uzak ve ger¢ege yakin

oyunculuklar sergilenmeye baslanmistir. Oyuncular tipki Umberto Eco ve Jean
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Boudrillard tarafindan gelistirilen hiper gergeklik kavramindaki gibi ger¢ekten daha
gercek bir diinyay1 canlandirmaya calismiglardir. Kapitalizme 6zgii bir kurum olan
yildiz sistemi, Amerika’da baslayip hizla diger iilkelere de yayilmistir. Sinemanin
kitlesel bir eglence aracina doniismesi, oyuncuyu yildizlastirarak, pazarda meta
degeri olan bir iiriin haline getirmistir. Izleyici goziinde yildiz, bir oyuncunun ¢ok
otesinde, giyimi, konusmasi, yasam bigimi ile bir ikon haline gelmistir. izleyicinin
Ozlemini g¢ektigi seylerin de bir sembolii olmaya baslamistir (Koncavar, 2000:75).
Hollywood tarzi sinema bir tiir ve yildiz sistemi olarak diger iilkelerdeki sinema

sektoriine de yansimis ve katki saglamistir.

Birinci Diinya Savasi boyunca Tiirkiye’de sinema adina siirdiiriilen
caligsmalar, savas kosullar1 nedeniyle Ordu biinyesinde yiiriitiilmiistiir. Bu donemde,
Ordu Film Dairesi’nin olusturulmasi ile birlikte, savasla ilgili, Baskomutani1 ya da
Padisahi konu alan belgeseller ¢ekilmistir. Tiyatrocular donemi olarak adlandirilan
1922-1939 yillar1 arasinda Muhsin Ertugrul Tiirk sinemasinda yapimei, yonetmen,
senarist ve oyuncu olarak hizmet vermistir. 17 yil boyunca bir¢cok eser veren
Ertugrul, 1934 yilindan sonra kendi hesabina calismaya baslamistir. ‘Aysel, Batakl
Damin Kiz1’ adli filminde Bursa’nin Calikdy sakinlerinin figliranlik yapmiglaridir,
ayni zamanda Tiirk sinemasinda Cahide Sonku efsanesinin de baslangici da bu film
olarak bilinmektedir (www.arsiv.ntv.com.tr). 40’1 yillardan itibaren bir tiir gecis
donemine giren Tirk sinemas: tiyatronun hakimiyetinden siyrilmaya baslamigtir.
Bu donemde {iretilen filmler daha sonra gelecek Sinemacilar Donemi ig¢in bir 6n
hazirlik olmustur. Yesilcam sinemas1 melodramin giiciiyle kendi yildiz oyuncularini
ve formiillerini yaratirken, seri iiretime gecilince bazi seneler 300’ asan film
sayilarina ulasilmistir Tiirkiye’nin de igine girdigi ekonomik gelisme trendi, halkin
yasam standartlarinda ve tarzinda Onemli bir degisim siirecini de beraberinde
getirmistir. Bir ‘eglenme bi¢imi’ olarak sinema da bu degisimden payini almis ve
kitlelerin giindelik yasam kiiltiiriiniin giderek agirligi artan bir parcasi haline

gelmistir.

Sinemacilar dénemi 1952-1963 yillar1 arasinda Liitfi Omer Akad’in
onderliginde ortaya ¢ikmistir. Dénemin, 6nemli isimlerinden Liitfi O. Akad’in
yanisira Metin Erksan, Atif Yilmaz Batibeki, Osman Fahir Seden ve Memduh Un

gibi isimler 6ne ¢ikmistir (arsiv.ntv.com.tr). Sinemacilar doneminde yapilan her
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film sohret iiretimine de katki saglamistir. Bu donemde Yesilgam filmleriyle
Tirkan Soray, Filiz Akin, Ediz Hun, Ayhan Isik, Erol Tas, Ferdi Tayfur gibi
sOhretlerin 6ne ¢iktigr goriilmektedir. Sinemada sohret sadece yildiz iiretimi ile
degil aym1 zamanda filmlerde konu olarak da islenmistir. Ornegin Amerikan
sinemasinda The Truman Show olarak gosterilen filmin konusuna bakildiginda
Truman isimli karakter ve onun etrafinda sekillenen toplum yapisi izleyiciye
gosterilmistir. Tiirk sinemasinda Biilent Ersoy’un basroliinii oynadigi S6hretin Sonu
isimli filmde ise s6hret olmanin tiim boyutlar1 bir sanat¢i olarak Biilent Ersoy
lizerinden gosterilmistir. Gegmisten giinlimiize kadar sinema ve sohret iligkisinin
sik1 sikiya birbirine bagli oldugu goriilmektedir. Gegmiste sinema, sOhret iiretimi
baglaminda basat rol {lstlenirken giliniimiiz sinemasinda bu durum doniisiime
ugramistir. 21. Yiizyil sinemas1 s6hret iiretiminden ¢ok var olan sohretler lizerinden
varhigini siirdiirmektedir. Oyle ki televizyonda yayilanan bir dizinin begenilmesi
ve izleyici kitlesinin fazla olmasini firsat bilen yapimcilar ya da ydnetmenler,
dizinin birbirine yakisan karakterleri ve dizinin konusu iizerinden dizilerin devam
filmlerini ¢ekmektedirler. Bu duruma somut bir 6érnek olarak Asmali Konak dizisi
ornek gosterilebilmektedir. Asmali Konak dizisinin basrol oyunculari Nurgiil
Yesilgay ve Ozcan Deniz’in oyunculuklar1 ve dizinin konusu dikkat cektiginden
biiytik bir izleyici kitlesi tarafindan takip edilmistir. Dizinin final bdlimi sinemaya
uyarlanarak sinemaya azalan ilginin tekrar kazandirilmasi igin bilindik sohretlere
duyulan hayranlik yoluyla bireyler sinemaya yonlendirilmislerdir. Daha giincel bir
ornek ile agiklanmasi gerekirse; Kiralik Ask dizisi oyuncular1 El¢in Sangu ve Barig
Ardug oOzellikle geng kitlelerce birbirine yakistirilan ve hayranlikla takip edilen
tinliiler arasindadir. Onlara duyulan bu hayranlik film sektoriince firsata
doniistiiriilerek Elgin Sangu ve Barig Ardug’un basrollerini oynadigir “Mutluluk
Zamani1” isimli film ¢ekilmistir. Film daha Once hayranlik duyulan {nliler
vasitasiyla izleyicileri sinemaya c¢ekmistir. Bu baglamda 21. Yiizyill medyasinda
doniistimlerin yasandigi goriilmektedir. Farkli medyalar arasinda da bir iliskinin
oldugunu sOylemek miimkiin hale gelmektedir. 19. ve 20. Yiizyilda sinema
sektoriinde yildizlagsan iinliilerin séhret olma gecmisleri sadece bir kitle iletisim

araci ile olmamistir. Radyo ile sohret olup sinema ya da televizyona da gecis
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saglanabilmekte ve ya da tam tersi radyo, televizyon ile sohret olamayanlar sinema

ile bir seferde sohret olabilmektedirler.

2.7. Televizyon ve Sohret Kiiltiirii

Ikinci Diinya Savasimin bitimiyle birlikte radyonun ve sinemanin yerine
televizyon gegmeye baslamistir. Ik etapta sadece resim ve fotograflar gosterilirken
daha sonra haberler, miizik programlar1 yarigmalar yayinlanmigtir. 1955-1956
yilinda televizyon drama dizileriyle izleyici kitlesini attirmistir. Diziler tiyatro

oyunu gibi canli yayinlanmislardir.

Tiirkiye’de televizyon yayinciligt TRT nin yapmis oldugu deneme yayinlari
ile baglamigtir. Bu donemdeki yayinlarin igerikleri incelendiginde yayincilarin
eglenceyi bir amag¢ degil; ara¢ olarak gordiigii ve programlari bu felsefe ile
olusturdugu goriilmektedir. Yani televizyon TRT tarafindan bir eglence araci degil;
kiiltiir ve egitim araci olarak goriilmekteydi. 1970’lerde TRT, Metin Erksan ve
Litfi Akad gibi onemli yonetmenlere televizyon dizileri c¢ektirerek yayin saatini
arttirmistir. 1980°lerde renkli televizyonun iiretilmistir. Ayrica bu yillarda egitim

programlarina da 6nem verilmistir (Www.megep.meb.gov.tr).

Starl (Magic Box) kanalinin yayin hayatina baglamasi ile 6zel kanallar yayin
hayatinda yer alamaya baslamistir. Ozel kanallar ilk doénemde c¢anak anten
yardimiyla izlenebilmekteydi. Starl’in yayin politikasinin eglence odakli olmasi ve
izleyici igin igerik {iretmesi yayinlarinin izleyiciler tarafindan tercih edilmesini
saglamistir. Daha sonra Show TV, ATV gibi diger kanallarda yaymn yapmaya
baslamislardir. Kitle iletisim araglarinin ve haberlesme sistemlerinin gelismesiyle
birlikte medya cesitli kanallar vasitasiyla, her mekana girmeye baslamistir. Boyle
bir ortamda yetisen bireyler kendim duygusunu, kendinin yansiyan imgesinden

degil, kitle iletisim araglarinin popiiler ikonlarindan almaktadir.

20. Yiizyilda yasanan gelismeler 1s1ginda 1990’11 yillarda televizyon
yayinlarinda gazete ve radyoda oldugu gibi magazinin etkilerinden s6z etmek
miimkiindiir. Ergiil’e gore, “Toplumun kendi icerisinde iirettigi (folk kiiltiiri,
popiiler kiiltiir vb.) kiiltiirel degerleri, egemen ideolojinin basat kiiltiirel degerleriyle

harmanlayarak herkes i¢in yeniden iireten yapilariyla, kiiltiir endiistrileri bireyin var
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olan dizgeye bagliliin1 saglamak/pekistirmek amaciyla magazin sdylemini
kullanmaktadir” (2000: 71). Televizyonun eglendirme kimligiyle toplum igin
onemli konular1 degersizlestirdigi ve bireylerin bu konularda duyarsizlagsmasina
neden oldugu goriilmektedir. Nitekim; Karahan Uslu’da, “Medya igeriklerindeki
magazinlesme sonucunda toplumda merak uyandiran, hosca vakit gecirtici konular
(trajik olaylar, tnliilerin hayatlari, spor, seks skandallari, dedikodular/séylentiler
vb.) giderek yogunluk kazanmakta oldugunu; bunun yan1 sira siyasal, ekonomik ve
toplumsal nitelikli ciddi konular da eglenceli hale getirilerek ve baglamlarindan
koparilarak sunuldugunu” (2001:2) ifade etmislerdir. Televizyon magazin
yayinlariyla izleyicileri gilinlik yasamin sorunlarindan uzaklastirmaktadir.
Sohretlerin liiks yasantilar1t magazin programlar1 vasitasiyla izleyiciye sunulmakta
ve onlarin hayallerinde bir 6zdeslesim kurmalarimi saglamaktadir. Televizyon
toplumsal iletisimin dilini ¢erceveler, yani televizyonun etkisi iki yonli isler:
Olmak ya da olmamak. Kitle iletisim araglarina ya da televizyona yansiyan Kisiler
ve olaylar konusulur, digerleri ise yok sayilir. Ancak elbette ki izleyici pasif bir
nesne degil, interaktif bir 6znedir ve bunun farkinda olan yayin kuruluslari tretim

yoniinden yeni diizenlemeler yapmaktadirlar (Castells, 2005:450-451).

Sinema ve televizyon farkli yapilardaki iletisim araglar1 olmalarindan dolay1
urettikleri sohretleri de farkli bigimde konumlandirmaktadirlar. Sinemada sohret
daha uzak kalirken, televizyonda s6hret daha yakin konumdadir. Televizyonun her
evde bulunmasindan dolay: televizyon ve lrettigi sohretlerle izleyici arasinda daha
yakin bir iliski kurulmaktadir. Sinemada reklamlarin az olmasi, baska mesajlarin
araya girmemesinden dolayr sinema sOhretleri izleyiciye daha uzaktirlar oysa
televizyon reklamlardan gelir elde ettiginden ve araya baska mesajlar girdiginden
televizyon sohretleri merak uyandirir ve bu ylizden daha yakin hissettirmektedirler.
Televizyonun reklam ile iliskisi g6z oniine alindiginda televizyon vasitasiyla sohret
olanlar dogrudan reklamlara da konu olmaktadirlar. Bazen izlenen bir dizinin
karakteri araya giren reklamin yiizii olarak da izleyiciye sunulmaktadir. Televizyon
programlar: farkli kitlelere farkli programlarla hitap etmekte ve belli siirelerde hitap
ettigi kitleyi ekran basinda tutmaktadir. Siirekli devam eden yayin akisi, bireylerin
televizyon Oniinde zaman harcamasina ve hayal ettikleri yasamlar1 ekranda

izleyerek dizi ya da programdaki karakterle Ozdeslesmeleri saglanmaktadir.
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Ornegin Pembe diziler kadinlara yénelik, ¢izgi filmler ise cocuklara yonelik olarak

hazirlanmaktadirlar.

Televizyonda her program belli yayin kusaginda aktarilir, ev hanimlarina
yonelik programlar giindiiz kusaginda ve onlarin rutin tempolarina uyum
saglayacak zamanlarda yayinlanmaktadir. Televizyonda her sey programli olarak
sunulmaktadir. Dizilerde siireklilik ve anlatilan hikdye de higbir ¢6zim
bulunamayacakmis hissinin yaratilmasi, izleyici bununla ilgilenmesine sebep
olmaktadir. Yaratilan karakterlerle ilgili en ufak ayrinti bile atlanmadan izleyiciye
aktarilmasi birey ve dizi arasinda “tamdik bir diinya” kurmaktadir (Geralthy,
1996:25).

Oyucular ¢oklukla kendi isimlerinden ¢ok canlandirdiklar: rolle anilir hale
gelmigtirler. Bu bakimdan da sinema yildizlarindan ayrilmaktadirlar (Marshall,
1997:129-130). Televizyondaki talk-sov, tartisma programi veya ana haber
programi sunucular: ise daha baskin bir rol istlendikleri igin, yine tanidik ama
sorumluluk sahibi olant temsil etmektedirler. Yildiz-sunucular nesnel olma
iddiasindaki bir isi yaparlar, yani haber verirler. Ancak habere kendi yorumlarini,
mimiklerini, jestlerini ve diisiincelerini yansitmaktadirlar. Yildiz-sunucu adeta,
“...dlinya, hayat ve giiniin ahvali {istiine bizimle sdylesen bir tanidiktir” (Coskun,
1994-1995:21). Anchormanlar, haber biilteni sunucular1 ve spikerler de bir yildiz
tirlii olarak goriilmektedir. Bu yildizlar, kamuyu bilgilendirme amaciyla ciddi bir
durug sergilerler ve kamu tarafindan karizmatik ve saygin olarak kabul
gormektedirler. Ornegin Nazli Celik ana haber biiltenini sunarken ciddi, otoriter bir
durus sergilerken ayni zamanda sundugu haberlere kendi yorumlarini da
katmaktadir. Bu durus ile her aksam ¢esitli haneye konuk olarak, halkin saygisini
kazanip yildizlasmaktadir. Yildizlarin, kitlelerle aralarinda kurduklari bagin

glicliiliigii, televizyon sirketlerine rating olarak geri donmektedir.

Yukarida da bahsedildigi gibi soylemini ‘mesafe’ degil, yakinlik {izerine
kuran televizyon, sinemanin aksine sohretleri daha ulasabilir bir diizeyde
konumlandirmaktadir. Bugiin televizyondan ge¢meden sohret olmak neredeyse
miimkiin degildir. Televizyon sohret liretiminde tek basina yeterli bir kitle iletisim

aracidir. Televizyonda yayinlanan programlarin her biri géhret iiretimine katki
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saglamaktadir. Ancak Reality Showlara ayrica deginmek gerekmektedir. Reality
Showlar gergekligi simiile ederek siradan insanlar igin sohret olmayi1 cazip
kilmaktadir. Reality Showlar s6hretlerle degil, sohret olmaya uygun diger bir diger
deyisle ve Rojek’in sdylemiyle “sohretimsi”lerle ilgilenmektedir. Mahremiyetin
sunumu, gozetim ve gozetleme imkani Sunan Reality Showlar gerceklik vaadiyle
bir¢cok tnsiiz kisiyi sohret olarak konumlandirmig/konumlandirmaktadir. Reality
Showlar sohretlestirdigi siradan insanlar ve onlarin duygular iizerinden televizyon
sirketlerinin kazan¢ elde etmesini saglamaktadirlar. “Bir¢ok {iilkede reality TV
programlarinin orneklerinin format lisanslarinin alinarak uyarlanmalarinin tercih
nedeni; formathi programlarin zaten “kiiltiirel beden” i¢in en uyumlu elbiseyi
sunuyor olmasidir. Formatli programlar tipki esnek bir elbise gibi kolayca bir
bedenin seklini alabilmektedir. Format ticareti tretici ve karli bir etkinlik alani
oldugu miiddetce, lisansli formatlar da kiltiirel hayati kolaylikla sarabilecek
bicimler sunacaktir. Kisacasi, format uyarlamalari, agir bir yerellik iiretmeye yatkin

olarak nitelendirilmektedir (Bonner, 2003: 34).

Her biri ‘arzu nesnesi’ne doniistiiriilen siradan iinliiler, sunduklar1 dogallik
oyunuyla kitleleri ve programi yapanlari/sunanlari tatmin etmektedirler. Tiirkiye’de
2000’li yillarda yayimlanan “Biri Bizi Gozetliyor”, “Gelinim Olur musun?”,
“Popstar”, “Akademi Tiirkiye” vb. programlar bir¢ok kisinin sohret olmasina ve
sonrasinda farkli programlarda yer almalarina olanak saglamistir. Ayrica bu
programlar sadece Tirkiye’de degil diger iilkelerde de aynm1 ya da benzer
formatlarda yayinlanmislardir. Tiirkiye’de 2000°1i yillar Reality Showlarin sayica
arttig1 ve sOhret olmaya meyilli siradan insanlarin gecici ya da kalici olarak meshur
oldugu bir donem olmustur. Tiirkiye’de son 15 yillik stiregte evlilik programlari
hemen hemen yayinlandigi her kanala ticari getiri saglayan Reality Showlar olarak
tanimlanmaktadirlar. Biri Bizi Gozetliyor (BBG Evi) formatinda yayinlanan benzer
yarigmalar evlilik konusu iizerinden yayimna sunulmuslardir. Bu yarigmalarda
sOhretlestirilen kigilerin {inleri gecici olmustur. Bazen de katilimcilar yarigma
sonras1 verdikleri roportajlarda s6hret olma isteklerini ve buna ulagsmak adina bu
programlar1 tercih ettiklerini acik¢a dile getirmislerdir. Ornegin; ilk evlilik
programi olan Ben Evleniyorum’a katilan Ugur Keklik isimli kadin yarigsmaci daha

sonra yaptig1 bir roportajda “Bdyle bir sey hayal ediyordum. Cocuklugumdan beri
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insanlar beni tanisin, sevsin, begensin isterim. Televole’yi falan izledigimde “Ben
de orada olabilir miyim acaba” diye diisiintiyordum. Simdi disarida yiiriirken Ugur
diye sesleniyorlar, imza istiyorlar. Cok hosuma gidiyor” sdylemiyle sohret olma
istegini itiraf etmistir. Bagka bir yarisma olan Size Anne Diyebilir miyim?
‘de yarismanin en iddiali damat adaylarindan Sabri Bilal, yarismada istedigini
bulamamistir. Yarismanin bitiminden yillar sonra annesi Glinay Hanim, gazetelerin
liciincii sayfalarinda bambaska bir iddiayla haber olmustur. Giinay Hanim,
Cmarcik’taki evinde esi Abdiilaziz Bey’i gogsiinden bigaklamakla suglanmistir
(www.haber3.com). Ornekleri yasanmis olan evlilik programlari son yillarda
doniisiime ugramistir. Programlarin formatlarinda yasanan degisimler ile artik gelin
ve damat adaylar1 stiidyolarda karsi karsiya getirilmektedir. Yarismacilar aradaki
paravan arkasindan birbirlerine sorular sorarak tanigsmakta, agilan paravan sonucu
“elektrik  olusmussa” taraflar kararlarim1  vermektedirler. Bu programlar
sunucularinin isimleriyle anilmaktadir. Ornegin; Esra Erol’la Izdivag, Zuhal
Topal’la Izdivag adiyla yayinlanmislardir. Tarihsel siirecte televizyon ve televizyon
igerikleri doniisiime ugramistir. Televizyonun sohret iiretim mekanizmasi olarak

onemli bir kitle iletisim arac1 oldugu ornekler yoluyla a¢iklanmaya ¢alisilmistir.

2.8. Yeni Medya ve Sohret Kiiltiirii

Analog olan igerikten dijital ortama geg¢is, iletim ve c¢ogaltimin niteligini
degistirmis ve bdylece bilginin aligverisinde ve bilgiye ulagsmada devrimsel bir
gelisim yasanmistir (Akar, 2010:4). Esnek kapitalizm ve onun yarattigi ¢alisma
kosullari, yeni bir insan tipi de yaratmaktadir. “Esnek insan tipi”, yaratici, isbirlik¢i,
hareketli, farklilig1 kabul eden ve yeni deneyimlere acik bir karaktere sahip olarak
tanimlanmaktadir  (Kiligbay, 2006:131-132). Interneti geleneksel iletisim
aracglarindan ayiran en 6nemli 6zellik, iletisim siirecinde etkilesimin gii¢lii bir bi-
¢imde ortaya ¢ikmasidir. Geleneksel iletisimde bireyler sadece alici konumunda ve
siirece miidahalesi az olurken, Internette birey daha aktif bir rol iistlenmektedir.
(Timisi, 2003: 132). Geleneksel medyada igerigi iireten ve sunanlar
profesyonellerden olusurken, sosyal medyada igerigin {iretimi ve sunumu amatorler
ya da siradan insanlar tarafindan yapilmaktadir. Yeni medyanin geleneksel

medyadan ayrildigi bir diger onemli nokta ise; geleneksel medya araglar1 sadece
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birer dergi, televizyon, gazete iken; yeni medya araglar1 hem dergi, televizyon ve
gazete islevi goren hem de kisilere bu araglarin izlendigi ortamlart sunan yerler
olarak goriilmektedir. Internetin kullanicilara sagladigi yararlardan biri olarak,
kullanicilar igerik tireticisi ya da takipgisi degil, aym1 zamanda diger kisilerle

etkilesim kurabilen birer liyedirler (Polat, 2009:32).
Mayfield, sosyal medyanin 6zelliklerini bes baslikta toplamistir;

Katilim, geleneksel medyada bireylerden feedback alinamamakta ve katilim
saglanamamaktadir. Bunun aksine yeni medyada katilimcilar cesaretlendirilir ve her

anlamda katilim saglanabilmektedir.

Aciklik, yeni medya agik, anlasilir, kullanimi kolay bir aractir. Yeni
medyada yorum ve bilgi paylasimi1 daima aciktir ve ¢ok nadir olarak kullanima

kapatilmaktadir.

Konusma, yeni medyada bireylere karsilikli konugsma imkan1 sunulmaktadir.
Geleneksel medyada tek yonli bir iletisim bulunurken, sosyal medyada ¢ift yonlii

iletisim ortam1 saglanmaktadir.

Toplum, sosyal medya gruplarin hizla olusmasina ve ortak paydalar
cercevesinde toplanilmasina olanak saglamaktadir. Topluluklara hizli ve etkili bir
olusum sunmaktadir. Bireylerin ilgili olduklar1 seyleri paylasmalarina imkén

saglamaktadir.

Baglantililik, baglantili islerin ger¢ceklesmesine olanak saglamaktadir. Farkli

sosyal aglar birbirlerine linkler ya da baglantilar araciligiyla baglanirlar (2010:6).

Manuel Castells yeni medyanin kiiltiirel etkisiyle diinyanin bir “ag top-
lumu”na doniistiigiinii ifade etmis ve yeni bir toplumsal doniisiimiin basladigini
eserlerinde dile getirmektedir (2005: 16). Castells’e gore enformasyonu 6n plana
cikaran ag toplumu bilisim teknolojileri tarafindan harekete gecirilen, bilisim
aglarinda olusan ve tiim kiireye yayilmis yeni bir toplumsal organizasyon yapisidir.
Bu yap1 insanlar arasinda kiiltiir araciligiyla sekillenen bir etkilesim ortaya koydugu

gibi; iiretim, tiiketim ve gii¢ iliskilerini de etkilemektedir (2005: 125).

Gelisen teknolojiler, bireylerde goriiniir olma duygusu olusturmustur.

Gorliniir olmanin cazibesi sadece sohretler icin degil siradan insanlar icin de ilgi
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cekici hale gelmistir. Sosyal medya araciligiyla bireyler kendilerini teshir etmekte
ve benliklerini kitlelere sunmaktadirlar. Michel Foucault modern toplumun, giigten
ve bilgiden olusan kontrol sistemlerini goriniirliik {izerinden uyguladigini
sOylemektedir. Goriiniirliigiin bu denli artmasi, bireysellesmis diizeyde iktidarin
toplanmasina neden olmaktadir. Toplumda yasayan her birey bir sekilde baska
bireyler tarafindan gozetlenmektedir (Foucault, 2015:292-296). Hizla gelisen
teknoloji giindelik yasamda insan iliskilerini doniisiime ugratmaktadir. Buna bagl
olarak da toplumsal yap1 bilgi toplumundan gozetim toplumuna donlismiistiir.
Gozetim olgusu yeni bir kavram gibi goriinliyor olsa da aslinda insanligin her
doneminde denetimi saglamak i¢in bagsvurmus oldugu bir olgudur. Modern gozetim
kapitalizm ile ortaya cikan bir kavramdir. Kapitalizmin gelismesiyle kapitalist
yoneticiler is¢ileri fabrikalarda denetim altinda tutmaya calismislardir. Fabrikalarda
baglayan gozetim yasamin her alanina yayilmistir. Gozetim bireyin dogumundan
O6limiine kadar tiim yasamina yayilmis olan bir siireci kapsar. Teknolojinin
gelismesi bilgilerin kayit altinda tutulmasiyla goézetime katki saglamaktadir.
Bireylerin giinlilk yasantilar1 toplumsal iliskileri elektronik gdzler vasitasiyla
izlenir hale gelmistir. Orwell’da Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort adli karsi iitopya
romaninda toplumun hali hazirda iginde bulundugu bu durumu yillar 6ncesinden
kaleme almistir. “Orwell’in betimledigi diinyada gergekligin denetim altinda
tutulabilmesi icin bellekten ve ge¢misten yoksun bir toplumun yaratilmasi biiyiik
onem tasimaktadir (Orwell, 2011:16). Foucault, Bentham’in hapishane
mimarisinden etkilenerek Panopticon toplumu ¢6ziimlemesi yapmistir. Foucault
gormeye olanak veren tekniklerin nasil kontrol aracina doniistiigiinii aciklamaya
calismistir. Foucault’ya gore iktidarlar teknolojiyle birlikte gelistirdikleri goéz
teknigi ile bireylerin ve onlarin bedenlerini kontrol altinda tutmakta, onlar1 disipline

etmektedir.

Bentham’in Panopticon mimarisi ise su sekildedir; Halka halinde bir bina ve
bunun merkezinde bir kule bulunmaktadir. Bu kule bir gozetleme kulesi olarak
kullanilmaktadir. Dista kalan halka bi¢gimindeki bina hiicrelere boliinmiistiir. Binaya
verilen 151k sistemiyle hiicrelere 151k girmesi saglanmaktadir. Bu durumda merkezi
kulede tek bir gézetmen ve hiicrelerde de birer deli, mahkum, is¢i, ve ya ilkokul

cocugu kapatarak verilen 151k sayesinde onlarin siluetlerini oldugu gibi kavramak
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mimkiindiir. Goriilmeden goézetim altinda tutmaya olanak veren bir diizenleme,
siirekli gérmeye ve hemen tanimaya olanak veren mekansal birimler
olusturmaktadir ~ Panopticon’da  mahkum izlenebilmekte = ama  kendisi
izleyememektedir. “Tutukluda, iktidarin otomatik isleyisini saglayan bilingli ve
stirekli bir goriinebilirlik hali yaratilmaya g¢alisilmaktadir” (Foucault, 2006:295-
297). Panopticon modeli iktidarin siirekli gdzetimi mesrulastirmasini saglayan etkili
bir modeldir. Panopticon ilkesi sadece hapishanede uygulanan bir disiplin yontemi
olmakla kalmamis, toplum i¢inde baska kurumlar tarafindan da bir disiplin yontemi
olarak uygulamaya konulmustur. Panopticon fikri medyaya da uygulanmistir. Oyle
ki televizyonda yayinlanan Reality Showlardan BBG ve Big Brother adl1 yarigmalar
yarigmacilari kameralarla dolu bir evde yaristirmaktadir. Orwell’in romanindan
uyarlanan Big Brother adli yarisma tipki romandaki biiyiikk birader gibi
yarismacilara komutlar vererek onlar1 yonlendirmektedir. Reality Showlara yeni bir
bicim kazandiran yarisma, Utopya adli yarisma programi teknolojiyi de sisteme
dahil ederek yarigmanin Internet iizerinden canli olarak izlenmesine olanak
saglamigtir. Bu sekilde hem geleneksel medya hem de sosyal medya bir yarisma

tarafindan iliskilendirilmis medyalar arasi ge¢is saglanmistir.

Internet baslangicta hizli veri alisverisi saglayan bir ortam olarak tanimlanir-
ken, giinlimiizde adeta sosyal medya olarak tanimlanir hale gelmistir. Sosyal
medya gazete, televizyon ve film gibi geleneksel medyadan farkliliklar gostermek-
tedir. Sosyal medyada aynen gercek hayatta oldugu gibi konusmalar, iliskiler,
karsilikli alip vermeler, paylasilmis disiinceler ve diger iletisim pratikleri de
yerlesip koklesmistir. Sosyal medyanin yayilimi geleneksel medyayla karsilastiril-
diginda olaganiistii artmistir. Sosyal medyada bir fikir, kisi, marka ya da sirket hizla
gbzle goriiniir bir line ve sohrete ulasabilmektedir. Geleneksel medyada kurumlar
reklam ve haber yoluyla var olma savasi verirken, sosyal medyada bizzat temsil
edilmektedir. Zaten geleneksel medya ile en dnemli ayristiklart nokta sosyal medya
iceriginin bir monologdan ziyade diyalog olmasidir. Sosyal medya, giiniimiizde
sOhret kiiltiirliniin en etkili ve en hizl1 yayildig: kitle iletisim arac1 goriiniimiindedir.
Ozellikle sosyal medyanin diinya capinda ‘olaganiistii’ yayginlasmasi, sohret
kultird agisindan da son derece Onem kazanmasini beraberinde getirmistir.

Facebook, Youtube ve Twitter gibi sosyal medya alanlar1 bir taraftan sohret kiiltiirii


http://tr.wikipedia.org/wiki/Gazete
http://tr.wikipedia.org/wiki/Televizyon
http://tr.wikipedia.org/wiki/Film
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ile sekillenirken, diger taraftan da sohret kiiltliriinii bigimlendirmektedir (Arik,
2013:104-105). Yeni medya ile sohret sahibi olan birey bu iiniin devam ettirmek
icin geleneksel medyadan da destek almaktadir. Bireyler kazandigi sohreti

geleneksel medya araciligiyla siirdiirmeye ¢alismaktadir.

2.8.1. Facebook ve Sohret Kiiltiirii

Facebook 19 yasinda bir iniversite Ogrencisi olan Mark Zuckerberg
tarafindan 2004 yilinda tniversite i¢i haberlesme amacglhi kurulmus ve sonrasinda
tim diinyaya yayilmistir. 2018 yili itibari ile toplamda 2 Milyar 167 milyon
kullaniciya ulasan Facebook en ¢ok kullanilan sosyal ag olmaktadir. Sanal bir
cemaat olarak tanimlanabilen Facebook’da, istedigimiz sekilde kendimize bir
kimlik uydurabilmek miimkiindiir. Facebook, modern diinyanin en 6nemli paylasim
sitelerinden biri haline gelmistir. Facebook’ta bireyler iletisim kurmak istedikleri
kisileri ya da gruplar1 kendileri se¢ebilmektedirler. Yani genel kullaniciya acik
profil kullanma zorunlulugu bulunmamaktadir. Istege bagl erisim séz konusu
olmaktadir. Facebook bir sosyal etkilesim sitesi olarak sohret yaratma konusunda
sOhret kiiltliriinlin 6nemli bilesenlerini icermektedir. Sohret kiiltiirii gilinlimiizde
benligin sunumunu kapsamaktadir. Modern birey, géormek ve goriinmek arzusuyla
benligini sosyal aglar {lizerinden sunmaktadir. Facebook kullanicilari, modern
diinyada siradan insan olarak mahremiyetlerini kitlelere, yayinlar, paylasimlar,
yorumlar iizerinden sunarak s6hret olmaya aday durumdadirlar. Sosyal medya bu

anlamda kullanicilarina yeni olanaklar sunmaktadir.

2.8.2. Twitter ve Sohret Kiiltiirii

2006 yilinda kurulan ve son yillarda hizla popiilerlesen Twitter’in temel
mant1i81 yasadigini, diisindiigiinii, hissettigini takipciler ile paylasmak iizerine
kuruludur. Yazilanlar (tweetlerin gizlenmedigi takdirde) kullanicinin sayfasina
gelen herkes tarafindan goriilebilmektedir. Twitter’da en ¢ok ne konusuluyor ise, bu
konular liste halinde kullaniciya sunulmaktadir. Bu duruma Trend Topics
denilmektedir. Twitter ayn1 zamanda fotograf ve video paylasimina da imkan

saglamaktadir.
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Sohret kiiltlirii agisindan analiz edildiginde Twitter’in ‘yeni sohret kiltiirii
araglarindan biri> oldugu rahatlikla sdylenebilmektedir. Oncelikle pek ¢ok iinlii
Twitter’r kullanmakta, giindelik yasamlariyla ilgili deneyimlerini paylasmakta ve
fikirlerini beyan etmektedir. Pek ¢ok sanat¢i, politikaci, gazeteci ve spor insanini
merak eden kullanicilar Twitter’a girmekte ve {inliileri takibe almaktadir. Unliiler
Twitter’da en ¢ok takipg¢iye sahip olan gruplardir (Arik, 2013:107-108). S6zgelimi
2018 yilinda Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in 13 milyon, Basbakan Binali
Yildirnm’in ise 1 milyon 211 bin takipgisi bulunmaktadir. Cem Yilmaz ise 14
milyon takipc¢iyle Tiirkiye’de en cok takip edilen iinlii konumundadir. Sohretlerle
interaktif iletisim olanagi sunmasi, siradan insanlarin bu platformdan {nliiler ile
tartismaya girmeye c¢alismasina ve zaman zaman da bu iletisimi karsilikli hale

getirme imkanina sahip olmasina olanak saglamaktadir.

Twitter kendi gohretlerini  yetistirmektedir. Blogger olarak kendi
mahremiyetini sunan Selen Isik sohrete internet ve sosyal medya ile ulasmistir.
Internette Blogger olarak baslayan Isik, kendi hayatin1 6zelestirel olarak yayinlamis
ve belli bir kitle elde edince yazdiklarini kitap haline getirmistir. Sosyal medya
Ozellikle Twitter araciligiyla 310 bin 209 takipgiye sahip olmustur. Pucca isimli
kullanict adiyla sanal alemde popiiler bir yazar haline gelmistir. Kendi hayat1 ve
eski sevgilileriyle ilgili yazdigi kitaplariyla iinlii olan Selen Isik ve sevgilisi
Twitter’da, kitaplarinda kullandigi Pucca ve Ceri kullanici adlariyla popiiler hale
gelmislerdir. Bu durum siradan birey olan Selen Isik ve sevgilisi Omiir Ozdemir’i
sohret yapmustir. Selen 151k Hiirriyet Gazetesi’nde, Omiir Ozdemir ise Vatan
Gazetesi’'nde kose yazari olmus ve Twitter’dan gelencksel medyaya gegis

yapmuistir.

2.8.3. Youtube ve Sohret Kiiltiirii

Hemen her videoya erisebilme imkani saglayan YouTube, 15 Subat 2005
tarihinde kurulmus bir video barindirma web sitesi olarak tasarlanmistir. U¢ PayPal
calisani tarafindan kurulmus olan bu site daha sonra Ekim 2006 tarihinde Google
tarafindan satin alinmistir. Youtube misyonunu, “herkese sesini duyurma ve
diinyay1 tanima sansi1 vermek” olarak tanimlamaktadir. Ayrica degerlerini dort

temel iizerinden; ifade, Bilgi Edinme, Firsat ve Aidiyet oOzgiirliigline
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dayandirmaktadir(www.youtube.com). YouTube’a her gin kisiler, kurumlar,
organizasyonlar, sirketler ve devletler kendi iceriklerini yiiklemekte, bu yolla
toplumsal yasamdaki tanitimlarina katki saglamaktadirlar. YouTube giiniimiiziin en
etkin kitle iletisim araglarinin basinda gelmekte, kitle iletisimini bi¢imlendiren
yapisiyla dikkat ¢ekmektedir. Yeni medya, YouTube sayesinde onemli bir a¢ilim
saglamis ve gelencksel medyadan ¢ok daha farkli olan iiretim bigimiyle Kitleleri
etkisi altina almistir (Castels, 2009:78).

YouTube’da siradan insanlar kendi hikayelerini anlatmakta, bunun yani sira
pek cok medya igerigi de sisteme aktarilabilmektedir. Geleneksel medyadaki medya
yoneticilerinin ve yapimcilarin yaptigi sohret iiretimi, yeni medya ile donilistime
ugramistir. Bireyler medya aracilarina ihtiya¢ duymadan paylasim yapabilmekte ve
sOhrete kendi kendine ulasabilmektedirler. Yasamin her ani bu siteye konu olabil-
mekte; dolayisiyla sinirsiz bir sergileme imkani YouTube’a gii¢ vermektedir.
Izlemek ve izlenmek youtube igin énemli bir unsurdur. Nasil ki sosyal medyada
gormek ve goriinmek Onemliyse burada da izlemek begenmek ve takip etmek
onemli olmaktadir. Bugiin hicbir sirketle anlasmadan sadece internet {istiinden
calisarak popililer olan birgok kisi ve grup bulunmaktadir. Pek ¢ok amator
miizisyenin sarkilart YouTube gibi igerik paylasim sitelerinde milyonlarca
kullaniciya ulasabilmektedir Youtube ile bireylerin eglence anlayislarinda da
doniisim yasanmistir. Bireyler Absiird, sagma, komik paylasimlarla anlik olarak
sohret olabilmektedirler. Siradan insanlar Youtube {iizerinden kendi kanallarini
olusturabilmekte ve farkli iceriklerle yayinlar yapabilmektedirler. Bilgilendirme,
eglendirme vs. konulu igerikler sayesinde izleyici kitlesi olusturulmakta ve hem
sOhret  olunabilmekte hem de bu paylasimlardan maddi kazanglar
saglanabilmektedir. Oyle ki giiniimiizde Youtube bir is kolu, Youtuberlik ise bir

meslek haline gelmistir.

2.8.4. Instagram ve Sohret Kiiltiirii

Fotograf paylasim uygulamasi olan Instagram 2010 yilinda Kevin Systrom
ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur. Bireylerin sosyal ortamlarinda, gezinti
sirasinda, kisacasi insanin oldugu her yerde fotograf ¢ekilmesi ve paylasilmasina

dayal1 bir uygulama oldugu goriilmektedir. Fotograf paylasimi, Giinde 40 milyon


http://www.youtube.com/

74

saniyede ise 8600 begeni alinmasini saglamaktadir. Bu sayisal veriler zaman
gectikce de yiikselmektedir (gezgintech.com). Giinlimiiz medyasinda 6nemli bir
yeri olan Instagram bireylerin her anina herkesin sahit olmasina sebebiyet veren
uygulamadir. Instagram ile bireyin diger sosyal medya sitelerinde oldugu gibi
goriinlir olmay1 amaglamakta oldugu ve 6zel hayatini teshire sunmakta oldugu
goriilmektedir.

Yeni medya yapis1t geregi sohret liretimine katki saglayan bir mekanizmadir.
Instagram bu mekanizmanin isleyen carklar1 gibi sisteme hizmet etmektedir.
Instagram’da paylasilan fotograflar anlik olabildigi gibi bazen mizansen
olusturularak kurgulanmis hayatlar1 igermektedir. Kurgu takipg¢i sayisina etki
ederek onlar1 yoOnlendirmektedir. Takipgiler paylasilan fotograflar {izerinden
bireyler hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler. Paylasilan fotograflar ve icerikleri

sOhret liretimine katki saglamaktadir.

2.9. Influencer ve Sosyal medya Iliskisi

Ingilizce “influencer” kelimesi: “etkileyen, etki birakan kisi ya da sey”
anlaminda kullanilmaktadir  (www.seslisozluk.net). Giiniimiizde teknolojinin
gelismesi ve yeni medya ile dilimize giren yeni kelimelerden biri olarak influencer
reklam ve pazarlama alaninda kullanilmaktadir. Yeni medya bireylerin goriinme
miicadelesi icinde olduklar1 bir alan olarak sundugu imkanlarla kisilerin séhret
mertebesine ulagsmasini desteklemektedir. Sosyal medya siteleri olan Youtube,
Facebook, Twitter, Instagram iizerinden yayin yapan fenomen kullanicilarin bir
irin ya da markanin tanitimini yapmasina influencer marketing denilmektedir
(www.gercekgundem.com). Ozellikle Youtube iizerinden yaymlanan ve bu
calismanin dordiincii boliimde incelenen sosyal medya sohretlerinden Danla Bilic,
Sebibebi gibi fenomenlerin yayinladigi makyaj, sa¢ ve giizellik videolarinda sikca
karsimiza c¢ikan bir olgudur. Makyaj videolarinda {iriinlerin tanitimina dayal

yayinlar influencer’a 6rnek teskil etmektedir.

Influencer sadece iiriin tanitimina dayali degil, ayn1 zamanda etkileyen
olarak da sosyal medyada goriilmektedir. Etkileyenden kasit bazi youtube
kanalinin, Instagram sayfasinin kitleler iizerindeki etkisinin deneyimlenmesiyle

Bireyin kanali ya da sayfayr bilingli olarak yonlendirmesi ve kanali yOnetenin


http://www.seslisozluk.net/
http://www.gercekgundem.com/
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sectigi karakterin iizerinden yayinlara etki etmesidir. Dordiincii béliimde incelenen
Youtube fenomeni  Prenses EIlif sayfasi bu duruma ornek olarak

gosterilebilmektedir.



UCUNCU BOLUM

3. GELENEKSEL MEDYA VE YENI MEDYA SOHRET ORNEKLERININ
KARSILASTIRLMALI ANALIZI

3.1. Geleneksel Medya Sohret Ornekleri

Rojek ve Monaco’nun yapmis oldugu siniflandirmaya uygun olmasi ve yeni
medyay1 temsil edecek 6rneklem agisindan izleyici kitlesi, takipg¢i sayisi ve izlenme
oranlar1 dogrultusunda 10 geleneksel medyadan ve 10 da sosyal medyadan olmak
tizere orneklem se¢imi yapilmistir. Timevarim ilkesinden hareketle arastirmaya
konu olan Ornekler sinirlandirilmistir. Arastirmanin  evreni tim sohretleri
kapsamaktadir yalniz gohretlerin tamamini incelemek zaman agisindan miimkiin
olmadigindan amagli oOrneklem yontemiyle oOrneklem alinmistir. Geleneksel
medyadan secilen 6rnekler 6rnek olay ¢ozliimlemesi ve karsilastirmali analiz

yontemiyle incelenmistir.
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3.1.1. Hiilya Avsar Ornegi

Gorsel 4. Hiilya Avsarin evliligi nedeniyle tacinin geri alinmasina neden olan

giizellik yarigmasindan ¢ekilmis fotografi

Hiillya Avsar, 1981 yilinda Bulvar gazetesi tarafinda diizenlenen Kainat
giizellik yarigsmasinda birinci olarak sohret olmustur. Ancak kiigiik yasta yaptigi
evlilik nedeniyle tact geri alinmigtir. Televizyona yonelen Avsar reklam filmlerinde
oynamistir. Sonrasinda 1983 yilinda Haram filmiyle sinemaya gecis saglamis ve
oyunculugunu sergilemistir. Cesitli filmlerde rol alan Avsar sarkicilik yapmuis,
program sunuculugu ve tiyatro ile de ilgilenmistir. 90 11 yillarda Giinaydin
gazetesinde kose yazarligi yapmistir. Ayrica spora duydugu ilgiyi profesyonel
anlamda oynadig: tenis ile gostermistir. “Yetenek Sizsiniz Tirkiye” yarigmasinda
juri olmustur. Hiilya Avsar, 2013 yilinda yeni kurulan banka olan Odea Bank’in

reklamlarinda oynamistir. Basin, sinema, tiyatro, miizik gibi ¢esitli alanlarda yer



78

almig son olarak kendi ismiyle dergi yayini yapmistir. Son olarak kendi adiyla

anilan sohbet programi sunuculugu yapmistir(www.biyografi.info).

Gérsel 5. Hiilya Avsar ve ikinci Esi Kaya Cilingiroglunun Diigiin Fotograflari

Sohrete ilk olarak giizellik yarigmasina katilarak baslamis aldigi dereceden
sonra bir siire modellik yapan sarkici sektdor degistirerek ses alaninda kendini
gelistirmistir. Yaptigr alblimleri vasitasi ve magazinel konulardaki giindemleriyle
siirekli ekranlarda goriilmektedir. ikinci boliimde bahsedilen yazili basinda séhretin
elde edilmesi tam olarak Hiilya Avsar ornegine isaret etmektedir. Nitekim ikinci
bolimde de bahsedildigi lizere yazili basinda gazeteler tarafindan diizenlenen
yarigmalar sonucu sohrete ulasilmaktadir. Avsar fiziksel 6zelliginin vermis oldugu
avantaj ve yetenek ile yarismayr kazanmistir. Sohretin devami igin diger kitle
iletigim araglarindan da yararlanmistir. Bireyde dogustan bulunan yetenegin sohreti
saglamasinin yani sira elde edilen sohretin devamliligr 6nemli goriilmektedir. Hiilya
Avsar’in farkli sektorlerde yer almasi bunun bir kaniti olarak goriilmiistiir. Bu
durum kitle iletisim araglarinin ilk zamanlarindan beri birbirleriyle iliskili oldugunu
gostermektedir. Bu durum kitle iletisim araglarinin edebiyattaki metinler arasi gegis

gibi sohretlerin medyalar arasi ge¢isini saglamaktadir.
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Sohret kavrami geleneksel medya da daha farkli sergilenmektedir. Yeni
medyaya nazaran geleneksel medya da 6nemli olan yetenektir. S6hret olmus/olacak
bireylerde bir yetenek aranmakta bu bagli olarak uygun reklam c¢aligsmalariyla
kitlelerin begenisi kazanilmaktadir. Hiilya Avsar oyuncu, sarkici, model, reklam
yiizii, yazar, sporcu, anne olarak izleyici karsisina ¢ikmustir. ikinci béliimiin ikinci
basliginin alt basligi olan Kazanilmis sohret kavramina Hiillya Avsar’t Ornek
gostermek miimkiindiir. Rojek’e gore sOhret 3 gruba ayrilmaktadir. Kazanilmig
sOhret, aileden gelen sohret, ve atfedilen sohrettir. Kazanilmis sohret bireyin
yetenegi sonucu elde ettigi sohret tlriidiir (2003,20). Bu durumda Hiilya Avsar’1
kazanilmis sOhret olarak gormek miimkiin hale gelmektedir. Ancak kizi Zehra
Cilingiroglu’na bakildiginda Zehra aileden gelen sohret olarak goriilmektedir. Unlii
ebeveynlerin ¢ocuklar1 bu sekilde hali hazirdaki sohreti statii olarak almaktadirlar.
Dogumlar itibariyle magazin konusu haline gelmektedirler. Ayn1 sekilde Avsar’in
kiz kardesi Helin Avsar da aileden gelen sohret olarak goriilmektedir. Nitekim
arastirmanin birinci bdliimiinde aileden gelen sohretlere farkli Ornekler de
verilmistir. Ayrica Ibrahim Tatlises’in oglu Ido Tatlises Aileden gelen sohrete

ornek olarak gosterilebilmektedir.

3.1.2. Acun Ihcali ve Seyma Subasi Ornegi

Gorsel 6. Acun Ihicali'min 2002 Yilinda Sunuculugunu Yaptigi Acun Firarda

Programindan Bir Goriintii
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Ali Acun Ilicali veya medyada ki adiyla Acun Ilicali, 29 Mayis 1969°da
Edirne’de dogmustur. Sunucu, yapimci ve girisimei olan Acun Ilicali ayn1 zamanda

Acun Medya’nin kurucusu ve yonetim kurulu baskanidir.

Show TV kanalinda spor muhabirligi (Besiktas) yaparak televizyonculuk
hayatina baglamistir. 2002 yilinda yapimciligin1 ve sunuculugunu kendisinin yaptigi
“Acun Firarda” adli spor-magazin programi ile medyada adindan sikga
bahsettirmeye baslamis ve zamanin iinlii isimlerinden biri olmustur. Bu programda
Acun Ilicali’ya beraber, kameraman olarak Feridun, Caykun Ertan ve Esat Yontung
gorev alirken, Sebnem Schaefer’de programin moda boliimiinde yer almistir. 2006
yilinda bu programin sona ermesinden sonra Acun Ilicali “Acun Medya” adli sirketi

kurmustur. Bu sirket bilinyesinde;
2004-2006 “FearFactor” (korku-gerilim),
2006 (halen devam etmekte) “Survivor Tiirkiye” (yarisma),
2007-2010 “Var misin Yok musun” (yarigsma),
2007-2008 “Yoksa Riiya m1?” (aktiiel)

2008-2014 “Soyle Soyleyebilirsen” (ses yarigmasi) programlarinin

yapimciligini tistlenmistir. Yine “Acun Medya” sirketi biinyesinde;
2009 “Devler Ligi” (futbol)
2009 “Yetenek Sizsiniz Tiirkiye” (yetenek yarigsmasi)
2009-2011 “Yok Boyle Dans” (dans yarigsmast)

2011 “O Ses Tirkiye” (ses yarigmasi) programlarinin yapimeciligini ve

sunuculugunu yapmistir.

“Acunn.com” adli portal internet sitesini kuran Acun Ilicali, 2013 yilinda
Show TV kanali ile olan anlasmasini sonlandirarak Star TV kanali ile anlagsmis ve
sirketi biinyesinde hazirladig1 programlar1 Star TV kanalinda yayinlatmistir. 2013
yilinda; “3 Adam” adli televizyon programinin yapimciligint yapmis, “Sekiz.com”
adli Internet sitesini kurarak aktif hale getirmistir. “MNG Shop” (yeni adiyla
Shop90) adli televizyon kanalinin %40°1na ortak olmus ve Dogus Yayin Grubu

ortakliginda “Tv8” adl televizyon kanalinin %70’ini satin alarak medya patronu
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olmustur. 2014 yilinda Star TV kanali ile olan anlagsmasini da sonlandirarak bundan
sonra hazirladig1 programlart kendi kanali olan TV8 de yayinlamaya baslamistir.
“Ninja Warrior Tirkiye”, “Para Bende”, “Hiilya Avsar Show”, “Arda’nin Mutfag1”,
“Aileler Yaristyor”, “Ver Firna”, “Kel Alaka”, “Akademi”, “Utopya” adl
televizyon programlari kendi kanalinda yayinladig: ilk programlaridir. 2015 yilinda
“Rising Star Tiirkiye”, “Iste Benim Stilim” 2016 yilinda da “iste Benim Stilim

Unliiler” adl1 yarisma programlarinin yapimcili§ini yapmustir.

Gorsel 7. Acun Ihcal’'nin “Var misin Yok musun?” Programinda Tanisip

Evlendigi Ugiincii Esi Seyma Subasinin Fotografi

Seguela’ya gore sohret her zaman gecici olabileceginden, starlar tepede
olmak zorundadirlar (Seguela,1998:59). Acun Ilicali gibi starlarin geleneksel
medyada varliklarini stirdiirebilmesi i¢in her zaman daha ¢ok ¢alismalar1 gerektigi
soylenebilir. Acun Ilicali’nin muhabir olarak calismaya basladigi medya sektoriinde,
televizyon programi yapabilme ve sunabilme yetenegi ile one c¢ikarak bugilinki
sOhretini kazandig1 goriilmektedir. Medya alaninda hig¢bir egitimi bulunmayan Acun
Ilicali’nin futbola olan ilgisi ve sunuculuk yetenegi, dnce linliilerin pesinden kosan
bir muhabir olmasina, sonrada muhabirlerin pesinden kostugu bir {inlii olmasina yol

act1g1 goriilmektedir.

Bu noktada Seguela’nin bahsettigi starlik ilkelerinden “kendini medyalagstir”
(Seguela, 1998:163) ilkesi ve “star sinir tanimaz” (Seguela, 1998:180) s6zii Acun
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Ilical’nin  s6hretlesen hayatinda goriilebilmektedir. Muhabirlikle baslayan
kariyerini medya patronluguna yiikselten Acun Ilicali’nin, bu siiregte kendini hem

medyalastirdigi hem de markalastirdig1 goriilmektedir.

Acun Ilicali’nin mesleki hayatina bakildiginda da goriilebilecegi gibi
geleneksel medya araciligi ile sohret sahibi olmak, yeni medya araciligi ile sohret
sahibi olmak kadar kisa bir siirede gerceklesmemektedir. Geleneksel medyada
sohret sahibi olmanin uzun bir zamana yayildigi gibi uzun bir dmre de yayildigi
goriilmektedir. Yeni medyada ise sOhretin kisa zamanda elde edilebildigi ve
cogunlukla kisa dmiirlii oldugu gézlenmektedir. Geleneksel medyada star olabilmek
yetenek ve sans unsuruna bagliyken, yeni medyada yetenek ve sans unsuru olmadan,

siradan olan/olmayan herkesin star/sohret olmasi miimkiin goriilmektedir

Bu  bilgiler dogrultusunda Acun Ilicali’nin sahip oldugu sohretin
“ Kazanilmig Sohret” oldugu sdylenebilmektedir. Sahip oldugu yetenek ve yaptigi
calismalar ona kalict bir sohret kazandirmistir. Ayrica Ilicali’nin yaptigi televizyon
programlari araciligi ile Gizem Hatipoglu, Hakan Hatipoglu, Furkan Dede, Naciye
Teyze gibi baska starlar yaratmasi da atfedilmis sohretler i¢in birer ornek teskil

etmektedir.

Geleneksel medya araciligiyla kazanilmig s6hret sahibi olan Ilicali’nin 6zel
hayati1 da tiim sOhret sahiplerinin ki gibi hayranlar1 ve toplum tarafindan merak
edilmis ve gozetlenmistir. Ilicali’nin evlilik dis1 cocuk sahibi olmasi, nikahli esini
aldatmas1 gibi toplum tarafindan kabul gdrmeyen, toplumsal degerlere uygun
olmayan davranislari medyada yer almasina ragmen, bu davraniglarinin onun ne
kariyerine ne de s6hretine higbir zarar vermedigi goriilmiistiir. Oysaki, bir toplumda
olusan, ortak kabul goren, diisiince ve kurallarin uygulama bi¢imlerini yansitan
Olclitler olarak tanimlanan toplumsal degerler, bireylerin neyin dogru, neyin yanlis,
neyin iyi, neyin kotli, neyin giizel, neyin c¢irkin ve neyin adil oldugu konusunda
genel yargilar olusturmasini saglamaktadir (Gliven, 1999:163). Olusturulan bu
genel yargilara uymayan bireyler ise toplumdan soyutlanmaktadir. Ilical
ornegindeki gibi toplum normlarina uygun davranmayan sOhret sahibi kisilerin
toplum tarafindan diglanmamasi ise; medyanin bu davraniglart “normallestirme,

siradanlastirma ve olaganlastirmayla” insanlardaki bu hassasiyeti zayiflatarak ve
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mesrulastirarak bireylerin yeni duruma alistirilmasi ile acgiklanabilmektedir
(Barbarosoglu, 2002:170). Bu durumda sohret sahibi ve medya arasindaki ¢ikar
iligkisinin ~ toplumun deger yargilarin1  etkiledigi ve degistirdigi de
soylenebilmektedir. Toplumda gecgerli olan deger yargilar1 séhret sahibi i¢in gecerli
degilmis gibi gosterilerek, sOhret sahibinin toplum normlarina uygun olmayan
davranislar1 gdz ardi edilebilmektedir. Oyleyse; her ne sekilde elde edilmis
olunursa olunsun, sahip olunan s6hretin biiylikliigli karsisinda, toplumsal degerler

kiiciilerek yok olabilmektedir.

Seyma Subasgi, Acun Ilicali’nin sundugu programa yarigmact olarak katilmistir.
Katildig1 yarisma ile degerlendirildiginde Seyma Subasi atfedilen sohret olarak
goriilmiistiir. Ancak daha sonra Acun Ilicali ile iliskisi ve evliligi sonrasinda
Aileden gelen sohret sinifina dahil olmustur. Bir siire yarigma programinda goriilen
daha sonra Acun Ilicali ile evlenen Seyma Subasi, son olarak yeni medyada yer
almistir. Instagram sayfasi bulunan ve sik sik paylasimlarda bulunan Subasi siradan
bireyler i¢in 6zendirici bir yasam slirmektedir. Gegirdigi estetik operasyonlar ile
yeni goriinlime ulasmistir. Bunun sonucu olarak da reklam yiizii olmustur. Fiziksel
olarak on plana ¢cikmasi ve Acun Ilicali’nin sagladigr imkanlar1 kullanmasi sonucu
Profesyonel Fotografeilarla calisarak Instagram hesabindan cesitli fotograf ve video
paylasimlar1 yapmaktadir. Ayrica Miicevher firmasinin reklamlarinda yer almasiyla
ve kendi tasarladigi takilarin reklamlarin1 hesaplarinda paylasmasiyla bireyin
siradan bireyin sohret lizerinden sohret oldugu ve kendi adini markalastirdig:

gozlenmistir.

3.1.3. Cagla Sikel Ornegi

1996 yilinda oynadigi Odessia (Odesa) adli filmde oynamistir. 1997 yilinda
ise Miss Turkey yarigmasinda katilarak birinci olmustur. 1997 de yilinda katildig:
Miss World giizellik yarismasinda Europes Queen Of Beauty secilerek diinya
dordiinciisii ddiiliinii almistir. 2008 yilinda televizyonda sunulan “ille de Roman
Olsun” yarigma programinda Alisan, Miijdat Gezen, Melek Baykal ve Hiisnii

Senlendirici’yle beraber programi sunmustur.
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2012 yilinda “Bugiin Ne Giysem” adli yarisma programinda Hakan Akkaya,

Ivana Sert, ve Ozge Ulusoy’un da bulundugu jiiride gérev yapmustir.

CW/ o
Cadla

725,107

67,146,876 120 0

Video

Her Sal ve Cawa ye«[h'r Videir

VP GAK S

Izlenme

Gorsel 8. Sohretlerin sosyal medya kullanimina 6rnek olarak Cagla Sikel Youtube

kanalindan bir goriintii

Rojek’e gore sohret ti¢ sekilde elde edilmektedir. Aileden gelen sohretler,
Kazanilmis sohretler ve atfedilmis sohretlerdir. Kazanilmis sohret bireyin
yetenekleri sonucu elde ettigi sohrettir (Rojek, 2003:59) Cagla Sikel kazanilmis
sohret olarak medyada yer almistir. Fiziksel olarak toplumdaki siradan insanlardan
ayrilmis olmasi1 ve bu 0Ozelligini bir yarisma sonucu tescillendirmesiyle iinlii
olmustur. Geleneksel medyada sohret olmanin gereklerini yerine getirerek sabur,
yetenek ve basariyla yiikselmistir. Sadece manken olarak degil medyada farkli
alanlarda ¢esitli islerle ugrasmistir. Sunuculuk, oyunculuk gibi alanlarda da
calismistir reklam yilizii olmustur. Rojek’e gore sohretler bazi seyleri
degistirebilmektedirler. Bireylerde giiclii etki ve egilimler yaratip, O6zlemlerle
doldurup harekete ge¢melerini saglayabilirler. S6hretin desteginin piyasada aranan
0zellik olmas1 bundan kaynaklidir. Bir isin i¢cinde s6hretin olmasiyla ekonomik etki

ve tamitim etkisi biiylik oranda artmaktadir. Ancak sohretin yer aldigi kampanya,
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tanitim vb. organizasyonlarda siradan bireylerin harekete gegmesini saglayan giiciin
ne oldugu belirsizdir.(Rojek, 2003:98)sohretler bircok reklam filminde, sosyal
sorumluluk projelerinde yer almakta tanitim yiizii olmaktadirlar. Siradan insanlarin
sohretlerin yer aldig1 projelere destek verdigi ve tanitilan {irlinii almak i¢in harekete
gectikleri goriilmektedir. Sohretlerin siradan insanlar i¢in ¢ogu zaman 6zendirici ve
rol model olarak 6rnek olduklar1 goriilmektedir. Bir iirliniin reklaminda oynayan bir
sOhret sayesinde bireyler o {iriinii satin almak adina harekete gegebilmektedirler.
Cagla Sikel de bir¢ok markanin reklam yiizii olarak sirketlere ticari getiriler

saglamigtir. SOhretler ekonomik ve ticari ¢ikarlar i¢in {inlerini kullanmaktadirlar.

) 01471413

Cagla | Islak Ten Makyaji | Glizellik-Bakim

Gorsel 9. Cagla Sikel’in youtube kanalindan yayinlamis oldugu giizellik ve bakim

videosundan bir goriintii

Internetin ortaya ¢ikisi ile giiniimiizde geleneksel medyada iin kazanan
sOhretler yeni medyaya yonelmislerdir. Cagla Sikel olusturdugu sosyal medya
hesaplariyla ve Youtube’da agtigi kanali vasitasiyla yeni hedef kitle olusturmustur.
Kanalinda hobi, giizellik ve makyaj, sanat gibi konularda yayinlar yaptigi
goriilmektedir. Sohretlerin  geleneksel medyadan yeni medyaya ya da yeni
medyadan geleneksel medyaya dogru gecis sagladiklar1 goriilmektedir. Kisacasi

sOhretlerin medyalar aras1 gegisi s6z konusu olmaktadir. Yeni medya ile
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karsilagilan kavramlardan olan ve arastirmanin birinci boliimiinde yer verilen
“Influencer” kavrami etki olarak kullanilan bir kavram olarak agiklanmistir. Bu etki
bir Urilinii satin aldirmaya yonelik yapilan reklam ve pazarlama teknigi olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Geleneksel medya da sohret sahibi kisiler reklamlarda
sunduklar1 tiriinleri kullaniyormus gibi goriinerek siradan bireylere iirlinleri almasi
yoniinden aksiyon olusturmaktaydilar. Yeni medya da ise “Influencer” kavrami
paylasilan videolara iiriin yerlestirmeyle psikolojik olarak izleyicilere etki eden ve
satin alma davranisina eylemsel olarak doniistiiren bir durum olarak ortaya

cikmaktadir.

3.1.4. Caner Toygar Ornegi

Gorsel 10.  Caner Toygar Ve Tiilin Koca’nin Katildiklar1 Televizyon Programindan

Bir Goriintii

Caner Toygar, 1 Ocak 1980 tarihinde Adana’da dogmustur. 2013 yilinda
evlilik programina katilan Caner Toygar, Tiilin Koca ile yasadig1 ask ile glindeme
gelmistir. Evlilik programinin ardindan Tiilin ile yasadig iliskiyi katildig1 giindiiz
kusag1 programinda anlatan Caner Toygar, burada telefona baglanan Tiilin Koca’ya
sinirlenerek basinda bardak kirmis, bu goriintiileriyle uzun siire konusulmustur.

2009 yilinda miizik konusunda da atilim yapmis ve “Naber Fistik” isimli albiimii
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cikarmistir. Evlilik programinin ardindan bir siire oyunculuk i¢in ¢abalayan
ardindan da Atagehir’de kofteci diikkkani agan Toygar, bu alanda ilerleyemeyince,

ekranlara ¢ikis nedeni olan evlendirme konseptini kullanarak arkadaslik sitesi

acmistir.

Gorsel 11.  Caner Toygar intihar girisimi sonrasit ¢ekilen goriintiileri ve sosyal

medyadan yapmis oldugu son canli yayin goriintiisii

2016 yilinda Esra Erol’un sundugu evlilik programina katilarak yeniden
ekranlara c¢ikmistir. Uzun silire bu programda taliplerini arayan Toygar ayni
programdan berke ile evlenerek programdan ayrilmistir. Ancak bosanma
haberleriyle tekrar giindeme gelmistir. Yasadigi sorunlar nedeniyle intihar
girisiminde bulunmustur. Toygar, hastaneye kaldirilmadan once bir sosyal medya
hesabindan yaptig1 canli yayinda “Hakkimi kimseye helal etmiyorum. Herkesten
cok oziir diliyorum ama artik dayanamiyorum.” paylasimi yapmistir. Hastaneye
kaldirilan Toygar yaptigi son paylasimda “Son sozler gilizeldir” demistir.
Hastaneden ¢ikan Toygar ekranlar ve sosyal medya araciligi ile yaptiginin hata

oldugunu belirten paylasimlarda bulunmustur. Olusturdugu koétii imaj1 diizeltmek
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amactyla siyasete atilmistir Milletvekilligine adayligini koyan Toygar aday

gosterilmemistir.

@ canertoygarofficiall « Takip &1
I l ‘ canertoygarofficiall Ulkemizin zorlu bir

il donemden gegtigi bu zor sUregte millet agkiyla
o buyuyen ve bu kutlu yUrlyUse 1gik tutan ak
| j parti ile gocuklanmizin genglerimizin daha yeni
} \ 1 ufuklara agimas: daha guzel yannlara
o L 4 A kavugmasi ve daha gUgld bir tGrkiye igin bende
- \

vanm..saygilanmia AK PART] istanbul 3.bélge
milletvekili aday adayr CANER TOYGAR...
#akparti #akpartigenglikkollan #milletvekili
#receptayyiperdogan
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Gorsel 12. Caner Toygar’in Milletvekilligi adayligi sonrast Sosyal Medya Paylagimi

Rojek: Sohretimsileri gohretlerden ayirmistir. Cilinkii sohretler, genellikle
toplum i¢inde daha uzun Omiirlii ve kalici bir meslek yasami siirdiiriirken,
sohretimsiler; sahnelenmis sahicilik ve kitle iletisim araglar1 g¢ercevesinde
olusturulan kiiltiirlerin parcasidirlar. Her ne kadar sunulus bigcimleri sdhretlerle ayni
olsa da sohretimsileri bir giin i¢in toplumun ilgisini tizerlerine ¢eken ve sonrasinda
unutulan tipler olarak tanimlamistir (Rojek, 2003:23-24) Rojek’in yaptigi tanima
gore Caner Toygar’t sOhretimsi olarak adlandirmak miimkiin hale gelmektedir.
Ekranlara ¢ikis sekli ve yarattigi spekiilasyonlarla giinii birlik giindemler
yaratmistir. Katildigi programlar vasitasiyla iinlii olmustur. Rojek; kitle iletisim
araclarinin yayilmast ve kisinin kiiltiirel aracilar vasitasiyla topluma 6zel,
ayricalikli ve dikkate deger biri olarak yogun bir bigimde sunulmasina atfedilmis
sOhret tanimin1 yapmistir (Rojek, 2003:21). Caner toygari topluma sunulus bi¢imi
goz oOniline alindiginda atfedilmis sohret olarak tanimlamak miimkiin hale

gelmektedir.

Evlilik programlar1 formatlar1 geregi bir¢ok sohret adayr topluma

sunmaktadir. Ancak Programa katilan bireylerin bir kismi izleyicide istenilen etkiyi
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birakarak sohretin potasina girmektedir. Burada bireyler kendi yetenek ve

becerilerine gore ya sohret ya da sohretimsi olmaktadirlar.

3.1.5. Aleyna Tilki Ornegi

Yenigdiom —
vhusx SizsiNiz
TORKIYE

Gorsel 13.  Aleyna Tilki’nin s6hret olmasini saglayan Yetenek sizsiniz programindan

bir fotograf

28 Mart 2000 tarihinde Konya’da dogmustur. Katildig1 Yetenek Sizsiniz
Tiirkiye yarigsmasi ile taninmistir. Video paylasim sitelerinde paylastigi performans
videolariyla izleyici ve hayran kitlesi olusturmustur. 2016 yilinin agustos ayinda
“Cevapsiz Cinlama” single’r ile ¢ikis yaparak taninmistir. Single’n YouTube’da
yayinlanan klibi 2016’da Tiirkiye’de en ¢ok izlenen video klip olmus ve bir yil
icinde 300 milyondan fazla izlenmistir. Cikisinin ilk aylarinda ickili mekanlarda

sahne almasi, resit olmadig1 gerekcesiyle tepki ¢ekmistir.

Katildig1 televizyon programinda seslendirdigi sarkiyla dikkat ¢ekmistir.
Yarigsmanin sonraki turlarinda elenen yarigsmaci yeteneginden dolayr miizik
yapimcilar1 tarafindan destek verilerek bu giinkii séhretini kazanmas1 saglanmistir.
Sohretin imajindan mevcudiyetine ve siirekliligine kadar her sey iiretilmis bir

biitlindiir. Sadece mesleki olarak degil cazibe odagi olmasindan basinin olusturdugu
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igerigi ¢ergevelemesine kadar her sey bu iiretim siirecine katki saglamaktadir (Dyer,
2004:4). Aleyna Tilkinin iretim siirecinin sonucunda olusmus olan bir sohret
oldugu goriilmektedir. Acun Ilicalinin programi ile {in kazanmasi bakimindan
Rojek’in bahsettigi atfedilmis sohret kavramiyla bagdasmaktadir. Ancak kendi
yetenegi sonucu ¢ikardigi albliimle bir anda ilgi odagi olmasi bakimindan da yine

Rojek’in bahsettigi kazanilmis s6hretler arasina girmektedir.

Aleyna Tilki resit olmamasi ve yasindan biiyilik laflar1 nedeniyle toplum
tarafindan itici bulunmustur. Aydin’a gére “Bu durumda s6hret ve toplum arasinda
iki tiirlii etkilesimin oldugu gériilmektedir. Ilk etkilesim tiiriinde kollektif bilincin
insas1 konusunda yaratici, pekistirici ve etkin rol alan sohret, ikincisinde kollektif
bilincin kabuliine muhta¢ olur ve toplumsal onaylanma ic¢in kendinden vazgecer”
(Aydm, 2017: 66). Katildig1 televizyon programlarinda sarf ettigi sozlerinden
dolay1 sosyal medyada dalga konusu olmustur. Yine yasiyla ilgili ve kendisinde
once sohreti yakalamis insanlarla girdigi diyaloglar nedeniyle elestirilmistir.
Elestirildigi noktalarda da Aleyna Tilki’nin sosyal medya veya medya yoluyla
toplumsal kabul ve onay adina geri adim attig1, yapmis oldugu eylemlerden dolay1

oziir diledigi goriilmektedir.

3.1.6. Sinem Umas Ornegi

Gorsel 14.  Sinem Umas’in sohret olmasina neden olan evlilik programi ve

kayinvalide adayi ile goriintiisii
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Sinem Umas 1984 dogumludur. Katildigi evlilik yarigsmasindaki kaynana
adayi ile yasadigi iligki sayesinde sohret olmustur. Kaynana adayinin sert sozlerine
maruz kalmistir. Yarismadan sonra bir albiim ¢ikartan Umas’in séhreti uzun
siirmemistir. Calismanin ikinci ve iigiincii boliimiinde bahsedilen Popiiler kiiltiiriin
irlinii olan Reality sowlar ile sohret olan bireyler tiiketim kiiltiirii, hiz ve gegiciligin
etkisiyle sohretlerini siirdirememektedir. Sohretin devami i¢cin Umas katildig: stil
yarismastyla tekrar kendini hatirlatmistir. iste Benim Stilim yarismasinda yarigmaci

olmustur.

Gorsel 15.  Sinem Umag’in katildigi ve tekrar ekranlarda goriinmesine neden olan

yarigmadaki gorlintiisii

90’lh yillarda katildigr evlilik programiyla ekranlarda yer almis yarigma
sonrast uzun siire adi duyulmamistir bu arada ¢ikardigr albiimler genis kitlelere
ulagmadigindan gohret olamamistir. Ancak son yillarda yapilan stil yarismasina
katilarak yeniden kendini hatirlatmistir. Evlilik programina katildigr yillarda
programdaki kaynana figiiriiyle yasadigi sorunlardan dolayr bir donem Kkitleler
tarafindan desteklense de bu destek uzun siirmemistir. Yarismanin bitmesiyle kisa
siire giindiiz kusagi programlarinda ekranlarda goriilmiis ve bir siire sonra
unutulmustur. Caner Toygar’in tekrardan kendisini hatirlatmasiyla aynt doneme
denk gelen siiregte kendisi de farkli bir moda programina katilmis ve Onceki
programdaki unvaniyla anilmistir. Son olarak sosyal medyada yaptigi

paylasimlariyla ve iinlii camiasindaki isimlerle anilarak olusturdugu popiilariteyi
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devam ettirmektedir. Nitekim bu durum sohretler {izerinden sohret algist olusturma

olarak goriilmektedir.

3.1.7. Gizem —Hakan Hatipoglu Ornegi

e

o
1 30.000 TL
Ry s

Gorsel 16. Gizem Hatipoglu ve sohret olmasina neden olan yarigsmadan bir gériiniim

Var Misin Yok Musun yarigmasi ile taninan Gizem Hatipoglu; 2011 yilinda
Star Tv’de yayinlanan Star Life adl1 magazin programini ve 2016 yilinda Kanal D

ekranlarinda yayinlanan Ev Gezmesi programlarinin sunuculugunu yapmistir.

Tamamen tesadiifii sekilde iinlii olmay1 basaran gilizel sunucu hikayesini su
sozlerle anlatmistir; “Bilgi Universitesi’nde reklamcilik okudum. Cocukluktan beri
hep televizyonda olma hayalim vardi. Yine de bir yarismayla taninacagimi
diistinmezdim. Zaten her sey tesadiifle basladi. Bir giin arkadagimla trafikte
giderken tesadiifen Acun Ilicali’yla karsilagtik. Araglarimiz yan yana durdu.
Aslinda igine kapanik biriydim ama o an kendimden beklemeyecegim bir sekilde
arabanin camini agip: “Ben yarismaniza bagvurdum. Geri donmediniz” dedim. Her

sey boyle basladi.” (www.aksam.com.tr).
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Gorsel 17. Hakan Hatipoglu ve sohret olmasina neden olan yarigmadan bir goriiniim

2009 yilinda Acun Ilical’nin sundugu “Var misin Yok musun?” adli
yarigmaya katilmistir. 2010 yilinda oyunculuga gecis yaparak “Behzat C. Bir
Ankara Polisiyesi” adli dizide oynamistir. TRT Spor’da da spor programi
sunmustur. 2013 yilinda “Bir Milyon Kimin?” adli bilgi yarigmasinda, sunuculuk

yapmuistir.
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Gorsel 18.  Gizem-Hakan Hatipoglu instagram paylasimi ig¢in &zel olarak

cektirdikleri diigiin fotograflar
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Acun Ilicalinin programina katilmasi ve oradaki yarigsmaciyla evlenmesiyle
medyada giindem olmustur. Kendisinin de belirttigi gibi tamamen tesadiifi bir
sekilde sOhret olmustur. Yarimaya sirada bir birey olarak katilmis fakat giizelligiyle
on plana c¢ikmistir ilerleyen zamanlarda farkli programlara katilarak yarigmaci
hakan Hatipoglu ile evlenerek medyada ¢ift olarak yer almiglardir. Hakan Hatipoglu
katildig1 yarigmadaki basarili tahmin ve dngoriileriyle yarismada 6n plana ¢ikmis
yarisma bitince farkli programlarda sunucu olmustur. Daha sonra gizem Hatipoglu
ile evlenmistir. Cift olarak birbirlerine yakismalar1 ve sunucu olarak medya
sektoriinde yer almalar1 onlara sohreti getirmistir. Burada iki kisi i¢inde 6zel bir
yetenek s6z konusu degildir. Tamamen kendi tarzlart ve kimlikleriyle,
yasantilariyla 6n plana c¢ikmaktadirlar. Hakan Hatipoglu, Acun Ilicalinin farkh
formattaki programinda yarigsmistir. Burada sergiledigi saldirgan tavirlar nedeniyle
elestirilmektedir. Sohretler kitlelere kendini kabullendirmek ve kabul géormek adina
medyalar arasi gecisle zihinlerde yer edinmektedir. Gizem ve Hakan Hatipoglu ¢ifti
medya aracisi tarafindan sunulduklari i¢in atfedilen sohretler olarak medyada yer
almaktadirlar. Sohret olmak i¢in ¢alisan ve sohretin devamini siirdiirecek bir
yetenegi bulunmayan bireyler medya da ses getirecek eylemler ya da sozler yoluyla
giindem olmaya caligmaktadirlar. Hakan Hatipoglu’nun “Survivor” yarismasinda

sergiledigi saldirgan tavirlar da bunun sonucu olarak yorumlanmaktadir.
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3.1.8. Nursel Ergin Ornegi

Gorsel 19. Nursel Ergin ve sohret olmasina neden olan yarismadan bir goriinim

Nursel Ergin 30 Temmuz 1980 Istanbul dogumludur. Annesi ile babasi1 ¢ok
kiiclik yaslarda ayrilan Nursel Ergin, ¢ocuklugunu yetistirme yurdunda gegirmek
zorunda kalmistir. Ayrica Argelik’te bir siire kadar satis temsilciligi yaparak
calismistir. Nursel Ergin adini ilk kez 2008 yilinda katildigi Acun Ilicali’nin
sundugu “Var misin Yok musun?” adli yarisma programi ile duyurmustur. Bu
yarigmada hem giizelligi hem de yasadig1 zor hayat ile dikkatleri lizerine toplamistir.
Nursel Ergin yarigmadan sonra TRT 1 ekranlarinda yayinlanan Cam Kiriklar1 adli
dizide Suna karakterini canlandirmistir.  Ardindan kadin kusagi  program
sunuculuguna yonelmistir. Show TV ekranlarinda “Nursel’in Mutfag1” isimli

yemek programini sunmustur.


http://www.yasemin.com/
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Nursel ile Ramazan Sofrasi 2.Bolim "Bursa Mutfag!”

Gorsel 20.  Nursel Ergin’in sohret oldugu yarisma sonrasi sundugu yemek

programindan bir goriiniim

Gizem ve Hakan Hatipoglu gibi Acun Ilicali’nin programina katilarak sohret
olmustur. Atfedilen s6hret olarak goriilmektedir. Acikli hayat hikayesiyle destek
gérmiistiir. Ona asil iin kazandiran ise yarigsma sonrasi farkli kanallarda sunuculuk
yapmasidir. Yemek programi sunuculugu yapmistir. Son olarak diigiinii ile dikkat
¢cekmistir su anda sosyal medya araciligiyla sohretini devam ettirmektedir. Rojek’in
yapmis oldugu siniflandirmaya dayanarak sohret sahibi kisiler i¢in kesin olarak bir
sinifa aittirler sdylemi yapilamamaktadir. Sohretler bazi durumlarda atfedilen
sOhretler olarak aracilar tarafindan medya ya sunulsalar da yeteneklerini sonradan
kesfetmeleri ya da egitimler sonucu yeni kazanimlar elde etmeleri agisindan siniflar

arasi gecis yapabilmektedirler.
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3.1.9. Hanife Giirdal Ornegi

Gorsel 21.  Hanife Giirdal’in s6hret olmasini saglayan katildig: evlilik programindan

bir fotograf

1995 dogumlu olan Izmir Torbali dogumlu 1 yila askn siiredir Esra Erol’un
programinda talibini arayan Hanife Giirdal, daha sonra Zuhal Topal’in programina

katilmis taliplerine ret cevabi vermesiyle linlenmistir. Hanife Giirdal’in 3 kardesi

vardir ve daha 6nce hi¢ evlenmemistir.

P
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Gorsel 22. Hanife Giirdal’in hakkinda ¢ikan haber sayfalarindaki gorseli

RUNTULERI -
| ’-,.



https://www.sabah.com.tr/haberleri/hanife-gurdal
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Hanife Giirdal Katildigi evlilik programindaki taliplerini reddetmesiyle
dikkat ¢ekmistir hakkinda ¢ikan haberler ve program g¢ekimleri devam ederken bir
mektupla aniden ortaliktan kaybolarak glindem olmustur. Yapmis oldugu bu
hareketler ve spekiilasyonlarla amagladigi s6hreti yakalamistir. Evlilik programi
sonrast Acun Ilicalinin kanalinda yayinlanan dizide rol almistir. Katildigi proje
kendi basina ilgi c¢ekicidir dolayisiyla projede yer alanlarda bir hayli
konusulmustur. Hanife Giirdal sosyal medyadan {inlinii devam ettirmektedir. Ancak
onun da sohreti kalict olamamistir. Birinci boliimde deginilen sohretimsi diye
adlandirilan ve Reality Showlarin bir tiirevi olan evlilik programi sayesinde {inli
olan bireyler popiiler kiltiiriin etkisiyle sohreti gecici olarak elde etmektedir.
Hanife Giirdal televizyon programlarindan uzaklasip varligini sosyal medya

uzerinden devam ettirmektedir.
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3.1.10. Alper Serge Erozer Ornegi

Alper Serge Erdzer, 2004 yilinda diinyaya gelmistir. 2016 yilinda Ulker
Mutluluk Reklami ve Sur Yap: Insaat reklamlarinda oynayarak televizyon
diinyasina ilk adimi atmistir. Cesitli reklam filmlerinde rol almasinin ardindan Fox
Tv ekranlarinda yayinlanan Komsular adli dizi de rol almistir. S6zlerini kendisinin

yazdig sarki ile sohretini daha da gelistirmis ve devamliligina neden olmustur.

o >l =) 1:01/2:02

Turkiye'nin Justin Bieber'i Alper Erozer'in Oynadigi Reklamlar

Gorsel 23. Alper Erozer Reklam filmi ekran goriintiisii

Suat Aydogan’in imzasi ile 6 Ingilizce, 2 Tiirkge ve 1 Tiirkce Club Mix
olmak tizere toplam 9 sarkilik ilk albiimii olan ‘Hey World World’i seslendiren
Alper Erdzer, albiimde bulunan Ingilizce sarkilarmnin sozlerini ise babasi Cenk
Erozer ile birlikte yazmistir. Albiimiin ilk ¢ikis sarkist olan “Enerji” i¢in video

klibini ¢eken Alper Erdézer’in biiyilik bir hayran kitlesi mevcuttur.



100

o) 0:17/3:10

Alper Erozer - Hadi Gel Yanima (Official Video)

Gorsel 24. Alper Erozer’in Klibinden ekran goriintiisii

Alper Erdzer babasiyla birlikte sozlerini yazdigi sarkilar ve klipleriyle
giindem olmustur. Geng kitleyi hedefleyen Erdzer, iinlii yabanci sarkicit Justin
Bieber’in miizik tarzina yakin gorilmektedir. Tirkiye’de Justin Bieber’e
benzemesiyle birgok hayrani bulunmaktadir. Diinyaca iinlii yildiza benzerligiyle
sOhreti garantilemistir. Alper Er6zer babasinin etkisi ile yonlendirilmektedir. Kiigiik
yasta sOhret olan bireylerde goriildiigii gibi ulasilan sohret ebeveynler tarafindan

kontrol edilmektedir.

3.2. Sosyal Medya Sohret Ornekleri

Calismanin bu boliimiinde sosyal medya ve paylasim mecralar1 vasitasiyla
sOhret olan kisiler ele alinmaktadir. Sosyal medyadan secilen 6rnekler, 6rnek olay

¢Oziimlemesi ve karsilagtirmali analiz yontemiyle incelenmistir.
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3.2.1. Enes Batur (Enes Batur Sungurtekin) Ornegi

Enes Batur

/7,086,306

Abone

Gorsel 25.  Sohretlerin  sosyal medya kullannomma o6rnek olarak Enes Batur

Sungurtekin’in Youtube kanalindan bir goriintii

Enes Batur, 9 Nisan 1998 tarihinde Ankara’da diinyaya gelmistir. Asil adi
soyadi Enes Batur Sungurtekin’dir. Egitimine, Antalya Universitesi bilgisayar
mithendisligi boliimii 6grencisi olarak devam etmektedir. Youtube kanalinda
bilgisayar ve konsol oyunlar1 hakkinda yayinlar yapmaktadir. Bu yayinlari
paylasarak kisa siirede internet fenomeni olmayi basarmistir. 2012 yilinda a¢gmis
oldugu bireysel Youtube kanalinda bugiine kadar 7 milyonu asan aboneye sahip
olmustur. NDNG, yani New Day New Game (Yeni Giin Yeni Oyun) sloganiyla tek
basina yola ¢ikan Enes Batur, zamanla Tirkiye’nin en biiyiik bireysel kanallarini
gecerek en ¢ok izlenenler arasina girmistir. Kanalin ilk acildigi zamanlarda igerik
olarak oyun incelemeleri yapan Enes Batur daha sonra farkli konulardan da yayinlar
yaparak izleyici sayisini arttirmistir. Tiirkiye’deki en biiyilik bireysel kanal olmasi
itibari ile Youtube Tiirkiye siralamasinda iist siralarda yer almaktadir, toplamda 1
milyardan fazla goriintiilenme sayisina ulagarak su anda aylik olarak ortalama 100
milyon izlenmeyi de asan NDNG Enes Batur, giinliik olarak ise 7 milyonu asan
izlenme saglamaktadir ve 6 milyonu askin takip¢isi bulunmaktadir. Yayinlarinda
igerik olarak eglence, oyun, komediye de yer veren Enes batur son olarak kendi

yasamini anlatan bir film ¢ekerek geleneksel medyada da yer almayi basarmistir.
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Enes batur, son 30 giinde 270 bin yeni takip¢i ve toplamda 4.2 milyon kisiye aylik

153 milyon video gosterimi yapmaktadir.

44. Pantene Altin Kelebek Odiiller’inde yilin youtuber-instagramer
kategorisi de altin kelebek odiilleri arasinda yer almis ve ilk 6diil Enes Batur’a
verilmistir. Odiil toreninden sonra Enes Batur’un seslendirip yayinladigi videoda
cocuk istismar1 gorilintiileri kamuoyunda biiyiik tepkiye neden oldugu i¢in bu
sorumsuz yayini altin kelebek jirisi tarafindan kabul edilmemis ve altin kelebek
jirisi, hiirriyet ilkelerini ve gelen tepkileri dikkate alarak yaptig1 degerlendirme

sonucu Enes Batur’a verilen 6diilii iptal etmistir.

REDKEYMON

» »l o) 1:40/1455

Gorsel 26.  Enes Batur Sungurtekin’in kendi kanalindan yayinlamis oldugu oyun

videosuna ait ekran goriintiisii

Enes Batur sosyal medyada ilk olarak oyun videolari yorumlayarak yer
almaya basglamistir. Daha sonra bu {iniinli geleneksel medyaya tasiyarak bir sinema
filmi ¢ekmistir. Goriildiigiic gibi Enes Batur sosyal medyada yetenek veya
ozelligiyle linlii olmamistir. Siradan giinliik yasantisindaki hobisini sosyal medyada
akranlarint hedef alarak paylasmistir. Devaminda paylagsmis oldugu videolara
bakilarak toplum tarafindan absiird olarak goriilen hal ve davranislari sergilemis ve
popiiler kiiltiir toplumu tarafindan begeni goéren bu davraniglar onun sohret

olmasina sebep olmaktadir.


https://onedio.com/etiket/enes-batur/58063d0106e788080c5dbb44
https://www.bolgegundem.com/altin-haberleri.htm
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Baslangi¢c videolarinda yas unsuru goéz Oniline alindiginda Enes Batur
ilerleyen yaslarinda paylasmis oldugu videolarda farkli igerik be bi¢cim sunumlari

gelistirmis ve hedef kitlesini bu yonde bliyiitlip genisletmistir.

3.2.2. Danla Bilic (Neslihan Damla Akdemir) Ornegi

Dol LoLLT

Danla Bilic

1,722,373

202,042,968 81 0

Gorsel 27.  Sohretlerin sosyal medya kullaniomma 6rnek olarak Danla Bilic’in

Youtube kanalindan bir goriintii

Danla Bilic, 5 Ekim 1994 tarihinde Kiitahya’da diinyaya gelmistir. Lisans
egitimine Beykent Universitesi Psikoloji Boliimii’nde 2. sinifta devam etmektedir.
Asil adi Neslihan Damla Akdemir’dir. Paylagmis oldugu videolara verdigi isimlerle
de dikkatleri iizerine toplayan Bilic, kendi makyaj markasini olusturarak internet
tizerinden satiglara da baglamistir. 2016 yilinda Youtube’da agmis oldugu sira dis
makyaj kanali ve her cuma 18:00°de yiikledigi marjinal videolariyla kanalina dikkat
cekmeyi basarmistir. Twitter’da futbolculart trollemesiyle(kandirmasiyla) adini

duyurmus ve Youtube’da paylastigi makyaj videolarinda yaptigi sert elestirileriyle
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ve siirekli kullandigr ‘Yalak’ kelimesiyle bir fenomen olmustur. Kendi makyaj

markasini tiireten Danla Bilic internet tizerinden tirinlerini satmaktadir.

Yayminda igerik olarak makyaj ile ilgili uygulamalar ve bilgiler
vermektedir. Yayinlarinda makyaj uygulamasindan cok izleyiciye takindigi rahat
tutumlar1 ve sOylemlerinden dolay1 hizla izlenmis ve absiirt davraniglarindan dolay1
belirli kitlenin dikkatini ¢ekmeyi basarmistir. Yayinlarinin basliklarini ilgi ¢ekici
olarak kullanmas1 ve igerikteki rahat davranislari izleyici sayisini arttirdigini
gostermektedir. Diger sosyal medya fenomenleri gibi 0 da geleneksel medyada yer
almistir. Beyazit Oztiirk’iin programina katilmis ve orada geleneksel medyadan

gelen tUnliilerle birlikte kendiislerinden s6z etmistir.

P »l o) 9:08/1000

Yeditepe Universitesi %50 Burslu Kiz Makyaji
Gorsel 28.  Danla Bilic’in kendi kanalindan ilgi ¢ekici basliklarla yayinladigi makyaj

videosu ekran goriintiisii

Danla Bilic yukarida bahsedildigi gibi makyaj videolar1 c¢ekerek sosyal
medyada s6hret olmustur. Yayinladigi videolarinda ilging basliklar kullanmaktadir.
Yayin igeriginde sergiledigi abartili ve absiird tavirlarindan ve basliklarindan dolay1
izleyici sayisini arttirmaktadir. Sosyal medyada bu tip birgok videoya nazaran kendi

tarzi ve ilging basliklarindan dolay1 digerlerinden ayrilmaktadir.
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Danla Bilic yayinladig1 videolarin yani sira makyaj malzemeleri tiretmistir.
Ayn1 zamanda geleneksel medyada da yer almis ve Beyaz Show’a katilarak burada
kendini ve yaptigi isi tanitmis youtuberligi bir meslek olarak ekrandaki izleyicilere
anlatmistir. Buradan da anlasilacag1 iizere sadece sosyal medya ile degil diger
medya organlarint kullanarak gegici degil kalici olmayr hedeflemektedir. Yine
kendi ismiyle makyaj iriinleri iireterek isminin bir marka olmasini saglamaktadir.
Son zamanlarda yayinlanan videolarinda reklam da almistir. Bazi igecek

markalarin1 yayin esnasinda kullanarak markalarin reklamlarin1 yapmaktadir.

3.2.3. Isa Sezeroglu Ornegi

Mikemmel Videolar

139
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26,735 e 0

Izlenme Video

Gorsel 29. Isa Sezeroglu: Anlik sdhretlerin Youtube kanallarina ait ekran goriintiisii

Jeanne Moreau “insan neden star oldugunu anlamaz bir giin bir bakar star
olmus. Garip bir olgudur. Bunun giizellikle ya da yetenekle hig¢bir ilgisi yok. Bu
olguya yol acan iletilen bir titresim adi konmamis, igten gelen bir seydir” demistir.
Elazig Palu’da yasayan Sezeroglu 50 yasindadir. 4 yil 6nce Deregoze mevkiinde
cekmis oldugu videonun yegeni tarafindan sosyal medyada paylasilmasiyla

fenomen haline gelmistir. Yayinlarina yine Youtube iizerinden devam etmektedir.



106

Isa Sezeroglu 4 yil énce anlik olarak ¢ektigi videonun paylasilmasiyla birden tiim
Tirkiye’nin glindemine oturmus ve kendisinin bile tahmin edemeyecegi sekilde
sans eseri olarak Uinli olmustur. Yine kendisine gelen tekliflerle geleneksel

medyada ekranlara ¢ikmig ayrica bir reklamda da meshur videosu kullanilmistir.

*20 TL ve Ustii paket alindiginda

—

» »l o) 020/046

Gorsel 30.  Isa Sezeroglu’nun Fenomen haline geldigi video goriintiisii ile Turkcell

reklaminda yer almasi

Isa Sezeroglu gezmeye gittigi bdlgede siradan bir video cekerek bir anda
meshur olmustur. Dogal hareketleriyle tasarlamadan, kurgu, montaj ya da mizansen
kullanilmadan kendi kendine ¢ekmis oldugu video yegeni tarafindan yayinlanmistir.
Gilintimiizde toplumsal olarak komik ve ilgin¢ videolarin ragbet gérmesinden dolay1
sosyal medyada fenomen haline gelmistir. Burada bireyin herhangi bir
yeteneginden s6z etmek miimkiin olmamaktadir. Anlik gelen ytikselis izleyicilerin
Isa Sezeroglu'nu geleneksel medyada da gormelerini saglamistir. Oyle ki
yayinladig1 video reklam igeriginde kullanilmistir. Kendisinin de beklemedigi bu
yiikselisten dolay1 benzer videolar: yaymlamaya devam etmistir. ilk basta yakaligi
ilgiyi devaminda da gordigi sdylenememektedir. Bundan dolayidir ki sosyal

medyada ki sohret kisa stireli ve gecici olmaktadir.
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3.2.4. Mandalinaci Veysel (Veysel Mutlu) Ornegi

Veysel Mutlu

121,536

Abone

Abone © ° Kanal Sabitle 0 Paylas o weet

10,376,368 38 0

izlenme Video Yorum

Gorsel 31.  Mandalinaci Veysel olarak bilinen Veysel Mutlu’ya ait youtube

kanalindan bir goriinim

1996 yilinda diinyaya gelen Veysel Mutlu, Bursa’da baba meslegi olan
pazarcilik yapmaktadir. Aslen Muslu olan Mandalinact Veysel pazarda tezgahinin
basinda sOyledigi sarkilarla sosyal medyada kisa silirede popiiler olmustur.
Arkadaglart tarafindan yayinlanan videosunun paylagim rekoru kirmasi {izerine
cesitli kanallardan programlarina ¢ikmasi icin teklifler almistir. Beyazit Oztiirk’iin
sunuculugunu yaptigi Beyaz Show’a konuk olmustur. Prodiiktér ve yapimcilar
tarafindan destek goren Veysel Mutlu, profesyonel olarak sarkiciliga baslamistir.
“Vay Delikanli Gonlim” sarkisina klip ¢ekilmistir. Klipte ger¢cek hayatta oldugu
gibi mandalinac1 karakterini canlandiran Veysel Mutlu’nun klibi 87 milyon kisi
tarafindan izlenmistir.Alt1 kardesin en kiicligii olan Veysel Mutlu, ilk popiiler

oldugu donemde kendi agzindan taninma hikayesini soyle anlatmistir;

“Yaklasik 5-6 senedir sarkt séylemeye basladim. Sarki soylemeye baslayinca

mandalinay, portakali sarkilara almaya basladim. “Mandinalar ne giizel tarzi” bir
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seyler yazdim. Pazardaki miisterilerden yaklasim ¢ok iyi oldu. Ben de daha ¢ok
gayret etmeye bagladim. Instagram’da attigim gibi birden artmaya basladi. 2
haftalik bir siirede oldu. 3-4 bin takip¢im vardi, simdi 133 bine ¢iktim.”

P »l o) 1:58/455

Veysel Mutlu - Vay Delikanli Génlim - (Official Video)

Gorsel 32.  Mandalinac1 Veysel‘in yaymlanan klibinin ekran goriintiisii

Veysel mutlunun meslegi pazarciliktir. Mesleginden Otiirli  pazarda
bagirmakta ve miisteri kazanmaya calismaktadir. Arkadaslar tarafindan g¢ekilen ve
paylasilan videolar1 sosyal mecralarda yayilmis ve Veysel Mutlu’yu bir anda s6hret
yapmistir. Burada fenomen, diger siradan iinliilere gore bir yetenegi sayesinde 6n
plana ¢ikmaktadir. Ancak yine bir profesyonel ya da araci tarafindan degil sosyal
medya giicii sayesinde kesfedilmistir. Veysel Mutlu sosyal medyada fenomen haline
geldiginde geleneksel medyada da ekrana ¢ikarilmak i¢in yapimcilar tarafindan
kapilmaya calisilmistir. Yine Beyaz Show’a katilarak kendisi geleneksel medyaya
adim atmis ve ardindan bir prodiiktor tarafindan kendisine albiim yapilmistir. Ayni
zamanda kendisine {in getiren meslegi ile mizansen olusturularak c¢ekilen klibi
geleneksel medyada ki miizik programlarinda da yayinlanmistir. Veysel Mutlu
bahsedilen bu 0Ozellik ve olay akisindan dolayr kisa siirede sohret kazandigi

medyada Klipleri ve miizik yasantisiyla kalic1 sohreti yakalamay1 amaglamaktadir.



109

3.2.5. Kerimcan Durmaz Ornegi

KerimcanDurmazVEVO

0,652

o anal nkii 0 o

4,397,803 168 0

Gorsel 33. Kerimcan Durmaz’in Youtube kanalina ait ekran goriintiisii

Kerimcan Durmaz, Balikesir’in Akcgay ilgesinde dogmustur. Kerimcan
Durmaz, Tirk DJ, makyor ve sosyal medya fenomeni olarak s6hret olmustur.
2015°ten itibaren Periscope ve Snapchat’te yaptigi paylasimlarla Tirkiye’de iin

kazanarak bir internet {inliisii haline gelmistir.

Youtube video kanalinda yayinladigi makyaj videolar: izleyici Kkitlesine
ulasmistir. Sonrasinda ise Unlii mekanlarda DJ olarak yer almis, Bu Tarz Benim

isimli programda jiiri olarak yer almistir.

30 Kasim 2016°da Samsun’da sahne aldig1 bir mekanda escinsellere yonelik
saldirida siddete ugradi ve yaralanmistir. Durmaz, bazi kose yazarlari tarafindan
yalnizca cinsel yonelimi nedeniyle {nli oldugu ve escinselligi “tek

tiplestirdigi” gerekcesiyle elestirilmistir.
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kerimcandurmaz #

430 gdénderi 2,4milyon takipgi 327 takip

Kerimcan Durmaz Menajerlik Hizmetleri: tayfunfisekl@gmail.com SHOP NOW 22

www.kerimcandurmaz.com

Gorsel 34.  Kerimcan Durmaz’in Sosyal medya araciligi ile her anin1 yayinlamasina

olanak saglayan instagram Hesabina ait ekran goriintiisii

Kerimcan Durmaz sosyal medyada yayinladigi ilging videolariyla dikkat
¢ekmistir. Toplumdaki bireylerden oldukga farkli olan sira dis1 kimligi ve kendine
has sOylemleri ile yayinladigi videolarda izleyici kitlesi yakalamistir. Soylemleri
kitleler tarafindan tekrarlanmis ve taklit edilmistir. Ozellikle kadinlar tarafindan
sempatik bulunmaktadir. Asil meslegi makydzliktir. Yayinladigi videolarla
fenomen haline gelmis ve medyanin destekledigi farkli islerle ugrasmaya
baslamistir. Zaten hali hazirda meslegi de sohret yaratmaya yardimcidir ve kendisi
de bunu kullanmay1 bagarmaktadir. Cinsel kimligi yiizinden sik sik elestirilerin
ortasinda kalmistir. Kendisi gibi farkli kimlikteki insanlar i¢in de temsil olarak

goriilmektedir. Ayni kimlikteki arkadaslariyla da sik sik yayin yapmaktadir.
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3.2.6. Cizreli Mehmet (Mehmet Ali Sulan) Ornegi

@

Mehmet Ali cizreli_mehmet Sulan

15,115

4,197,133 29 0

Gorsel 35.  Sohretlerin sosyal medya kullanimima 6rnek olarak Cizreli Mehmet’in

Youtube kanalindan bir goriintii

Kiirtge seslendirdigi Rockabye sarkisiyla sohreti yakalayan Mehmet Ali
Sulan, Sirnak Cizrelidir. Mehmet Ali Sulan hayatin1 Cizre’de siirdiirmektedir. Sulan
diinyaca {inlii Ingiliz sarkici Anne Marie ile “Smule” uygulamasi iizerinden yaptig1
diet ile iinlenmis ve meshur olmus ve sarkist milyonlarca kisi tarafindan

dinlenmistir.

Gergcek meslegi ses sanat¢iligi olan Mehmet Ali Sulan bir miizik gruplari
oldugunu ve kafelerde miizik caldiklarini belirtmistir. Lise mezunu olan Sulan
egimini Cizre Lisesi’nde tamamlamistir. Hayatin1 sarkicilik {izerine devam
ettirmektedir. Unlii Ingiliz sarkict Anne Marie ile ‘Rockabye’ sarkisinda, Smule
adli program ile diiet yapan Cizreli Mehmet Ali Sulan’in videosu binlerce begeni
alirken, Sulan diiet yaptig1 kisinin iinlii bir sarkict oldugunu bilmedigini
sOylemistir. Bir sOylesisinde Sulan, “Ben miizikle ugrasiyorum ve Cizre’de
nagizane bir kafede miizik yapiyorum. O giin de sabah kahvalti yapiyordum ve

kahvaltidan sonra sosyal medyada programi goriip telefonuma yiikledim.
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)

Programda gezinirken bir anda karsima c¢ikti ve ben de direk starta bastim’

demistir.

[ I S} 0:07/317

Anne-Marie ft. Cizreli Mehmet 'Rockabye'

Gorsel 36.  Cizreli Mehmet’in (Mehmet Ali Sulan) Anne Marie ile Smule

uygulamasi lizerinden yaptig1 ve linlii olmasina neden olan goriintiisii

Amatdr olarak miizisyenlik yapan Sulan, Internette karsilastigi miizik
programi olan “Smule” ile karsilasmis ve eglenmek amaciyla bir sarkiyr Kiirtge
olarak kendi tarziyla seslendirmistir. Aslen Cizreli olan Mehmet Ali Sulan
karsilastig1 diiet programi vasitasiyla yabanci pop miizik yildizi Anne Marie ile
tinli sarkicinin sarkisini birlikte seslendirmislerdir. Sosyal Medyanin anlik olarak
fenomen haline getirdigi Sulan daha sonra inli yildizla yurti¢i ve yurtdist
konserlere katilmigtir. Burada siradan insan olarak bireyin zaman ge¢irmek adina
yaptifi eylem sosyal medyada ¢ok farkli etkilere ve etkilesimlere neden
olabilmektedir. Siradan insan ile {inli kisilikleri bir araya getirmektedir. Birey hig
tahmin etmedigi bir anda uluslararasi ¢apta iin kazanabilmektedir. Sosyal medya bu

anlamda uluslararasi bir giigtiir.
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3.2.7. Orkun Isitmak Ornegi

Orkun Isitmak

4,790,876

Ahane O canal Sahitle Savlaa
Abone O o Kanal Sabitle o Payias

1,004,305,847 1. 152 409
Gorsel 37.  Sohretlerin sosyal medya kullanimina 6rnek olarak Orkun Isitmak’in

Youtube kanalindan bir goriintii

1996 yilinda Izmir’de diinyaya gelmistir. Birka¢ yil dnce oyun videolar: ile
taninmaya baslayan Isitmak, YouTube’ta 3,5 milyondan fazla bir abone sayisina
ulasarak biiyiikk bir basariya imza atmustir. Ilk olarak korku oyunlari icerigi ile
sevenlerinin karsisina ¢ikmig ardinda bir risk alarak tamamen vlogger (paylagimlarini

metin yerine video ile yapan blog sahibi) olmustur.

Son olarak Gezi parki olaylarinda polise kiifiir ettigi videolar1 ifsa
edilen Orkun Isitmak tepki gormiistiir. 2011 yilinda ilk videosunu ¢eken
Isitmak, sihirbazlik videolartyla YouTube’da izleyici kitlesi olusturmustur. 5
milyona yakin abonesi olan kanalin1 kurmustur. Sihirbazlik videolarina uzun siire
devam etmeyen Isitmak, oyun videolar: ¢gekmeye baslamistir. Outlast, Minecraft,
GTA4 ve Cry of Fear isimli oyunlar hakkinda videolar g¢ekmistir. ‘Yabanci
sarkilar Tiirk¢e olsaydi’ konusuyla videolar ¢eken ve farkli basliklar altinda yeni
videolar paylasan Isitmak, ilgi gormesi lizerine, eglence videolarina agirlik vermeye

baslamistir.
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> »l o) 852/1309

TURKSEN GULERSIN CHALLENGE!

Gorsel 38. Orkun Isitmak’in kanalindan yayimladigi videoya ait ekran goriintiisii

Orkun 1s1itmak youtube da actig1 kanalinda oyun yayinlar1 yaparak izleyici
kitlesi olusturmus ve daha sonra yaymn igerigini degistirerek hedef kitlesini
arttirmistir.  Yayin igerigini eglence ve komedi lizerine kurgulamistir. Cesitli
konular {izerine yayinlar yaparak izleyicilerine her konuda yayinlar sunmustur.
Gezi olaylart sirasinda ¢ikan goriintiileri sonucu sosyal medyada elestirilmistir.
Kendi kanalindaki yayinlariyla dikkat ¢eken bir vlogger haline gelen 1sitmak
onceleri amator olarak yaptigl yayinlart donanim ve konularla gelistirmistir. Sosyal
medyada temel bir yetenek iizerine degil de farkli konularda performans
sergilemektedir. Sosyal medyanin bu yonden herkese olanak saglamasina bir 6rnek
teskil etmektedir. Ayrica, reality Showlardan olan “3 Adam” programi igin
Oguzhan Kog, Ibrahim Biiyiikak ve Eser Yenenler ile ske¢ ¢ekerek geleneksel
medyada yer almistir. Yeni medya ile kisa siirede sohrete ulagsan bireyler bu {iniin
devamliligin1 saglayabilmek agisindan geleneksel medya vasitasiyla daha fazla

kitlelere isimlerini duyurmay1 amaglamaktadirlar
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3.2.8. Nusret Gokce Ornegi

Nusret Gokge

4,709

297,828 53 O

Gorsel 39. Sohretlerin sosyal medya kullanimina 6rnek olarak Nusret Gokce’nin

Youtube kanalindan bir goriintii

Nusret Gokce 1983 yilinda dogmustur. Onceleri kasap olarak basladig
meslegini profesyonelce gelistirerek diinya ¢apinda iine kavusmustur. Diinya yildizlari
tarafindan taninmaktadir. Kendi adiyla restourant agarak kendi adini1 markalastirmistir.

Yurt disinda actig1 mekanlar diinyaca iinlii yildizlar tarafindan ziyaret edilmektedir.

. ; ™, usretgokcesa "
—e— ] o~ VIS o ey p ower D rec tOr

P> Pl o) 055/404

Gorsel 40.  Nusret Gokge’nin sohret olmasmi saglayan “Saltbea” hareketiyle

yayinladig1 videosundan goriiniim
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Nusret Gokce kiiciik yasta kasap olarak basladigi meslek hayatini sosyal
medyanin yardimiyla profesyonel bir hale doniistiirmiistiir. Sosyal medyada kabul
goren absiirdliikler ve eglence odakli video anlayisi yliziinden Nusret gokce de
siradan bir bireyken bir anda fenomen haline gelmistir. Videolarindan da
anlasilacag iizere Nusret gokce meslegini ¢ok sevmekte ve isini icra ederken de bu
ozelligini yansitmaktadir. Kendine has olan et dograma hareketleri sayesinde sosyal
medyada espiri konusu haline gelmis bu durum onu fenomen yapmistir. Sosyal
medyada kitleler onu taklit etmis ve videosuna karsi capsler ve dalga videolar:
cekilmistir. Daha sonralari bunun kendine getirisini deneyimleyen gokge bilerek ve
isteyerek Showlarina devam etmistir. Kendine has giyim tarzi ve iriinlerinin
fiyatlariyla da sosyal medyada giindeme gelmistir. Hatta onun mekaninda yayin

yapmak sosyal medyada moda haline gelmistir.

3.2.9. Sebi Bebi (Sebile Olmez) Ornegi

Sebile Olmez

ad £ g0

0: ©O== 0= O

169,692,304 540 0

Gorsel 41. Sebi Bebi’nin (Sebile Olmez) Youtube kanalinin ekran goriintiisii

Sebile Olmez Anadolu Universitesi lIktisadi ve Idari Ilimler Bé&liimii
mezunudur. Mezun olduktan sonra bir donem kurumsal firmalarin satis pazarlama
boliimlerinde ¢alismis daha sonra is hayatinin kararini degistirerek Sinema,

televizyon sektoriine adim atmugstir. 10 sene kadar sinema ve TV sektoriinde,
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menajerlik ve yapim koordinatorligi yapmistir. Uzun yillar Pana Film biinyesinde
calisan Sebile Olmez kiiciik yaslardan itibaren el becerilerinin iyi olmasi nedeniyle
kendisini giizellik, makyaj gibi konularda gelistirmistir. Daha sonra makyaj ile ilgili
Youtube sitesine kendi videolarini yiikklemis kisa siirede ciddi bir izleyici kitlesine
ulagmistir. Annesinin Sebi Bebi olarak ismini kisaltmasi nedeniyle de ilk bloguna
Sebi Bebi ismini vermistir. Sebile Olmez bazen TV 8 ekranlarinda Ozge Uzun
tarafindan sunulmakta olan bir programa da katilmakta giizellik ve makyaj ile ilgili

bilgileri paylagsmaktadir.

Sebile Olmez
& O[3

En Kapatici Fondétenin TURK VERSIYONU GERGEKTEN ISE YARIYOR MU? New Well inceleme| Sebile
Olmez

Gorsel 42. Sebi Bebi (Sebile Olmez) ve kanalindan yayinlanan videoya ait goriintii

Sebile Olmez menajerlik mesleginden de bildikleri dogrultusunda makyaj,
sa¢g ve giizellik videolariyla vlogger olarak taninmistir. Videolarinda iirlin
tanitimlar1 yapan sebile 0Olmez giizellik konusunda izleyicilerine bilgiler
vermektedir. Videolarinda {iriin tanitimlar1 yaparak deneyimlerini anlatmaktadir. Bu
deneyimler dogrultusunda izleyici kitlesi artmis ve iireticiler bu durumu firsata
cevirerek bu tip tanitim yapan vloggerlara yeni ¢ikardiklari {riinlerden tanitim
yapmalart i¢in hediyeler gondermektedirler. Vloggerlar da bu iirlinleri tanitip

deneyimleyerek yorumlayip izleyicilerin harekete gecip satin almalarini
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saglamaktadirlar bu agidan bakildiginda sosyal medya ticari anlamda hem yayinciya

hem de tireticiye destek saglamaktadir.

3.2.10. Prenses Elif Ornegi

prenses elif

1,899,287

2.973,118,770 3,926 0

izlenme

Gorsel 43. Babas: tarafindan Elif adina agilan kanalin Ekran goriintiisii

Ebeveynleri tarafinda agilmis olan Youtube kanalinda oyuncak tanitimi ve
cesitli challenge denemeleri yapmaktadir. Elif 5 yasindadir okula gitmemektedir
ailesi onu bale, ylizme gibi ¢esitli kurslara gondermektedir. Kanali ebeveynleri
tarafindan yonetilmektedir. Hedef kitlesi cocuklardan olusmaktadir. Baslangicta
oyuncak tanitimi videolariyla izleyici kitlesi olusturmus ve bu sayede iyi bir
ekonomik kazan¢ saglamislardir. Youtube de en cok izlenen ¢ocuk videolar
arasindadir. Ancak bu durum elif i¢in bazi tehlikeli sonuclar dogurmaktadir her ne
kadar cocuk izleyicisi olsa da ¢ocuk izleyicilerin ebeveynleri tarafindan da
izlenmektedir. Ciinkii dogurdugu tiikketim aligkanlig1 izleyicilerin ebeveynleri
tarafindan rahatsiz edici bulunmaktadir. Basta kendi imkanlariyla yaptiklari
yayinlari zamanla reklam almis ve yine treticiler tarafindan tercih edilmelerine
olanak saglanmistir. Sosyal medyada sohret olmasi elifin gelecegi i¢in de tehlikeli

senaryolar dogurmaktadir. Unlii olmanin bilincindeki elif icin okul hayatina adapte
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olmasi ve oyuncaklardan kopmasi konusunda bazi 6ngoriilerde bulunmak miimkiin

goriilmektedir.

> Pl o) 915/12:20

CIiCCi BELLO GOK HASTAYIM ELIFIN DILEGI SONUNDA OLDU .1.200.000 HEDIYESI

Gorsel 44.  Prenses Elif kanalindan yayinlanan oyuncak tanitim videosunun ekran

goruntiisu

Youtube nin yani sira farkli sosyal medya hesaplar1 da bulunmakta ve ailesi
tarafindan bu hesaplarin da yonetimi saglanmaktadir. Elif kendisinin bir hesabi1
oldugunu ve vlogger oldugunu tam kelime anlami olarak bilmese de farkinda ve
bilincindedir bu durum yetiskinlerdeki kimlik sorununa yol agiyorken bir ¢ocuk
acisindan da risk unsuru olarak goriilmektedir.. Ebeveynleri tarafindan yayinlanan
goriintiilerde elif bir video ¢ekmekten ziyade ticari bir isle ugrastirilmaktadir.
Giliniimiizde sosyal medya bu agidan herkese yas ekonomi egitim vs. sarti aramadan
imkan saglamaktadir. Bu acidan herkesin meshur olmasi an meselesi haline

gelmektedir.
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Tablo 1. Geleneksel Medya Ve Yeni Medyada Sohret Olma Siirecinin Karsilastiriimasi

Geleneksel Medya

Yeni Medya

Yetenek oOnemlidir yetenek sonucunda

sohret olunmaktadir

Yetenek oOnemli degildir. Anlik bir
hareket bir soz veya bir fikir sonucu

sOhret olunmaktadir

Sohret olma siireci uzun stirelidir

Sohret olma siireci anliktir

Sohret yetenek ve basarinin

siirdiiriilmesiyle elde edilmektedir.

Sohret olmak icin yetenek Onemli
olmadig1 i¢in basarinin devami da 6nem

arz etmemektedir.

Elde edilen sohret kalicidir

Elde edilen sohret gegicidir.

Sohret olma stireci maliyetlidir

Maliyeti distiktiir. Hatta bazi

durumlarda maliyet gerektirmez

Medyalar aras1 gegis s6z konusudur

Medyalar aras1 gegis s6z konusudur.

Izleyici odaklidir

Izleyici ve takipgi odaklidir

Kitleseldir

Kitleseldir

Icerik {iretimi birgok kisi tarafindan

yapilir

Yayin sahibi tarafindan yapilir

Cekim icin ekipmanlar profesyoneldir

Ekipmanlar amator olarak yapilir
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SONUC

Ornekler ve yaymn igeriklerine bakildiginda yeni medyanin geleneksel
medyadan olduk¢a farkli yonleri bulundugu yapilan bu arastirmada ortaya
cikarilmistir. Geleneksel medyada bulunan yayin ilkelerinden kaynakli sansiirlenen
konular, eylemler sosyal medyada rahatlikla = konusulabilmekte ve
sunulabilmektedir. Geleneksel medyada bireyler bir yetenek ile meshur olurlarken
yeni medyada bireyler herhangi bir olay sonucu meshur, popiiler, fenomen haline
gelmektedirler. Yeni medyada ozellikle bir yetenegin yani sira farkli faktorler
sohrete etki etmektedir. Ornegin; bireyin tasarlayarak degil de aniden yapmis
oldugu bir eylem bile kisiyi fenomen haline doniistiirebilmektedir. Bu durumda
geleneksel medyada sohretlerin ya da iinlii film aktrislerinin tasarlayarak belli bir
senaryo lizerinden ve belli bir zaman diliminde yetenek vasitasiyla yaptiklar
eylemler yeni medyada daha giinliik hatta anlik olarak sergilenmekte ve 6zel bir
yetenek gerektirmeden istenilen anda istenilen Kitleye istenilen aragla
sunulmaktadir. En 6nemli farklardan biri de eskiden yetenegin kesfi i¢in bir araciya
ihtiya¢ duyulurken yeni medya da bdyle bir araci ihtiyaci bulunmadan direkt olarak
yayin yapmak miimkiindiir. Nitekim yeni medyada, sohret olan ve bir¢ok izleyici
kitlesine ulasmis olan Enes Batur Orneginde oldugu gibi anlik bir hareket, ilgi
cekici sunum tarzi ya da konu vasitasiyla iine kavusmak miimkiin hale gelmistir. Bu
durum sohretlerin kontrolsiizce ¢ogalmasina sebep olmaktadir. Yayinlanan
videolarin iceriklerine bakildiginda geleneksel medyaya oranla yeni medyadaki
igeriklerin i¢i bosaltilmis ve degersizlestirilmislerdir. Yayinlanan videolar sohret
olmak isteyen siradan bireyler tarafindan taklit edildik¢e bilgi kirliligi ortaya
cikmaktadir. Geleneksel medyada medya patronu ya da bilinen anlamda bir kanal
sahibi olmak; maliyetli, uzun zaman ve bilgi birikimi gerektiren bir meslek iken,
yeni medyada video paylasim sitesi araciligiyla bir kanal sahibi olmak maliyetsiz,
kisa siireli ve bilgi gerektirmeyen bir meslek haline gelmistir. Yeni medya ile
medya sektoriinde yeni is kollar1 dogmustur. Youtuberlik bir meslek haline
gelmistir. Geleneksel medyaya gore yeni medyada kanal sahibi olmak en az
geleneksel medya kadar kazang saglamaktadir. Geleneksel medyada icerik birden

fazla kisi tarafindan iiretilmekteyken yeni medyada icerik yayin sahibi tarafindan
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tiretilmektedir. Profesyonellik konusuna bakildiginda geleneksel medya da igerik
daha profesyonelce iiretilmektedir. Yeni medyada ise daha amatdrce sunulmaktadir.
Geleneksel medyada kitle iletisim araglarimin farkliligi yani sesli ve gorintiili
olarak ayrilmasi gohretlerin her araca uygun olarak yayin yapmasina olanak
vermekteydi. Yeni medyada ise tek bir alanda yani sanal olarak yayinlar
yapilmaktadir. Bir de medyalar arasi yayincilik s6z konusu haline gelmektedir.
Hem geleneksel medyada hem de yeni medyada medyalar arast gegis
saglanabilmektedir. Her iki medyadan da birbirlerine ge¢is saglanmas1 miimkiindiir.
Ornegin Isa Sezeroglu'nun ¢ekmis oldugu gériintii tiklanma rekoru kirinca
goriintlisii Turkcell reklamlarinda kullanilarak televizyon kanallarindaki reklam
kusaginda ve haber programlarindaki kapanigsa yakin sosyal medya fenomenlerine
yer verilmesi esnasinda kitlelere sunulmustur. Rojek ve Monaco’nun yapmis oldugu
siniflandirmaya gore 6rneklerin incelendigi bu ¢alismada tuinliilerin kesin olarak bir
siniflandirmaya dahil edilemeyecegi sonucuna ulasilmistir. Yani aileden sohret
sahibi olan birey daha sonra aldig1 egitimler ile kendi basarisini1 yaratabilir ve
kazanilmissOhret siniflandirmasina dahil olabilmektedir. Birinci boliimde yer alan
Eda Taspinar 6rneginde bu durum yasanmaktadir. Aileden gelen sohretinin yani sira
egitimleri ile tasarimci kimligi kazanmis ve tasarimlari ile ikon haline doniiserek
kendi basarisini yaratmistir. Buna gore kazanilmis sohretler sinifina dahil
olabilmistir. Diger bir 6rnek olarak ido Tatlises’i vermek miimkiindiir Yine kendisi
babasindan aldig1 sohret kimligini sarkicilik yoniinde gelistirmis ve ¢ikardig:
albiimler ile geng¢ kitleye hitap etmis ve hayran kazanmistir. Ido Tathises de
kazanilmis sohret siniflandirmasina gegis saglamistir. Sonug olarak Unlii kisilikler,
Rojek ve Monaco’nun siniflamasinda simniflar arasi gecis yapabilmektedirler.
Yapilan arastirmada yukaridaki bulgulara ulasilmis ve Andy Warhol’un “Bir giin
herkes 15 dakikaligina meshur olacak!” s6zii dogrulanmis hatta bu siire daha da
kisalmigtir. Siradan insanin her an her yerde sohret olmasi an meselesi haline

gelmistir.
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