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OZET
Yiiksek Lisans Tezi

Tiirkiye’de Siyasal Parti Liderlerinin “Twitter” Kullanma Bicimleri Uzerine bir

inceleme AKP-CHP-MHP-HDP Ornekleri

Oviin¢ YANLIC

Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
fletisim Anabilim Dah
Halka Iliskiler ve Tamitim Bilim Dah
Elaz1g 2017; Sayfa: IX+52

Bu c¢alisma Tiirkiye’de siyasal parti liderlerinin sosyal medya “twitter”” kullanma
bi¢imleri iizerine bir inceleme, AKP, CHP, MHP ve HDP 0&rnekleri arastirmasi
kapsaminda kullanilan nicel incelemeler {izerine bir degerlendirme icermektedir.

Calismada, sosyal medya ortamlarindan Twitter da Tiirkiye’de siyasi parti
liderlerinin 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 genel segimlerinde Twitter kullanma bigimleri
incelenmektedir. Bu amagla Twitter da resmi hesaplar incelenmek iizere nicel igerik
coziimlemesi yapilmistir.

Calismanin iiglincli boliimiinde aragtirmanin  amaci, Onemi, varsayimlari,
yontemi, evreni, orneklemi incelenmis, aciklanmaya calisilmis, 7 Haziran ve 1 Kasim
2015 genel segimleri ele alinmis AKP, CHP, MHP ve HDP liderlerinin se¢im siiresinde

Twitter paylagimlari incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, iletisim, siyasal iletisim, siyasi parti, genel se¢im



ABSTRACT

Master's Thesis

An Examination On The Forms Of “Twitter” Uses of Political Party Leaders in
Turkey: Samples Of AKP-CHP-MHP-HDP

Oviin¢ YANLIC

Firat University
Institute of Social Sciences
Department of Communication
Public Relations and Publicity
Elazig 2017; Page: IX+52

This study includes an examination on the forms of “Twitter" uses of political
party leaders in Turkey and an evaluation on the qualitative and quantitative
investigations used within the study samples of, AKP, CHP, MHP and HDP.

In the study, twitter posts on social media platforms used by the political party and
their leaders during elections of 7th of June and 1st of November 2015 are investigated.
For this purpose, qualitative and quantitative content analyses were carried out to
investigate the official accounts on Twitter.

In the third section of the study, purpose, significance, method, population and
sample of the study were investigated and attempted to be explained. In the fourth
section, general elections of 7th of June and 1st of November 2015 were taken into
account and Twitter posts of AKP, CHP, MHP and HDP during the election period
were investigated.

Key Words: Social media, communication, political communication, political party,

general election
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GIRIS

Yeni medya geleneksel medyaya oranla daha genis kesime ulasmamiza imkan
saglar. Bu nedenle yeni medyanin en biiyiik bulusu olarak kabul edilen sosyal medya,
siyaset basta olmak iizere eglence, haberlesme, egitim ve ticaret gibi birgok farkli amag

icin kullantlir.

Son donemlerde siyasi parti liderleri tarafindan siyasal se¢im kampanyalari
doneminde siyasal iletisim saglamak amaciyla yeni medya yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Yeni medya siyasi parti liderlerinin, paydaslariyla bulugsmasina imkan
saglamaktadir. Bu tez ¢alismasinda sosyal medyanin sagladigi imkanlarla siyasi parti
liderlerinin siyasal katilim ve haberlesme siiregleri siyasal iletisim yoniinden

incelenerek siyasi parti liderlerinin ne kadar etkili olduklari ortaya ¢ikarilmaya caligildi.

Siyasal iletisim, siyasal aktorler tarafindan yliriitiilen siyasi igerikli ve ikna
amaci1 tasiyan iletigim faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Siyasi parti veya adaylar kendi
ilkelerini ve politikalarin1 ilgili olan se¢menlere anlatmak, se¢menlerin giivenini
kazanarak onlarin destegini alabilmek, oy oranlarini arttirmak, iktidar veya muhalefet

olabilmek i¢in siyasal iletisimden yararlanmaktadirlar (Yolgu, 2011:4).

Siyasi parti liderleri sahip olduklar1 ideolojiyi bagl olduklari topluma anlatmak
ve bu ideolojinin destekgisi olacak kitleler olusturmak amaci glitmiislerdir. Ciinkii Siyasi
parti liderlerinin toplum igerisinden aldiklart destek onlarin iktidar olma yolundaki en
temel faktor olmakta, toplumdan alinan destek oraninda toplumu siyasetin iginde temsil
etme hakkina sahip olmaktadir. Modern demokrasi anlayisi icerisinde cok partili
sistemlerin iktidar olma yolunda yaptiklar1 siyaset, degisen diinya kosullarima uyum
saglarken birbirinden farkli alanlarla ortak hareket etme yolunu se¢meye baslamistir.
[letisim bilimi bu agidan diinya demokrasisine siyasetin toplumlara anlatilmasi ve
uygulanmasi agisindan katki saglamaktadir. Iletisim de tipki siyaset gibi insanlik tarihi
kadar eski bir bilimdir ve insanoglunun sahip oldugu bilgi, duygu, diisiince ve

tutumlarinin toplum igerisinde baskalarina aktariminin ifadesidir.

Diinya’nin bir¢ok yerinde ve Tiirkiye’de se¢cim ¢alismalar1 bazen yerel, bazen de
ulusal boyutlarda belirli araliklarla yapilmaktadir. Se¢im kampanyalari, siyasal sistemlerin

demokratiklesmesi dogrultusunda goriilmektedir. Segimlerin asil 6zelligi, segilmek igin



caba gosteren farkli alternatifler sunmasidir. Kitlelere hitap etmenin en etkili yolu, kitle
iletisim araclarindan ve onlar1 etkin kullanmaktan ge¢mektedir. Se¢cim kampanyalarini
hazirlayanlar, gelisen teknolojiyle paralel olarak, bireye ulasabilecekleri her yolu
denemekte, her imkandan yararlanmaktadir. Segmenlerle ilgili arastirmalar yapmakta ve
rakipleri analiz etmektedirler. Bu nedenle, se¢im kampanyalar1 dénemindeki iletisim daha

cok “siyasal pazarlama” cercevesi icinde degerlendirilmektedir (Ipekesen, 2012: 2).

Ulkemizde sosyal medyanimn siyasal aktorler tarafindan kullanimina yonelik
ornekler smrhdir. Ozellikle secim dénemlerinde yogun bir kampanya caligmasi
icerisinde olan siyasi parti liderleri bu yeni iletisim mecrasin1 yeterince
onemsememektedir. Bu yiizden se¢cmenler ile siyasal aktorler arasindaki etkilesimin en
kolay saglanabilecegi ve secim kampanyalarinda diisiik maliyetle biiyiik basarilarin elde
edilebilecegi bir mecra olan sosyal medyanin kullanim diizeylerinin belirlenmesi

olduk¢a onemlidir.

Sosyal medya 6zellikle son yillarda siyasi parti liderleri tarafindan, siyasal se¢im
kampanyalar1 doneminde siyasal iletisim kurmak amaciyla yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Siyasi partilerin, paydaslariyla bulusmasina imkan saglayan sosyal
medya siyasi partilerin, siyasal iletisim ¢alismalarin1 se¢im kampanyasi donemi

disindaki stirecte de istikrarl sekilde siirdlirmelerini saglamaktadir.

Sosyal medya ortamlar1 geleneksel medyanin tersine iletisim ortami kurmakta ve
geribildirim alinmasina imkan saglamaktadir. Bu bakimdan sosyal medya, siyasal aktor
ve siyasi parti liderleri igin hedef kitlesiyle iletisim ortami kurmakta ve geri bildirimin

aninda alinmasina imkan vermektedir.

Sosyal medya yeni bir kavram olmasina ragmen tiim diinyay: etkisi altina alan
ve ¢1§ gibi git gide biiyliyen bir kavram olarak tiim organizasyonlarin dikkatini ¢cekmeyi
basarmistir. Hedef kitlelerinin reklam maliyetlerinin fazla olmasi nedeniyle sosyal
medyay1 kurtaric1 goziiyle gormektedir. Ayn1 sekilde adlarini maliyeti yiiksek iletisim
faaliyetleriyle duyurma firsati bulamayan firmalar da c¢areyi yine sosyal medya

ortamlarinda gérmektedir.

Siyasi parti liderleri ve adaylar sahip olduklar1 sosyal medya hesaplar1 sayesinde
secmenleri ile aracisiz iletisim kurabilecek ve mesajlarini oldugu gibi se¢gmene

aktarabileceklerdir. Bu da se¢im donemlerinde gergeklestirilen caligsmalara katki



saglayacaktir. Bu nedenle siyasal iletisim ve siyasal kampanya ¢aligmalarinda internet

faktoriiniin aktif ve dogru olarak kullanilmasi siyasiler i¢in olduk¢a énemlidir.

Calismanin amaci, 7 Haziran 2015 - 1 Kasim 2015 genel se¢imlerine iliskin
paylasimlart se¢cim kampanyalarindan 1 ay Onceki zaman dilimi c¢ergevesinde
inceleyerek, uygulanan stratejileri ve hedef kitleye verilmek istenen mesajlari
belirlemektir. Sosyal medyanin yeni demokrasi alani oldugu, dolayisiyla sosyal
medyadaki olaylarin giindemi belirledigi ve siyasi parti liderlerinin  Twitter
paylasimlarinin segmenlerle ilgili kism1 demokrasi ve siyasal iletisim siirecine katki

sagladig1 icin bu ¢aligma yapilmistir.

Calismanin kapsamint 7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 genel secimlerine
yonelik Ahmet Davutoglu (AKP), Kemal Kiligdaroglu (CHP), Devlet Bahgeli (MHP),
Selahattin Demirtas (HDP) siyasi parti liderlerinin Twitter sosyal medya kullanim
bi¢imleri olusturmaktadir. Bu baglamda, 1-30 Mayis 2015- 1-30 Ekim 2015 tarihlerini

kapsayan 1 aylik siire boyunca yapmis olduklari paylagimlar incelenmistir.

Bu ¢aligmada 2015 genel se¢imlerindeki siyasal iletisim faaliyetleri konu olarak
alimirken Orneklem olarak AKP, CHP, MHP ve HDP liderleri ele alinmistir. Parti
liderlerinin se¢im siiresince yapmis oldugu paylasimlarda calismanin evrenini

olusturmaktadir.

Calisma ti¢ boliimden olusmaktadir. Calismanin ilk boliimiinde sosyal medya,
sosyal medyanin ozellikleri, sosyal medyanin olanaklar1 gibi kavramlar agiklanmaya
calisilmig, ikinci boliimiinde siyasal iletisim ve siyasal iletisimin fonksiyonlarindan
bahsedilmis, t¢iincii boliimde arastirmanin yonteminden bahsedilmis ve analizler

yapilmis, arastirmadan elde edilen bulgular degerlendirilip tartisilmastir.

Arastirmada yontem olarak kullanilan icerik ¢dziimlemesinde, 7 Haziran 2015
ve 1 Kasim 2015 genel se¢imlerine giren Ahmet Davutoglu (AKP), Kemal Kiligdaroglu
(CHP), Devlet Bahgeli (MHP), Selahattin Demirtas (HDP) siyasi parti liderlerinin resmi
Twitter hesaplar1 incelenmis Ve igerik analizi yontemi kullanilmistir. Calismamizda
paylasilan tweetler calismanin amacina uygun olarak siyasal iletisim kavramina girecek
mesajlar, parti politikalari, miting duyurular1 belirli bir kategoride olusturulan igerik

analiz formu ile incelenmistir.



BIiRINCi BOLUM

1. SOSYAL MEDYAYA GENEL BAKIS

1.1. Sosyal Medya, Tanimi, Kapsam ve Sosyal Medyamin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medya, zaman ve mekan kisitlamasi olmayan, oynak tabanli, paylagimin,
tartismanin esas oldugu bir iletisim bigimi veya kisilerin internet iizerinde birbirleriyle

gerceklestirdigi diyalog ve paylasimlarin bir biitiinii olarak tanimlanmaktadir(Kazanci,
2013:401-402).

Sosyal medyanin en Onemli yanlarindan biride etkilesim diizeyinin yiiksek
olmasidir. Karsilikl olarak kullanicilarin birbirleriyle iletisimlerini giiclii kilan ortamlar
sadece bir konu hakkinda hatta belirli bir konunun daha derinlemesine incelenmesine,

Ogrenilmesine ve tartigilmasina imkan tanimaktir (Kusay, 2013: 9).

Sosyal medya iizerinde hedef kitle, iletisim konusunda hedeflerin
belirlenmesinde agik olunmali ve hangi sosyal medya kanallarinin kullanilacagi ¢ok iyi
degerlendirilmelidir. Sahip olunan iletisim amaglar1 dogrultusunda hedef kitleyi ¢ok iyi
dinleyerek hedef kitle ile kurum ya da kuruluslarin hikayesi paylasilmali, sahip olunan

kaynaklar tizerinde durulmalidir.

Lerman’a gore sosyal medya sitelerinin 6zellikleri sunlardir (Lerman, 2007,akt,
Bostanc1,2010,37);

e Kullanicilar ¢esitli medya tiirlerine igerik olusturabilir ve iceriklere katkida
bulunabilir,

o Kullanicilar igerikleri etiketleyebilir,

e Kullanicilar icerigi ya aktif oylama ile ya da pasif kullanim ile
degerlendirebilir,

e Kullanicilar diger kullanicilarla kisi ve arkadaglar gibi ortak ilgi alanlarini

tanimlayabilir, sosyal medya aglar1 olusturabilir.

Genel bir ifadeyle kisilerin internette birbirleriyle yaptigi diyalog ya da
paylasimlar sosyal medyayr olusturan temel unsurlardir. Sosyal medya, en fazla

paylagimlarin yapildigi, online medyanin yeni bir versiyonu olarak firsatlarla dolu bir



alandir. Sosyal aglar; kullanicilarin internet tizerinden yazi, fotograf, video, etkinlik gibi
cok ¢esitli paylasimlarda bulunarak diger kullanicilarla iletisime gegmesine olanak
saglayan ve kisilerin dijital ortamlar sayesinde daha fazla sosyallesmesini saglayan
araclardir. Sosyal aglarda kisiler kendilerine ait bir profil olusturur ve olusturulan profil
tizerinden kisiler birbirlerini tantylp iletisime gecerler. Dolayisiyla insanlarin
olusturdugu bu profiller, bir nevi dijital alemdeki kimlikleri olmaktadir. "Kullanicilarin
tamamen agik birer profil olusturup, iliskide bulunduklar1 kisilerin listesini
hazirladiklari, sergiledikleri, paylastiklar1 ve diger kullanicilarin profil ve iliskilerini

gozlemleyebildikleri ortamlardir (Boyd&Ellison, 2004; 211 akt: Kara, 2013,154).

Sosyal medya, tek yonlii iletisim etkinliklerini ortadan kaldirmay1 hedefleyen bir
kavramdir. Igerigini internet kullamicilarmin olusturdugu anlik bilgi paylasimma ve
yiiksek etkilesime dayali iletisimin gergeklestigi sosyal medya, sosyal hareket icin
bir¢ok imkanin bir arada verildigi bir ortamdir (Sener,2013: 252-271).

Sosyal medyanin getirdigi teknolojik olanaklar kullanim amacina uygun olarak
toplumlarin ve bireylerin gelecegini biiyiik oranda degistirme potansiyeline sahip
oldugu gibi ayni toplum ve bireylerin biiyiik bir dezenformasyon i¢inde yasamlarina,
yanilgi ve dnyargilarini biiyiitiip dagitmalarina hatta bu yanilgilar1 yeniden iiretmelerine

sebep olacak giice de sahiptir (Biiyiikaslan ve ark. 2013:12).

Sosyal medya, giindemi kendi belirleyen, kendine 6zgii kurallar1 ve iletisim
bicimi olan, daha katilimci ve daha hareketli bir medya tiirii olarak karsimiza
cikmaktadir. Sosyal medya, baski ve belli gii¢lerin 6tesinde tiimiiyle bir sivil toplum
hareketi ve bir sosyal sorumluluk olarak algilanmaya baglamistir. Sosyal medyanin
kisisellestirilmis ve kisisellesmemis iletilerin 6tesinde bir biling kazandirmay1, olaylari
farkl1 ve degisik boyutlari ile gorebilmeyi, ayn1 olay, durum olgu karsisindaki farkl
tutum ve davranislar1 belirleyebilmeyi amaglayan bir yapist da bulunmaktadir

(Biiytikaslan ve ark. 2013: 137).

Sosyal medya ortamlar1 iletisim saglamak amaciyla tasarlanmis olup,
kullanicilarina kendilerini ifade etme firsati sunmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya
ortamlari, kullanicilarin diger insanlar ile karsilastigi, tanistigi ya da tamidig kisilerle

iletisim ve iligkilerini siirdiirebildigi bir platformdur. Sosyal medyadaki iletisimin



temeli, kurallar1 belirlenmis ve sinirlt bir iletisim degil de daha samimi ve yakin bir

etkilesime dayaniyor olmasidir.

1.2. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Katihm: Sosyal medya iletisim kurulan kisilerin geribildirimde bulunmasini
ve gerekli katkilar géstermesini kolaylastirir. Ayrica medya ile izleyicisi
arasindaki ¢izgiyi siliklestirerek, patronaji kullananin hizmetine sunar.
Acikhk: Icerige erisim ve kullanimda miimkiin oldugu kadar engelleri yok
ederek, kullanimi1 son derece agik ve kolaylastirir.

Karsihklh Konusma: Geleneksel medya daha ¢ok tek yonli bir iletisim
icermektedir. Klasik kitle iletisim araglarinda geri bildirim olduk¢a zordur ve
cok fazla zaman alir. Buna karsilik olarak sosyal medya bireylere, ¢ift yonlii
iletisim ile rahat ve zamaninda geribildirim sunmay1 saglar.

Topluluk: Sosyal medya topluluklarm ilgili konu veya kisiler {izerinde hizla
olugsmasina ve buna bagli olarak etkin bir sekilde iletisim kurmasima izin
Verir.

Baglantisalhik: Bircok sosyal medya baglantisal olup kullanici kolayligs,
reklam veya herhangi bir gerek¢eden dolay1r diger sitelere, kaynaklara ve
kisilere link verir (Hazar 2011: 152- 176).

1.3. Sosyal Medyanin Olanaklar:

Sosyal medya giincel ve hizlidur,

Sosyal medyanin maliyeti diisiiktiir,
Sosyal medya giivenilirdir,

Sosyal medya iletisimi basit hale getirir,

Sosyal medya firma imajinin kalitesini arttirir (Bostanci 2015:44-46).

1.4. Sosyal Medya Araclan

Sosyal medya araglarinin gelisim siireci incelendiginde sosyal medyanin birgok
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bigim alarak degistigi ve gelistigi goriilmektedir. Sosyal medya araglari, gelisim

stirecinde basit metin paylasiminin 6tesine gegerek, kullanicilarina video ve fotograf

yiikleme, paylasma (Orn. YouTube ) imkan1 sunmustur. Mikro bloglama fikri Twitter



ile birlikte popiiler bir baska sosyal medya araci ise sosyal etiketlemedir. Bu tarz bir hal
almig sosyal medya aglari, kullanicilarina web sayfasi gibi internette yayinlanmis
icerikleri kendi aralarinda paylagsma imkani sunmaktadir. Bu tiir siteler kullanicilarina
paylasmak i¢in sectikleri igeriklere etiket uygulama yetkisi de vermektedir. Sosyal
medya araglar1 (Giigdemir, 2010: 60-80);

e Bloglar

e RSS

e Mikro Bloglar

e Sosyal Aglar

e Podcasting

e Video/Hareketli Gorsel Paylasim Kanallar
e Vikiler

1.4.1. Bloglar

Internette yazilan bir tiir seyir defteri de diyebilecegimiz “Bloglar”, 1993 yilinda
ortaya cikmustir. 1997 yilinda, Robot Wisdom isimli blogun editérii Jorn Barger,
WeBlog’a isim babalig1 yapti. ‘Web’ ve ‘Blog’ sozciiklerinin bilesiminden olusan
WeBlog’un ‘Blog’a doniismesi ise, Peter Merholz’un yar1 sakayla bu sozciigii ‘“We /
Blog’ (Blogluyoruz) seklinde bolmesiyle ortaya ¢ikmistir (Gligdemir, 2010: 60-80).

Giin gectikce daha fazla 6nemsenen haber ve bilgi kaynaklar1 olmaya baslayan
Blog yazarlari, gazetelere kars1 okuyucularinin dikkatini gekmek ve haber kaynaklarmin
saygisin1 kazanmak igin yaraticiliklarini kullanmaktadir. Ornegin Microsoft'un kurucusu
ve baskan1 Bili Gates sadece cevrimici yaymn yapan Blog yazarlariyla roportajlar
yapmustir. Onemli Blog yazarlarmin halka ulasmada onemli birer arag olabilecegi
goriisii glin gectikee artis gostermektedir. Giliniimiizde artik sadece bireyleri temsil eden
sayfalar olmaktan bir adim 6teye gecen Bloglar, kurumlarin iletisim ara yiizleri haline
gelmis, bircok biiyiilk kurum hedef kitlesine Blog sayfasi iizerinden bilgi vermeyi
standart bir siire¢ haline getirmistir (Giigdemir, 2010: 60-80).

1.4.2. RSS

RSS, ¢ogunlukla haber saglayicilari, Bloglar ve Podcastler tarafindan kullanilan,

yeni eklenen igerigin rahatlikla takip edilmesini saglayan, en basitlestirilmis dosya



cesitlerini kullanan (XML, HTML vs.) okuyucu sisteminin genel ismidir. Realy Simple
(Gergekten Basit) tiimcesinden tiiremistir. Internet kullanicisi RSS teknolojisi ile
diizenli olarak igerik sunan sitelere {iye olabilir ve cesitli RSS istemcileri sayesinde
icerigi an ve an takip edebilir. Ote yandan, site ydneticisi bu hizmeti sunmak icin bir
takim teknik diizenlemeler yapmali ve uygun formatta XML'i RSS istemcisi talep

ettiginde gondermelidir (Gligdemir, 2010: 60-80).

RSS, blog uygulamalarina benzemekle daha fazla anlik veri yapilmasim
saglayan, uzun metinler yerine kisa metinlerin aktardigi uygulamalar olarak adlandirilir.
En bilinen tiirleri Twitter, Foursquare ve Friendfeed’tir. Paylasilan kisa metinlere linkler
eklemek icin gorsel ve diger icerik tiirleri kullanilir. Mikro Bloglar bir¢ok farkli amagla
hayata gecirebilen, mantalitesi kisa, 6z olarak bilgi paylasimina dayali yapilardir. Anlik
durum, lokasyon, fotograf paylasimi gilinlimiiziin en popiiler mikro Blog kullanim

aliskanliklarindandir (Brand,2010:akt Gligdemir, 2010: 60-80).

1.4.3. Sosyal Aglar

Sosyal aglar, kullanicilarin kisisel bilgileriyle olusturduklari, sayfalarinda cesitli
paylasimlar yaptiklari, tanidiklar kisileri sayfalarina davet ederek diger kullanicilarla
etkilesim kurabildikleri ve mesajlasma yoluyla sosyallesebildikleri ¢evrimigi iletisim

sistemleridir (Bilen,2014: 115)

1.4.4. Podcast

Podcastler, dinleyicilerin kayitlar1 istedikleri zaman, istedikleri yerde
dinlemelerine izin verir. Basit ve kullanic1 dostudur. Ayrica podcastlerin dijital olmasi
diinya iizerinde ¢evrimig¢i baglantiya sahip herhangi birinin erisimine agik olmasim

saglar (Gokgiil,2016: 59).

1.4.5. Video / Hareketli Gorsel Paylasim Kanallar:

Youtube ve Dailymotion bu alanda en ¢ok bilinen kanallardir. Bu siteler video
yiikleyerek paylasilmasini saglayan uygulamalardan olusmakta ve birgogu diger sosyal
medya kanallartyla uyumlu calistigi i¢in paylasim kendi platformlarinin 6tesine
uzanmaktadir. Bunlardan bazilart sunlardir: Youtube, Vimeo, Izlesene, Dailymotion

gibi paylagim kanallaridir. (Brand, 2010 akt Gligdemir, 2010: 60-80).



Ornek bir kaynak olarak Youtube’u ele alirsak eger; Youtube, diinyanin en
biiyiik video paylagim sitelerinden biridir. Youtube’nin yapisi sistem {izerinden video
yiiklenip, bagkalar1 tarafindan yiiklenen videolarin izlenebilmesine olanak saglayan bir
paylasim sitesidir. Diger taraftan bu sistem sadece video goriintiileme araci olmaktan
Ote miizik kutusu olarak kullanilabilmekte, hatta bu tir video paylasim siteleri
tiiketicilerin gikayetlerini ya da irtinlerle ilgili kotii deneyimlerini diger kullanicilarla

paylasmasina olanak saglamaktadir (Gligdemir, 2010: 60-80).

Vikilerin, ¢ok 6nemli iki olguyu, bilgi paylasimi ve igbirligini birlikte barindiran
iceren yapilari, onlara is diinyasinda da yer agmustir. Is diinyasindan Vikiler 6zellikle i¢
iletisim alaninda 6nemli bir kullamm sahas1 olusturmaktadir. Ozellikle biiyiik capl
kurumlarda, ¢alisanlar arasinda ve ¢alisanlarla yoneticiler arasinda bilgi paylasimini

cogaltmak amaciyla Vikiler siklikla kullanilir.

1.5. Sosyal Medya Araci Olarak Twitter

2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilen Twitter; arkadaslarin, aile
tiyelerinin ve is arkadaslarinin iletisim kurabilecegi ve hizli, sik stk mesaj gondererek
iletisimi siirdiirebilecegi bir hizmet olarak tanimlanmaktadir. Twitter’da kullanicilar
fotograf, video, baglanti ve en fazla 140 karakterlik metin iceren Tweetler
gonderebilmektedir. Gonderilen bu mesajlar kullanicilarin profilinde yayinlanarak
takipgileri tarafindan  goriintiilenebilmekte ve Twitter aramasi kullanilarak
aranabilmektedir.

Bir sosyal ag ve mikroblog sitesi olan Twitter misyonunu; ‘“hicbir engelle
karsilasmadan fikir ve bilgi lireterek, bunlart aninda paylasma giicii saglamak™ seklinde
aciklamaktadir. 320 milyon aktif kullanici sayisina sahip olan Twitter’da 1,3 milyar
kayith kullanict hesab1 oldugu goriilmektedir. Kullanic1 sayisi ve popiilerligi her gegen
giin artan Twitter, Oxford Ingilizce sozliigiine “tweet” kelimesiyle girerek akademik
sayginlik da kazanmistir. Tweet kelimesi sozliikte; “sosyal ag hizmeti olan Twitter

tizerinde yapilan bir paylasim” tanimlamasiyla yer almistir (Gokgiil,2016:90-96).

1.6. Sosyal Medyanin Bireysel ve Toplumsal Etkileri

Kiiresellesmenin hiz kazanmast ve kapitalizmin kosul olarak yeniden

yapilanmasi siirecinde yeni iletisim teknolojilerinin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
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alanlarin doniismesinde birtakim 6nemli etkilerde bulundugunu belirten Giizel (2007);
ozellikle Internetin hem yeni bir kiiltiirel mekan, 6zgiirliik alani, hem de ekonomik bir
pazar olarak ortaya ¢ikmasinin yeni kiiresel degerlerin, kimliklerin, aliskanliklarin hizli
bir sekilde dolasima girmesine olanak sagladigini ifade etmektedir. Internet’in kiiltiirel
alanda oynadigi bu rol, bir yandan yeni toplumsal ve bireysel iligki bi¢cimlerinin, yeni
kimliklerin olugsmasimi olanakli kilarken, bir yandan da homojenlesmis kiiresel bir
kiiltiiriin insasia yol agmustir. Internet iletisimi, bireysellestirilmis yasam tarzlarinim ve
cesitli bicimlerde demokratik katilim yoluyla bilgi hiyerarsisinin insasi i¢in kamu ve
0zel alan arasindaki iliskiyi yeniden sekillendirme adia 6nemli bir potansiyele sahiptir

(Livingstone, 1999 Akt Giizel 2007: 1-59 ).

1.7. Sosyal Medya Geleneksel Medya Farklar:

- Sosyal medyanin geleneksel medyadan farki, cift tarafli iletisime olanak
saglamasi karsilikli iletisime olanak ortami1 olusturmasidir.

- Geleneksel medyada kullanilacak bir reklam filmi igerik ya da mesajin
yaymlanmasi i¢in kelime bazinda ciddi rakamlar 6denmesi gerekirken sosyal
medyada yayin akis1 gibi bir engel olmaksizin tolere edilecek maliyetlerle
kitlelere ulasabilir.

- Geleneksel medya ile sosyal medya arasinda, igerikte, sayida, sekilde,
etkilesimde, hizda, zamanda, konumda, erisilebilirlikte, ekonomik olanaklarda
ve Ozgiirliikte olmak iizere bir¢ok alanda farkliliklarindan soz edilebilir.

- Sosyal medya sadece mesajin iletimiyle sinirli kalan geleneksel medyaya gore
daha etkilidir.

- Sosyal medya maliyeti daha diisiiktiir (Saglam, 2016: 44).



IKiNCi BOLUM

2. SIYASAL ILETIiSIM VE SOSYAL MEDYA

2.1. Siyasal Iletisim Kavram ve Tarihcesi

Siyasal iletisim, siyasal organin, etkinlikte bulundugu siyasal sistem igerisinde
kamuoyu giivenini ve destegini saglamak amaciyla zaman ve konjonktiiriin gereklerine
gore reklam, propaganda ve halkla iliskiler tekniklerinden faydalanarak, stirekli bigimde

gerceklestirdigi tek ya da ¢ift yonlii iletisim ¢abalaridir (Uslu, 1995: 790).

Siyasal iletisim, siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini, politikalarini, belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
dontistiirmek, uygulamaya koymak iizere ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalari

olarak tanimlanabilir (Aziz, 2013: 3).

Siyasal iletisim genel oy hakkinin kitlelere verilmesiyle baslamis, kitle iletigim

teknolojisinin gelismesiyle giiniimiizdeki anlamina ulagmstir (Ozsoy, 2009: 20).

Siyasal iletisim, bir siyasal goriis ya da organin etkinlikte bulundugu siyasal
sistem icerisinde kamuoyu gilivenini ve destegini saglamak, dolayisiyla iktidar
olabilmek i¢in zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla
iliskiler tekniklerinden yararlanarak stirekli bir bicimde gergeklestirdigi tek ya da cift
yonlii iletisim ¢abalaridir (Ozkan, 2004: 38).

Siyasal iletisim, bireylerin destek ve gilivenlerini kazanmak amaciyla
yapilan halkla iligkiler, reklam gibi ikna etmeye dayali yontemlerin kullanilmasi

olarak da goriilmektedir (Kilig, 2013: 48).

Tokg6z (2008:100)’e gore, siyasal iletisim aragtirmalari pazar piyasasi
olusturmaya baslamistir. Bu sekilde yapilan se¢im arastirmalar1 yaninda, reklam ve
halkla iligkiler sektorii tarafindan siirdiiriilen ¢alismalar, herkese seslenebilir olma

Ozelligiyle deneyimlerini siyasal alana tasimislardir.

Siyasal iletisim yapmaya aday her parti, kendisine ait bir sembol, deger,
birtakim normlar, ideolojik argiiman ve toplumu ilgilendiren olaylar i¢in bir ¢6ziim

politikas1 iiretmeli ve bunlar1 toplumun biitlin kesimine iletebilir bir hale
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getirmelidir. Yapilacak olan siyasal iletisim demokratik, diiriist, glivenilir olmalidir

(Saglam,2016: 29).

Siyasal iletisimin fonksiyonlart;

- Ortaya ¢ikan siyasal problemlerin ne olduguna karar vermek,

- Bu problemlerin siyasal tartigma ortamina girerek gecerlilik kazanmasini
saglamak,

- Artik tartisma konusu olmaktan ¢ikan ve ortak bir goriis birligine varilmis

konular1 giindemden kaldirmaktir (Ozsoy: 2009, 22).

Twitter ile siyasal iletisim arasindaki iliski incelendiginde en 6nemli 6rnek 2008
yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan kampanya stratejisi, sosyal medyayi
siyasal iletisim alanina hizli bir sekilde dahil etmistir. Obama kampanyasinda sosyal
medyayr kullanarak siyasi kampanyalar tarihinde daha once hi¢ goriilmemis bir

yontemle hedef kitlesine ulasmay1 basarmistir.

Obama se¢im kampanyasinda siiresince miimkiin oldugu kadar fazla se¢gmene
ulasabilmek i¢in sosyal medya araglarini kullanmis ve bu sayede se¢cmenlerine ulagmus,
onlar1 bilgilendirmis ve organize olmalarini saglamistir. Ozellikle Twitter’i kampanya
ile ilgili bilgileri paylasmada ve giinlilk yapmis oldugu aktiviteler hakkinda se¢mene
bilgi vermek i¢in kullanmistir (Akinct ve Bat 2009:27-60).

Tiirkiye’de siyasal iletisim ¢abalari, ¢cok partili hayata gecisle baslamistir. 1946
yilinda ¢ok partili hayata gectikten sonra; 1950 secimlerinde Demokrat Parti’nin yurt
genelinde profesyonel bir kampanya yiiriittiigii ve bu gezilerin, mitinglerin, toplantilarin
Tiirk siyasi yasamina farkli bir renk getirdigi goriilmektedir. Bu mitingler toplumun
siyasete olan duyarliligini arttirmakla kalmamis ayn1 zamanda “Yeter S6z Milletindir!”
sloganiyla zihinlerde yer edinerek, Demokrat Parti’ye iktidar yolunu agmistir. Siyasi
iletisim araclarindan olan radyo ve se¢im afisleri, kirsal kesimden kente kadar her yerde
etkili bir sekilde kullanilmistir. Partinin sec¢imlerde yiiriitmiis oldugu iletisim
faaliyetleri, Tirkiye’de siyasal iletisimin de temelini olusturmaktadir. 1960 ve 1970’ler
gazetelerin One ¢iktigi donemdir, gazeteler secim kampanyalarinda olduk¢a One

¢ikmiglardir (Uztug 1999: 26,30 ).
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2.1.1. Siyasal letisimin Unsurlar

Medya, siyasal iletisimin olgu siirecinde siyasal hayatta 6nemi hizli bir sekilde
artan konuma gelmistir. iletisim teknolojisinde meydana gelen gelismeler medyanin
etkisini onemli bir oranda arttirmistir (Aziz, 2014:66).

Aziz (2014:66)'c gore glinimiizde siyasal iletisimin ili¢ temel &gesinden soz

edilmektedir. Bunlar;

e Siyasal Iletisimde bulunan taraf veya kaynak; sivasal orgiitler, aktérler.
Siyasal mesajin hedef kitle olarak saptanan aliciya aktarimasin saglar ve
siyasal iletisim siirecini baslatir.

o Al kitle, hedef kitle; siyasal mesajin aktarildigi, almasi ve etkilenmesi
gereken taraftir, kamuoyu, vatandas ve halktir.

o Kitle iletisim araglarindan, medya; siyasal iletisimin iictincii o6gesidir.
Mesajlarin vericiden aliciya aktariimasim saglar. Ozellikle giiniimiizde
medya, siyasal séylemin nerede ve nasil olursa olsun hedef kitleye veya

kitlelere ulasmasinin en etkili yoludur.

Kitle iletisim araclari toplumu yansitmaktadir. Bunlar; davramis kaliplari,
degerler ve diisiince tarzlar1 bigimindedir. Bireyler gelisme siireglerinde bu degerlere
gdre kendilerini gelistirir. Ote yandan kitle iletisim araglar1 ile bir ileti birden fazla
kigiye iletilebilir. Boylece ayni anda karar verilebilir, kararlar uygulamaya ¢abucak
konulabilir. Iletiler kisilerin farkliliklar1 nedeniyle kisiler tarafindan farkli sekilde
algilanabilir. Kitle iletisim araglar1 topluma c¢ok yonlii bir olanak saglamaktadir.
Teknolojik gelismeler, sanatsal caligmalar, modanin {st diizeyde olmasi, insanlarin
hayat1 yiiriitmede ki aceleleri onlar1 yolda, isyerinde veya ilgi alanlar1 disinda bir yerde
ilgili olduklari, sevdikleri seylerle mesgul olmalarin1 saglamaktadir. Boylelikle
kendilerine gore giindemi rahatlikla takip edebilir, istedigi, sevdigi kisiye aninda

sorunsuz ulagsmalarini saglar.
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2.1.2. Siyasal Iletisimde Yontem Ve Teknikler

2.1.2.1. Yiiz yiize iletisim Yontemi

Yiiz yiize iletisim, en etkili yontemlerden biridir. Ciinkii kisi kendisini ifade
ederken duygulariyla da baglantilidir ve duygulari bedende ifade bulur. Beden dili
olarak ifade ettigimiz bu durum karsisinda bazen kisi tek kelime bile etmese onunla
iletisim anlaminda bir bag kurulabilir. En azindan kisinin diislincelerini bedeninin aldig1
sekille anlamak miimkiindiir. Durusu, oturusu, el ve ayaklarimi kullanim bi¢imi, bize

kisinin duygu ve diisiinceleri hakkinda fikir verir.

Kaynak, kanal ve alict ayn1 ortamda bulunur. Mesajlar sozlii olarak verilir. Bu
teknik i¢in en iyi 6rnek mitinglerdir. Mitingler adaylar1 segmen kitleleriyle kars1 karsiya
getirir. Alkiglar ve tezahiiratlar ile geri bildirim aninda alinir. Ayrica kdy kahvelerinde
yapilan sohbetler, esnaf ve okul ziyaretleri gibi sosyal ortamlarda gergceklesen faaliyetler

de yliz yiize iletisim i¢in birer 6rnektir (Saglam, 2016:44-47).

2.1.2.2. Medya ve Kitle Tletisimi

Kitle iletisim araclarinin gorevi, haber ve bilgi vermek suretiyle kamuoyunu
bilgilendirerek, kamuoyunun serbestge olusmasina katki saglamaktir. Ancak Tiirkiye’de
demokrasi bilinci ve kiiltiirii tam olarak yerlesmediginden ¢ikar iliskilerinin bir sonucu
olarak basin, Bat1 toplumlariin aksine kamuoyunu bilgilendirmek yerine, akil vererek
belli dogrultuda bir tavir almaya zorlamakta ve dogrudan dogruya kamuoyu
olusturmaya ¢alismaktadir. Bu olgunun temelinde ise, izlenen neo-liberal politikalara ve
tiim Ozellestirme ¢abalarina ragmen, ekonomik alanda devletin hala temel belirleyici
giic olmas1 yatmaktadir. Zira siyasal iktidarlar, gerek Ozellestirme gerekse kamu
bankalar1 araciligiyla, kredi ve ihale gibi yoOntemlerle medya {zerinde etki

edebilmektedir (Saglam, 2016: 44-47)

2.1.2.3. Basih Araglar

Bu gruba yazili araglar kategorisindeki her tiirlii gazete, dergi, kitap, brosiir,
afis, pankart, biilten, yillik, el ilani, biilten vb. araglar1 basili araglar grubuna
ekleyebiliriz. Halkla iligkiler faaliyetlerinde, hedef kitleyle iletisim kurup hedef kitleyi

etkileyebilme adina bu araglarin her biri ayr1 ayri yere sahiptir. Siyasal kampanya
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faaliyetleri yiiriitiiliirken halka iligkilerde en sik ve en etkin olarak kullanilan araglarin
basinda gazete, dergi, brosiir, afis, pankart, el ilan1 ve mektuplar gelmektedir (Saglam:
2016: 36).

2.1.3. Siyasal Secim Kampanyalarinda Kullanilan Siyasal iletisim

Yontemleri

2.1.3.1. Propaganda faaliyetleri

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra propaganda; ilk defa Laswell’in ilgisini ¢ekmis
ve Laswell propagandayi formiilize edip tanimlamaya ¢alismistir.

Propaganda, bir toplumda belirli bir zaman diliminde toplumu etkilemeye ve
kisilerin bilimsel olmayan siipheli degerler olarak varsayilan amaglara yonelik
davraniglarinin kontrol edilmesi i¢in yapilan girisimlerdir (Doob’dan Akt Bektas,1996:
150)

Diger bir ifade ile bilingli ve sistematik sekilde algilart bigimlendirme,
kavrayislar1 yonlendirme ve propagandacinin istedigi amaca ulagmasma yardimei
olacak bir tepkinin elde edilmesi i¢in davranislar1 yonetme olarak tanimlanmaktadir
(Jowett ve O’Donell’den aktaran Kalender, 2011: 40).

Propaganda, tek yonlii iletisim modeli olmasi yoniiyle de siyasal iletisimden
ayrilir. Clinkli mesaj verilen topluluktan geri bildirim beklenmez, yalnizca isteneni
yapmalar1 beklenir. Onemli olan belli diisiinceleri belli topluluklara sorgusuz bir sekilde

kabul ettirmektir (Oztimur, 2012: 13).

2.1.3.2. Siyasal Reklam

Belli bir siyasi parti, lider ya da adayin tanitilmasi, parti basarisinin saglanmasi
icin kullanilmaktadir. Giliniimiizde reklamcilik bir iiriinii ya da lideri benimsetmenin

Otesinde bir lirline ya da lidere ihtiyac1 dogurabilmektedir (Bektas,2002:120).

Siyasal reklamlarda siyasal partilerin, liderlerin ya da adaylarin hangi
ozelliklerinin 6n plana ¢ikarilip, hangilerinin geride birakilacaginin  siirlar
cizilmektedir. Parti lideri ya da adaylar reklamda belirtilen o6zelliklere sahip
olabilecekleri gibi olmadiklar1 bir imaja da biriinebilir. Siyasal reklamlarda

olabildigince kisa silirede zihinsel ve duygusal etkide bulunarak segimleri etkilemek
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istemektedirler. Siyasal reklami diger iletisim ¢abalarindan ayiran temel ozellik
secmene dogrudan iletilecek mesajin denetiminin tamamen aday ya da parti ile
kampanya sorumlusuna ait olmasidir (Tokgéz, 2010: 169-197). Siyasal reklamlar,
halkla iligkiler ¢alismasinin bir uzantis1 olabildigi gibi, basli basina siyasal iletisim
yontemidir. Siyasal danismanlar, siyasal reklamlarin se¢im kampanyalar1 sirasinda
hangi medya kanalinda gazete, dergi, billboard, radyo, tv ve internette kullanilip

kullanilmayacagina parti yetkilileriyle birlikte karar verirler (Tokgoz 2008: 181).

2.1.3.3. Siyasal Pazarlama

Siyasal pazarlama, is diinyasindaki pazarlama ile ortak bir¢cok 0Ozellik

paylagsmaktadir.

Siyasal pazarlama, herhangi bir siyasal olayin degisimini ortaya koymay1
hedeflemektedir. Burada esas olan siyasal kavram ve hizmetleri, halkin talepleri
dogrultusunda kaliteli olarak sunmaktadir. Siyasal pazarlama da halki partilerin fikir ve
diistincelerin etrafinda tutmaktan ¢ok bu fikir ve diisiinceleri olanlar1 kazanma c¢abasi
bulunmaktadir. Halkin donem itibariyla goriislerinin degismesi, siyasal pazarlamay1
halk arasinda kisa stireli iliskiler yerine uzun vadeli ve etkili bir iliski kurmaya

gotiirmektedir (Oztimur 2012: 18).
Siyasal pazarlama;

- Halkin ihtiyaclarinin belirlenmesi,

- Parti tarafindan hazirlanan ve partinin se¢imlerde yapmay1 vaat etmis oldugu
programlarin halkin gereksinimlerine uygun hazirlanmasi1 ve se¢menleri
etkilemesi,

- Yapilan yerel ve genel secimlerde oy elde edilerek parti fikrinin segmen Kitlesine
satisinin gergeklesmesi gibi boliimlerden olusur (Bayraktaroglu 2002 akt: Ipekesen

2012: 21).

2.1.4. Siyasal Iletisime Yaklasimlar
Siyasal iletisim konusundaki yaklagimlari alt1 grupta inceleyebiliriz:

- Birinci yaklasim olan sistem yaklasiminda, iletisimin toplumsal denetime

bagli oldugu kabul edilir. K.Deutsch ve J.Easton’un kuruculari oldugu bu kuram,
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toplumsal olguyu sadece niteler, aciklamaz. Toplumsallasma gibi temel siyasal
kavramlar1 ve siyasi amaglarin elde edildigi siireclere 151k tutmaz. Bu yaklasimla birlikte

iletisim ve siyasal kalkinma konular1 giindem konusu olmustur.

- Dilbilim yaklasim ikinci yaklasimdir. Bu yaklasim dili, genel olarak
toplumsal denetim ve 0zel olarak da siyasal siireglere ve orgiitlere sinirl sahip olmanin
bir araci varsayar. Diger bir deyisle toplumsal denetim ve siyasal siiregler bu aragtan
yani dilden gecerek olusturulur. Dili denetlemenin diislinceyi denetlemekle es anlamli
oldugu diisiiniiliir. Dil yalnizca diisiinceyi kisitlamaz, ayn1 zamanda siyasal etkinligi de
kisitlayabilir. Dil, kendi kendini yonetme, kendini yansitma ve kiginin kendi kimligini
One siirmesi i¢in bir imkan saglar ve boylece kisiyi degerleriyle 6zdeslestirir. Bununla
beraber dil, benlik ve grup bagliligi icin birlestirici bir gii¢ olusturur. Dil; siyasal diizeni
korumak, kadinlar iizerinde toplumsal egemenligi devam ettirmek, gruplari denetim

altinda tutmak gibi siyasal amaglar1 ger¢eklestirmek amaciyla kullanilir.

- Siyasetin iletigim gibi simgesel olarak goriildiigi simgesel yaklasima gore,
onderlik biiyiik oranda simgelerin manipiilasyonu ve simgesel armaganlarin dagitimi ile
korunur ve yiiriitiilmiis olur. Bununla beraber simgeler, toplumsal istikrar1 da korumaya

destek olur

- Dérdiincii yaklagim olarak fonksiyonel yaklasimda ise, siyasal iletisim siyasal
sistemin fonksiyonu i¢in gercek ve potansiyel sonuglara sahip olan iletisim etkinligi

olarak tanimlanair.

- Orgiitsel yaklasim, besinci yaklasim olup, hiikiimet i¢ci enformasyon akis1 ve
enformasyon akisini sinirlayan orgiitsel etkinliklere egilir. Bu arastirmalar sosyolojik ve

psikolojik bakimdan devlet igindeki iletisimi inceler.

- Altinc1 yaklasim cevresel yaklasim ise siyasal sistemi, orgiitleri ve siiregleri ile
tim iletisimin yer aldigi cevre lizerinde durur. Baska bir ifadeyle siyasal iletisimi

simirlamaya veya ilerletmeye devam eder (Erdogan ve Alemdar,2003: 150-151).

2.1.5. Siyasal iletisimin Temel Fonksiyonlari

Siyasal iletisim, uygulama alanlar1 ve sagladigi faydalar acisindan cesitli

fonksiyonlara sahiptir. Siyasal iletisimin bu fonksiyonlar1 farkli goriis ve yaklagimlarla
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ele alinsa da literatiirde 6zellikle lizerinde durulan yedi temel fonksiyon bulunmaktadir.

Bu fonksiyonlar1 su sekilde siralayabiliriz (Uslu, 2007:25,27) ;

Siyasal Mesajlarin Iletilmesi: Siyasi partiler; siyasal semboller, etik degerler,
normlar, ideolojik argiimanlar, toplumsal sorunlara ¢6ziim Onerileri, siyasi
hedefler iireterek bunlar1 bir mesaj haline getirip topluma iletmek
mecburiyetindedir. iletilen mesajlarin toplumun tiim kesimleri tarafindan
anlasilabilir bicim ve icerikte olmasi gerekir. Bu mesajlarin gerektigi gibi
iletilmesinde en etkili arag, siyasal iletisim metotlaridir.

Mesajlarin  Etkinliginin Ve Kahciiginin Arttirilmasi:  Siyasal = siireg
icerisinde mesaj iiretmek ve mesajlart topluma iletmek yeterli goriilmektedir.
Basarili olmak i¢in iletilen mesajlarin etkinliginin ve kaliciliginin saglanmasi da
sarttir. Bunu saglamak icin de siyasal iletisim yontemlerine bagvurulmalidir.
Siyasal iletisim, biinyesinde bulundurdugu ikna, demokratik olma, diiriist ve
giivenilir metotlar kullanma, halkin tepkisine gore siyasal faaliyetlere yon
verme ve bunlar1 yaparken de siyasal hareketin bagimsizligi ile temel
esaslarindan taviz vermeme gibi Ozellikleri sayesinde mesajlarin etkinlik ve
kalicilig1 saglamaktadir.

Kamuoyu Beklentilerinin Olciimlenebilmesi: Bir siyasal parti siyaset
iretirken ideolojik ve politik tercihleriyle birlikte kamuoyunun hem siyasal
sistemden hem de siyasi organ olarak kendisinden neler bekledigini dikkate
almak zorundadir. Ciinkii {iretilen siyasalar toplumun beklentilerine cevap
vermelidir. Kamuoyu beklenti ve taleplerinin 6l¢iimlenmesi, siyasal partilerin
daha saglikli kararlar almasma yardimci olacaktir. Kamuoyu beklentileri,
dolayl1 ve dolaysiz iletisim yontemleri ile Slgiilebilmektedir. Bu yontemlerle
elde edilecek veriler dikkate alinarak partinin toplumun beklentilerine tam
olarak cevap verebilecek bir sekilde yapilanmasi saglanmalidir. Siyasal iletisim,
siyasi partilerin politikalar1 ile kamuoyunun isteklerini ortak bir noktada
bulusturma fonksiyonudur.

Geri Besleme Kanallarinin Tesisi: Siyasal partilerce iiretilen siyasalarin ve
iletilen mesajlarin topluma aktarilmasi siirecinde siyasal iletisim metotlar
kullanildiginda, c¢ift yonlii bir iletisim gerceklesmektedir. Siyasal iletisim

metotlartyla halkin istekleri dikkate alinarak “toplumsal istek/siyasal arz”
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dengesi daha saglikli olusturulmaktadir. Parti siyasasi ve mesajlariyla karsilasan
toplumun ne diistindiigiinii 6grenmek i¢in secim sonuglarini beklemeye gerek
duyulmaz. Kamuoyu arastirmalariyla toplumun siyasalara ve mesajlara
verdikleri tepkiler g6z Oniine alimip, ona gore tepkiler tekrardan
degerlendirmeye tabii tutulabilir. Siyasal iletisimin bu geri besleme kanallarini
calistirmasi, siyasal partilerin basarisinda ¢ok énemli bir rol oynamaktadir.
Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yoresel
Olciilerde toplumu etkileme giicline sahip kisileri, ¢ogunlukla sehirlerde
organize olabilen baski gruplari liderlerini, topluma farkli konulardaki diisiince
ve yorumlari sunan gazeteci, yazar, aydin ve entelektiiel kisileri kapsar. Kanaat
onderleri ile siirekli ve sistemli bir iliski kurmanin yolu da siyasal iletigim
metotlar1 kullanmaktan ge¢mektedir. Parti tarafindan organize edilecek
etkinliklere kanaat Onderlerinin davet edilmesi, siyasal mesajlarin {ilke
genelinde yayilmasina destek olacaktir. Ayrica kanaat Onderlerinin iletilen
siyasal mesajlar lizerine yaptiklar1 yorum ve degerlendirmeler, toplumun
gozlinde mesajlarin giivenilir olduguna ve kabul edilebilirligine bir igarettir.
Kanaat onderleri, belirli bir grup veya topluluk icerisinde iiyelerin sayginligini
ve giivenini kazanan kisilerdir. Uyeler belirli bir durum karsisinda kanaat
onderlerinin fikirlerinden yararlanarak cevresindeki olaylar1 yorumlamaktadir.
Kanaat oOnderleri, siyasal toplumsallasmada siyasal aktorler tarafindan
kullanilmaktadir. Bu kisiler belirli bir durumda kanaatlerin olusmasina,
yardimc1 olmakta ve bir olay karsisinda {yeleri belli bir davranisa
yonlendirmektedir. Kanaat Onderlerinin iletilen siyasal mesajlar iizerine
yaptiklar1 yorumlar toplumun goziinde mesajlarin giivenilir olduguna isarettir
( Yolgu, 2017: 43).

Giindem Olusturabilme Yeteneginin Artirllmasi: Siyasal partiler mesajlarin
topluma etkili bir bicimde sunabilmek i¢in siirekli olarak glindem
olusturabilmelidir. Gilindem olusturmak icin de siyasal iletisim yOntemlerine
bagvurulmalidir. Siyasal partiler, siyasal iletisim yontemlerini kullanip giindem
olusturmay1 basardiklarinda, parti mesajlarin1 ve sorunlara getirdikleri ¢6ziim

onerilerini genis bir kitleye ulastirma imkani bulabilir. Ayrica bir siyasal parti
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siirekli olarak giindem olusturabildiginde toplumun bilincinde partiye yonelik

olarak “cok giicli” ve “sorun ¢dzme ehliyetine sahip” imaj1 da olusturabilir.

Siyasal Rakiplere Kars1 Avantaj Saglanmasi: Giliniimiizde siyasal rakiplerine
istiinliik saglamay1 ve iktidar1 amaglayan bir parti, mutlaka demokratik metotlari
benimsemek zorundadir. Demokratik yontemler gercevesinde en Onemli arag

siyasal iletisim metotlaridir (Uslu, 2007:25,27).

2.2. Siyasal iletisimde Sosyal Medyanin Rolii

Siyaset yapan politikacilar, kendilerine oy verecek olan se¢menlere en dogal
ortam olarak sosyal medyadan ulasabilirler. Kendi parti teskilatinda c¢alisanlart buradan
daha rahat kontrol edebilirler. Ayn1 sekilde bir mikrobiyolog olan ve 140 karakterle
diisiinceyi ifade etmeyi saglayan Twitter ortamindan gerceklestirecekleri icraatlari

paylasabilirler ve halkin isteklerini alabilirler.

Sosyal medyanin giicli siyasi alanda yadsinamaz, siyaset¢i kisa slirede daha
genis bir alana hitap edip ve tepkileri daha kolay Olcebilir. Bu nedenle sozii edilen
ortamlar giiclii bir politik ara¢ halini alir. Boylece bireyler sosyal medya araglari
yardimiyla goriislerini daha rahat ifade edebilir, politikacilarin yazilarina paylasimda
bulunabilir ve hatta politikacilarmn yazilarim cevaplayabilirler (Algiil ve Ucger,
2013:186).

Ozellikle yeni medya teknolojilerinin yayginlasmaya baslamasiyla zaman ve
mekan smirlamalarimin  asilmasi, kitle iletisimini dikey yapilarin egemenliginden
cikartarak sosyal medya ile birlikte bireylerin erisimine agmis olmasi siyasal iletisimin
erisim alanin1 da genisletmistir. Kurumsal olarak partilerin ve bireysel olarak adaylarin
artan sosyal medya kullanimi ile Tiirkiye’de yeni medyanin pay:1 siyasal iletisim

kampanyalarinda giderek artmaktadir (Ozkir, 2013: 8).

2.3. Sosyal Medya ve Demokrasi iliskisi

Sosyal medya, sosyal -etkilesimi kolaylastirmakta ve isbirligine olanak
saglamaktadir. Kamu sektoriinde sosyal medya yurttaslarla iletisimin daha hesap
verebilir olmasi igin yonetim siirecine halkin katilimini desteklemektedir (Zavarattaro

2013 akt. Sen 2014:149).
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Sezen (2000:52)’ye gore, internetin yararlarinin yalnizca demokrasi ve siyaset
konusunda olmadig1 kolaylikla goriilmektedir. Son zamanlarda yapilan arastirmalarin ve
caligmalarin birgcogunda sanal ortamda halkin siyasete ve karar alim siirecine katildigi
gorilmiis, bunun da siyasal iletisimin c¢evresini genisleten bir durum oldugu
gorilmiistiir.

Yeni iletisim teknolojileri toplum agisindan terdr olaylari gibi bir takim kotii
amagclarla kullanilsa da temsil mekanizmasinin uygulanmasinda rolii daha fazladir.
Medya halk tarafindan gelen istek ve sikayetleri hiikiimete iletme noktasinda cesitli
kampanyalar diizenleyebilmektedir. Diizenlenen bu kampanyalar hem istek hem de
sikayetlerin etkililik derecesini arttirmakta hem de medya organlarina olan giivenirligi
de arttirmaktadir (Karagor 2009:20).

Siyasal liderler Twitter gibi sosyal medya ortamlarini siyasal iletisim araci
olarak kullanmakta ve secmenleriyle iletisime gecebilmektedir. Ulkemizde parti
liderlerinin sosyal medyayr tek yonli ve propaganda araci olarak kullandiklar
gbzlemlense de, yeni medya araglarini etkilesimli ve kamuoyunun beklentilerine cevap
verebilecek sekilde katilimct destegi alarak daha aktif kullanmalari da miimkiindiir.

Kamuoyu, halkin fikir ve diislinceleridir. Kamuoyunun tutum ve davraniglari
siyasetin olusumunda olduk¢a Onemli rol oynar. Kamuoyunu olusturan unsurlar
incelendiginde, kisisel tutumlarin, ¢evresel faktorlerin, ideolojilerin, niifusun, kiiltiiriin,
yasal ve siyasal kurumlarin, dinin ve kitle iletisim araglarinin etkili oldugu goriiliir.

Kamuoyunun iletisim ve toplumsal etkilesim siirecleri igerisinde olustugunu
diisiintirsek, kitle iletisim araglariyla goriilen, isitilen, okunan mesajlarin kanaatlerin
olusumunda etkili oldugu goriilmektedir. Kitle iletisim araglar1 bir yandan sosyal
mesajlarin 6zgiir ve dogru olarak Kkitleye iletilmesini saglarken diger yandan da
kitlelerin, siyasal segmenlere duydugu ilgiyi arttirmak, kamuoyuna fikir ve faaliyetlerini
aciklamak ve bireylerin etkilesimlerini saglamaktir (Ozsoy,2009: 38).

Kamusal alan, Arent’e gore, “herkese acik” insanlarin herhangi bir sinirlama
olmadan uyum igerisinde bir araya geldikleri ve bir arada bulunduklari, birlikte hareket
ettikleri, bir bakima 6zgiirliigiin kendini gosterebildigi “yer goriiniimler sahnesi”dir
(Arent 1994°ten akt Ercins 2013: 10).

Sen (2014: 152)’e gore, kamusal alanin her isteyene acik erisim, goniilli katilim,

kurumsal rollerin diginda olma, kamuoyunun rasyonel bir tartismaya katilan yurttaslar
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tarafindan olugmasi ve bir devletin elestirisi kamusal alanin temel gerekliliklerindendir.
Sosyal medyaya bu acidan yaklastigimizda kamusal alan olma 6zelliginden s6z etmek
oldukg¢a zordur.

Icerisinde yoneten ve yonetilenler arasindaki iliskilerin kuruldugu hiikiimet
uygulamalarinin kamuoyu tarafindan denetlendigi bir alandir. Hiikkiimet ve vatandaglar
arasinda enformasyon akisini saglayan bir esitlik¢i iletisim kanalidir. Yeni medya
ortaminda miizakere yoluyla kamuoyu olusumu, kamusal alanin gereklilikleri olarak
ifade edilmektedir. Yeni medyanin herkesin erisimine agik olmasi her an bir katilim
gerceklestirdigi anlamini ifade etmektedir (Koselerli 2017: 52)

Sen’e gore (2014:152), mesaj ve takip¢i sayisi gibi nicel veriler etrafinda
kullanict katiliminin kendisi bir veri olarak alindiginda anlamli olsa dahi asil deger
karar alma siirecinde yaratilan etkidir. Karar alma siirecine dahil olmayan katilim sadece
goriiniirde bir katilim iken, ifade ozgiirliigli temelinde kamuoyu olusumunu saglayacak
bir kamusal tartisma formu, biitiin yorumlar1 agik bir sekilde ifade etmeli ve yonetenin
geri bildirimlerini igermelidir.

Kamu yo6netiminde katilimc1 politika yapma ve katilimi gergeklestirme
stireclerine deger verildigi ve katilim kuraminin yiikselen bir deger oldugu kamu
otoritelerinin igbirlik¢i yonetme ve halk katilimina agik hale geldikleri goriilmektedir
( Escober 2013 akt. Sen 2014:139).

Sosyal medyanin kamu politikas1 ile iligkisi, bircok yonden ele alinabilir. Sosyal
medya olusumunun, iiretilen kamu politikasina etki etmesi de bu iligkinin bir boyutudur.
Kamu politikasini lireten devlet organlarinin sosyal medya kullanimi, kendilerine sosyal

medya politikalari tiretmeleri de baglantili olan diger bir boyutudur.



UCUNCU BOLUM

3. SIYASI PARTI LIDERLERININ TWITTER KULLANIM BICIMLERI
UZERINE BiR INCELEME

3.1. Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda 7 Haziran 2015- 1 Kasim 2015 genel se¢imlerine katilan
AKP lideri Ahmet Davutoglu, CHP lideri Kemal Kiligdaroglu, MHP lideri Devlet
Bahgeli, HDP lideri Selahattin Demirtas’in Twitter resmi hesaplar1 se¢imlerden yaklasik
bir ay once takip edilerek verilere ulasilmistir. Bu amagla siyasi parti liderlerinin s6z
konusu sosyal medyadaki hesaplarina liye olunup, gonderilen paylasimlari incelenmis,
paylasimlar nicel igerik ¢Oziimlemesine tabii tutulmustur. Ayrica paylasilan tweetler
calismanin amacina uygun olarak, siyasal iletisim kapsamina girecek mesajlar, parti
politikalari, miting duyurulari belirli bir kategoride olusturulan igerik analiz formu ile
incelenmistir. Elde edilen veriler arasinda metin tabanli génderilerin yani sira, fotograf
video paylasimlari gibi gorsellerde yer almistir.

Icerik analizi, her seyden énce kontrollii bir yorum g¢abasi tiimdengelime dayali
bir okuma araci niteligine sahiptir. Icerik analizi yonteminde gorsel ya da yazih
materyallerle bulunan veriler nicel bulgular ile gériiniir kilinmakta ve buna bagl olarak
cikarimlar yapilabilmektedir. Arastirmamizda igerik analizi yontemi kullanilmig ve
icerik analizi yOonteminde parti liderlerinin paylagsmis olduklar1 tweet nitelikleri,

gerekeeleri, sunumlari ve igerikleri incelenmistir.

3.2. Arastirmanin Varsayimlari

e Siyasi parti liderleri kurumsal hesaplarinda partilerinin icraatlarini, gelecege
yonelik planlarin1 ve vaatlerini paylagmistir.

e Parti liderlerinin Twitter da yapmis olduklari paylagimlar siyasal parti
perspektiflerine gore farklilik géstermektedir.

e AKP lideri Ahmet Davutoglu, daha ¢ok hizmet, insaat, yol alanina yonelik
paylasimlarda bulunurken, CHP lideri Kemal Kiligdaroglu daha ¢ok bireylerin

sosyal ve ekonomik sorunlarina yonelik alanlarda paylagimlar yapmis, MHP
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lideri Devlet Bahgeli daha ¢ok milliyetcilik temelli paylasimlar yapmis, HDP
lideri Selahattin Demirtas ise yurttaslarin kiiltiirel ve kimlik paylagimina yonelik
paylasimlar yapmistir.
e Siyasi parti liderleri glindelik siyasal tartismalar ile ilgili paylasimlar yapmuistir.
e Liderler segmene somut ve gergekei gelecek projeksiyonlar: sunmak yerine,

giindelik siyasi polemiklere iliskin mesajlar vermektedir.

3.3. Arastirmanin Kapsam ve Simirhihiklar

Calismanin kapsamini, 7 Haziran 2015— 1 Kasim 2015 genel se¢imlerine yonelik
siyasi parti liderlerinin “Twitter” sosyal medya kullanim bigimleri olusturmaktadir. Bu
kapsamda 1-30 Mayis ve 1-30 Ekim 2015 tarihleri arasindaki tweet paylagimlari
incelenmistir. Tarihlerin se¢imlere yakin olmasmin nedeni, siyasal mesajlarin

yogunlugunun arttiginin diisiiniilmesindendir.

Calismada AKP, CHP, MHP, HDP liderleri adina acilmis hesaplar

karsilastirilmis ve sunulmustur.

Calisma donemini kapsayan siirecteki siyasal parti liderlerinin isimleri ve

Twitter kullanic1 hesap isimleri asagida belirtilmistir.
e  AKP Genel Baskan1 Ahmet DAVUTOGLU (@Ahmet_Davutoglu)
e  CHP Genel Baskam Kemal KILICDAROGLU (@kilicdarogluk)
e  MHP Genel Baskan1 Devlet BAHCELI (@dbdevletbahceli)

e  HDP Genel Bagkan1 Selahattin DEMIRTAS (@hdpdemirtas)

3.4. Arastirmanin Bulgular

Tirkiye’de siyasi parti liderlerinin  sosyal medya “Twitter” kullanma
bicimlerinin incelendigi bu arastirmada degiskenlere ait frekans dagilimi (x) ve

farkliliklar karsilastirmali tablolar ile verilmistir.
Arastirma fle ilgili Kavramlar
Tweet: Duvar yazis1 ya da durum giincellemesi demektir.

Favtweet: Begenilen bir tweet’i profil sayfasinda favoriler arasina almamizi

saglar.
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Hashtag (#): # isareti Twitter da hashtag anlamina gelmektedir.

Hastag ,Twetterin toplumsal olarak dikkat ¢ekmek ve kamuoyunu belirli bir

konuya yonlendirmek i¢in kullanilmasina olanak saglayan uygulamalardir.

Retweet (RT): Retweet, yeniden tekrarlamaktir. Twitter da bir kullanicinin
gondermis oldugu tweetin baska bir kullanici tarafindan begenilip, gonderen kisinin adi

ile birlikte kendi profil sayfasinda yaymlamasidir (Gokgiil ,2016:75).
Tablo 1: Siyasi Parti Liderlerinin Ilgili Dénemdeki Tweet Sayilari

7 HAZIRAN 2015 (1-30 MAYS 2015)

Ahmet DAVUTOGLU 43
Kemal KILICDAROGLU 31
Devlet BAHCELI 14
Selahattin DEMIRTAS 20

Arastirmada, 1-30 MAYIS 2015 tarihinde AKP liderinin 43 paylasimi, CHP
liderinin 31 paylasimi, MHP liderinin 14 paylasimi, HDP liderinin ise 20 paylagimi

incelenmistir.

Tablo 2: Siyasi Parti Liderlerinin lgili Dénemdeki Tweet Sayilar:

1 KASIM 2015 (1-30 EKIM 2015)

Ahmet DAVUTOGLU 10
Kemal KILICDAROGLU 16
Devlet BAHCELI 20
Selahattin DEMIRTAS 25

1 Kasim 2015 segimlerinde ise, AKP liderinin 10 paylasimi, CHP liderinin 16
paylagimi, MHP liderinin 20 paylasimi, HDP liderinin ise 25 paylasimi incelenmistir.
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Tablo 3: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Paylasimlarinin Fotograf Ve Metin Icerikli

Sunumlarma Gore Sayilar

7 HAZIRAN 2015 (1-30 MAYIS 2015)

Parti Liderleri METIN METIN FOTO FOTO TOPLAM
Ahmet Davutoglu 15 28 - 43
Kemal Kih¢daroglu 11 13 7 31
Devlet Bahgeli 14 - - 14
Selahattin Demirtas 11 9 - 20

Siyasi parti liderleri 7 Haziran 2015 genel segimlerinde genellikle Metin-Foto

paylasimlarina agirlik vermistir. Bu paylasimlarda gorsellerle metinler pekistirilmistir.

Siyasi parti liderleri farklt mesajlar1 fotograflarla vererek gorsellige Onem

vermistir. Burada Billboard ve afislerde kullandiklar1 resimler Twitter tizerinde Metin-

Foto seklinde paylagilmistir.

Inamyoruz, birikte doho gicliyiz.
TESEKKURLER TOKAT!

Sekil 1: 21 Mayis 2015 Tokat Mitingi

Kemal Kiligdaroglu

Turkiye'de eksik olan bir sey var;

temiz siyaset. Biz ahlakl siyaseti, .
ini degil halkini digtinen
siyaseti getirecegiz.

Sekil 2: 4 Mayis 2015 Siyaseti Getirecegiz
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Tablo 4: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Paylasimlarinin Fotograf ve Metin Igerikli
Sunumlarma Gore Sayilar

1 KASIM 2015 (1-30 EKIM 2015)

Parti Liderleri METIN METIN FOTO FOTO TOPLAM
Ahmet Davutoglu 6 3 1 10
Kemal Kilicdaroglu 7 9 - 16
Devlet Bahceli 6 14 - 20
Selahattin Demirtas 8 17 - 25

Siyasi parti liderleri 1 Kasim 2015 segimlerinde de genellikle Metin- Foto

paylasimina agirlik vermistir. Daha ¢ok vaatleri gorsellerle pekistirmeye ¢aligsmiglardir.
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Sekil 3: 15 Ekim 2015 MHP miting Sekil 4: 26 Ekim 2015 inadina Beraber
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Tablo 5: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylagmis Olduklar1 Tweetlerin Niteligi

7 HAZIRAN 2015 (1-30 MAYIS 2015

z2 . £ 2

= | 2 T ot :
Parti Liderleri el S e 5 £ &

s | ;o |gds| g |, | 2| E

7} o 2 5 =) wn < o0 o o

£ 2 28| =z | $ |82 | &
Ahmet Davutoglu 11 5 15 - - 12 43
Kemal Kilicdaroglu 14 1 5 1 10 - 31
Devlet Bahgeli - - - 7 7 - 14
Selahattin Demirtas 10 2 4 2 1 1 20

Ahmet Davutoglu Bilgilendirme ve Duyuru amagh tweetlere agirlik

vermistir. Ornegin,

Emegin Sehri Zonguldak #YeniTiirkiye yolunda bizimle,
Hakkéri Selahaddin Eyyubi Havalimanini Sayin Cumhurbaskanimizla birlikte
actik,
Sanlrfa’li kardeslerimiz hep oldugu gibi Yeni Tiirkiye yolunda da yanimizda,
gibi paylasimlarla sosyal medya kullanicilarini bilgilendirmistir.

Kemal Kiligdaroglu ise Vaat ve Aciklama amacgli tweetlere agilik
vermistir. Ornegin,
CHP iktidarinda medya iizerindeki baskilar bitecek,
Bu iilkeye Baris’1 getirecegim,
Birlikte #YasanacakBirTiirkiye insa etmek icin, bugiin Nigde Mitinginde
bulusalim,
Bugiin Izmir’de vatandaslarimizla bulustuk,

Devlet Bahgeli’de Vaat ve Elestiri nitelikli tweetlere agirlik vermistir.

Ornegin,

AKP 2023 Vizyonumuzu ¢aldi diyerek polemige girmistir,
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- Kamuda calisan taseron is¢ileri kadroya gecirecegiz. Emeklilerimize Mart ve
Eyliil aylarinda 1400'er lira olmak {izere yillik iki asgari {icret tutarinda emekli

destegi hakki tantyacagiz.

- Cumbhurbagkan1 milletvekili emeklisi ayni tutarda ddenek alacaktir. Emeklilerin
banka promosyonu alabilmelerinin 6niinii agacagiz.

- Esnafimizin emekli ayligindan kesilen SGK primini kaldiracagiz. Saglik
hizmetinde alinan ek iicret ve katilim payr uygulamasina son verecegiz gibi
vaatlerde bulunmustur.

- 1 Mayis’ta is¢imizi degil, isi giicii tahrik ve tertip olan; meslek olarak
provokasyonu secen karanlik odaklarin oyunlarini izliyoruz,

- Isci varsa is vardir. Is varsa huzur vardir. Huzur varsa mutluluk vardir. Mutluluk
varsa baris, birlik ve kardeslik hakimdir.

- Taksim Gezi Parki’nda yasanan toplumsal olay ve kamplagmalarin bir benzerini

tekrar tetiklemek isteyen saray mukimi basaramayacaktir.

Selahattin Demirtas ise genellikle Basin agiklamasi yapmustir.

Mazot 175 TL olacak

Asgari ficret 1400 TL olacak
Taseron iscller kadroya alinacak
Emekliye yilda 2800 TL destek
Basanli grenciye 10 bin TL

Evienecek genclere 10 bin TL
Yetim ve Oksdzlere 100 TL

200 kw alt: elektrige %75 indirim
65 yas ayhdi 300 TL olacak
Engelli ayligi 400 TL olacak

Sekil 5: MHP Mayis Ay1 Vaatleri Sekil 6: Mersin Mitingi 10 May1s
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DEMIRTAS BUGUN TV'DE

Sekil 7: Demirtas Bugiin Tv’de

Incelenen tarih araliginda, siyasi parti liderleri daha g¢ok miting ve vaat
kavramina agirlik vermislerdir. Bilgilendirme amagli olan tweetler genellikle Miting

alanlar1 belirlemek i¢in kullanilan bir niteliktir.

Tablo 6: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylagsmis Olduklar1 Tweetlerin Niteligi

1 KASIM 2015 (1-30 EKIM 2015)

2 £ |E 2

o g E B ¢ g

Parti Liderleri = £ % £ =
: v > 2 -8 o g £
Z = ESz2| 2 = |35 | €

o > O 43

2 2 F 325 = |$ |8 ¢
Ahmet Davutoglu 3 1 2 - 1 3 10
Kemal Kiligdaroglu 5 - 7 - 4 - 16
Devlet Bahceli 9 - 4 - 5 2 20
Selahattin Demirtas 9 3 6 1 5 1 25

Miting, Duyuru, Bilgilendirme ve Vaat agirlikl niteliktedirler.
10 Ekim’de gerceklesen saldir1 hepimize yapildi, bu oyunu da hep birlikte bosa
cikaracagiz (Ahmet Davutoglu),
Tirkiye’nin gelecegine yon veren kadmlarimizin yarina umutla bakmasi icin

#GiliclimiizKadinlarimiz (Ahmet Davutoglu),
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Bugtin Akademik PersonelVe |
LisanSHSEUEgitimi Giris Sinavi'na
girecek tum vatandaslarimiza

 basarilar dilerim.

Sekil 8 : 10 Mayis ALES smav1
ALES’e girecek tiim vatandaslara basarilar dilerim (Kemal Kiligdaroglu),
CHP iktidarinda medya tizerindeki baskilar bitecek (Kemal Kiligdaroglu),
Bu iilkeye baris getirecegim (Kemal Kilicdaroglu),

Gazilere ikinci is imkani ve 3000 giinde emeklilik hakki verilecek(Kemal

Kiligdaroglu),
Emeklilere y1lda 2800 TL destek 6denegi verilecek (Devlet Bahgeli),
Sehit yetimlerinin tamamina is hakki verilecek (Devlet Bahgeli),
Saglik ¢alisanlarina yipranma pay1 verilecek (Devlet Bahgeli),

Ben Avukat Selahattin Demirtas bende o gilin Adliyedeydim (Selahattin
Demirtas),

Maalesef patlama sonrasi polis katliam alanina gaz atiyor, Diyarbakir

patlamasinda da aynis1 yapildi Neden? (Selahattin Demirtas),

Ozgiirliik ve baris miicadelesinde geri adim atmayanlara minnettariz, Israrli

olmaya devam edin, Hep birlikte basaracagiz (Selahattin Demirtas),
Adaleti saglamaya sandiklardan basliyoruz (Selahattin Demirtas),

Direnenler kazanir Giinesin dogmasina, kabusun bitmesine az kaldi, Direnmeye

devam (Selahattin Demirtas),
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Incelenen tarih araliginda, siyasi parti liderleri daha ¢ok Miting, Duyuru,
Bilgilendirme ve Vaat kavrammna agirhk vermislerdir. Ahmet Davutoglu
paylasimlarinda daha ¢ok Miting, Basin agiklamasi, Duyuru yaparken, Kemal
Kiligdaroglu, ekonomik sorunlara yonelik vaat paylasimlarinda bulunmustur. Devlet
Bahgeli daha ¢ok Vaat amagh paylasimlarda bulunurken, Selahattin Demirtas ise iddia

ve agiklama nitelikli paylasimlarda bulunmustur.

Universite harglan tamamen ¥ Kl vesanat alanindakivrgiler

kaldirlacak. ; asgart dizeye gekdlecek.

Sekil 10: 23 Ekim 2015 Egitim, Kiiltiir ve Sanat Kemal Kiligdaroglu
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Tablo 7: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylagsmis Olduklar1 Tweetlerin Gerekgesi

7 HAZIRAN 2015 (1-30 MAYS 2015)

Z § = 'g c

= E A R Re

22 SL8E 2 i §

Parti Liderleri £z 53¢ & = 2 =

£ = SE2E = R 2

@ g NE
Ahmet Davutoglu 5 - 38 - 43
Kemal Kih¢daroglu 11 3 16 1 31
Devlet Bahgeli - - 14 - 14
Selahattin Demirtas - 2 12 6 20

7 Haziran secimlerinde en fazla Miting yapilmistir. 7 Haziran genel
secimlerinde de bir ilk yasanmis ve iilkenin Cumhurbagkani miting alanlarindan halka

seslenmis ve iktidar partisi olan AKP i¢in oy istemistir.

Ahmet Davutoglu Mitinglerde genellikle,
Inanryoruz birlikte daha giigliiyiiz Tesekkiirler TOKAT,
Emegin sehri ZONGULDAK Yeni Tiirkiye yolunda bizimle,
Kuzeydeki incimiz SINOP muhtesemsin bugiin,

Karadeniz usaklar1 tam da kendilerine yakisir coskuyla karsiladilar bizi seklinde ifadeler
kullanmustir.

Sekil 11: 1 Mayis 2015 Miting
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Kemal Kiligdaroglu Mitinglerde,

#OnceTiirkiye genglerin barnma sorunu olmasin diye Yurt sorununu ortadan kaldirmak
icin, #OnceTiirkiye sloganini kullanmustir.

#MutlulugaGidenYol sloganlarina yer vermistir.
Devlet Bahgeli, 7 Haziran sec¢imlerinde "Bizimle Ydiri Tiirkiye" sloganini
kullanmistir. AK Parti ile yola devam edilemeyecegini ve tek carenin MHP'nin iktidara

gelmesi oldugunu savunmustur

Selahattin Demirtas, InadimaHDP, InadmaBaris seklinde ifadeler kullanirken

Iktidar partisine gonderme yapmustir.
Tablo 8: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylagsmis Olduklar1 Tweetlerin Gerekgesi

1 KASIM 2015 (1-30 EKIiM 2015)

= - 3
Parti liderleri %?;, %ég = § :gﬁ LEL
£ b = [
if | 5:s2
N SoX =
Ahmet Davutoglu - 2 - 10
Kemal Kilicdaroglu 5 6 2 3 16
Devlet Bahgeli 1 4 7 8 14
Selahattin Demirtas 4 3 10 8 25

AKP’nin AK Kadrolarimizla "Haydi Bismillah" dedigimiz bugiin, 1 Kasim'a
#11kGiinkiiAskla yiiriimeye haziriz derken, birlik ve beraberlik duygusunu 6n planda

tutmustur.

1 Kasim 2015 de Kemal Kiligdaroglu,

Daglica’dan gelen sehit haberleri yine igimizi dagliyor, derken Iktidar partisinin

uygulamalarini elestiren bir tavir sergilemistir.

Sinemamizin kilometre taslarindan ydnetmen Memduh Un’ii kaybetmenin
liziintiisii icerisindeyim. Mekan1 cennet olsun, bu paylasimla da kiiltlir ve sanat alanina

vurgu yapmistir.



https://twitter.com/hashtag/%C3%96nceT%C3%BCrkiye?src=hash
https://twitter.com/hashtag/%C3%96nceT%C3%BCrkiye?src=hash
https://twitter.com/hashtag/%C4%B0lkG%C3%BCnk%C3%BCA%C5%9Fkla?src=hash
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Cok lizglinim Ankara’daki katliamdan dolayr duydugum {iiziintiiyli anlatacak
kelime bulamiyorum. Kaybettigimiz insanlara Allah’tan rahmet, yaralilara acil sifalar

diliyorum, gibi paylagimlarda bulunmustur.

Sekil 12 : 8 Mayis CHP Mitingi

Kemal Kiligdaroglu’nun Vaatlerine drnek olarak,

Cumbhurbaskani’nin yargi ve st diizey biirokrasi atama yetkisi kisitlanacak,
Ortiilii 6denek kaldirilmayacak, fakat keyfi kullanim engellenecek,
Cumbhurbaskanlig biitcesi “hesap verilebilir” olacak,

Cumbhurbaskanligina hakaret sugu yeniden diizenlenecek,

Emeklilere her iki bayramda, birer maas ikramiye olarak verilecek,

Emeklilerin aldiklar1 maas ile calisanlarin aldiklari maas arasindaki ugurum

kapanacak, gibi paylasimlar verilebilir.



36

Devlet Bahgeli,

#DevletSozii sehit yetimlerinin tamamina is hakki verilecektir! Soziiyle

Milliyetgilik kavramini 6n plana ¢ikmustir.

#DevletSozii saglik calisanlarina yipranma pay1 hakki verilecektir.

Selahattin Demirtag, adalete olan giiveni saglamak icin #inadinaHDP, inadina
adalet hastagini kullanarak Iktidar partisine Polemik yaratmaya calismistir.

Selahattin Demirtas, kadin kollar1 koordinasyonu baska bir hastag da Inadimiz
inat, ozgirliik ve esitlik icin kadinlar kazanacak! #inadmaBarisinadinaHDP adli
paylagimi yapmustir.

Incelenen tarih arahiginda, siyasi parti liderleri daha ¢ok Miting, gerekgesine
agirlik vermiglerdir. Miting, demokrasiyle yiiriitillen iilkelerdeki insanlarin, cesitli
konular tizerindeki diisiincelerini topluca dile getirme ozglrligidiir. Siyasi partiler,
Ogrenci gruplari, isci sendikalari; kapsamindaki insanlara kendi konu ve amacinin
propagandasini yapmak, diisiincelerini agilamak gayesiyle mitingler diizenlerler. Ayrica
bazi olaylar1 da protesto etmek amaciyla bu yola bagvurulmaktadir. Mitinglere ¢ok
sayida insan katilir. Katilanlarin ellerinde goriis ve diisiincelerini ifade eden pankartlar

vardir. Bazen ekonomik amaglar i¢in de mitinglerin yapildigi gézlemlenmektedir.

Mitinglerde genellikle agik yerler ve meydanlar kullanilir. Ciinkii herhangi bir
konunun ve diisiincenin agiklanarak toplantidakilere kabul ettirilmesinden ¢ok; belli bir
insan grubunun, belli konu ve olaylardaki diisiince ve tutumunu, siyasi iktidara, ¢cevre
halkina, kamuoyuna duyurma ve onlar etkileme amaci tasir. Bu nedenle siyasi parti
liderlerinin diisiincelerini en etkili ve verimli bir sekilde dile getirdikleri yerlerden biri
Miting alanlaridir. Mitinglerde dinleyicilerin dikkatini dagitmadan dinleyicilere hitap
etmek gerekir. Acik hava toplantilarinda dinleyicileri heyecanlandirmak i¢in, coskulu
miizikler kullanilmali bdylece dinleyicilerin dikkati dagilmadan, dinleyicilerin miizige
eslik ederek ortama adapte olmalar1 saglanir. Adaylar mitingleri 6zellikle kalabalik
bolgelerde ve insanlarin ¢alismadigi giin ve saatlerde yapmaya 6zen gostermelidir.

Boylece katilim oranini en iist diizeye ¢ikarmis olurlar.


https://twitter.com/hashtag/DevletS%C3%B6z%C3%BC?src=hash
https://twitter.com/hashtag/DevletS%C3%B6z%C3%BC?src=hash
https://twitter.com/hashtag/inad%C4%B1naHDP?src=hash
https://twitter.com/hashtag/%C4%B0nad%C4%B1naBar%C4%B1%C5%9F%C4%B0nad%C4%B1naHDP?src=hash
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Tablo 9: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylasmis Olduklar1 Tweetlerin icerigi

7 HAZIRAN 2015 (1-30 MAY S 2015)

St
1
- g 3 2 e 5
Part | 5 | g| 2| E = =REEE] Sl 2
Liderleri < S | 5 E|S| 8|5 |3¢E £ g| | 5| ®E £
o S| 8| 2l z| 2| |2|L2= |8 5|5 =2| 23 =
@ ~ z | = 3 o c |c2=% |2 F B | B <5 S
> w| 2| A = €] < > | >L5|2| & = N -~ [
ADavuto 37 1 1| 4 43
glu
K.Kihgda 1|20 1 12| 6 31
roglu
D.Bahgeli - S I T - -] -] - - 14
S. 1 9 4 2 4 20
Demirtas

Incelenen tarih araliginda, siyasi parti lideri ve igerik karsilastirmasi incelendigi
zaman siyasi parti liderleri en fazla i¢ Politikaya dnem vermistir. Ahmet Davutoglu 37
paylasimla i¢ politikaya agirlik verirken, Devlet Bahgeli 14 ekonomi igerikli paylagim
yapmustir. Kemal Kiligdaroglu, I¢ politika ile ilgili 20 paylasim yaparken, Selahattin
Demirtas 9 paylasim yapmustir. I¢ politikalar1 genellikle halka acik olan miting

alanlarinda yaparak halk: etkilemeye ¢alismislardir.

Tablo 10: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter da Paylasmis Olduklar1 Tweetlerin igerigi

1 KASIM 2015 (1-30 EKIiM 2015)

S
— ©
] _ < = [ 5 =
E|E|2 2|2 |s|228F ||| 5 |2¢ g
Parti liderleri £ | g E R % S| 2 |33 g S| = 5 3= 3
Sl || z|”l 8|2 Egg 2|2 |®| 5 |&= =
> kel a = =5 ~
O
A.Davutoglu - - 5 - 1] - - - - - - - - 4 10
K.Kili¢daroglu - 3 - - 1 - - - - - 1 2 6 31
D.Bahgeli - 2 8 - Eo A R - 4 1 - 1 2 14
S. Demirtas - - 16 - - 1 4 - - 4 - - - - 25

Siyasi parti lideri ve igerik karsilastirmasi incelendigi zaman partilerin en fazla
I¢ Politika yaptig1 goriilmiistiir. Ahmet Davutoglu sosyal politikayl, devleti halka
hizmet etme araci olarak gérmiis ve bir simif ve kesimin degil tim vatandaslarimizin

huzur ve mutlulugunu saglayacak bir organ oldugunu belirtmeye ¢alismistir.
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Bu baglamda yoksullar, bakima muhta¢ yaglilar, ¢cocuklar ve igsizler i¢in 6zel
programlar olusturulacak, zor durumdaki vatandaglara, terkedilmis ve kimsesiz
olduklar1 duygusu hissettirilmeyecektir. Issizleri, yoksullari, diiskiinleri, hastalari,
engellileri gbzeten, onlarin insan onuruna yakisacak sekilde yasamalarini saglayacak bir

sosyal devlet anlayiginin kaginilmaz oldugu ortadadir.

Hi¢ kimseye bedensel ve zihinsel oziirleri nedeniyle ayrimcilik yapilmasina
miisaade edilmeyecektir. Yerel yonetimler ve sivil kuruluglar ile is birligi yapilarak
kentsel alanlar, isyerleri, okullar basta gelmek iizere tiim kamusal alanlarda engellilerin
hayatin1 kolaylastiracak yapisal onlemler alinmaya g¢alisilacaktir. Engellilere yonelik
Ozel egitim imkanlar1 artirilacak, is kurma kredileri saglanacak, vergi muafiyetleri
getirilecektir. Engelli vatandaslar ile temsil edildikleri sivil toplum orgiitleri merkezi
yonetimle ortak kurul ve komisyonlar olusturacaklardir. Engelliler i¢in gerekli arac ve

gereclerin imalat ve ithalatina kolaylik getiren diizenlemelere yer verecektir.

Sokak ¢ocuklari, dilenciler ve evsizleri rehabilite eden, sayilarinin artmasini

engelleyen projeler tesvik edilecektir.

Gelecek kusaklar tarafindan da yararlanilacak dogal kaynaklarin ve g¢evrenin
korunmasi, tekellesmenin Onlenmesi, bolgeler arasi dengesizliklerin ortadan
kaldirilmasi, yoksullarin korunmasi, piyasalar tarafindan saglanmayan mal ve
hizmetlerin iiretilmesi ve kamusal alandaki biitiin diizenlemelerin hakkaniyet ilkesine

uygun yapilmasi amactyla kamu kurum ve kuruluslarin yilikiimliiliikleri artacaktir.

Kamunun sosyal harcamalarinda mali disiplin saglanacak, bu harcamalarin
enflasyonist ve popiilist uygulamalar sonucu ekonominin islemesini aksatici, giiven

sarsict ve istikrar1 bozucu etkiler dogurmasi 6nlenecektir.

Sosyal giivenlik, sosyal yardim ve sosyal hizmetlerin ortak yonetimini saglamak
amaci ile bu hizmetlerin tek bir bakanlikta toplanmasi saglanacaktir. Bu kurumlarda
norm ve standart birliginin saglanmasi, temel istatistiki verilerin olusturulmasi,
dengenin ve varliklarinin en verimli sekilde gozden gecirilmesi i¢in gerekli tedbirlere

yer verilecektir,
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Kutlama Mesajlar,

Kutlama Mira¢ Kandili, Basbakan Davutoglu mesajinda ‘Ulkemizin ve biitiin
Islam aleminin Mira¢ Kandil’ini tebrik ediyorum diyerek biitiin halka birliktelik mesaj1

vermistir.

Nobel Odiilii Onurunu bize yasattig1 igin Prof. Dr. Aziz Sancar’1 kutlarim. Sag

olun hocam, son zamanlarda duydugumuz tek giizel haber.
Bagsaghgi mesaji,

Bugiin Diyarbakir, Sirnak ve Mardin’de kaybettigimiz sehitlerimize Allah’tan

rahmet, yaralilara acil ifalar diliyorum, basimiz sag olsun,
Spor ve kutlama mesajj,

FB- GS maginda dostluk kazansin, gibi paylasimlarda bulunmustur.
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Calisma kapsaminda parti liderlerinin genel se¢imlerden onceki siirecleri ve
“Twitter” hesaplarinda nasil bir goriinim sagladiklar1 incelenmistir. Calismada parti

liderlerinin “Twitter” hesaplarinda oldukga fazla paylasim yaptiklar1 gérilmiistiir.

Her siyasi kurum, aday ya da yonetici toplumun nabzini yakalamak, topluma
kendisini ve siyasi soylemlerini aktarabilmek, kitlelere cabucak erisebilmek gibi siyasal
fonksiyonlarini dogru ydnetebilmesi agisindan bu mecralar1 ¢ok aktif kullanmali hatta

profesyonel anlamda destek bile saglamalidir.

Gokgiil (2016: 150-156)’e gore, gelisen her yeni teknoloji, kitleleri etkileme sanat1
olarak da ifade edebilecegimiz siyasal iletisim uygulamalari i¢in yeni bir alan anlami1
tagimaktadir. Degisen kosullarin bilincinde olan ve bu durumdan miimkiin oldugunca
cok faydalanmak isteyen siyasi aktorler, zaman igerisinde, gelisen teknolojileri etkin
olarak kullanmaya baslamislardir. Siyasal iletisim amaciyla kullanilan ilk kitle iletisim
araglari; yazili basin, radyo, sinema ve televizyon olmustur. Daha sonra geleneksel
medya araclar1 olarak ifade edilen bu araglar, siyasal iletisim kavraminin, yeni bir alan

olarak kabul edilmesine de katkida bulunmustur.

Sen (2014: 152)’e gore, sosyal medya verileri katilim diizeyinin bir gostergesi ve
katilimi1 gergeklestiren bir baglangi¢ noktast olmasi agisindan onemlidir. Aktivitelerin
geligtirilmesi ve devlet yurttas diyalogunun baslatilmasi i¢in yeni yollarin bulunmasi

gerekmektedir.

Siyasal iletisim kavramina baktigimiz zaman, propaganda kavramu ile iligkili
oldugu goriiliir. Se¢cim kampanyalarinda siyasal partilerin amaci siyasette iktidar1 elde
edip lilke yoOnetiminde s6z sahibi olmaktir. Bu nedenle siyasi partiler kendilerini,
fikirlerini, vaatlerini ve projelerini se¢gmene anlatmak i¢in siyasi bir dil kullanmakta ve
bu sayede mesajlar iireterek bu mesajlar1 kitle iletisim araglar1 vasitasiyla segmene

ulastirmaya caligmiglardir.

Se¢cim donemlerinde sosyal medya ve siyasi parti liderleri kendilerini

tanitabilecekleri, amaglarini anlatabilecekleri ve segmenin nabzini dlgebilecekleri ortam
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saglar. Boylece siyasetci se¢cimlerden Once geri bildirim olarak se¢im Oncesinde alacagi

oy orani ile ilgili tahminlerde bulunur.

Yeni medya ¢ift yonlii iletisim imkani saglamaktadir. Siyasi parti liderlerinin
siyasal iletisim ara¢ ve yontemlerini genisletmektedir. Yeni medya teknolojileri ile
siyasi parti liderleri segcmenler iizerinde olumlu imaj ve giiclii bir kimlik yaratmaya
yonelik siyasal iletisim kurabilmekte duyuru ve haberleri anlik olarak paylasabilmekte,
parti kimligi ve kiiltiiriinii segmene yansitabilmektedir. Calismada tek yonlii bir iletisim
araci olarak liderlik agirlikli kamuoyu ve segmeni bilgilendirmek amaciyla Twitter tek
yonlii iletisim bigimi olarak kullanilmistir. Siyasal alanin daha da demokratiklesmesine
imkan tantyan Twitter ¢ift yonlii iletisim imkani vermesine ragmen bu tiir bulgulara

rastlanilmamustir.

Siyasi parti liderleri caligsmalarinda, hedef kitlelerini bilgilendirmeyi, etkilemeyi,
hafizalarda yer edinmeyi amaglamaktadir. Siyasi Liderler bu amaglarina ulagmak igin
artik herkesin etkin bir sekilde kullandig1 anlik bildirimlerle hedef kitleyi her zaman
yakalamak amagli sosyal medya araglarimi sik¢a kullanip insanlar1 siyasi katilima

yonlendirmislerdir.

Yapilan bu c¢alisma ile glnlimiiz iletisim kanallarinin siyasal iletisim
kampanyalarinda aktif olarak kullanilmasinin yan1 sira se¢gmene bu kanallar araciligiyla
da dokunulmasinin &nemi iizerinde durulmustur. Ozellikle giiniimiizde siyasal iletigim,
medya ve propaganda kavramlarinin dogrudan birbiriyle iliskili oldugu goriilmektedir.
Se¢im kampanyalarinda siyasal parti liderlerinin amaci, siyasetle iktidar1 elde edip tilke
yonetiminde s6z sahibi olmaktir. Bu baglamda siyasi partiler se¢im ¢alismalari
kapsaminda, kendilerini, diisiincelerini, vaatlerini ve projelerini se¢im kitlelerine
anlatmak icin siyasal igerikli bir dil kullanarak, mesajlar iireterek segmene ulasmada ve

se¢cmen lizerinde etki birakmaya calismislardir.

Tiirkiye secimlere girerken, bazi degisiklikler yasamistir. Bu degisikliklerden
bazilar1; Kiirt¢e propaganda yapilabilecek olmasi, televizyonun siyasal reklam yapma
amaciyla ilk defa kullanilacak olmasidir. Siyasi partiler, iletisimin ne denli énemli
oldugunu anlamis, halkla iligkiler, tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetlerine biiyiik
onem vermis ve bu faaliyetler i¢in yliksek harcamalarda bulunmuslardir. Gerek se¢im

donemlerinde, gerekse secim dis1 zamanlarda siyasal aktorler, profesyonel ekiplerle
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calismis ve kitle iletisim araglariyla kendilerini anlatmiglardir. Tiirkiye’de bu
faaliyetlere genel se¢im bazinda bakildiginda, 2011 genel se¢imleri en gilincel 6rnektir.
Bu tezde, hem se¢im calismalari, hem de se¢im sonucunda meclise girme hakki
kazanmalariyla Ahmet Davutoglu (AKP), Kemal Kiligdaroglu (CHP), Devlet Bahgeli
(MHP) ve Seclahattin Demirtas (HDP), siyasi parti liderlerinin tweet paylasimlari

incelenerek analiz edilmistir.

Ahmet Davutoglu, mitinglerde Kiirtce konusmalar yaparak Kiirt segmenlerle

bagint1 kurmay1 amacglamislardir.

Elhamdiilillah kullanimiyla mitinglerde Islamiyet ile bir bagmti kurmus

muhafazakar bir lider oldugunu gostermeye ¢alismislardir.
Yeni Tiirkiye’yi birlikte kuralim ifadesiyle halktan oy talebinde bulunmustur.

Geceniz miibarek olsun Hastagiyle dini giinlere énem verdigini tiim Islam

alemine temennide bulundugunu goéstermistir.

Ahmet Davutoglu paylasimlarda, mitinglerden, gorseller, gerceklestirdikleri
icraatlerden, reklam-tanmitim gibi bagliklar1 takipgileri ile paylasmaktadir. Ahmet
Davutoglu mesajlarinda lideri oldugu partinin gergeklestirdigi icraatlari, yaptiklarinin
yapacaklarinin teminati oldugunu vurgulamakta ve bilgilendirici mesajlar paylagsmayi
ihmal etmemektedir. Ahmet Davutoglu “Hep beraber” Biz birlikte Tiirkiye’yiz gibi
sloganlarla ve kampanya gorsellerinde kullanilan insan profillerinin c¢esitliligi ile
ozellikli bir gruba degil tim millete seslendigini birlik, beraberlik duygusuna vurgu
yaptigin1 gostermistir. Ahmet Davutoglu 1 Kasim kampanyasinin temel sdylemi olan
“llk Giinkii Ask ile Hep Birlikte” ifadesi, partinin hem 13 yillik birikimini kapsamis
hem de daha dnceki 7 Haziran se¢cimlerinde “Onlar Konusur Ak Parti Yapar” sdylemine
bir atif izlenimi olusturmustur. Hakkari Selahaddin Eyyubi Havalimani agilisini

yaparken halki bilgilendirmeyi amaglamis ve ulasima dnem verildigini gostermistir.

AKP lideri Ahmet Davutoglu, yeniden iktidara ulagsmak i¢in 1 Kasim
bildirgesinin neredeyse her satirinda ge¢cmiste yaptiklarina dayanma ihtiyact duymus

bunu detaylandirarak se¢gmene hissettirmeye caligmistir.

AKP lideri Ahmet Davutoglu 7 Haziran’a kiyasla 1 Kasim’da daha az sayida

miting diizenlenmistir.
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Kemal Kiligdaroglu twitter paylasimlarin genelinde slogan ve vaat
goriilmektedir. iktidara geldikleri takdirde % 10’luk segim barajinin kaldirilacagini

meclis i¢tliziiglintin degistirilecegini vaat etmistir.

Emeklilik bekleyenlere yonelik bilgi icerikli vaatler sOylemistir. Genelde

demokrasi, hak, baris ve yasa vurgusunu 6n planda tutmustur.

Kemal Kiligdaroglu’nun tweetlerinde daha ¢ok vaatlerde bulundugu
gorilmektedir. Partisinin se¢ilmesi durumunda yapacaklari ¢alismalar1 takipgileriyle
paylasmakta ve kendilerine oy vermelerini istemektedir. Bilgilendirme mesaji da
paylasan Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlarinda gorsel 6geler kullandigi, partisinin

tweetlerini retweet ettigi goriilmektedir.

Kemal Kiligdaroglu, her muhalefet partisinin yaptig1 gibi, hiikiimetin
uygulamalarinmi elestiren bir davranis igerisine girmis ve bu davranis karsiligini sosyal
medyada yanki uyandiran “Gergekti Hayal Oldu” ve “Tovbe Bir Daha” isimli

videolarla kendini ifade etmistir.

Devlet Bahgeli, mesajlarinda ¢ogunlukla bilgilendirme, vaat ve giindemle ilgili

paylagimlarda bulunmustur.

Devlet Bahgeli 7 Haziran ve 1 Kasim se¢imlerinde “Tiirk, Vatan, Tiirkiye,

Milliyetcilik gibi kavramlar1 6ne ¢ikararak paylagimlar yapmuistir.

Devlet Bahgeli, iktidara saldirma ve meydan okuma yontemini se¢mis ve
se¢gmenine #DevletSozii diyerek gelecege yonelik vaatlerini ifade etmistir. MHP'nin 7
Haziran'daki se¢im c¢alismalar1 kapsamindaki se¢im slogani olan Bizimle Yiirii Tiirkiye"
sOyleminin yerini 1 Kasim 2015 genel se¢imlerinde "Huzurlu ve Giivenli Gelecek"
slogan1 almistir. Bu mesajda da Tiirkiye'nin geleceginin MHP oldugu vurgusu

yapilmugtir.
Selahattin Demirtas, genellikle “Inadma” ile baslayan ifadeler kullanmustir.

Baris ve Adalet ve ozgirlikten yana tweetler atmistir. Se¢imi 6zglirlik ve

demokrasiden yana olanlar kazanacaktir temennisinde bulunmustur.

Baris kelimesini biiylik harflerle yazarak vurguyu gili¢lendiren bir kullanim

uygulamstir.
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Slogan yerine daha ¢ok sagduyu igeren paylasimlar yapmustir.

8 Mayis 2015 Elazig Mitinginde 6ncelikli hedefimiz baris olacak, “Daglarimizda

kursun sesi yerine kus sesi olsun”, diyerek baris kavramina yogunlastigi goriiliir.

9 Mayis 2015 Bingdl Mitinginde “Oy vermek kadar oyuna sahip ¢ikmak da

onemlidir "diyerek sandiklara sahip ¢ikilmasi gerektigini belirtmektedir.

18 Mayis 2015 Mersin Mitinginde “Tek bir oyun ¢ok kiymeti vardir, oylarinizi
HDP’den yana kullanin” diyerek halktan oy istemistir.

Selahattin Demirtas ise yurttaslarin kiiltiirel ve kimlik paylasimina yonelik

paylasimlar yapmis ve iddia ve polemikler yaratmistir.

1 Kasim 2015 genel se¢imleri ¢ok cesitli siyasi partiler arasindan se¢im yapma
imkan1 saglamustir. Ulkenin giineydogusu, basta olmak iizere, sikintili giivenlik ortami
ve parti liyeleri ile parti binalarina yapilan saldirilar gibi ¢ok sayida siddet olayi,
adaylarin iilkenin her yerinde serbest¢e kampanya yapabilmelerine engel olmustur.
Basin 6zgiirligii ciddi bir endise olmaya devam etmistir; gazetecilere karst agilan ¢ok
sayida ceza sorusturmasi ve bazi medya kuruluslarinin kapatilmasi segmenlerin ¢ogulcu

bir sekilde sunulan goriis ve bilgiye egilimini azaltmistir.

Ahmet Davutoglu daha ¢ok hizmet alanina yonelik paylasimlarda bulunurken,
Devlet Bahgeli, milliyetgilik temelli paylasimlarda bulunmus, Kemal Kiligdaroglu,
kisisel glindem ve ekonomi agirlikli paylagimlara yer verirken, Selahattin Demirtas ise
genellikle kiiltiirel ideolojik paylagimlar yapmistir. Bu paylasimlarda varsayimlarimizi

dogrulamaktadir.

Calismada siyasi parti liderlerinin il il gezerek meydanlardan halka seslendigi
mitinglerde, parti caligmalar1 hakkinda se¢gmeni bilgilendirmek icin gerceklestirdikleri
kamuoyu olusturma faaliyetlerini Twitter hesaplarinda yansitarak kamuoyunda

farkindalik yarattiklar: goriilmiistiir.

Calismanin sonucu incelenen siiregle (1-30 Ekim 2015 — 1- 30 Mayis 2015)
alakalidir. Bu tarihlerin ele alinmasinin nedeni, mesajlarin yogunlugunun arttiginin

diistiniilmesindendir.

Calismada Sen (2014:139)’in de ifade ettigi gibi sosyal medya, sosyal etkilesimi

kolaylastirmakta ve is birligine olanak saglamaktadir. Ciinkii bu sayede siyasi parti
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liderleri bir¢ok kisiye ayn1 anda ulasabilmekte ve bir¢ok insan1 bir araya getirmektedir.

Sosyal medya iizerinde paylasilan bir tweetle milyonlarca kisi miting alanina ¢ekilebilir.

AKP liderinin 1 Kasim se¢im kampanyasinin temasi, “Istikrar, huzur ve baristir.
Tirkiye i¢in “Tek basina is basmna” ifadesi ile tek basina iktidarin iilkenin huzuru,

giivenligi ve gelecegi icin ne kadar dnemli oldugu vurgulanmistir.

CHP liderinin 1 Kasim segiminde “Once Tiirkiye” baslikl1 bir secim bildirgesi
aciklamis, bildirgede demokrasiden Ozgiirliiklere, ekonomiden insan haklarina kadar

temel konular ele alinmis, saptamalar yapilmistir.

MHP lideri ise, 7 Haziran’da kullandig1 “Bizimle Yiirii Tiirkiye” sloganini 1
Kasim segimlerinde degistirmis, “ Ulkenin Gelecegine Oy ver” sloganiyla segmenin

karsisina ¢ikmustir.

HDP lideri ise 7 Haziran’da biz diyerek kadin, geng¢, her kimlikten insant,

demokrasiye inananlar1 kastetmistir.

Kisaca ifade edecek olursak, hedef kitleyi her an yakalama, dogrudan
paylasimda bulunma olanag1 saglayan Twitter siyasal iletisim alaninda liderlere pozitif
anlamda katki saglayan bir sosyal mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Twitter da video
ve fotograf kullanimi etkilesimin giiclinii arttirabilecek bir 6zellik gostermektedir.
Ozellikle se¢ime yakin dénemde parti konusmalari, reklamlar1 ve miting konusmalar
gibi gorsel ve isitsel Ogelerin Twitter ortaminda paylasilmasi etkileyici 6zelligini

arttirmakta ve siyasal iletisimin hedef kitleye ulasimini kolaylastirmaktadir.

Caligmanin incelendigi tarih araliginda; siyasi parti liderlerinin Twitter’: etkin
kullanim siralamasinda en aktif Ahmet Davutoglu’nun oldugu daha sonra sirasiyla
Kemal Kiligdaroglu, Selahattin Demirtas ve Devlet Bahgeli’nin oldugu tespit edilmistir.
Nitekim bu siralama; 1 Kasim 2015 genel secimlerinde partilerin ulagtigi basari
siralamast ile esdegerdir. Bu durum; partilerin bir siyasal iletisim aract olarak Twitter
tizerinden siyasal bilgi akisini aktif olarak yliriitme konusundaki hassasiyetlerinin se¢im

sonuglara yansidigini dogrular niteliktedir.

Gecmis donemlere kiyasla 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 se¢imlerinde partilerin
siyasal iletisimin dnemini anladiklar1 ve siyasal iletisimi daha etkili kullanarak basarili

sonuclar aldiklar1 goriilmektedir.
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EKLER

Ek 1. Orijinallik Raporu

SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU

YUKSEK LISANS TEZ CALISMASI ORJINALLIK RAPORU

OGRENCI BiLGILERi

Adi-Soyadi Oviing YANLIC

Ogrenci Numarasi 121209108
Enstitli Anabilim Dali ILETi$iM BiLIMLERI
Programi YUKSEK LiSANS
Danigmaninin Unvani, Adi-Soyadi Dog. Dr. A. Fulya SEN
TURKIYE'DE SIYASAL PARTI LIDERLERININ “TWITTER”
Tez Baghigi (Tiirkge) KULLANMA BIiGiMLERi UZERINE BiR iNCELEME: AKP- CHP-
'MHP-HDP ORENEKLERI

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLU&U’NE
Yukarida bashg belirtilen tez ¢alismamin a) Kapak sayfast, b) Giris, ¢) Ana bliimler ve d) Sonug kisimlarindan olusan toplam
q" sayfalik kismina iliskin,QO.../Dg../,'Z.OJ?}r tarihinde Sosyal Bilimler Enstitiisii tarafindan Turnitin adli intihal tespit
pr(zgrammdan asagida belirtilen filtrelemeler uygulanarak alinmis olan orijinallik raporuna gére, tezimin benzerlik orani %28

Uygulanan filtrelemeler:

I- Kabul/Onay ve Bildirim sayfalar1 harig,

2- Kaynakga harig

3-  Alintilar harig/dahil

4- 5 kelimeden daha az 6rtiisme igeren metin kisimlar: harig
Yukarida bilgileri verilen 6grencinin yiksek lisans tezi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yénetim Kurulu tarafindan belirlenen azami
benzerlik oranlarini asmadigim ve tez ¢ahigmamin herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda
dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu kabul etti gimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.
Geregini saygilarimla arz ederim.

Dog.Dr. A.Fulya SEN

bR F.U.LISANSUSTU EGITiM OGRETIM YONETMELIGI
Madde 417 Lisansiistii tezleri ile birlikte teslim edilmesi gereken belgeler sunlardir:

a) Lisansiistii tezler, savunma ncesinde intihal program raporu ve ilgili makale sartim sagladigina dair
belgeleri ile birlikte enstitiiye teslim edilir.

b) Intihal raporu ile ilgili olarak etik kurallar dahilindeki benzerlik oranlari ilgili Enstitii Yonetim Kurulu
tarafindan belirlenir. (Enstitii Yonetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsami disinda degerlendirilmesi
i¢in TURNITIN’den alinan raporda “benzerlik orani”nin, “alintilar hari¢” en fazla %10, “alintilar dahil”
% 30'u gegmemesi seklinde kabul edilmistir).
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AKP

CHP

PARTI ADI MHP

HDP

TWEETTE RE EVET

'I’\;l\IIVEET VAR HAYIR

TWEETTE FAV EVET
VAR MI

HAYIR

TWEETTE EVET

HASTAG VAR HAYIR

MI
METIN

. METIN+FOTO
TWEETTIN

SUNUMU FOTO

ACIKLAMA

iDDiA

BILGILENDIRME

ELESTIRI

VAAT

OVGU

TweETTLERIN | BASN

NITELIGI ESNAF

MITING

OZEL GORUSME

EV ZIYARETI

SALON

TODI ANTISI

CENAZE

KURUM

MITING

DIGER

AKP

TWEETIN cHP

GEREKCESI MHP

HDP

YEREL HiZMET

EKONOMi

iC POLITIiKA

DIS POLITiKA

ULASSIM

GUVENLIK-

ADALET

YOLSUZLUK

YOKSULLUK

MEDYA

SAGLIK

EGITIM

YERELI

KULTUR

TWEETIN SPOR

ICERIGI ULASIM

HALKLA

KUTAMA

YORUM VAR

YOK
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