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Gorsel tasarim unsurlart sadece kurumlarin degil aym1 zamanda toplumlarin
sosyal ve Kkiiltiirel yapilarina iligkin veriler igeren Ogelerden olusur. Bu &geler bir
toplumun yasantisindan, ahlaki degerlerine kadar bir¢ok seyi i¢inde barindirir. Tarihsel
siire¢ boyunca toplumsal gelismelerle birlikte gorsel unsurlarinda gelisim gosterdikleri
ve glinimuz modern gorsel iletisim tasarimini olusturdugu bilinmektedir.

Ilk ¢ag insanlarmin cesitli gereksinimleri i¢in yapmus olduklar1 cizimler
giiniimiiz gorsel iletisimin temelini olusturmustur. Insanoglu giiniimiize kadar sembol
ve isaretlerle baglantilar kurarak farkli iletisim sistemleri gelistirmistir. Anadolu’da
farkli zamanlarda hiikiim siirmiis medeniyetlerin kullanmis oldugu simge, sembol ve
desenlerin giiniimiizde kullanilmasi bu duruma en giizel 6rnektir.

Toplumsal gelisim, gorsel ogelerin gelisimini etkilemis ve 6zellikle giliniimiiz
gorsel tasarim c¢alismalarinin temelini olusturmustur. Bu baglamda bu siirecin
gozlemlenebilecegi alanlardan biride gorsel tasarim ekseninde kurumsal iletisim 6geleri
olmustur. Bir kurum veya o kuruma ait Grin isminden amblemine, kullanmis oldugu
renklerden yazi tiiriine kadar birgok ogeyi igerisinde barindiran kurumsal kimlik

tasarimi giiniimiiz kurum ve kuruluslarinda énemli bir yere sahiptir.



Aragtirmanin baglangicint Anadolu Medeniyetlerine ait grafik unsurlarinin
gunimizde kullanimina yonelik ongoriiler olusturmustur. Guniimiz kurumsal kimlik
caligmalarinda 6nemli yeri olan sembollerin, Anadolu medeniyetlerine ait sembol,
simge ve desenlerden esinlendigi fikrinden yola ¢ikilmistir. Tarihi sembol, simge ve
desenlerin glinlimiiz kurumsal iletisim ¢alismalarinda kullanimlarinin ilk 6rnekleriyle
benzerlikleri bu arastirmanin problemini olusturmaktadir. Bu benzerliklerin kurum
kimligi, kurum vizyon ve misyonu ile iliskisine cevap aranmistir.

Arastirma genel olarak teorik ve uygulama kisimlarindan olusmaktadir. Teorik
kistmda, genel tarama modelinde betimsel model teknigi kullanlmustir. ilgili literatir,
tarama teknigi ile toplanmistir. Arastirmanin uygulama kisminda ise, Anadolu
medeniyetlere ait gorsel Ogelerin gilinlimiiz kurumsal kimlik ¢aligmalarindaki
kullanimlarina yer verilmistir. Ayrica bu gorsel dgelerin ilk kullanimlari ile giiniimiiz
modern grafik tasarimi ile stilize edilmis kullanimlar1 analiz edilmistir. Elde edilen

veriler 1s1ginda sonug ve oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler:Gérsel Iletisim, Sembol, Grafik Tasarim, Kurumsal

fletisim.
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Visual design elements consist of items that include information on social and
cultural structures of institutions and societies. These elements include a wide variety of
information from social life to moral values. It is known that visual elements have
shown development together with social developments in historical process, thus
forming today’s modern visual communication design.

The drawings of the human beings for various needs in the first age constitute
the bases of today’s visual communication concept. Human beings have developed
different communication systems by establishing connections with symbols and signs
throughout history. The fact that the signs, symbols and designs used by civilizations
that ruled in Anatolia in different times are still used today is a good example for this
situation.

Social development has affected the development of visual elements, and
constituted the basis of today’s visual design studies. In this context, one of the fields in
which this process can be viewed is the corporal communication elements in the axis of
visual design. The corporate identity design that includes the name of a product and the
emblem of an institution, the colors used or the font of the text have all important places
in today’s institutions.

The starting point of the study is defined by the use of the graphic elements of
the Anatolian Civilizations in today’s world. The basis of the study is the fact that the



\

symbols that has important roles in today’s corporate identity studies was inspired by
the signs, symbols and designs of the Anatolian Civilizations.

The similarity between the historical signs, symbols and designs and their
today’s being used in corporate communication studies constitutes the subject matter of
this study. In the study, the relation between this similarity and the corporate identity,
vision and mission have been examined.

The study in general consists of theoretical and practice parts. In the theoretical
part, the descriptive model technique has been used as the general scanning model. The
relevant literature was provided by the scanning technique. In the practice part of the
study, the use of the visual elements of the Anatolian Civilizations in corporate identity
studies in today’s world is given. Furthermore, the first usage of these visual elements
and their modern use that is stylized with graphic design are analyzed. Suggestions and

conclusions are given in the lights of the obtained data.

Key Words:Visual Communication, Symbol, Graphical Design, Corporate

Communication.
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ONSOz

Bu c¢alismada, Anadolu medeniyetlerinde kullanilan sembol, simge ve desenlerin
giiniimiiz kurumsal kimlik ¢alismalarinda kullanimlarinin izleri aranmaktadir. Bu izlerin
giiniimiiz modern grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda kurumlarin gorsel kimligine
nasil yansidigini ortaya koymak amaclanmistir.

Calisma sonucunda elde edilecek veriler kurumlarin, kurumsal kimlik
calismalarinda Anadolu’da hiikiim siirmiis medeniyetlere ait sembol, simge ve desenleri

kullanimlarina iliskin farkindalik sahibi olmalarini beklenilmektedir.

Arastirma bes boliimden olugmakta ve asagidaki konular1 kapsamaktadir.
1. Gorsel Iletisim ve Grafik Tasarim

2. Kurumsal Kimlik: Tanim, Onem, Gelisim

3. Arastirmanin Y Ontemi

4. Bulgular ve Yorum

5. Sonug ve Oneriler

Bu arasgtirmanin planlanip yiritiilmesinde degerli bilgileri ile yol gdsteren, ilgi
ve destegini benden esirgemeyen tez danigmanim Sayin, Yrd. Dog¢. Dr. Tamer
KAVURAN’a, Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekanligina ve her daim bana

destek olan aileme siikranlarimi sunarim.

Elazig — 2014 Ali CETINKAYA
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GIRIS

Anadolu medeniyetlerine ait sembol, simge ve desenlerin glnimdize kadar
siirekli tekrar1 halinde bir siireci takip ederek karsimiza ¢ikmasi, bu c¢alismanin ¢ikis
noktasini olusturmaktadir. Yapilan arastirma ile giiniimiizde kullanilan sembol, simge
ve desenlerin gilinlimiize ait olmadigi, aksine belli bir siireci takip ederek giiniimiize
kadar ulastigi, siirekli ayni seylerin tekrarlandigi savi desteklemistir. Calisma ile
Anadolu medeniyetlerinde kullanilan sembol, simge ve desenler ile gliniimiizde
kurumsal kimlik ¢alismalarinda kullanimlari arasindaki benzerlik, farklilik ve stilize
edilmis durumlar1 gorsel tasarim ilke ve elemanlari bakimindan karsilagtirmali olarak
analiz edilmistir.

Calisma bes boliimden olusmaktadir. Calisma, birinci ve ikinci bolimleri teorik,
uclinct bolima metodoloji (yontembilimi), dordunct bolimi bulgular ve yorumlama,
besinci bolimd ise ¢alismaya iliskin sonug ve 6nerilerin sunuldugu bolimlerdir.

Birinci bolimde “Gérsel Iletisim ve Grafik Tasarim” bashg altinda ele alinan
gorsel iletisim ve grafik tasarim kavramlari ile grafik tasarim ilke ve elemanlarina,
grafik tasarim iiriinlerine ve grafik tasarimin tarihgesine yer verilmistir.

Calismanin ikinci béliimiinde, “Kurumsal Kimlik” kavrami agiklanmustir. ikinci
bolimde, kurumsal kimligin tanimi, 6nemi, amaci ve tarihsel gelisimi ile ilgili bilgiler
verilmistir. Caligmada, kurumsal kimligin temel unsurlar1 olan, kurumsal iletigim,
kurumsal tasarim, kurum felsefesi ve vizyonu ile kurumsal davranis, kurumsal kiiltiir ve
kurumsal imaj kavramlari ele alinmis ve son olarak kurumsal tasarim unsurlarina iliskin
aciklamalara yer verilmistir.

Uclincli bolimde ise ¢alismanin yontembilim bilgileri yer almaktadir. Bu
bolimde, arastirmanin yontemi, problem durumu, arastirmanin amaci, 6nemi, modeli,
calismaya iliskin hipotezler, evren ve orneklem ile galismanin kapsam ve sinirliliklari
yer almaktadir.

Calismani uygulama kisminin yer aldigi dordiincii bolimde ise elde edilen
bulgularin yorumlamasi sunulmustur. Bu bélimde, Anadolu’da yasamis medeniyetlere
ait sembol, simge ve desenlerin giintimiiz kurumsal kimlik ¢alismalarinda stilize edilmis
kullanimlar1 grafik tasarim ilke ve elemanlarinca analiz edilmistir. Tarihi sembol, simge

ve desenleri kullanan kurum ve kuruluglarin kurumsal kimligi incelenmis, misyon ve



vizyonuna yer verilmis ve kullandigi amblem ile tarihi sembol, simge ve desenler
arasindaki iliski arastirilmistir.
Son boéliimde ise ¢alismadan elde edilen verilere iliskin sonu¢ ve Onerilere yer

verilip ¢alisma tamamlanmustir.



BiRINCi BOLUM

1. GORSEL ILETISIM VE GRAFIiK TASARIM

1.1. Gorsel Iletisim Nedir?

Gorsel iletisim kavrami hakkinda birbirine yakin bir¢gok tanimlama
bulunmaktadir. Bu tanimlamalardan bazilar1 sunlardir:

Gorsel iletisimin baslica amaci ve basari kriteri, bir mesajin agik, ekonomik ve
estetik bir yolla iletilmesidir (Becer, 2009:29). Gorsel tasarim fikirleri gorsellestirme
sanatidir (Parlak, 2011:81).

Gorsel iletisim, tarth Oncesi insanin haberlesme ic¢giidiisiinden geliserek
ginimize kadar uzanan ve 6zde evrimlesen insan Kkiiltiirliniin teknik yapisi iginde
yukselen bir gorsel plastik sanat dalidir (Parlak, 2011:81).

Gorsel iletisim, 150’ye yakin dil ve 6000°e yakin diyalektin kullanildig:
yeryliziinde yasayanlar arasinda, en hizli ve kolay iletisim bi¢imidir (Ketenci & Bilgili,
2006:274). Ketenci ve Bilgili’nin aktarimiyla John Locke’a gore, insanoglu cevresi ile
olan iligkilerinin 6nemli bélimand gorsel iletisim yoluyla saglamaktadir. Bu baglamda
Locke, yapmis oldugu ¢alisma ile bu tezi su sekilde agiklamaktadir; John Locke’a gore
insan,

e 9% 1 deneyerek,

o 9% 2 okuyarak,

e 9% 4 koklayarak,

e 9% 10 duyarak,

e % 83 ise gevresini gozlemleyerek oOgrenmektedir (Ketenci & Bilgili

2006:274).

Bu % 83’luk oranin gorsel iletisimde giinliik yasamimizda en etkin iletisim
yontemi oldugunu belirtmektedir (Ketenci & Bilgili, 2006:274).

Insanoglunun var oldugu devirden bu yana en etkili anlatim bigiminin, ¢izerek
yaptig1 resim veya sekiller ile anlatmak istedigi seyi en 6z ve somut bir bigimde
vermesidir (Akin, 2006:37). Gorsel iletisim, lizerinde yasadigimiz diinyanin sosyolojik
yapist dikkate alindiginda, farkli dillerin konusuldugu bir ortamda, hizli ve kolay
iletisim sekli olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Arikan, 2008:21). Gorsel iletisim her

yerdedir. Gorsel iletisim tasarimi, sozsel olarak aciklayamadigimiz diisiinceleri ve



duygular1 ortaya koymada en &nemli bir iletisim aracidir (Oztuna, 2007:11). Ugar’a
gore, gorsel iletisim yasamimizin vazgegilmez bir parcasidir. Glindelik hayatin her
aninda camasirlart yikamadan ya da {itilemeden Once, televizyonumuzun uzaktan
kumandasinda, otomobilimizin gosterge tablosunda gorsel iletisim ile her zaman karsi
karsiyayizdir (Ucar, 2004:31). Konusma diline oranla daha net anlasilabilir ve yanlis
anlamaya izin vermeyen kodlara sahiptir. Bu baglamda gorsel iletisimin evrensel bir
degeri vardir (Aydin, 2004:23).

Tiirkoglu’na gore, gorsel iletisim tasarimi gorsel dili kullanmak, tasarlamak ve
tiretebilmek ile ilgili bir kavramdir. Teknoloji ve sanatin bulustugu ve birbiriyle
etkilesim i¢inde oldugu genis yelpazesi ile dinamik bir ¢aligma alani oldugunu ve
kapsadig1 alanlar ise afis, dergi, gazete, kurumsal kimlik tasarimi (logo, antetli kagit,
kartvizit, vb), art direktorliik, animasyon, televizyon grafigi, oyun tasarimi, web

tasarimi, multimedya tasarimi olarak siralamaktadir. (Tiirkoglu, 2008:6).

1.1.1. isaretler, Simgeler

Insan toplumsal yasam icinde degisik amagclar icin cesitli isaretler
kullanmaktadir. Sembol ve isaretler, ¢evremizi anlamamizda, nesneleri amacimiz
dogrultusunda kullanmamizda, toplumsal iligkilerin diizenlenmesinde 6nemli bir yere
sahiptir. Isaretler bir durum, eylem ya da bir olay1 gésteren gorsel elemanlardir (Ucar,
2004:23).

Ketenci ve Bilgili’ye gore isaret, bir nesne ya da fikri temsil eden uyaricilardir
ve anlamlar uyarir. Isaret bir bakima, gercek nesnenin temsil edilmesinin karsiligidir.
Herhangi bir isaret somut nesneyle birlestiginde ya da fikir diger bir kisi tarafindan
paylasildiginda anlam kazanir (Ketenci & Bilgili, 2006:259,267).

Simgesel isaretler, topluma yaygin hizmet veren alanlarda evrensel dil
olusturmak amaciyla kullanilir. Trafik isaretleri, postane, ulasim, hastane ve otellerde
kullanilan isaretler, sigara icilmez levhalari ve ulusal bayraklar her giin karsilasilan

simgesel isaretlere 6rnektir (Becer, 2009:194).

1.1.2. Semboller

Semboller bir seyi temsil eden ama onunla dogrudan ya da dogal bir iligkisi
olmayan bir sinyaldir. Ornek olarak siyah rengin yas simgesi olmasi gibi (Mutlu,
2008:225).



Sembol s6zciigii bir kavrami temsil eden somut bir sekil, bir nesne, bir isaret, bir
s0z ya da bir hareket olarak tanimlanir. Tiirkgede “simge” ile es anlamli olmak iizere
“sembol” s6zciigii de kullanilir (Ucgar, 2004:24).

Sembol sozcligiiniin kokeni, eski Misir dilindeki “symbolon” s6zciigiiniin
Grekce’ye geemis hali olan “symballein” fiilidir ve “birlikte tartigmak, birlikte
birlestirmek, bir arada toparlayip baglamak™ anlamlarina gelir. Latince’de “symbolum”
bigimine doniigmiistiir. Sembol, kimi sozliiklerde “daha soyut bir seyi anlatmaya
yarayan daha somut sey” ya da “evrensel yasa, ilke, bilgi ve fikirleri aciklayan isaretler”
olarak tanimlanir. Sembolizm kisaca, “evrensel bilgi ve hakikatlerin basit ve sade
Ogelere indirgenerek ifade edilmesi" olarak tanimlanabilir. Bir sembol, anlatmak istedigi
seyi en kesin, en belirli, en sade, en dogal sekilde ifade eden isarettir. Sembolizm
evrensel bir dildir ve insanlar i¢in en ortak dildir; ¢linkii semboller farkli dil ve yazi
sistemlerine sahip tiim insanlara ayni dilden hitap eder (Salt, 2010:5).

Ketenci ve Bilgili’ye gore, giinlik hayatimizin her aninda 6nemli yer tutan en
etkin iletisim araglari, isaret ve sembollerdir. Bu isaret ve semboller kimi zaman bir
isaret panosunda, kimi zaman bir duvarda, kimi zaman bir kisinin tizerindeki giyside,
markette, havaalaninda, ambalaj tasariminda, bina i¢i ydnlendirmelerde karsimiza
cikmaktadir. Isaret ve semboller insan yasamii kolaylastiran ve cevresiyle iletisim
kurmasini saglayan en onemli Ogelerdir (Ketenci & Bilgili, 2006:269). Semboller
kullanilarak yapilan iletisim, diger dogrudan iletisim bi¢imlerine gore ¢ok daha farkls,
derin ve algilama seviyelerine gore sekillenen zengin bir boyutta gerceklesir (Ugar,
2004:25).

Salt’a gore, bir seklin goriindiigiinden farkli anlam tasimasi, ezoterik bakimdan,
bir sembol olarak nitelendirilmesi i¢in yeterli degildir; herhangi bir seyi ifade etmek
tizere kullanilan her simgeye, her temsile, her isarete, her tasvire sembol denilemez. Bir
kasap, diikkani i¢in hazirladig1 kartvizitine bir bigak, bir kanca ve bir but ¢izimini bir
amblem olarak koyabilir; fakat bu bir amblemdir, sembol degildir, bir ilhama dayali
olarak olusturulmamistir ve igeriginde hicbir evrensel bilgiyi gizleyememektedir (Salt,
2010:6).

Sembol ve isaretlerle gergeklestirilen iletisimin, yazi ile gergeklestirilen
iletisimle kiyaslandiginda asagidaki belirgin farkliliklarin ortaya c¢iktigr goriilmektedir.

e Akilda kaliciligy,

o Kolay 6grenilebilirligi, hizli anlamlandirilabilmesi,



e Evrensel anlam ve algi boyutlarina sahip olmasidir (Ketenci & Bilgili,
2006:269) .
Resim 1°de Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun program icerikleri ile ilgili

sembol ornekleri yer almaktadir.

>l O —

Siddet/Korku Cinsellik Olumsuz Davrants
Genel Izleyici Yedi Yas ve Uzeri Onii¢ Yas ve Uzeri Onsekiz Yas ve Uzeri

Resim 1. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Program igerik Sembolleri

Kaynak: www.rtuk.org.tr/images/AkillilsaretlerUygulamaEsasvellkeleri.pdf, Erisim
Tarihi:07.01.14.

1.1.3. GOz ve Gorsellik

Gorsel sanatlarla iletisim gorerek kurulur. Gorsel sanatlar goze seslenir. Gorsel
sanat {lrlinlerinin igerdigi, tasidigi, verdigi iletilerin algilanmasinda kullanilan arag
alicinin  gozidiir (Senyapili, 1996:38). Ketenci ve Bilgili’ye gore, gérme duyusu
yasamimizin vazgeg¢ilmezlerindendir. Yasamin gerceklerini gorerek yasamak ve gorerek
kurulan iletisimle hem etrafimizda yasananlar1 daha kolay anlayabiliriz, hem de bu
olaylara tepkimizi kolayca sekillendirerek kendimizi anlatabiliriz. Cevrenin
algilanmasinda ilk asama gorme olaymin gergeklesmesidir (Ketenci & Bilgili,
2006:265, 271, 272).

Insanmn gérme duyusunun izledigi yol, grafik iletisim agisindan son derece
onemlidir. Goziimiiz, ¢esitli odak noktalar1 arasinda dolagarak algilamay1 bazi
kesintilere ugratsa da, gorsel algilama genel olarak birbirinden ayrilmayan stirekli ve tek

bir eylem olarak ele alinir (Becer, 2009:30).

1.2. Grafik Tasarim
Tek ve kesin bir tanimla agiklanamayacak olan grafik tasarim kavramina

tasarimcilar farkli yaklasimlarda bulunmaktadir. Bu tanimlamalardan bazilar1 sunlardir:


http://www.rtuk.org.tr/images/AkilliIsaretlerUygulamaEsasveIlkeleri.pdf

Grafik sanatlar, gorsel dgeler ile yaziy1 bir arada kullanarak izleyiciyi etkilemek,
izleyiciye belirli bir bildiri iletmek amaciyla olusturulmus her tiirlii tasarimi kapsayan
bir sanat dalidir. Grafik sdzcligi Yunanca’da “yazmak, resim ¢izmek, isaret, desen”
anlamina gelen “grafikos” ya da “graphein” sozctigiinden tiiretilmistir (Odabasi,
2006:17). Ingilizce’de "Graphie", Fransizca’da "Graphique" olarak yazilmaktadir.
Grafik sozciigii sanat ¢aligmalarinda ¢ok genis bir kullanima sahip oldugu i¢in sonuna
"graf" eklenen tiim alanlar grafik sanatlari tanimlar. Ornegin; Fotograf, serigraf, litograf
gibi (Tepecik, 2002:17).

Grafik tasarim, gorsel iletisim sanatidir. En 6nemli islevi ise, bir mesaj iletmek,
bir iirlin veya hizmeti tanitmaktir. Grafik, gorsel olarak algilanan seylerle ilgili bir
kavramdir. iletisim ise her tiirlii bilginin insanlar arasindaki alisverisidir. Bu baglamda
grafik tasarimi, goriintiilerden olusan bilgilerin degis - tokusu olarak tanimlamaktadir
(Becer, 2009:33). Tuksal’a gore grafik tasarim, gorsel, simgesel, didaktik ve sosyal
cergevedir. Anlam ve simgeyi betimlemenin ve gorsel iletisimin {iriiniidiir. Grafik
tasarimin temel amaci imgelemek ve verilmek istenen mesaji iletmektir (Tuksal,
2008:1).

Grafik tasarim, bir mesaj1 gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye duyurma islevini,
giizel sanatlarin estetik nitelikleriyle birlikte, resim ve yaziyr birbirini tamamlayan bir
diizenleme i¢inde kullanarak yerine getirir. Farkli dilleri konusan insanlar arasinda ortak
bir iletisim dili kurmak ag¢isindan 6nemli bir isleve sahiptir (Aydin, 2006:13).

Grafik tasarim, bir mesaji gorsel olarak belirli bir hedef kitleye ulastirmak
amaciyla afis, el ilan, billboard, ambalaj, kitap, dergi gibi yazili ve gorsel elemanlarla
sanatsal dlciitler iginde tasarlayan ve cizen kisileri yetistiren egitim dalidir (Incearik,
2012:5).

Grafik tasarim, bir diislinceyi gorsellestirmek, izleyicinin dikkatini ¢ekebilmek,
her seyin her seyle baglantili oldugunu gérmek, fark yaratabilmektir (Oztuna, 2007:1,
41).

Grafik tasarim, fikirleri, kavramlari, metin ve gorselleri alarak onlar1 baski,
elektronik veya diger siireclerden gegirip gorsel anlamda ¢arpict bir bigimde sunmaktir.
Bir tasarim, felsefi, estetik, duyumsal, duygusal veya siyasi bir dogaya sahip olabilir
(Ambrose & Harris, 2012:10).

Twemlow’a gore grafik tasarimin var olma nedeni, insanlar arasinda anlaml

degis tokuslar icindir ve milyonlarca insana Onemli bir sey sOyleyerek toplumun



gidisatin1 degistirmek i¢in vardir. Ayrica, grafik tasarim sirketlerin ve reklamcilarin her
firsatta, icerigi olmayan, bilmek istemedigimiz ya da umursamadigimiz mesajlari

gbziimiize sokmak i¢in kullandiklar1 yontemdir (Twemlow, 2011:83).

1.2.1. Tasarimin Tanim, Onem ve Amaci

Ingilizce’de “design” olarak nitelendirilen tasarim, sdzlikk anlami ile “zihinde
kurmak, niyet etmek, kastetmek, ¢cizmek, plan yapmak, proje yapmak, tertip etmek, icat
etmek, yaratmak” gibi kelimelerle ifade edilmektedir (Odabasi, 2006:17). Incearik’a
gbre tasarim bir iirlinlin tamaminin veya bir pargasmnin ¢izgi, sekil, renk, bicim,
malzemenin esnekligi veya digindaki ylizeyin siislenmesi gibi insanin duyularinin
algilayabilecegi ¢esitli unsur ve 6zelliklerin bir araya gelerek olusturdugu gorsel 6gedir.
Tasarimin ne oldugunu ve hayatimizda ne kadar biiyiik bir yere sahip oldugunu anlamak
o kadar zor degildir. Ornek olarak, kullandigimz bir havlu, giydigimiz bir elbise, ¢ay
ictigimiz bir bardak, yemek yedigimiz masa... Kisaca hayatimizi igerisindeki her sey bir
tasarimdir (Incearik, 2012:1).

Uygulamali tasarim dallarindan endiistri tasarimi, ili¢ boyutlu nesnelerin
tasarlanmasi ve gelistirilmesi ile; ¢cevre tasarimi, bina, peyzaj ve i¢ mekan tasarimi ile;
grafik tasarim ise genel olarak, her tiir iletisim araci {izerinde okunan ve izlenen

goriintiilerin tasarimiyla ilgilidir (Ketenci & Bilgili, 2006:278, Becer, 2009:32).

1.2.2. Tasarim Olusturma Siireci

Grafik sanat yapitlarini, diger giizel sanat yapitlarindan ayiran en belirgin
ozellik, grafik sanat yapitlarimin belli bir tasarim sonucu ortaya ¢ikmasidir. Bu
baglamda grafik sanat yapitlari, diger giizel sanat dallarinda oldugu gibi, belli bir “igten
gelis” “improvizasyon” (dogaglama) yoluyla ya da ani bir yaratma istegi sonunda birden
bire ortaya ¢cikmaz. Bir grafik sanatcis1 yapitini ortaya ¢ikartirken, konu se¢iminde ya da
amacimi belirlerken miisterisinin ya da igverenin Onerisini dikkate almak zorundadir.
Her grafik eseri, belli bir tasarim (planlama), arama, karar verme ve uygulama stireci so-
nunda ortaya cikar (Teker, 2009:72).

Grafik tasarim iriinleri iki yonli bir iletisim diline sahiptir. Tasarimcilar, sozel
ve gorsel mesajlar aktarmak Uzere sozciiklerle goruntileri bir araya getirirken, su iki

probleme yanit vermek durumundadirlar:

1. Tasarim probleminin gorsel organizasyonu,



2. Mesaj olusturma (Becer, 2009:38).

Gorsel organizasyon, tasarim elemanlarinin algilanabilir hale getirilerek,

duzenlenmesi iken mesaj ise diisiinceye dayali olup, sozcik ya da kavramin
egemenligindedir (Becer, 2009:38).

Ketenci ve Bilgili’ye gore, bir tasarimin meydan gelme siirecini su ana bagliklar

altinda anlatabiliriz;

a.

Problemin tanimlanmasi.

Neye ulagmak istiyorsunuz?

Mesajiniz kimi hedefliyor?

Ileteceginiz mesaj ne olacaktir?
Mesajinizi nasil ileteceksiniz?

Gerekli bilgiyi toplama.

Yaraticilik ve bulus siireci.

Dikey ve kapsamli diigiinme yontemi,
Beyin firtinas1 yontemi (Brainstorming),
Kulucgka yontemi,

Not alma yéntemi,

Sentez yontemi,

Gorsel incelemeler.

C06zum bulma.

Tasarimi uygulama (Ketenci & Bilgili, 2006:280, 281).

Bir grafik tasarim olusturma siirecindeki ilk basamak olan problemi tanimlama,

verilen konunun ne oldugunu tam olarak anlama ve 0 konuyu benimseyebilmektir

(Incearik, 2012:7). Becer ise, grafik tasarim olusturma siirecindeki ilk asamada;

Tasarimda yer alan mesaj kimleri hedeflemektedir?, Ne soyleyeceksiniz, mesajinizi

nasil ileteceksiniz? gibi sorulara cevap bulmak oldugunu belirtmektedir (Becer,

2009:40).

Grafik tasarim olusturma stirecindeki ikinci basamak olan bilgi ve kaynak

toplama, Incearik’a gore yapilacak tasarimda bir hareket noktas: bulabilmenin tek

yoludur. Bu asamada, problem hakkinda miimkiin olduk¢a ¢ok bilgi ve kaynak

toplanilirsa Kaliteli bir tasarimin kolay bigimde ortaya g¢ikabilecegi beklenilmektedir
(Incearik, 2012:7).
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Teker’e gore, bilgi ve kaynak toplama asamasini gegtikten sonra yaraticilik ve
bulus stirecine gegilir. Yaraticilik, bilinen diisiince, fikir ve etkilesimlerin, bilingalti
birikimin, kavram ve olaylarin sentezlenip degisik iliskilendirmelerle, yeni fikirlerle
farklilagtirarak, 6zgiin anlatim sekillerine dontisme stirecidir (Teker, 2009:155).

Yaraticilik basamagindan sonra gelen ¢6ziim bulma basamagi, problemin ortaya
konmasi ve olasiliklarin arastirilmasma yonelik c¢aligsmalart icermektedir (Becer,
2009:54). Grafik tasarim olusturma siirecindeki tiim asamalardan gecildikten sonra

uygulama kismma gegilir (Incearik, 2012:7).

1.2.3. Gorsel iletisim Araclari ve Kulanim Alanlar

M. O. 15000’1i yillardan giiniimiize yansiyan Lascaux Magaras1 duvarlarindaki
hayvan figiirleri ¢izimleri, her ne kadar sanatin ilk 6rnekleri olarak tanimlanamasa da,
ilkel insanlarin iletisim kurma adina tirettikleri en eski gorsel eserlerdir. Ayrica Alaska
yerlilerinin, ava giden yerlilerin kuliibelerinin kapilarina astiklari figiirlerden olusan
iletisim panolari, Amerika’nin batisinda yasayan yerlilerden giinlimiize yansiyan cesitli
hayvan, insan figiirleri o dénem insanlarinin yasam bigimlerini yansitmasi agisindan
onemlidir (Ketenci & Bilgili, 2006:266).

Yazar'in aktarimiyla Saym’a gore, insanoglu tarihsel siire¢ boyunca gorsel
iletisim araclarini1 yaratma c¢abasinda olmustur. “Kara, deniz, hava ulasiminda kullanilan
ulagim isaretleri, paralar, pullar, harfler, miihiirler, {iniformalar, bayraklar, flamalar,
armalar, miizik notalari, mimik ve jestler, semalar, rakamlar, resim yazilar, hali ve kilim
desenleri, giiniimiizde belirtke olarak kullanilan tabelalar, semboller, piktogramlar v.s.
hep bu ¢abanin tiriiniidiir” (Yazar, 2012:1307).

Grafik tasarim yasamimizin her yoniine sizmugtir. Grafik tasarim {irlinleri,
stiriciilere kavsakta durmalarmi sOyleyen isaretler ve tiiketiciye her tiir yiyecegin
icerisinde ne kadar kolesterol bulundugunu goOsteren besin ¢izelgelerinden, filmin
konusunu ve atmosferini aktarip izleyicinin heyecanini artiran film jeneriklerine kadar
uzanan ¢esitlilik gostermektedir (Twemlow, 2011:8).

Grafik sanatlar1 diger sanat dallarindan ayiran 6nemli 0zellik yapilan isin baski
i¢in hazirlanmig olmasidir. Bu baglamda afis, amblem, logo, ilan, brosiir, etiket, Kitap
basma, resimleme, siisleme ve ciltleme, tipografi, kutu ve harf tasarimlari, cesitli
reklamcilik ve sanayii tasarim dirlinlerinin tiimii grafik sanatlarinin konusudur. Cok

genis bir alam1 kapsayan grafik tasarim dali temelde giizel sanatlarin uygulamali
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sanatlarla ve yeni teknolojilerle bulustugu bir alandir ve teknolojik olanaklari kullanarak
gorsel 6gelerden bir iletisim dili yaratmaktir (Odabasi, 2006:17).

Yazar’in aktarimiyla Erhan gorsel iletisimin uygulama alanlarii soyle
stralamaktadir:

a) Uretim ve is cevrelerinde giivenlik kosullarin1 bildirmede, iiretim ve

makinelerin kontrol ve kullanimlarinda,

b) Ulasim ve tasimacilikta, trafik isaretleri v.b.,

c) Hizmet iiretiminde, kodlama, arsivleme v.b.,

d) Kamusal ¢evrelerde, kent i¢i ulasim, haberlesme, turizm,

e) Sivil ve askeri hizmetlerde, tiniformalar, semboller, isaretler v.b.,

f) Teknolojide renk ve bi¢im kodlu isaretler v.b.,

g) Tuketim alaninda, paketleme, reklam v.b. (Yazar, 2012:1307).

1.3. Grafik Tasarim Elemanlar1 Nelerdir?

Artut’a gore higbir sanat yapiti rasgele olusmaz (Artut, 2009:149). Grafik
tasarim silirecinde tasarimei tasarim elemanlarini ve tasarim ilkelerinin kurallarina gore
kullanarak grafik ylzeyde diizenlemesini kurgular (Arikan, 2008:10).

Grafik tasarimin temel amaci gorsel iletisim kurabilmektir. Grafik tasarim
imgeleme siirekliliginin yaratildigi bir dongiidiir. Bu siireklilikte olan tasarim
elemanlar1, denge, renk, oranti, gorsel devamlilik, vurgulama, batlnltktur (Tuksal,
2008:23). Oztuna’ya gore, grafik tasarimu iyi bir sekilde 6ziimseyebilmek ve daha etkili,
vurgulu bir tasarim yaratabilmek ig¢in, tasarimin temel ogelerini ve ilkelerini
kavrayabilmek ve anlayabilmek gerekir (Oztuna, 2007:2).

Bir grafik tasarim {irlinliniin olusturulmasinda kullanilan elemanlar1 soyle
siralayabiliriz; Cizgiler, Ton, Renk, Doku, Bicim, Olcii, Yon (Ketenci & Bilgili,
2006:282).

1.3.1. Nokta

Nokta tasarim elemanlarinin en 6nde gelenlerindendir. Biiyik, kiiciik, planl,
daginik, koyu agik ve baska bircok etkinlikte kullanilabilir. Nokta dinamik bir sanat
elemanidir. Biiyiiyebilir ¢esitlenebilir, kompozisyonu olustururken yan yana gelislerinde
diiz bir ¢izgiyi olusturabilir. Dagimik olarak kullanildiginda acik ve orta tonlarda
yiizeyler olustururlar. Noktalar biiylidiikkge ve siklastikca acik ve orta tonlardan koyu
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tonlara gegisler baglar. Tek bir noktanin kagit Uzerindeki etkisi bizde durgunluk etkisi
uyandirir. Bu tek noktanin renk etkisi ise gridir. Noktalar ¢ogaldik¢a dinamizmleri de
artar (Odabasi, 2006:23).

Sekil 1’de gorsel tasarim elemanlarindan nokta ile galisilmis Atatiirk portresi yer

almaktadir.

Sekil 1. Nokta ile Atatiirk Portresi Calismasi

Kaynak:  Kaynak: http://www.okuloncesiforum.com/ataturk-haftasi/68886-10-kasim-
faaliyetleri.html, Erisim Tarihi:29.04.14.

Nokta gorsel anlatimin temel 6gelerindendir ve en basit tasarim elemanidir.
Nokta, diizensizligin i¢inde ilk diizen elemandir (Parlak, 2011:85, 86). Nokta, genel
olarak kalem ucunun bir iziyle temsil edilen, maddeden ve hacimden yoksun,

diistiniilebilecek en kiiciik geometrik unsurdur (Aydin, 2004:24).

1.3.2. Cizgi

Cizgi sozsel olarak agiklayamadigimiz diisiinceleri ve duygulart disa vurmada
onemli bir gorsel iletisim aracidir. Bu baglamda, diislincelerimizi hayata gec¢irmek i¢in
bir kagit pargasi tlizerine Gizgiler cizeriz. Cizgi, bir gorsel olusturmak igin vazgegilmez
bir 6gedir (Oztuna, 2007:59). Diisiincelerimizi kagit iizerine aktarmamizda en basit ve
en direkt yoldur. Cizgi gorsel bir anlatimda ilk anlatim unsurudur. Cizgi, grafik olarak
hareket halindeki bir noktanin belirli bir yonde egiliminden dogar (Odabasi, 2006:37).

Sekil 2°de ¢izgiler ile olusturulmus 6rnek ¢alisma yer almaktadir.


http://www.okuloncesiforum.com/ataturk-haftasi/68886-10-kasim-faaliyetleri.html
http://www.okuloncesiforum.com/ataturk-haftasi/68886-10-kasim-faaliyetleri.html
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Sekil 2. Cizgiler Ile Olusturulmus Balik Resmi

Kaynak: http://www.karakalem.org/nokta-cizgi-calismalari.html, Erisim Tarihi:29.04.14.

Cizgi, noktalarin yan yana gelmesiyle olusan dogrular olup, gbéze dayanan
anlatimlarin en eski devirlerden beri ilk ve esas motifidir. Cizgi, formel, dizenli bir
organizasyon ve bir sistemin ilk anahtaridir. Esyay1 tanitan, sinir gosteren, fakat dogada
yalniz bagina goriilmeyen geometrik bir unsurdur. Nesnel olarak da; pek ¢ok heyecana
neden olan tepkileri ve durumlari belirtmekte kullanilir (Artut, 2009:150). Tepecik ise,
grafik tasarimda birlik ve dengenin temel unsurunun ¢izgi oldugunu belirtmektedir.
Dogada bulunan her varlik, tasarim agisindan bir ¢izgi olarak ele alinirsa, nesnenin
ayiklama, sadelestirme ve stilizasyon gibi tasarim elemanlarimi tstlenmek ¢izginin
gorevleri arasindadir (Tepecik, 2002:32).

Ketenci ve Bilgili’ye gore, diiz ya da kivrimli, kalin ya da ince, siirekli ya da
kesik, grenli ya da keskin 6zelliklere sahip ¢izgiler tasarimda; objenin dikkat ¢ekmesi
veya iki obje arasina koyularak goziin onlar1 birbirlerinden ayrilmalarinin saglanmasi
amactyla, zaman zaman ise bazi mesajlarin iletilmesi icin kullanilirlar. Ornegin; yatay
cizgi durgunluk; diisey c¢izgi sayginlik; diyagonal ¢izgi canlilik; kivrimli ¢izgi ise
zarafeti simgeleyen mesajlar iletebilirler (Ketenci & Bilgili, 2006:281).

1.3.3. Bicim, Sekil

Bircok ¢izginin bir arada bulunusu, tek bir ¢izgi icindeki doniis ve kivrimlar ile
degisik tonlarin olusturdugu yiizeyler; bir tasarimda bigimi olusturan unsurlardir (Becer,
2009:62). Odabasi’na gore, sanat eserinde her zaman bir bi¢imlendirme yani sekil
verme endisesi sz konusudur. Oyle ki konu veya tema olmasa bile sekil vardir
(Odabasi, 2006:57). Bu baglamda, sanat eserinin yasayan bir nesne olabilmesi igin;
seklin cani, her canlilifin da bir sekli olmasi gerekir. Bu iliskinin dengelendigi anda

sanat eseri dogar (Artut, 2009:161).


http://www.karakalem.org/nokta-cizgi-calismalari.html
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Kare bir sekildir. Kare sekil ozelligi ile kitap, TV, pano, tablo gibi degisik
nesneleri anlatabilir. Ama o kare sekle bir igerik yiiklendigi zaman TV olarak
tanimlaniyorsa bu da bi¢im olarak ag¢iklanabilir. G6z ilk etapta sekli gorerek daha sonra
detaylara inerek bicimi fark edebilir (Arikan, 2008:15).

Tasarimeinin gorevi, bir mesaji miimkiin oldugu kadar ¢ok sayida alic1 lizerinde
ayni etkiyi uyandiracak bigimde tertiplemektir (Tepecik, 2002:36).

Sekil 3’de karakalem ile ¢aligsilmis sekil 6rnegi bulunmaktadir.

Sekil 3. Karakalem ile Sekil Calismasi

Kaynak: http://www.tualim.net/karakalem/1896-obje-ve-bicim-calismalari-karakalem-obje-

calismalari.html, Erisim Tarihi:14.01.14.

1.3.4. Renk

Tasarimin en 6nemli yapitaglarindan biri olan renk, 15181n oldugu her yerdedir.
Gorsel sanatlarin bir ¢esit miizigi olarak kabul edilen renk, tasarimcilar i¢in en giiclii
iletisim araglarindan biridir. Renk, diisiincelerimizde, duygularimizda, eylemlerimizde
ve hatta sagligimizda degisiklikler yaparak; dogrudan bizleri etkiler (Oztuna, 2007:120).
Bu o6zellikleri ile renk kisisel kararlar, tutumlar, satin alma davranislar1 gibi pek ¢ok
durumda etkin bir faktor olarak degerlendirilebilir. Tasarimda kullanilacak zit, sicak,
soguk, uyumlu vs. renkler yiizey {izerinde istenen etkinin ve hiyerarsinin saglanmasinda
onemli igleve sahiptir (Arikan, 2008:13).

Ucar da Oztuna ile aym fikirde olup, nemli bir tasarim eleman1 olan renklerin
fiziksel bir olusum oldugu, 1sik ile birlikte var olduguna dikkat ¢cekmektedir. Ayrica
renklerin sembolik degerlere sahip oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda, renklerin tek
basina mesaj verebildigi, davranislari yonlendirebildigi, insan fizyolojisi Gzerinde etkiye

sahip oldugu sdylenebilmektedir (Ugar, 2004:45).


http://www.tualim.net/karakalem/1896-obje-ve-bicim-calismalari-karakalem-obje-calismalari.html
http://www.tualim.net/karakalem/1896-obje-ve-bicim-calismalari-karakalem-obje-calismalari.html
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Ak’a gore renkler, dikkat ¢cekme, duygulara etki etme, bir sembole degisik deger
ve anlamlar yiiklemek agisindan biiyiik oranda bir etki giicii saglar ve insanlar Gzerinde
degisik etkiler yaratir, degisik duygular1 harekete gegirir (Ak, 1998:111).

Zeybek’in aktarimiyla Martin, her nesnenin, her varligin bir rengi oldugunu, her
bireye, her topluma gore farkli anlamlar ¢agristirdig1 ve bireyler lizerinde degisik ruhsal
etkiler ve izler biraktigini belirtmektedir. Ayrica renklerin tek basina higbir anlami
olmadigma ancak kullanildiklar1 baglama, konuma, uzama gore bir anlam
kazandiklarimi belirtmektedir. Bu nedenle, besin, moda, ambalaj gibi insanlar tarafindan
tiretilen ve tiiketilen her tiirlii nesne agisindan, renklerin kullanimlar1 ve uygulanmalari
onem kazanmaktadir (Zeybek, 2002:816).

Mennan, rengin insanlarda biraktigi etki ya da yarattigi c¢agrisimlari, renk
tonunun sicakligi veya soguklugu ve acikligi veya koyulugu ile de baglantili oldugunu
belirtmektedir. Bu baglamda, rengin sicakligi ve agiklig seyirciyi yaklastirir, soguklugu
ve koyulugu ise seyircide uzaklik duygusu yaratir (Mennan, 2002:77).

Tepecik, rengin fiziksel tanimlanmasi disinda asil olarak grafik tasarimciyr
ilgilendiren yOniinii, tasarimda kullanilan psikolojik renk kavrami ile aciklamaktadir.
Bunun i¢in renkler kendi iginde gruplandirilirken sicak renkler, soguk renkler,
tamamlayic1 renkler ve tonlama renkler gibi siiflamaya tabi tutulmustur (Tepecik,
2002:34).

Dogada ii¢ ana renk vardir. Kirmizi, sari, mavi. Bunlarin karisimindan ara
renkler olusturulur. Ornegin, mavi ile sarmnin karisimindan yesili, kirmiz1 ile sarinin
karigimindan turuncuyu, mavi ile kirmizinin karisimindan ise mor renk elde edilir.
Birbirlerine uymayan zit renklere kontrast renkler denir. Bunlar, mavi ile turuncu, mor
ile sar1, yesil ile kirmizidir. En yliksek renk kontrasti iki tamamlayici rengin yan yana
gelmesiyle elde edilir (Artut, 2009:157).

Sekil 4’de birincil, ikincil ve tigiinciil renklerin yer aldig: sicak ve soguk renkler

gorulmektedir.
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Sekil 4. Sicak ve Soguk Renkler

Kaynak: http://www.resimhocasi.com/resimsanati.html, Erisim Tarihi:29.04.14.

Iki ayr1 birincil renklerin karisimindan ikincil renkler elde edilir (sar1 + kirmizi =
turuncu). Iki ayr1 birincil ve ikincil renklerin karisimindan iigiinciil renk elde edilir (sar1
+ yesil = agik yesil) (Artut, 2009:157).

Tablo 1°de Zeybek’e gore, ana renkler, ana renklerin karisimi ve bu karigimdan

elde edilen ikincil renkler yer almaktadir.

Tablo 1. Renklerin Karisimi

Ana Renkler Ana Renklerin Karisimi Ikincil Renkler
San Sar1 + Kirmizi Turuncu

Mavi Sar1 + Mavi Y esil

Kirmizi Kirmizi + Mavi Mor

Kaynak: Zeybek:2002:817.

Renklerin genel algilanis1 ile ilgili olarak birbirlerine yakin birgok tarif ve
aciklama mevcuttur. Renklerin anlamlari tam olarak ¢oziilememesine karsin; genel
algilanisa gore bazi renklerin ¢agrisimlart soyle listelenmistir (Oztuna, 2007:122-135;
Artut, 2009:159, Ketenci & Bilgili, 2006:197-198, Ucar, 2004:48-56, Becer, 2009:142-
145, Arikan, 2008:13-14, Zeybek, 2002:819, 820, 821, Mennan, 2002:77, Odabasi,
2006:88, 89).

Kirmuzi, Giig, tehlike, heyecan, sicak, sehvet, disa doniik, baskaldiri, siddet,
savas, 0llim, cehennem, kadin, tutku, 6zgiirliik, ask.

Yesil, Serin, sakin, dogal, anlayis, dinlendirici, nese, denge, enerji,
yardimseverlik.

Mavi, Serin, sakin, hiiziinlii, saygideger, otorite, iletisim, sinirsizlik, sonsuzluk.


http://www.resimhocasi.com/resimsanati.html

Siyah, Soguk, prestij, sofistike, umutsuzluk, 6lim.

Beyaz, Miikemmellik, temizlik, saflik, birlik, sessizlik.

Sar, Liiks, zenginlik, hastalik, ilgi, bilgi, erdemlik.

Turuncu, Sicak, dogal, samimi, yaraticilik, canlilik, uyaricilik.

Mor, Asalet, imparatorluk, keder, melankoli.

Kahverengi, Yalnizlik, sarsilmazlik, hiiziin, sonbahar.

Gri, Cagdaslik, sikint1, mutsuzluk, siradanlik.

Merkle’nin bu alanda hazirlamis oldugu tablo ise daha da ayrintilidir. Tablo 2°de

Okay’1n aktarimiyla Merkle’nin renklere atfetmis oldugu degerler yer almaktadir.

Tablo 2. Merkle’nin Renklere Atfetmis Oldugu Degerler

Karakteristik Renkler Atfedilen Deger
Kirmizi Aktif, dinamik, giclu
Turuncu Sicak, olgun, parlak
Sar1 Neseli, giinesli, acik, temiz
Yesil Dogal, canli, geng
Mavi Semavi, soguk, ferahlatici, agik, uzak
Erguvan Sira dis1, sir dolu, mahrem

Temel Renkler | Beyaz Saf, temizlik, klinik, agik
Gri Terbiyeli, tutucu, gdze batmayan
Siyah Dikkat cekici, profesyonel, sade
Toprak Renkleri Rahat, dogal, sicak, gbze batmayan
Gilimis Cagdas, teknik
Altin Asil, giincel
Bronz Sicak

Renk

Karisimlari

Pastel Renkler

Disi, sefkatli, mahrem, koruyucu

Mat Renkler

Erkeksi, kusursuz, tutucu, sade

Metalik Renkler

Parlayici, profesyonel, cagdas

Acikhik/Guglultuk

Soluk

Disi, sefkatli, ihtiyatli, pasif

Gucli

Erkeksi, kuvvetli, yogun, canli, aktif

Parlak

Temiz, parlak
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Parlakhik Yar1 Mat Yumusak, net olmayan, hos
Mat Ihtiyatli, basit
Yukarida Hafif, uzak
Asagida Zor, saglam, sabit, temel
Renk Yerlesimi | Solda Pasif, geriye itilmis
Sagda Aktif, kurtarici,
Merkezi Onemli, goze batici, 6n plana ¢ikan
Duzgln Sakinlestirici, taninmis, asina
Dizgln Olmayan | Carpici, ilging, yeni
Renk Sekli Buyuk Onemli, goz alic1, hitkmedici
Kuglk Ihtiyatli, terbiyeli, sessiz

Kaynak: Merkle, 1992:157, aktaran, Okay, 2013:122.

1.3.5. Doku

Artut’a gore, yeryiiziinde var olan her seyin yiizeyi bir doku tiirii ile ortiilidiir.
Bu oriintiiler egyanin - objenin yiizeyini karakterize eder, yapilari hakkinda fikir verir.
Dokunma duyumuzla algiladigimiz doku tiirleri dokundugumuz yiizeyin niteligini
belirtir. Ornegin:Kaba, sert, yumusak, piiriizlii, kaygan, engebeli ve diiz gibi. Ayrica
dogada, cesitli hayvan derileri (timsah, kaplan, kelebek, bocek v.b), agac govdeleri,
kabuklari, cam kozalaklari, kiremitlerin dizilisi, tag ve duvarlar doku zenginligine 6rnek
olarak verilebilir. Goziimiiziin gordigii her sey kendine 6zel bir dis ylizey yapisina
sahiptir, kendine 6zgii birtakim ¢izikleri, ¢ikintilari, yariklari, piirtiikleri vardir. Ayrica
ritmik mozaik siislemeleri, hali, hasirlar, kilim desenleri, bilgisayar, televizyon
ekranlarindaki veya gazete ve posterlerdeki dokulari hissedemeyiz, ancak
algilayabiliriz, gorebiliriz. Bunlara gorsel doku da denilebilir (Artut, 2009:154, 155).

Sanat elemanlar1 arasinda doku hem gérme hem dokunma duygusuna hitap eden
bir elemandir. Objenin dis yapis1 hakkinda oldugu kadar i¢ yapisi hakkinda da bir bilgi
verebilir. Dokular1 dogal dokular ve yapay (insan eliyle yapilmis) dokular olmak tizere
siiflandirabiliriz. Degisik etkilerdeki yapraklar, cicekler, kabuklar, hayvanlarin derileri,
taslar dogal dokulardir. Birde insan eliyle yapilan dokular vardir, Bunlar ¢imento,
resimlerde iist iiste siriilmiis kabartma etkisindeki boyalar, geometrik olan ya da
olmayan c¢elik konstriiksiyonlar insan eliyle yapilmis yapay dokulardir (Odabasi,
2006:69).
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Dokular, yizeyleri olustururlar. Bu ylizeyleri hem gorebilir hem de yiizeylere
dokunabiliriz. Objenin hem dis yapis1 hem de i¢yapisi hakkinda bilgi verebilir. Dogada
dokusuz ylizey bulunmaz. Biitiin yilizeyler dokunuldugu zaman bizde duygular

uyandirirlar. O halde yiizeylerin bir takim dokunsal degerleri vardir (Incearik, 2012:21).

1.3.6. Ton

Parlak’in aktarimiyla Cellek’e gore ton, bir rengin koyuluk veya agiklik derecesi
olarak tanimlanmaktadir. Tasarim yiizeyleri {izerinde en fazla izlenen tonlarin grinin
cesitlemeleri ve siyah oldugunu belirtmektedir (Parlak, 2011:87).

Ton birkag sekilde elde edilebilecek bir grafik tasarim elemandir. Bu baglamda
ana renklerle gri karistmindan veya zit renklerle ana renklerin karisimi ile ton elde
edilebilmektedir (Arikan, 2008:13). Ana renklerden biri siyah ve beyaz rengin
birlesiminden olusan gri ile karigtirilirsa rengin tonlar1 elde edilir. Bu baglamda,
tamamlayici renkler bir ana renk ile karistirilirsa, karigima giren renklerin olgiisiine

bagli olarak ton ya da golge elde edilir (Senyapili, 1996:113).

1.3.7. Olgu

Bir grafik tasarim {iriinii, daima degisik ve belirli 6l¢iilere sahip gorsel unsurlarin
bir araya gelmesiyle olusur. Olgiiler biiyiidiikce, etkileyicilik ve algilanirlik da artar.
Cisimlerin 0lciisii, vaziyeti, uzaklig1 ve derinligi bazi fizyolojik ve psikolojik etkilere
bagli olarak degerlendirilir (Incearik, 2012:23,24). Olgiilerin degiskenligi tasarimin etki-
sini ve algilanabilirlik 6zelligini arttirir (Ketenci & Bilgili, 2006:282).

Olgii, yap1y1 meydana getiren elemanlarin boyutlar: arasindaki sayisal iliski veya
biitiiniin kendisi ile biitiini meydana getiren pargalar arasindaki iliskisi seklinde
tanimlanabilir (Arikan, 2008:15). Parlak’a gore 6l¢ii, tasarimda sekillerin amaca uygun
olarak uyumlu, dengeli ve estetik diizeni ortaya koyabilmesidir. Dogadaki tiim nesneler
titiz bir boyut iliskisi i¢indedirler. Sekiller farkli boyutlarda kullanildiginda farkl
etkilerin elde edilmesi nedeni ile 6l¢ii 6nemli bir tasarim 6gesidir (Parlak, 2011:92).

Sekil 5’de tasarimda derinlik etkisini verildigi 6rnek ¢alisma yer almaktadir.
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Sekil 5. Olciide Yakinlik ve Uzaklik
Kaynak: MEGEP, Tasari Ilkeleri Modiilii, 2007:5.

1.3.8. YOn

Bir tasarim {tzerindeki cizgiler ve noktalar degisik noktalara ydnelerek bir
hareket olustururlar. Bu baglamda tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda bu hareketi
yonlendirmekle yikumlidar (Becer, 2009:62). Bir grafik tasarim iizerindeki gizgiler ve
noktalar degisik noktalara yonlenmeleriyle bir canlilik ve hareket olustururlar (Ketenci
& Bilgili, 2006:282).

Sekil 6°da tasarimda yon elemaninin kullanimi goriilmektedir.

—
—

Sekil 6. Tasarimda Yon
Kaynak: http://www.grafikerler.org/konu/tasari-ilkeleri.21781/ , Erisim Tarihi:17.01.14.

Cizgiler veya ii¢ boyutlu cisimler konumlar ile bir takim yonler gosterir. Yatay
ve dikey yonler arasinda birgok ara konumda yon vardir. Yonleri birbirini kesen ve dik
durumda olan ¢izgi ve bigimler zit ve aykiri sayilir. Birbirine yakin uygunluk ve

paralelde olanlar ise uygun durumda kabul edilir (Parlak, 2011:92).

1.4. Grafik Tasarim ilkeleri Nelerdir?
Grafik tasarim elemanlarinin bir tasarim iginde nasil kullanilacagini belirleyen

bazi ilkeler bulunmaktadir. Bunlar, aslinda biitiin gorsel sanat ve tasarim dallarinda


http://www.grafikerler.org/konu/tasari-ilkeleri.21781/
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gecerli olan ortak ilkelerdir. Bu ilkelerin sayisi, iislup ve anlatim bi¢imine bagli olarak
degisir. Bir yazar igin dilin gramer kurallar1 ne kadar 6nemliyse, bir tasarimci igin de
tasarim ilkeleri o diizeyde énemlidir (Becer, 2009:62).

Arikan’mn aktarimiyla Oztuna’ya gore, gorsel sanatlarin hemen hemen tiim
alanlarinda tasarim ilkeleri etkin rol oynamaktadir. Tasarim ilkeleri, diisiincenin
gorsellesmesinde kullanilan tiim elemanlarin  diizenlenmesinde yardimci olmaktir

(Arikan, 2008:16).

1.4.1. Butunluk, Uygunluk

Butlnlik ilkesi tasarim ilkelerinin en 6nemlisi ve dikkat edilmesi gerekenidir.
Grafik tasarim icindeki gorsel unsurlar bir biitiinliik olusturacak sekilde bir araya
getirildiginde, kompozisyondaki daginiklik ve parcalanma ortadan kalkmis olur
(Ketenci & Bilgili, 2006:283). Tasarimci, kompozisyonunda bir arada kullanabilecegi
unsurlar1 segerek gruplandirmali ve bunlar1 birbirleriyle uyum saglayacak big¢imde
duzenlemelidir (Becer, 2009:72).

Bir caligsma icinde birligi ya da biitiinliigli saglamanin en temel yolu, kullanilan
her Ogenin bir digeriyle ilgili oldugunun bilinmesiyle miimkiindiir. Birligin amaci,
tasarimim okunurlugunu ve tutarliligini saglamaktir (Oztuna, 2007:52). Arikan ise,
uyum olmadan, uzun sireli bir ¢alisma ortaya koyabilmenin miimkiin olmayacagini
belirtmektedir. Bu baglamda uyum ilkesinin Onemine isaret etmektedir (Arikan,
2008:17).

Bir sanat yapitin1 olusturan 6geler ayri ayri olarak seslenmez. Bir bditiin olarak
algilanir ve tim Ogeleri arasinda birlik kurulmus olmasi gerekir. Bu baglamda, her seyin
birbirine uymasi, birbiriyle ahenk i¢inde olmasi her bir 6genin yiiklenilen islevi gormesi
gerekir. Bir ya da birden ¢ok dgenin biitiinle uyusmazIligi, ahenk iginde olmamasi ya da

islevini yerine getirmemesi algilama giigliigii yaratir (Senyapili, 1996:242).

1.4.2. Oran ve Gorsel Hiyerarsi

Bicimlerin birbiriyle ag1 ve dagilim varyasyonu olan oran bir elementin biiyliyen
veya kigilen olgekli dagilimi ya da elementin pargalarindan birinin 0lgeksel
dagilimidir. Bu baglamda, elementler arasi oranti olusturmak kompozisyon geneline

perspektif ve derinlik katmak i¢in kullanilir (Parlak, 2011:99).



22

Becer, tasarim yiizeyinin eni ile boyu, gorsel unsurlarin genislikleri ve
yukseklikleri ile bir arada olusturduklari kitlelerin boyutlar1 arasinda daima orantiya
dayali iliskilerin bulundugunu belirtmektedir. Bu agidan, bir gorsel unsurun tasarim
icindeki diger unsurlarla kurdugu orantisal iligkiler, algi ve iletisimi dogrudan etkiler.
Genigligin uzunluga, renkli olanin renksiz olana, bir dlgiiniin digerine esit oldugu
tasarimlar, tekdiize goriinmekten bir tiirlii kurtulamazlar (Becer, 2009:68).

Ketenci ve Bilgili, orantt sorunun ¢oziimiine iliskin sbéyle bir ¢6ziim
onermektedirler: Bu sorun bazen biiyiikten kiiglige, bazen ise kiiciikten biiyiige genel
siralamasi ile ¢oziimlenebilir. Tasarimci agisindan oranti, boyutlar arasindaki iligkilerdir
ve bu iligkilerin iyi yansitilmasi gerekir. Gorsel hiyerarsi ise; tasarim igindeki gorsel
unsurlarin vurgulanmak istenen mesaja gore Olclilendirilerek konumlandirilmasidir
(Ketenci & Bilgili, 2006:282,283).

Gorsel hiyerarsi ise, tasarim igindeki gorsel unsurlari vurgulanmak istenen
mesaja gore ol¢ilendirmedir. Gorsel hiyerarsiyi etkileyen unsurlart ise boyut, renk,
aciklik — koyuluk, uzaklik — yakinlik ve konum olarak sayilabilir (Becer, 2009:69, 70).

1.4.3. Ritim, Gorsel Devamhhk

Arikan’in aktarimiyla Reardon’a gore ritim, dgelerin veya motiflerin duzenli
tekrarindan olusur ve hareket cagrisimi yapar. Ritmin {i¢ kategorisi vardir, bunlar:

e Tekrar: Tekrar eden renk, ¢izim kalibi, desen, ¢izgi, sekil veya bi¢imdir.

e {lerleyis: Renk, ¢izim kalibi, desen, ¢izgi, sekil veya bi¢imin biiyiiyerek ya da

kiictilerek tekrarlanmasidir.

e Birbirinin yerine gegme: Aymi ¢izim kalibi icine farkli ¢izgi, sekil veya

bigimlerin serpistirilmesidir (Arikan, 2008:18).

Secici bir nitelige sahip insan gozii kalabaliktan seyrege, biiyiikten kiiciige, etkin
ve gii¢lii renklerden solgun ve pastel renklere dogru bir algilama siras1 izler. Bu
siralama tasarimciya gorsel bir yon olusturma ve algi yoniini kurgulayabilme
konusunda fikir vermektedir (Ugar, 2004:155). Okuyucunun veya izleyicinin gozi,
tasarim tizerinde bazen bir ¢izgi ya da kivrim boyunca hareket edebilir. Bu baglamda
eger tasarimda goz bir unsurdan digerine kesintisiz gegebiliyorsa, tasarimda gerekli
gorsel devamlilik saglanmis demektir (Ketenci & Bilgili, 2006:283).

Becer’e gore, devamliligi saglamada su yontemlerden yararlanilabilinir;
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e Gorsel unsurlar g6zin normal hareketlerine uyacak bir ydnde

yerlestirilmelidir.

e Algilama  yonii, okuyucunun  dikkatini = dagitmayacak  bicimde

dizenlenmelidir.

e GO0z, aligkanlik geregi, soldan saga ve yukaridan asagiya dogru bir yon izler

(Becer, 2009:70).

1.4.4. Denge

Denge, gorsel agirliklari olan 6gelerin esit dagiliminin tiiriidur (Parlak, 2011:97).
Arikan ise dengeyi, yiizeyde tasarim elemanlarinin orantili dagilimiyla elde edilen bir
ilke olarak tanimlamaktadir (Arikan, 2008:18).

Ketenci ve Bilgili sdyle bir tespitte bulunmaktadir: Eger bir tasarimda denge
unsuru varsa o tasarim kendisiyle barigik demektir. Bu baglamda dengeli ama
binyesinde hareket unsuru  bulundurmayan bir tasarim  gereken etkiyi
saglayamamaktadir (Ketenci & Bilgili, 2006:282).

Denge dogada vardir. Varliklar - nesneler arasinda belirli bir diizen vardir.
Dengenin olusmasinda formlar arasinda birlikteligi ve biitlinliigli olusturmak i¢in sanat
yapitinin sanat¢t duyarlilig ile ortiismesi gerekmektedir. Resimde dengeyi daha ¢ok dik
ve yatay ¢izgiler olusturur. Tek yonli egik ve kirik ¢izgiler dengeyi bozar. Bir sanat
yapitinin olusturulmasinda denge 6nemli bir 6gedir. Bu Ogeler arasinda mutlaka bir
iliski olmasi gerekir (Artut, 2009:154).

Denge simetrik (bakisik) ve asimetrik (bakisimsiz) denge olarak ikiye
ayrilmaktadir (Parlak, 2011:98).

Sekil 7°de simetrik ve asimetrik dengeye Ornek olarak tasarim ornekleri yer

almaktadir.

Simetrik Denge Asimetrik Denge

Sekil 7. Simetrik ve Asimetrik Tasarimlar

Kaynak: http://notoku.com/ev-dizayninin-ilkeleri/ , Erisim Tarihi:17.01.14.


http://notoku.com/ev-dizayninin-ilkeleri/
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1.4.5. Vurgu

Bir grafik tasarim tiriiniinde ¢ekiciligi saglamanin temel yolu vurgudur. Her tarli
gorsel duzenleme etkin bir vurgu elemanina ihtiya¢ duyar. Ayrica vurgu, gorsel
hiyerarsi agisindan da mutlak gerekli bir elemandir (Ucar, 2004:155). Oztuna’ya gore,
vurgu araciligiyla tasarimci, izleyicinin dikkatini tasarimin belli 6gelerine
yonlendirirken; odak noktasiyla da diger dgeler lizerinde egemen bir parga vurgulanir.
Tasarimda vurgu, 6zenli kullanimiyla gorsel 6nemin yaratilmasidir (Oztuna, 2007:37).

Tasarimc1 hangi gorsel unsuru vurgulamasi gerektigine (baslik, metin, fotograf,
illiistrasyon vb.) 6nceden karar vermeli ve ardindan kullanilan her unsurla ilgili olarak
farkli uygulama yontemlerini (boyut biiyiitme, yapiy1 kalinlastirma, koyu ton veya canli
renkler veya degisik kompozisyonlar vb.) denemelidir (Ketenci & Bilgili, 2006:283).

Bir gorsel tasarim firiiniinde vurgu yapmak tasarim ve dizgi yerlestirmenin
onemli ve ayrilmaz bir parcasidir. Iyi ayarlanmis etkisi ve karariyla vurgulama okuru
yonlendirecek ve bilgilendirecektir. Bu baglamda, vurgulama eksik oldugunda ya da
gereginden fazla vurgulama yapildiginda, dizgi basili bir sayfa karmakarigik olmaya

baslar (Sarikavak, 2009:138).

1.4.6. Zathk / Kontrast

Ak’a gore, cevremizdeki gorsel Ogeleri kontrastlar sayesinde algilayabiliriz.
Sekillerin etki giicii, onlarin tersi bigimlerle, hatta zit renklerle artirilir ya da azaltilir. Bu
baglamda zitliklar sdyle siralayabiliriz:Siyah / beyaz, hareketli / durgun, biyuk / kiguk,
egri / dogru, yatay / dikey, koseli / yuvarlak, agik / koyu, kalin / ince, az / ¢ok, diiz /
dalgali, renkli / sade (Ak, 1998:112).

Arikan’in aktarimiyla Hashimoto’ya gore zithik, yilizeyde farkli bir eleman
yapilanmasiyla odak noktasi meydana getirmektir. Herhangi bir tasarim elemani diger
elemanlarin genelinden daha uzakta konumlandirilirsa, dikkat cekiciligi artar ve odak
noktast olusturur. Grafik yilizeyde g6z bu odak noktalarindan birini ilk etapta

algilamalidir ve bu odak noktasi en dnemli ve en dikkat ¢ekmesi istenen olmalidir.

(Arikan, 2008:19).

1.5.Grafik Tasarimin Uriinlerinde Olmasi1 Gerekenler
Bir grafik sanatgisinin gorevi, cesitli grafiksel tasarim ogelerini uygun sekilde

bir araya getirip, vermek istedigi mesaji da estetiklik kurallari i¢inde iletmektir. Bu
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baglamda, grafik sanatcisi bu gorevi yerine getirirken, bir yandan kullandigi simgelerle
vermek istedigi mesaji 6zlinden kopmadan yalinlagtirmak, diger yandan da mesajinin
dikkat ¢ekici, kolay algilanir ve uzun siire hatirda kalic1 olma 6zelliklerine dikkat etmek
zorundadir (Teker, 2009:73).

Grafik tasarimda sunulan mal ve hizmetin en iyi sekilde satilmasi veya
tanitilmas1 amact vardir. Bir diislince {riinii ve bir gereklilikten dogmus olan grafik
tasarim kendine has, kendine 6zgu orijinallikte olmalidir (Odabasi, 2006:18).

Grafik tasarimin varolus nedenleri, iletisim, islevsellik, estetik duyarlilik, gorsel
algidir. Grafik Tasarim gergevesinde yapilan tiim tasarimlar estetik degerler kadar,
islevsel anlamda da ele alinmak durumundadir. Bu baglamda grafik tasarimin
kapsaminda firetilecek calismalar, etkili bir iletisim kurma 6zelligine sahip olmali,

islevsel ve bir o kadar da estetik olmalidir (Cellek, 2013:1).

1.5.1. Ozgunlik

Grafik tasarim ftriinlerinde 6zginlik, baskasina benzememe veya kendine ait
olma bigimi olarak tanimlanabilir. Bu baglamda, yeni kurulan sirketler kendilerini
kamuoyuna tanitirken, kurumun tanitict kimligi mahiyetinde olan amblemlerini
tamamen yeni bir bulus olarak halka benimsetmeyi 6n plana almak zorundadirlar
(Tepecik, 2002:63). En basta 1ogo ve amblem tasarimi markanin 6ziinli olusturan
degerleri bir bakista yansitmalidir (Leblebici, 2009:45).

Tepecik’e gore bir gorsel tasarimin 6zgiin olabilmesi igin:

e Kurumun 6nemli bir 6zelligini ortaya ¢ikarabilmeli,

e Tekrar edilmis olmamali,

e Mal ve hizmetin akilda kalabilirligini saglayabilmeli,

o Hedef kitleye hitap edebilmeli,

e Bagka bir gorseli hatirlatmamalidir (Tepecik, 2002:64).

1.5.2. Sadelik

Grafik tasarimda en Onemli kural, en aza indirilmis sadeliktir. Bu baglamda
grafik tasarim, “Cok az seyle ¢ok sey anlatmak sanatidir!" (Ak, 1998:112).

Ipek’in aktarimiyla Dwyer’e gore gorsel tasarmmin niteligi, gorsel bilginin
acikligi, sadeligi, bitiinliigii ve hayal gilicii bakimindan tasidigi Olgiitlerine gore

degerlendirilebilir. Bunun i¢in kelime ve gorilintlilerin biytlikligl, yeterli koyu
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yaziliglari, zitliklari, uygunlugu ve gorsel araglar i¢in uygunlugu, kullanic1 bakimindan
cekiciligi gibi sorular agikligini ortaya koyabilir (ipek, 2003:73).

Becer, toplumumuzda; “bir simge ne kadar ¢ok unsura sahip olursa, o kadar ¢ok
sey anlatir” bi¢iminde yanlis bir diisiincenin egemen oldugunu belirtmektedir. Bu
baglamda, ayrintilt bir diisiince ya da kavrami yalin bir gorsel bigime doniistiirmek,
Ozetlemek, tasariminin temel ilkesidir (Becer, 2009:195, 196). Bir grafik tasarim iiriinii,
ne kadar sade ve amaca donik bi¢imlendirilirse o kadar amacina uygun olur. Bir
gorselde, basitlik, bireysel 6zellik, genel etki cok 6nemlidir (Odabasi, 2006:176).

Grafik tasarimda, teknik ve estetik bilgilerinin birlestirilmesiyle ortaya g¢ikan
sadelik kavrami, gorsel Uruniin birgok gereksiz ayrmtidan temizlenmesi anlamina
gelmektedir. Bu baglamda, sadelestirme yapilirken, mal ve hizmetin iginden vurgulayici
kisimlar1 secip, ana temayr gorsellestirerek hedef kitleye sunabilmek 6nemlidir

(Tepecik, 2002:64).

1.5.3. Dikkat Cekicilik

Bir gorsel triiniin dikkat ¢ekmesi icin gorsel tasarim elemani olan vurguya
ihtiyag duyulur. Vurgu sayesinde tasarimci dikkat ¢ekerek hedef kitlenin tasarimi
¢cOziimlemesini saglayabilir. Grafik tasarim da kullanilan unsurlardan hangi hiyerarsik
dizinde daha 6nemli ise Oncelikle o unsura vurgu yapilabilir. Bu baglamda tasarimi
yapilacak konunun iyi arastirilmasi ve nelerin 6ncelikli olduguna dogru karar verilmesi,
aynt zamanda Oncelikli olan konunun hangi gorsel unsurla vurgulanacaginin
kararlastirilmasi 6nemlidir (Arikan, 2008:19).

Dikkat cekmesi agisindan oyuncak ambalajlarinda kullanilan renklerde kirmizi,
sar1, mavi ve yesilin tonlar1 kullanilmaktadir. Bu baglamda, erkek ¢ocuklarina yonelik
tirlinlerde mavi ve tonlarinin, kizlara yonelik iriinlerde ise, pembe, mor ve lila

renklerinin sik¢a kullanildiginmi gorilmektedir (Giizeloglu, 2006:113).

1.5.4. Endustriyel ve Ekonomiklik

Grafik tasariminda, endiistriyel ve ekonomiklik, aranilan diger unsurlar kadar
hayati Onem tasimaktadir. Tasarlanan gorselin degisik amaglar i¢in kullanilacag
diisiiniilmelidir. Bu baglamda, yazisma kagitlarindan, yaka rozetlerine, elde tasinan
ambalajlardan, kent sokaklarindaki tabelalarla kadar her yerde kullanilacagi
diistintilerek hareket edilmelidir (Tepecik, 2002:65).
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Tepecik’e gore, bir gorselin endustriyel ve ekonomiklik olmasi igin asagidaki
hususlar dikkate alinmalidir:

e Amblem, her turlu ylzeye uygulanabilir netlikte olmalidir

e Her tiirlii malzemeye islenecek bigimde tasarlanmalidir

o Kiigltiliip buyiitiildiigiinde 6zelligini kaybetmemelidir (Tepecik, 2002:65).

1.5.5. Estetik Ozellikler

fletisim siirecinde mesaj, acik, ekonomik, sade, farkli, estetik bir yolla
iletilmelidir. Modern insan gorsel imgelerle ve grafik yoluyla 6grenir, iletisim kurar,
yagsamini diizenler (Cellenk, 2013:3). Bir grafik tasarim {irlinii estetik degerleri
acisindan tliketiciyi etkilemesi gerekmektedir. Mal ve hizmetin &zelligini anlatan
renklerden ve bicimlerden yola cikilarak, bazen bir c¢izgi, renk veya leke unsuru,

tiketicinin dikkatini cekme guctne sahip olabilir (Tepecik, 2002:65).

1.6. Grafik Tasarimin Tarihgesi

Yaklasik olarak M.O. 15 000°li yillardan giiniimiize kadar ulasan en eski magara
resimlerini yapmis olan atalarimiz, imgelerin insan iizerindeki etkisine iliskin sekil
cizilerek yapilmis ilk gorsel iletisim Srneklerini vermislerdir (Ugar, 2004:17) .

Perkmen ve Oztirk’e gore, yazimin icat edilmesinden &nceki donemlere
bakildiginda, goérsel anlatimin temel unsur oldugu dikkatleri ¢ekmektedir. Bu baglamda
bu anlatimin gerek magaralarda yer alan resimlerde gerek taslar lizerindeki kazilarda
gerekse ahsap iizerine oymalarda gozlenmektedir. (Perkmen & Oztiirk 2009:18).

Incearik, diinyanin ve medeniyetlerin ilerleme hamlelerini, onlarmn hayal giiciine
bor¢lu oldugumuzu vurgulayip gozle gordiiglimiiz seyleri bazi insanlar gozden once
hayallerinde gérmemis olsalardi, hala vahsiler gibi magaralarda veya sazdan yapilmisg
catilar altinda yasayacagimizi belirtmektedir. Medeniyetlerin ilerlemesine en buyik
yardimlar1 dokunanlar, kendi zamanlarinda mevcut seylerin daha iyilerini hayallerinde
goren ve sonra da hayallerini gercege ¢evirmeye ¢alisan kisiler oldugunu belirtmektedir
(Incearik, 2012:17).

1.6.1. Tarih Oncesinde Grafik Tasarim
Magara duvarlarina yapilan ilk resimler ve kiigiik heykelcikler, insanin sanat

acisindan ortaya koydugu belgelerdir. Bu baglamda, duvarlara yapilan veya kazilan
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resimler, insan ve gevre, insan ve hayvan iliskilerini gostermektedir. Sanat tarihi ve
arkeoloji bilimi, duvar resimlerini bir sanat eseri olmaktan 6te bir iletisim araci olarak
ele almaktadir. Bu ¢alismalar bir anlamda ilk grafik sanatlar iiriinii sayilabilir (Tepecik,
2002:18).

Ketenci ve Bilgili, gorsel iletisimin tarihini yazinin bulunusu ve gelisen tipografi
sanatinin yayginlasmasiyla basladigimi belirtmektedirler. ilk insanlarin iletisim kurma

icin yagsadiklart magaralarin duvarlarina yaptiklar1 resimleri gorsel iletisimin baslangici

olarak kabul etmektedirler (Ketenci & Bilgili, 2006:287).

1.6.2. Grafik Tasarimin Dogusu

Cevresinde gozlemledigi nesneleri gorsellestiren, onlar1 yorumlayan hatta kimi
zaman gormediklerini, soyut kavramlari da gorsellestiren insanoglu yeni sanat tiirlerini
yaratmustir (Ucar, 2004:19).

19. ylizyilin sonu ile 20. yiizyilin I. Diinya Savagina kadar siiren “¢ag dontimii”
olarak adlandirilan zaman diliminde, Bat1 diinyas1 endiistri devriminin getirdigi blytk
degisikliklere ve sarsintilara sahne olmustur. Endiistri devrimiyle birlikte milyonlarca
insanin yasamini endiistriyel tiretim sekillendirmeye baslamis, makinelesme ve fabrika
sistemi sayesinde zenginlesen orta sinif, aristokrasinin hakimiyetini yikmistir (Bektas,
1992:13). Weill, 19. yiizyilin sonuna dek, tretimin sinirli bir talebe yanit verdigi bir
ekonomide igportaciligin yeterli olmadigin1 belirtmektedir. Bu dénemde, komiir, buhar
makinesi, fizik ve kimya alanlarindaki gelismeler, elektrik ve dinamik girisimcilerin
iretime soktugu bircok yeni bulus isleri kokiinden degistirmistir. Bu baglamda,
sanayilesmeden goriilen degisim ve gelisme ayni hizda grafik alaninda da kendini
gostermistir (Weill, 2012:12).

Endiistri devriminin, el sanatlarinin iglevini ortadan kaldirmasi sonucu sanat ile
islevin birbirinden kopmasi, hi¢ bir estetik kaygi diisiiniilmeden gerceklestirilen seri
imalat Urtnlerinin yasamin her alanini kapsamasi, sergiledikleri estetik degerden yoksun
gorunum ytiziinden, sanatgilara islevi yeniden estetikle birlestirmenin yollarin1 aramaya
itmigtir. Bu arayiglar, tasarim siirecinin baslamasini, aynt zamanda teknolojinin
basilacak malzeme Uretimini ¢ok ucuza mal edilmesini, kitle iletisim ¢agini agmis ve
cagdas grafik tasarimin gelisme ortamini hazirlamistir. Modern sanat hareketlerinin de
ilk tohumlarinin atildigi bu dénemden baglayarak grafik tasarim, gorsel anlatim yoluyla

kurulan kitlesel iletisimin baslica unsuru olmustur (Bektas, 1992:13).
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1.6.3. Endustri Devrimi ve Sonrasinda Grafik Tasarim

Ingiltere’de baslayan ve 1760’tan 1840’a kadar uzanan dénem igine yayilan
Endustri Devrimi, sosyal ve ekonomik yapida koklii degisimlere yol agmis; enerji, tarim
toplumundan endiistri toplumuna geg¢isin itici gicl olmustur. Bu baglamda Endustri
devrimi sonucunda grafik iletisimin daha fazla 6nem kazanmaya baslamistir. Ayrica,
tasarim ve Uretimin tek elden yiiriitiilmesi siirecinin sona erdigi ve uzmanlasma
olgusundan s6z edilmeye baglandig1 bu donemde, yayincilik, reklam ve afis tasariminin
hizla gelismeye baslamistir (Becer, 2009:95, 96).

Insan eliyle yapilmis ve bu giin sanat olarak anlamlandirilan her alandaki {iriin,
sanayi devrimi Oncesi insani i¢in giinliikk yasaminda iistlendigi gorev ve yararli olma
ozelligiyle anlam kazanmis ve yasam bulmustur. Ancak endustri devrimiyle birlikte,
bilim ve teknolojideki hizli gelismeler ve hizli makinelesmenin getirdigi yeni olanaklar,
toplumlarin yasamlarinda ve sanatlarindaki gelenekselligi de yikmaya baglamistir.
Bilimsel anlamda ¢ok sayida tasarim okullar1 ve sanat merkezleri agilmaya baslamis
Ozelikle tasarim alaninda ¢agdas anlatim bigimlerinin ve yeniliklerin derin giindeme
gelmesi saglanmistir. Ozellikle grafik tasarimi olgusu ile iletisim araglari arasinda giiglii
bir bag kurularak her gecen gilin estetik kaygilari kitle iletisiminde yasamsal

kilabilmistir (Demir, 2003:60).

1.6.4. Dijital Ortamda Grafik Tasarim

Weill, 1980°li yillarda grafik¢iligi temsil eden biitiin sanatgilarin desen ve
fotograf alanlarinda usta olduklarini ve hepsinin bilgisayari islerini tamamlamak igin
kullanilacak bir arag¢ olarak gordiklerini belirtmektedir. Teknoloji bir onceki yiizyila
gore daha hizli gelismistir. Ofset baskinin, foto - kompozisyonun kusursuzlastirilmasi,
1960°da Letraset’in bulunusu, biitiin bunlar grafikg¢ilikte koklii degisimlere yol agmustir.
Ama yaratim araci olarak bilgisayarin gelisi gercek bir devrim niteligindedir. Kisa
surede, Aldus Pagemaker, Quark X-Press, Adobe, Illustrator, Photoshop gibi
programlarin ve gitgide daha giliglenen makinelerin ortaya ¢ikisiyla grafik tasarim
sanatinin dijital ortamda gelismesine olanak saglamistir (Weill, 2012:118, 119).

Geleneksel olarak, gizimler, teknik araclar ve mirekkep, grafit kullanarak kagit
veya film tizerine yapildigini ve gGizimlerin revizyonlari ve iiretimleri zaman kaybettiren
ve masrafli iglerdir. Bu baglamda dijital araglar sayesinde bugun, bilgisayar orijinal

cizimlerin {retilmesi, saklanmasi, revizyonlar1 ve iletimi i¢in kullanilmaktadir.
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Cizimlerin bu metot ile Gretilmesi islemi bilgisayar destekli tasarim veya bilgisayar
destekli ¢izim (CAD) veya bilgisayar destekli tasarim olarak adlandirilmaktadir (Aydin,
2004:260).

Incearik, teknolojinin gelismesiyle insan hayatinda tasarim iiriinleri ile beraber
insanlarin zihninde yer alan tasarimlarinda gelistigini belirterek, insan hayatini
dogrudan etkileyen teknoloji ile tasarimi birlikte ele almanin daha dogru olacagini
belirtmektedir. Teknoloji ve tasarimin gelistirilmesi, insanlarin tiretkenlik diizeyinin
gelistirmesiyle mimkin olabilecegini ve insanin kendi fretkenlik giiciini
gelistirebilmesi icin dis uyarilara acik ve alici olmakla birlikte duygu, istek, hayal giicii
ve i tepkilerinin de bilincinde olmasi gerektigini belirtmektedir. (incearik, 2012:2).

Teknolojik gelismeler, tasarimcilara yeni araglar sunarak daha sratli i tiretme
imkanlar1 sunmus, yaratict ve yepyeni yollar agmistir. Bu da deneysellige daha fazla
zaman ayrilmasini1 ve tasarimda daha carpict ve derinlemesine degisimler olusmasini
saglamistir. Ornek olarak, Apple Macintosh’un tasarimcilari, prova plakalarinin
sinirlarindan kurtarmast bunun en iyi 6rneklerinden biri olmustur. Dijital teknoloji,
cesitli firma ve kurumlara Sanayi Devrimi’nden 1980°1li yillara kadar gegen siire
icerisinde kullanilan metal dokiim tekniklerini biraktirarak dijital ortamdaki elektronik

imkanlarla yazi tasarim1 yapmalarini saglamistir (Ambrose & Harris 2012:32, 35).

1.6.5. Giiniimiizde Grafik Tasarim

Armstrong, bir milenyumun bitip digerinin basladigi giiniimiizde teknolojinin
grafik tasarimda kokten degisikliklere yol agtigint ve toplumun merkez disi ag yapisi,
yaratim, evrensellik ve sosyal sorumluluk gibi eski avangard sorunlarin dogmasini
sagladigin1 belirtmektedir. Bu baglamda, endiistriyel standartlarda yazilimlar ve
baglayict web protokolleri, yeni bir evrensel grafik dili olusturdugunu, yeni dalga ve
postmodernizmin 6n ayak oldugu 6znellige gecis, tasarimcilar arasinda yeni bir etkenlik
dalgasina zemin olusturdugunu vurgulamaktadir. Siber dinyanin artik yalnizca
uzmanlagmis etkilesimci tasarimcilarin sahasi olmadigini; bunun yerine sanal ve maddi
gerceklikler ortiismeye ve herkes igin kolektif bir ¢calisma ortami olusmaya basladigini
belirtmektedir (Armstrong, 2012:97).

Giuinimiizde grafik tasarim, yeni teknolojileri binyesine katarak cok daha fazla

kisiye eriserek evrimlesmis ve degismistir. Metin ve imgelerin grafik tasarimin temel
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dayanaklar1 ve bunlarin sayfa, ekran veya yapi iizerindeki kurgusu, modern iletigimin
temel unsurlarindan birini olusturmustur (Ambrose & Harris, 2012:22).

Aydin, ginimizde 3 boyutlu tasarim ve modellemenin bir takim yardimci
programlar vasitasiyla yapildigini ve bu programlarin temel olarak tasarimcinin verdigi
diizlemsel ve koordinat degerlerini grafik ara yuz sayesinde sanal bir uzay dizlemi
icinde olusturduklarini belirtmektedir (Aydin, 2004:291).

Ginimizde anlatim ve sunum olanaklarinin ¢arpici bir bigimde gelismesiyle
grafik tasarim iki iletisim unsuru olan yazi ve resmin, simgenin uyumlu, birbirini
tamamlayan bir bigimde ayni ortamda kullanilarak yeni bir iletisim tiirlinii ortaya
cikarmistir (Bektas, 1992:1). Cagin getirdigi her tiirlii teknolojik olanaklar, grafik
sanatini siirekli ve dinamik bir bigcimde etkilemeye devam etmekte ve biitiin diinya hizla
gelisen ve siirekli yenilenen bir iletisim ag1 ile oriilmektedir. Bu nedenle reklamcilik ve
grafik tasarim olgusu iletisim sektorii igindeki etkinligi ile insan yagaminda vazgecilmez
bir duruma gelmistir (Demir, 2003:61).

Teker, giiniimiizde grafik sanatini, gerek igerik ve verilmek istenen mesaj,
gerekse kullanilan bigim agisindan baski grafigi (serbest grafik) ve endustriyel grafik
(reklam grafigi) olarak ikiye aywrmistir. Baski grafigi ile endiistriyel grafik sanati
arasindaki ortak 6zellik, her iki sanat dalinin da benzer bir ifade tarzini kullanmasidir.
Buna karsin aralarindaki en 6nemli fark ise, baski grafiginde grafik sanat¢isinin konu ve
ifade sekli se¢iminde tamamen &zgiir olmasi, endustriyel grafikte ise, gerek konu
seciminde gerek nesneye iliskin 0geleri segmede ve verecegi mesaj1 kullanmada miisteri
istek ve arzularin1 dikkate alma zorunda olmasidir. Bu baglamda, giinimiz grafik
sanat¢ist sadece bilgisayar grafigini ve onun kullanimini degil, ayn1 zamanda

endistriyel grafigin kullanildig1 pek c¢ok alanin 6zelliklerini de bilmek zorundadir
(Teker, 2009:71,73).

1.6.6. Turkiye’de Grafik Tasarim

Ronesans hareketinin Avrupa’ya kazandirdigi kiiltiirel degerler, 18. yiizyil
baslarindan itibaren Osmanli toplumunu da etkilemeye baglamigs ve bazi Osmanl
Aydinlart Bati’daki bu uyanisin farkina varmiglardir. Bu aydinlara gore, Avrupa’daki
toplumsal ve diislinsel yenilikler Osmanli toplumuna da aktarilmaliydi. Bu yenilik¢i
ortam icinde 1727 yilinda Sait Celebi ve Ibrahim Miiteferrika tarafindan ilk Tirk

basimevi kurulmustur. Ik Tiirk basimevi 1727°de kurulmustur ama Tiirk topraklarinda
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ilk basimevinin kurulusu c¢ok daha eskilere uzanmaktadir. 1493 yilinda, yani
Gutenberg’ten 43 yil sonra Tiirkiye’ye yerlesen Museviler Istanbul’da ilk basimevini
faaliyete sokmuslardir. Sivas’li Apkar adinda bir Ermeni ise 1567’de baska bir basimevi
acmustir (Becer, 2009:112, 113).

Turkiye’deki ilk kagit fabrikasi istanbul’un Kagithane kdyiinde 1453 yilinda
kurulmustur. Kurulus tarihi bilinmeyen Bursa’daki kagit fabrikasi ise 1520 yilina kadar
faaliyet gostermistir. 1830°Iu yillarda Istanbul’da bir litografi atélyesi kuran Jacques ve
Henri Caillol, ¢ok sayida resim ve ¢izimi tagbaski yoluyla ¢ogaltmislardir. 1850’lerden
sonra dergi yayinciligina ve posta pulu basimina baglanmistir. O yillarda grafik tasarim
konusunda uzmanlagmis sanat¢ilar bulunmadigindan, bu isler ressam, hattat ya da
kaligrafi sanatcilari tarafindan tstlenilmistir (Becer, 2009:113, 114) .

Ketenci ve Bilgili’ye gore, Turkiye’de grafik tasarim konusunda uzmanlagma
Cumhuriyet’in ilanindan sonra baslamistir. 1920’lerde; Miinif Fehim, ihap Hulusi ve
Kenan Temizkan kitap kapagi, afis ve basin ilan1 alaninda yaptiklar1 ¢alismalarla Tiirk
grafik tasarimina Onciiliik etmislerdir. Tirkiye’de grafik tasarim egitimine ilk kez, 1933
yilinda Giizel Sanatlar Akademisi’nde Mithat Ozer nciiliigiinde acilan afis atdlyesinde
baslanmistir (Ketenci & Bilgili, 2006:286).

Resim 2°de ihap Hulusi GOREY e ait tasarim drnekleri yer almaktadir.

MILLIPIXANGO
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Resim 2. Thap Hulusi Goérey’in Eserleri

Kaynak: http://www.grafikerler.org/forum/konu/ihap-hulusi-gorey.16350/, Erigim
Tarihi:08.04.14.

Turkiye’de c¢agdas anlamdaki grafik tasarimin ilk Orneklerini, 1925°te,
Almanya’daki egitimini bitirerek yurda dénen Thap Hulusi GOREY vermistir. Gorey,
yurda dondiikten sonra 6zellikle Tekel ve Milli Piyango kurulusu icin yaptig1 afislerle
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belleklerde yer etmis, igki etiketi ve sigara ambalajlarinda iiriin grafigi konusunda ilk
ornekleri vermistir. Thap Hulusi, 1927°de Istanbul Giizel Sanatlar Akademisi’nde
egitimci Weber yonetiminde bir afis atlyesi kurmus, bu atélye 1950’lerin sonunda
Grafik Boliimiine doniistiiriilmiistiir (Aydin, 2006:33).

Yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti, inkilap hareketlerine baslamis alfabesini de
degistirmeye karar vermisti, Bunun anlami iilkede tepeden tirnaga yaziyla ilgili her
seyin degismesiydi. Ulkemizde sanayi hareketleri gelistikce grafik sanatlar da bu
duruma ayak uydurup kendi degisim ve gelisimini gostermistir. Ozellikle 1950 yilindan
sonra Tiirk grafik sanatinin 6nemli bir atilm yaptig1 goriiliir. Tiirk kiiltiir ve sanatindan
izler tagiyan afisler yapan Mengii Ertel, geleneksel halk kiiltiirl 6gelerini tasarimlarina
tastyan Yurdaer Altintag, Tiirk grafik sanatlarina ¢arpici yenilikler getirmislerdir. 1960
sonrast ilkemizde kentlesme siirecinin artmasi, tretimin ¢esitlenmesi, 1970 ve
sonrasinda siyasi hareketlerin yogunlagsmasiyla, grafik sanatlar daha ¢ok 6n planda yer
almaya baslamistir (Tepecik, 2002:22, 23).

Resim 3’de Mengi ERTEL’in tasarlamis oldugu, giiniimiizde de halen

kullanilmakta olan Kiiltiir Bakanligi’nin amblemi yer almaktadir.
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Resim 3. Mengu ERTEL’in Eseri

Kaynak: http://www.sanalkurs.net/forum/grafik-tasarim/mengu-ertel/, Erisim Tarihi:08.04.14.

<N

Aydm’a gore, 1940 — 45 yillar1 arasinda modern sanat hareketlerini grafik
tasarima uyarlayan {inlii Fransiz afis tasarimcist Cassandre’nin 6nderliginde oncii bir
konuma gelen Fransiz afisindeki yeni estetigi benimseyen TUrk tasarimcilar 1950°lerden
baglamak iizere bu gorsel anlatim yaklasimini kendi yetenekleriyle yogurarak iiriinler

vermislerdir (Aydin, 2006:33,34).
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Tirk Grafik tasarimcilart 1978 yilindan baglayarak “Grafikerler Meslek
Kurulusu” adi altinda mesleki bir Orgilitlenmeye girmigler; tasarimcr haklarinin

korunmasi, iicret belirlenmesi, sergi diizenlenmesi gibi konularda 6nemli c¢alismalar

yapmuslardir (Becer, 2009:115).



IKiNCi BOLUM

2. KURUMSAL KIiMLIK:TANIM, ONEM, GELISiM

2.1. Kurumsal Kimlik Kavrami

Toplumda faaliyet gosteren her kurumun digerlerinden ayirt edilmesini saglayan
bir kimligi bulunmaktadir. Kurum kimligi, kurumun kurulusundan itibaren baslayan bir
siirectir ve bu siirec icerisinde yaptig1 her sey onun kimligini ifade etmektedir. Kimlik
kavrami, kurumun felsefesinden dis gorlinlimiine kadar olan alan1 kapsamaktadir
(Meral, 2011:13).

Kurum kimligi kavrami bir kurulusun, isletmenin, organizasyonun kimligini
ifade eder. Bu kimlik, kurulusta ¢alisanlarin davranislari, kurulusun iletisim bigimleri,
felsefesi ve gorsel unsurlarindan olusur (Okay, 2013:25).

Kurumsal kimlik kavrami, bir kurumun hatirlanabilir karakteristik dzelliklerinin
ve onu digerlerinden ayiran yeteneklerinin tasarlanmasi, yansitilmasi, kurumun somut
Kisiliginin ortaya konulmasi olarak tanimlamaktadirlar (Tuna & Tuna 2007:6)

Kurumsal kimlik, bir firmanmn, bir iriin veya hizmetin, tasit araglarmnin
dizaynindan, firma binasmnin genel goriinlimiine, i¢ dekorasyonuna, resepsiyondaki
sekreterin  kiyafetinden, satis elamanlarinin davranislarina, firmanin yonetim
biciminden, isletmesine, calistirdigi yoneticilerin kalitesinden, iiretimine, hizmet ve
servis anlayisina, reklam ve halkla iliskiler calismalarinda kullandiklar1 her tiirli

gorintd, stil ve mesajlara kadar uzanan bir "yelpaze" dir (Ak, 1998:18).

2.1.1. Kurumsal Kimlik Kavraminin Ortaya Cikis1 ve Cercevesi

Insanlar bir arada yasamaya baslamalar1 ile birlikte, kendilerini bir biitiin olarak
ve bir kimlik ile ifade etme ihtiyaci duymuslardir. Bu ihtiyag, insanlar arasindaki
farkliliklardan dogmustur. Zaman igerisinde, farkliliklarin ifade bi¢cimi kendini degisik
sekillerde gostermis ve kimligin ilk gostergeleri ortaya ¢ikmistir. Kurum kimliginin bazi
Ogelerine ilk kez soylularin, krallarin, sehirlerin kullandiklari armalarda ve ordularin
Uniformalarinda rastlanmistir. Daha sonra, Oncelikle imalat, ticaret ve nihai olarak
endustrilesme ile birlikte, kurumlarin da bir kimlige sahip olma, kendilerini tanimlama

ve biitiinlesme ihtiyaci giderek artmistir (Tuna & Tuna, 2007:9, 10, Okay, 2013:1).
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Ak, kurumsal kimligin tarihsel ge¢misini su hikaye ile agiklamaktadir:Yiizyillar
oncesinde bir kral, kendisi igin sembol olarak bir ha¢ dizayn ettirip askerlerinin
kalkanlar1 iizerine uygulatmis. Bir siire sonra komsu iilkenin krali da bu isareti ¢ok
begenmis ve 0 da kendi askerlerinin kalkanlarma ve elbiselerine aymi isareti
koydurtmus. Ancak bir glin aralarinda ¢ikan bir savasta, bu isaretlerin benzerligi
nedeniyle, askerler birbirine karismis ve bir karmasa yasanmis. Sonugta krallar
kendilerine 6zel, degisik isaret ve semboller dizayn ettirmenin daha dogru olacagini
anlamislar ve boyle de yapilip uygulayinca bu karisikliga son verilmis. Ilerleyen zaman
icinde bu isaretler; flamalara, tiniformalara ve cesitli ara¢ gereclere de uygulanmaya
baslanmig. Hatta diger iilkelerin krallar1 da ayni sekilde ¢aligmalar yapinca, her iilkenin
ordusundaki askerlerin kiyafetleri, o iilkenin kiiltiirel ve toplumsal degerlerine de uygun
olarak gelistirilmis, degisik modellerde tasarlanmis ve oOrtaya degisik sekillerde
kimlikler ¢ikmis. Sonunda ordular ait olduklari tilkelerin gorsel kimligi ile algilanmaya,
taninmaya baglamislar (Ak, 1998:27).

II. Diinya Savasi sirasinda ¢ok blylk capta teknolojik ilerlemeler meydana
gelmis ve savastan sonra iiretim kapasitesinin tiiketici iiriinlerine ¢evrilmesiyle, bir¢ok
kimse kapitalist ekonomik yapiyi, sonsuz bir ekonomik buylime ve refah ortami olarak
gormeye baslamis. Yasanan refah ve teknolojik gelismeyle yakindan ilgili olan
kuruluslar, biylyup, énem kazandik¢a bir kurumsal kimlik ve goriintii gelistirmenin
gerekliliginin farkina varmiglar (Bektas, 1992:161).

Tuna ve Tuna, tiketicilerin bilinglenmesiyle, iiriin ve firma markalarinin 6nem
kazandigini ve satin alma kararlarinda belirleyici bir role sahip oldugunu belirtmektedir.
Bundan dolayidir ki artik kurumlar, yonetsel acidan bir takim stratejiler gelistirmek
zorunda kalmiglardir. Yapilan ¢aligmalar, hem firetilen {irlinlerin markasini hem de
kurumlarin kimligini 6n plana ¢ikarmaya odaklanmigtir (Tuna & Tuna, 2007:3).

Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Melewar’a gore, kurumsal kimlik yaklasimina,
ozellikle son 25 yilda siirekli artan ilginin degisen teknoloji, pazar hareketleri, tiiketici
degerleri ve davranislaridir. Ayrica bunlara ek olarak, secenek sayisinin ¢ok fazla
olmasi ve pazarin taninmasi, daha karmasik tiiketiciler, ticaret kanalindaki degisimler,
merkezden ayrilmis orgiit yapilari, giderek artan sirket birlesmeleri ve kazanglar bu ilgi

artigina etki eden 6nemli faktorler olmustur (Tuna & Tuna, 2007:10).
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2.1.2. Kurumsal Kimlik Kavramimmin Gelisimi

Basarili bir kurum kimligi stratejisi dis hedef kitlede kurum tarafindan iletilen
mesajlarin inandiricihigini etkilemektedir. Bununla birlikte imaj degeri yiiksek olan
kuruluslarin faaliyetlerine bireyler daha fazla inanmaktadir (Cil, 2002:9).

Okay’a gore, son zamanlarda isletmeler agisindan ¢ok sey degismistir.
Pazarlarin, isletmenin ve toplumun degisimi bunlardan birkagidir. Bunlar kisaca su

sekilde agiklanabilir (Okay, 2013:17).

2.1.2.1. Pazarlarin Degisimi

Cil, artik pazarlarin her seye doydugunu belirtmektedir. Ornek olarak bir miizik
setinin her evde oldugunu veya yeni bir televizyon ancak eskisi degistigi zaman
alinabilecegini vurgulamaktadir. Bu baglamda, globallesen dlinya ve uluslararasi ticaret
nedeniyle miisterilerin pesinde daha fazla firmalar dolagsmaktadir. Artik firmalarin
kahve makinasi, meyve sikacagi veya bavul gibi promosyon hediyelerle rakiplerinden

miisteri ¢cekebilecekleri bir pazardan s6z edilebilmektedir (Cil, 2002:8).

2.1.2.2. isletmelerin Degisimi

Slceddinov, sadece pazarlarin degil ayn1 zamanda isletmelerin de degismekte
oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda ornek olarak, riskleri yonlendirmek ve
basar1y1 genisletmek icin kiigiik bakkaliyeler biiyiik siiper marketlere doniismektedir. O
kadar biiyiik alanlarda ortak bir nokta bulmak zor olmaktadir. Alanlarda bireysel yasam
one ¢ikmakta ve kendi hedeflerini gelistirmektedir. Biz anlayis1 giderek kaybolmakta
onun yerine kurum i¢i c¢alisma isleyisini koordinasyonu birligi bozan egoizm

yerlesmektedir (Slceddinov, 2008:12).

2.1.2.3. Toplum Degisimi

Toplumun degisimi, ticari aligverisler, cevre, saglik gibi farkli degerlerden
etkilenmektedir. Calisanlar agisindan bunun anlami ¢alismalarinin nedenini, isletmenin
onemini ve hedefini anlamaktir. insanlarin belirli alanlarda uzmanlagmalar1 nedeniyle
bu giderek zorlagmaktadir. Birlikte c¢aligmalarini saglayan sorumluluk ve giiven
yukleyen yoneticiler giderek zor bulunmaktadir (Cil, 2002:12).

Cil, pazarlarin, isletmelerin ve toplumun degisimi gibi hareketliliklerde

degismeyen bir kimligin gerekliligini vurgulamaktadir. Bunun igindir ki, kimlik
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isletmenin ve {riinlerin algilanmasini, taninmasini ve hatirlanmasini1 saglamaktadir. Her
kurumun bir kimligi vardir ve kurum kimligi sadece gorsel unsurlardan kurumsal
dizayndan degil, aynm1 zamanda kurumsal iletisim, kurumsal davramis ve kurum

felsefesinden de meydana gelmektedir (Cil, 2002:10).

2.1.3. Kurum Kimliginin Temelleri

Tuna ve Tuna’ya gore, Orgiitlerin kurumsal kimlikleri, i¢ ve dis ¢cevrede yer alan
gruplar Ttzerinde biraktiklar1 etki ile agiklanabilmektedir. Toplum, misteriler,
tedarikgiler, finans gevreleri, kamu kurumlari, iggiicii piyasasi gibi gevrelerde gugli bir
izlenim birakmak, kurumsal kimlik faaliyetinin temel felsefesi anlamini tagimaktadir

(Tuna & Tuna, 2007:13).

2.1.3.1. Agikhk

Cil’in aktarimiyla Gokge vd.’gore, cagdas yonetim anlayisinda 6nemli olan agik
yonetimdir. Kurulus agisindan da kamuoyundaki giiven duygusunu pekistirecegi i¢in
aciklik 6nemlidir. Cogu kisi tarafindan da belirtildigi tizere kurum ve kuruluslar adeta
camdan bir ev olmalidir, olabilmelidir (Cil, 2002:19).

Bir firma veya marka, kendisini her zaman net bir bi¢cimde ifade etmelidir. Aksi
halde, “kimlik sancilar1" ortaya ¢ikacaktir. Kimlik sancilariin genelde, iyi bir firmanin
kendini 1yi bir bi¢imde ortaya koyamamasindan ya da var olan, iyi olan durumunu

istedigi gibi anlatamamasindan kaynaklanmaktadir (Ak, 1998:22,23).

2.1.3.2. Tutum

Tutum kurumsal kimligin en 6nemli ve etkili tarafidir. Kurulusun var olan
tutumunu agiklamaktadir. Boylece hedef kitleler isletmeyi daha iyi tanima imkani bulur
ve ona gore degerlendirme yapabilmektedirler (Cil, 2002:19).

Ak, tutumun, kurumsal kimligin en 6nemli tarafi olmasinin nedenini sOyle
aciklamaktadir:Hedef kitleler kurulusu daha ¢ok c¢aligmalari sirasinda ya da bazi olaylar
karsisindaki davranislarina gore yargilarlar, ona olumlu ya da olumsuz puanlar verirler
(Ak, 1998:23).

Cil’in aktarimiyla Inceoglu’na gore tutum, tiiketicinin algilarim1 ve davranis
bicimlerini dogrudan etkileyen ve onlarin belirli bir obje ile ilgili olarak olumlu ve

olumsuz duygularim ifade eden psikolojik faktdrdiir. Tutum bireyin kendine veya
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cevresindeki herhangi bir toplumsal konu, obje ya da olaya karst deneyim, motivasyon
ve bilgilere dayanarak orgiitledigi biligssel, duygusal ve davranigsal bir tepki, 6n

egilimdir (Cil, 2002:19).

2.1.3.3. Tletisim

Toplumsal yasamin dogasinda var olan ve Orgiitsel yapinin 6ziinii olusturan
iletisim diizeni, bireyler, gruplar ve oOrgiitler arasi iligkiler kurmayir amaglayan bir
olgudur (Sabuncuoglu & Tiiz, 2008:116). Kurum acisindan hedef Kitlenin ve
calisanlarin organizasyon hakkindaki tutumunu etkilemek veya degistirmek amaciyla
ice ve disa yonelik stratejik olarak ilerlemektir. Iletisim kuramlarin davranis kalibi
belirlemesine yardimci oldugu gibi bu davranig kaliplarindan toplumun haberdar
olmasini ve bunlar1 uygulamasini da saglamaktadir (Cil, 2002:22).

Okay’a gore, kurumsal iletisim, kurulusun tiim iletisimsel aktivitelerinin
batunligini karsilamaktir. Bu baglamda, kurumsal iletisim, reklam, halkla iliskiler,
kurumsal satis promosyonu, kurumsal dizayn ve iriin dizayni gergevesinde iletisimsel

dizayn etkilerini ve ayn1 zamanda isletme yonetimiyle calisanlar arasindaki iletisimi de

icermektedir (Okay, 2013:153).

2.1.3.4. Vizyon (Gorsel ifade)

Cil’in aktarimiyla Yildiz’a gore, bir firmanin ismi, amblemi tiim ¢alismalarinda
kullanilan renk, sekil, dizayn birbirleriyle uyumlu olmalidir. Uriin ve hizmeti
tanimlarken sirketi ve ismi digerlerinden ayirt ederek kurumun sahip oldugu karakter ve
kaltard etkin olarak yansitmalidir (Cil, 2002:21).

Ak, bir firmanin ismi, amblemi, satis ya da hizmet noktalarinda, tasit ara¢larinda
ve tiim tanitim ¢alismalarinda kullanilan bi¢im renk, sekil, dizayn ve stil biitiinltigi,

kimligin diger dokular ile biitiinlestirilmesi gerektigini vurgulamaktadir (Ak, 1998:23).

2.1.4. Kurumsal Kimligin Yapisi

Toplumda faaliyet gosteren her kurumun digerlerinden ayirt edilmesini saglayan
bir kimligi bulunmaktadir. Kurum kimligi, kurumun kurulusundan itibaren baslayan bir
siirectir ve bu siire¢ icerisinde yaptig1 her sey onun kimligini ifade etmektedir. Kimlik
kavrami, kurumun felsefesinden dis goriiniimiine kadar olan alan1 kapsamaktadir

(Meral, 2011:13).



40

Kurum kimligi, kurumsal bilgileri sunmanin yani sira kurumun ne sekilde
organize oldugu, merkezi olup olmadigi hakkinda da ipuglari vermektedir. Bu
baglamda, kurumsal kimlik bir organizasyon yapisini agiklayabilmeli ve saptadigi

hedeflerle seklini net bir sekilde ortaya koyabilmelidir (Siceddinov, 2008:12).

2.1.4.1. Tek Cesit Kimlik (Monolitik Kimlik)

Monolitik kimlik, kurumun organizasyonun her yerinde tek bir isim ve logo
kullanmasidir (Meral, 2011:13). Kurulus her yerde tek bir gorsel kimlik kullanir. Bu
nedenle firma ve firiinleri kolayca hatirlanabilir ve algilanir (Shell, THY, McDonald’s
gibi). Bu gibi kuruluslar tiriinleriyle birbirleriyle baglantili olarak ve diizenli bir sekilde
gelisirler (Ak, 1998:21).

Okay’a gore, bu gruba dahil olan kuruluslar kendilerini tek bir Kimlik ile ifade
ederler ve faaliyet alanlar1 ¢ok ¢esitli olsa da bu kuruluslar tek bir kimlik kullanirlar. Bu
tip kimlik tasiyan kuruluslara 6rnek olarak tilkemizden Petrol Ofisi’ni, Yapr Kredi
Bankasi’ni, diinyadan da BP, Grundig veya Pepsi’yi vermemiz mimkinddr (Okay,
2013: 32).

Resim 4’de kurumsal kimliklerinde monolitik kimlik yapisini tercih eden

kurumlara ait amblemler yer almaktadir.

McDonald's”

TR

Resim 4. Monolitik Kimlik Yapisina Ornek Kurumlar

Shell

Kaynak: http://www.shell.com.tr/, Erisim Tarihi:08.07.14, http://www.samsung.com/tr/, Erisim
Tarihi:24.12.13, http://www.pepsi.com.tr/, Erisim Tarihi:07.08.14, http://www.mcdonalds.com.tr/, Erisim
Tarihi:08.07.14.

Okay’in aktarimiyla Olins tek kimligin esas giiciinil, organizasyon tarafindan
tanitilan her iriin ve hizmetin, ayni isime, stile, niteliklere ve karaktere sahip olmasi

olarak agiklamaktadir. Personelle, sirketle ve disaridaki kimselerle iliskiler acik ve


http://www.shell.com.tr/
http://www.samsung.com/tr/
http://www.pepsi.com.tr/
http://www.mcdonalds.com.tr/
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tutarlidir. Ana kurulus tarafindan bu tip kuruluslar1 kontrol etmek nispeten kolaydir ve

genellikle daha ucuz ve ekonomiktir (Okay, 2013:32).

2.1.4.2. Desteklenmis Kimlik

Desteklenmis kimlik yapisini tercih eden kuruluslarda hem ana firmanin, hem de
yan kuruluslarin kendi kimlikleri vardir. Desteklenmis kimlik yapisinda, ana kurulusun
hangi firma oldugu hatirlanabilir sekilde belleklere yerlestirilir. Bu da daha ¢ok, yapilan
reklamlarla saglanir (Ak, 1998:21).

GUlnilimiizde biiyiiyen ve markalasan bir¢ok kurum, tlretmis olduklart marka
veya kurmus olduklar sirketleri, kendi isimleriyle desteklerler. Bu grubun diinyadaki en
onemli temsilcilerinden bir tanesi Citigroup’tur. Firma, kendi ismini kurmus oldugu tiim
sirketlerin isminin basina koymustur (Tuna & Tuna, 2007:20).

Resim 5’de desteklenmis kimlik yapisina uygun olarak Citigroup’a ait

citi

citibank

kuruluslarin logolar1 yer almaktadir.

citifinancial

citi handlowy

Resim 5. Desteklenmis Kimlik Yapisina Ornek Olarak Citigroup Logolari
Kaynak: http://landor.com/media/639535/arch.jpg, Erisim Tarihi:13.07.13.

Okay’in aktarimiyla Bugdayci’ya gore, giiniimiiziin biiyiik holdingleri gesitli
alanlarda faaliyette bulunduklarindan dolayi, genellikle ¢oklu kimlikleri tercih ederler.
Eczacibasi, Sabanci veya Kog¢ grubunun degisik alanlardaki her faaliyeti ayri bir

sirketmis gibi ortaya konulurken, bir yandan da holdingin varlig1 vurgulanmaktadir
(Okay, 2013:34).
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Desteklenmis kimligin Tiirkiye’deki en belirgin 6rnegi Sabanci Holding’dir. Bu
grup, kurdugu sirketlerin sonuna holdingin ilk iki harfini ekleyerek markalarini
desteklemektedir (Tuna & Tuna, 2007:20).

Resim 6’da desteklenmis kimlik yapisina 6rnek olarak Sabanci Holding’e bagli

sirketlerin logolar1 goriilmektedir.

®» 60 |pia@ 00 Sa
Carrefour %

Resim 6. Desteklenmis Kimlik Yapisma Ornek Olarak Sabanci Holding

Logolar1

Kaynak:  https://www.carrefour.com.tr/, Erisim Tarihi:25.06.14, http://www.iklimsa.com/,
Erisim Tarihi:07.08.14, http://www.logowik.com/uploads/images/471_diasa.jpg, Erisim Tarihi:18.09.13,
http://www.teknosa.com/, Erisim Tarihi:06.08.14.

2.1.4.3. Markalastirilmis Kimlik

Bu kimlik tiirtinde, kurumlar kendi isimlerinden ¢ok sahip olduklar1 markalar1 6n
planda tutarlar. Genellikle, bu kurumlarin kendine ait ¢ok sayida markasi
bulunmaktadir. Bu kimlik tiirtinde hedef gruplar marka ismi konusunda bilgi sahibidir,
ancak arkasinda bulunan kurum konusunda yeterli bilgiye sahip degildir. Buna 6rnek
olarak diinyaca {nlii Alman firmas1 Kraft verilebilir. Firmanin mevcut Urln
yelpazesinde; Jacobs, Maxwell House, Milka Toblerone, Cipso, Patos, Cerezos ve Tang
gibi markalar1 bulunmaktadir. Bu markalar diinyaca iin yapmis olmalarina ragmen, ¢ogu
tiiketici bu tiriinleri hangi firmanin tirettigini bilmemektedir (Tuna ve Tuna, 2007:20).

Okay, giiniimiizde markali tiriinler iireten kuruluslar kendi kimliklerinden ziyade
sahip olduklar1 markalarin kimlikleriyle 6n plana ¢iktiklarini vurgulamaktadir. Tiiketici
cok ayrmtili olarak ilgilenmedigi silirece bu markalarin ardindaki kuruluslar
tamimamaktadir (Okay, 2013:38).

Resim 7°de merkezi Turkiye’de bulunan bankacilik, finans, otomotiv, insaat,
medya, turizm, gayrimenkul, enerji ve yeme i¢cme gibi sektorlerde faaliyetlerde bulunan

Dogus Grubuna ait markalarin amblemleri yer almaktadir.


https://www.carrefour.com.tr/
http://www.iklimsa.com/
http://www.logowik.com/uploads/images/471_diasa.jpg
http://www.teknosa.com/
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\J
y svGaranti| | n@.com

DOGUS GRUBU

Resim 7. Dogus Grubu Markalarinin Amblemleri

Kaynak: http://www.dogusgrubu.com.tr, Erisim Tarihi:24.12.13, http://www.garanti.com.tr/tr/,
Erisim Tarihi:24.12.13, http://www.n1l.com/, Erisim Tarihi:24.12.13, http://www.dod.com.tr/, Erisim
Tarihi:24.12.13.

2.1.5. Kurumsal Kimligin Etkileri

Bir tasarim diisiincesi olarak dogan ve 70°li yillardan itibaren bir yonetim
anlayist haline gelen kurumsal kimlik, glinlimiizde bir stratejik yonetim araci ve rekabet
Ustlinliigli saglayan kaynak olarak goriilmektedir. Stratejik bir yonetim araci olarak
kurumsal kimlik, bir isletmenin sosyal paydaslarina, rakiplerine, hedef kitlesine
kendisini kabul ettirmek, isletmeye olan inanci olusturmak ya da saglamlagtirmak, itibar
kazanmak gibi amagclarin gerceklestirilmesinde en dnemli roli Ustlenmektedir (Meral,
2011:5,6).

Cigek, kurumsal kimligin belirgin bir sekilde kurulusun hedef kitle tarafindan
taninmasinda ve benimsenmesinde etkili oldugunu belirterek, kurumun benzerlerinden
ve rakiplerinden ayirt edilmesine ve segilmesine yardimer oldugunu vurgulamaktadir.
Kurumsal kimligin belli bagh etkilerini asagidaki gibi siralamak miimkiindiir;

e Kurulusun, ilgililer nezdinde ve sosyal alanda savunulabilir olmasini saglar.

e Kurulusun toplumsal, siyasi, ekonomik, sosyal ortak, vergi 6deyen gibi pek

¢ok alanda olumlu degerlendirilmesine yol agar.

e Davranis ve algilarin 6lciilmesine, sosyal etkilesimlerin gozlemlenmesini

saglar.

e Anlagilirlik, inandiricilik ve tematik bilgilerin hatirlanmasina olanak tanir.

e Uriin ve hizmet faaliyetlerinin satisini arttirir.

e Kurumsal algilamanin ve gorsel goriiniimiin etkilerinin 6l¢iilmesi olanagi

olusur.

e Biz duygusunun gelismesi saglanir. Bu da, kurumsal giivenin artmasina

neden olur.


http://www.garanti.com.tr/tr/
http://www.n11.com/
http://www.dod.com.tr/
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e Nihayet; ortak basari alanlari ve yontemlerinin belirlenmesi saglanarak,

kurumsal basari elde edilir (Cicek, 2007:1).

2.1.6. Kurumsal Kimligin Islevi

Giiniimilizde 6zel ya da kamusal kurumlarin bir kimlige sahip olmalari, onlar
hedef kitlelerinde hatirlanir kilmakta olduk¢a onemlidir. Cok sayida kurumun ayni
hizmeti sunmalar1 sonucu, belirli bir kimlikle kamuoyuna ¢ikmis olan ve bu kimlik
sayesinde imajla hatirlanan kurumlarin, basarili olma sansi daha yiiksektir (Okay,
2005:11).

Kurumsal kimlik yonetiminin islevi, kurum i¢ine ve kurum disma yonelik
faaliyetlerin tiimiiniin planlanmasi, bu faaliyetler ile onlar1 gerceklestirecek kisilerin
orgutlenmesi, gorev alacak kisilerin yonlendirilmesi ve son olarak da denetlenmesidir.
Kurumsal kimlik yOnetimi, tasarlanan kimligin sahsilestirilip; kurum disinda kalan
gruplar tarafindan algilanmasim1 saglayarak giicli bir imaj olusturulmasin
amaclamaktadir (Tuna & Tuna, 2007:14,15,16). Kurum kimligi stratejisi bir kurulusun
tim iletisim faaliyetlerini igine alarak, kurum i¢inde bir biitiinlesme ve kurum disinda
da yliksek bir imaja sahip olma ¢abalarini1 kapsamaktadir (Sticeddinov, 2008:31).

Cil’e gore tanmirlik, sempati, giiven isletmenin davranigini kuvvetlendirmekte
ve hedef kitlenin davranislarmi desteklemektedir. Ote yandan kurum kimligi su
unsurlarin olugsmasini saglamaktadir:

e Az iicretli kazang¢ saglamaktadir.

e Rakiplerine karsi kendini korumasini saglamaktadir.

o Tuketicilerin iirtine ve markalara daha elestirel bakmalarini saglamaktadir.

¢ Yatirimcilar tegvik etmektedir (Cil, 2002:24).

2.1.7. Kurumsal Kimlik Uygulamalarinin Onemi

Kiiresellesen diinya pazari, teknolojinin de gelismesiyle standartlagsan {iriin
kalitesi, sirketler arasi rekabeti farkli bir boyuta tasimaktadir. Fazla boliimlenmis bir
pazar ve bu pazara her giin eklenen yeni firmalar, Ureticileri gucli olabilmek ve ayakta
kalabilmek amaciyla yeni rekabet silahlar1 edinmeye mecbur kilmaktadir (Kusak¢ioglu,
2003:52). Bir kurumu digerlerinden farkli kilan, ayrigtirllmasini ve tanimlanmasini
saglayan ozellikler biitiinli olan kurumsal kimlik, kurumlarin ¢evre ile olan iliskisinde

¢ok onemli bir yer tutmaktadir (Tezer, 2010:6).
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Diinyada adindan soz ettirmis biiyiik marka olmus biitiin kurumlar hedef kitleleri
tizerinde olumlu etki birakmis ve kurum kimliklerinin giicli sayesinde varliklarini en iyi
sekilde yiirtitebilmektedirler. Basarili bir kurum kimligine sahip olan kurumlarin vizyon
ve misyonlar1 tam anlamiyla ortaya konmakta ve tiim hedef kitleler ile her an paylagilir
durumda olmaktadir (Uslu, 2006:40). Kuvvetli bir kurumsal kimlige sahip olmayan
firma ve markalar belli bir noktadan sonra gelisip biiyliyememekte, cesitli konularda
daha kolay "hastalanmakta" ve dolayisiyla, iyi bir imaj da yaratilamadig: i¢in, her yil
ortalama % 30 civarindaki bir "kendiliginden biiylime" giiciinden yoksun kalmaktadirlar
(Ak, 1998:18).

Okay’in aktarimiyla Olins’e gore, biitiin kuruluslarin, farkinda olsalar da,
olmasalar da bir kimligi vardir. Kurum kimligi olarak tanimlanan islem genellikle
kurulusun yapmis oldugu biitiin faaliyetlerin veya bircogunun belirgin, apacgik ortak
yonetiminden meydana gelir. Wally Olins’e gore kurum kimligi bir kuruma ait Ug
noktay1 yansitabilmektedir. Bunlar;

e Kim oldugunu,

e Ne yaptigini,

e Nasil yaptigin1 (Okay, 2013:25).

Kurumsal kimlik, bireylerin kimlikleri gibidir. Toplumda ¢ok sayida insan
oldugu gibi, ayni tiirden ¢ok sayida kurum da vardir. Nasil ki; bizleri kalabaliklar i¢inde
ayiran en temel 6zelligimiz kisisel kimligimiz ise, kurumlart da birbirinden ayiran en
temel 6zellik, onlarin kimlikleridir (Cicek, 2007:1).

Kurumlarin bir kimlige ihtiya¢g duymalarinin baslica nedeni pazarda,
kuruluslarda ve toplumda olusan degisikliklerdir. Kuruluslar, kiiresellesen pazarda, cok
sayida rakip ile kimliklerini daha net bir bigcimde ortaya koyarak bas etmek zorundadir.
Bu nedendendir ki, kurumlar belirgin bir kurum kimligine ihtiya¢ duyarlar (Okay,
2005:12).

Kurum kendi adma olusturdugu kimlik ile hem kendini, hem de {iriinlerini
sektdrdeki rakiplerinden ayri kilmaktadir. Kurumun amact, {in saglama, {inii koruma ve

kurumu daha ileriye gottrmektir (Cil, 2002:10).

2.2. Tarihsel Gelisim Siirecinde Kurumsal Kimlik
Kurum kimliginin ilk 6rnekleri olan sembolleri, ilk ¢aglarda insanlarinin magara

duvarlarina ya da taslara ¢izmesi ile olusturulmustur (Kocabay, 2006:14). Okay’a gore,
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bireylerin sosyal bir yasanti icerisinde bir arada yasamaya baglamalariyla birlikte,
kendilerini bir biitiin olarak ve bir kimlik ile ifade etme ihtiyaglar1 dogmustur (Okay
2013:1). Bu amagla, tilkeleri simgeleyen bayraklar, ordular1 birbirinden ayiran
tiniformalar, soylularin armalar1 ya da dinleri temsil eden isaretler birer kimlik araci
olarak kullanilmistir (Kocabay, 2006:14)

Meral’in aktarimiyla Ulker’e gore, 12. yiizyilda ticari yasamm yogunluk
kazanmasi sonucu (Ureticiler, diger {ireticilerden ayirt edilebilmek i¢in kimliklerini
vurgulayan igaret kullanimina yonelmislerdir. 14. ve 15. yiizyillarda tanitim isaretlerine,
iriinii  kalite, standart, tretim teknigi ve diger Ozelliklerini yansitan bir islev
yiikklenmistir. 19. ylizy1l Avrupa’sinda ticari semboller, modern kimlik tasarimi igin
ornek olmustur (Meral, 2011:8). Ticaret, imalat ve sanayilesmenin gelismesiyle birlikte,
kimlik kavrami da gelismistir (Okay, 2013:3). Tuna ve Tuna, geg¢misten giiniimiize
kadar kurum kimliginin cesitli sekillerde uygulandigi belirtmislerdir (Tuna & Tuna
2007:11). Okay’a gore, kurum kimliginin tarihsel gelisimi, geleneksel dénem, marka
teknigi donem, tasarim donemi ve stratejik donem olarak incelenmektedir (Okay,
2013:3).

Tablo 3. Kurumsal Kimligin Tarihsel Gelisim Siireci

Geleneksel Marka Teknigi Dizayn Dénemi Stratejik
Ddnem Dénemi Donem
Dénem Birinci Diinya Iki dinya savap  lkinci Dinya Savagy 1970 yillardan
Savasi'nin sonuna  arasi sonrasindan 19707 ginumUze dek
dek yllara dek
D&nemin Kurulus sahibinin  Kurum Kurum Kurumsal kimligin
Kimlik kurumun tiim kimliklerinin sahip kimliklerinin yalnizca dizayn ile
Anlayisi kimligini olduklan marlalar agidikh olarak gerceklesmeyecegi,
bicimlendirmesi.  ile n plana kurumsal dizayna  kurum felsefesi,
gikmasi. dayanilarak kurumsal davrans,
hazirlanmass. kurumsal iletigim ve
kurumsal dizayn ile
bir blitin eldupu.
Ornek AEG, Siemens, Mercedes Benz,  KLM, Audi Yukandaki &geleri
Kuruluslar Bosch BMW kimliklerinde yansitan

tim kuruluslar.

Kaynak: Okay, 2005:11.
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2.2.1. Geleneksel Donem

Kurumun kimligini, kurumun sahibi ya da kurucusu belirlemektedir. Bu
donemde her kurumun ya da ailenin kendine ait amblemi vardir. Bu dénemin 6rnekleri,
Bosch, Siemens, Ford’dur (Tuna & Tuna, 2007:11).

Okay’n aktarimiyla Engels’e gore, bu déonemde kuruluslar iiriinlerin kalitesi i¢in
bir igaret olusturma gayreti igerisinde olup, bu nedenle de sanatcilarin desteginden
yararlanmaya baslamislardi. Ornegin AEG, etkisi giiniimiize kadar siirecek olan logo
tasarimini grafik sanatcisi olan, Peter Behrens’e tasarlatmistir (Okay, 2013:4). Resim

8’de Peter Behrens tarafindan tasarlanan AEG’nin logosu gérulmektedir.

AEG| AEG
EG

& Electrolux
Resim 8. AEG Amblemi
Kaynak: http://www.dewebsite.org/logo/aeg/aeg.html, Erisim Tarihi:14.04.14.

Okay, dinya g¢apinda en taninmis markalar arasinda olan ve ayni zamanda
geleneksel donemin 6nemli temsilcilerinden Coca Cola’ya vurgu yapmaktadir. Frank
Mason Robinson tarafindan 1885 yilinda elle yazilmis olan kaligrafilesmis logonun
1890 yilindan bu yana degismemis olmasmin etkililigini gosterdigini belirtmektedir
(Okay, 2013:8,10).

Resim 9’da Coca Cola logosunun yillara gore degisimini goriilmektedir.

COCA-COLA. Qoo Qo (2025 (el Cenitil &

1886 1890 1900  1905s 1940 1950

= (Ke ‘C«%

1 969 1985 1987 1993 2003 2007

Resim 9. Coca Cola Logosunun Evrimi
Kaynak: http://reklamgunlugu.wordpress.com, Erisim Tarihi:14.04.14.


http://www.dewebsite.org/logo/aeg/aeg.html
http://reklamgunlugu.wordpress.com/

48

Kusak¢ioglu’nun aktarimiyla Howard’a gore, geleneksel donemde, kurumlar
kendilerini rakiplerinden farklilastirmak amaciyla logo, amblem, isim ve simge yaratma

yoluyla kurum kimligi olusturmuslardir (Kusakgioglu, 2003:47).

2.2.2. Marka Teknigi Donem

Meral’in aktarimiyla Ulker’e gére, bu donemde, kurulusun kimligi, kurulus
tarafindan {iretilen liriin ya da marka veyahut nitelik ve ambalaj ile olusturulmaya
calisilmistir. 1940’11 yillarin sonunda New York’ta bulunan Columbia Yayin Sistemi
(Columbia Broadcasting System), kurum kimligi tasarimi1 konusunda faaliyet gdsteren
kurumlarin basinda yer almistir (Meral, 2011:10).

Marka teknigi donemde, kurumlarin sahip oldugu markalar, ayn1 zamanda
kurumlarin kimliklerini etkilemekte ve sekillendirmektedir. Bu baglamda, bu dénemin
anlayisina gore, basarili bir marka kimligi, ayn1 zamanda basarili bir kurum kimligi
anlamina gelmektedir (Okay, 2013:12). Kusak¢ioglu, ilk defa bu dénemde markanin,
kurumun oniine geg¢mesi gerektigine inanildigim1 belirtmektedir. Bu baglamda, bu
donemde bagarili bir kurum kimligi, basarili bir marka kimliginin varligiyla
olusmaktadir. Marka teknigi doneminde marka ve kurum kimligi birbiriyle
biitiinlestirilmistir (Kusak¢ioglu, 2003:48).

Resim 10’da marka teknigi doneminin ozelliklerini tasiyan kurumlara ait 6rnek

amblemler yer almaktadir.

®cBs

Mercedes-Benz

Resim 10. Marka Teknigi Dénemine Ornek Amblemler
Kaynak: http://www.bmw.com.tr/tr/en/, Erisim Tarihi:08.08.14, http://www.cbs.com/, Erisim
Tarihi:14.06.14, http://www.mercedes-benz.com.tr/, Erisim Tarihi:08.08.14.


http://www.bmw.com.tr/tr/en/
http://www.cbs.com/
http://www.mercedes-benz.com.tr/
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2.2.3. Tasarim Dénemi

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra 1970’lerin basina kadar gecen donem marka ve
tasarim donemi olarak adlandirilmistir. Bu donemde kurumlar kimliklerini markayla ve
urinlerinin ambalajlariyla yansitmak i¢in ¢alismislardir. Kurumdan ayr1 marka isimleri
ile bu markalara semboller olusturularak tanmirligin saglanmasi amaglanmistir. Ayrica
bu donemde, kurumsal kimlik alaninda kisithi da olsa faaliyette bulunan ajanslar ortaya
cikmistir (Meral, 2007:11). Bu dénemde pazarlama ve tasarim 6n planda olmustur.
Uluslararas1 pazarinda gelismesiyle birlikte ABD ve Ingiltere’de kurum kimligi kavrami
gelismeye baglamistir. DOnemin 6zellikleri Braun ve IBM’de gorilmektedir (Cil,
2002:8).

Okay’in aktarimiyla Glockher’e gore, bu dénemde bir dnceki donemin markaya
yonelik dar kaliplarindan ¢ikilmaya calisilarak kurum kimligi {irlin dizayni iizerinden
gerceklestirilmeye ¢alisilmistir (Okay, 2013:12).

Uslu’nun aktarimiyla Schmidt’e gore, bu dénem 6nemli Orneklerinden olarak
sayabilecegimiz kurumlardan bazilar1 sunlardir:Westinghouse, General Motors, Ford,
Xerox, IBM gibi gliniimiiziin taninmis kurumlar1 ve havayollar sirketleridir (Uslu,
2006:37).

Resim 11°de tasarim doneminin &zelliklerini yansitan kurumlara ait Ornek

gorseller yer almaktadir.

.||I|

@ Westinghouse

~ BRAuN

Resim 11. Tasarim Donemine Ornek Amblemler

Kaynak: http://westinghouse.com/, Erisim Tarihi:08.08.14, http://www.ibm.com/tr/tr/, Erisim
Tarihi:12.06.14, http://www.braun.com/tr/home.html, Erisim Tarihi:08.08.14.

2.2.4. Stratejik Dénem
1970’11 yillarin bagindan giintimUze kadar gelen, riin, marka ve sembol tasarimi
gibi faaliyetleri kapsayan donemdir. Stratejik doénemde profesyonel olarak

kurumsallasma ve kimlik alaninda faaliyet gosteren ajans sayisinda biiylik bir artig


http://westinghouse.com/
http://www.ibm.com/tr/tr/
http://www.braun.com/tr/home.html
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yasanmustir. Kurumsal kimlik bu dénemde kurumun kendi pazarlamasin1 yapabilecegi
ve rekabet edebilecegi stratejik bir ara¢ haline gelmistir (Tuna & Tuna, 2007:11,12).
Meral’in aktarimiyla Ulker’e gore ise Tuna ve Tuna’nin belirttiklerinin aksine, 1970°li
yillardan giiniimiize kadar uzanan ve stratejik donem olarak adlandirilan bu dénemde
kurum kimligi, {iriin, grafik tasarimi, halkla iligkiler veya genel kurum ifadesi olarak
degil, kurulusun pazarlama ve sosyal strateji araci olarak goriilmeye baslandigi
donemdir. Bu baglamda, glintimiiz kurum kimligi artik isletme politikasinin bir pargasi
haline gelmistir (Meral, 2011:11).

Okay’in aktarimiyla Birkigt vd.’gdre, bu donemde kurum kimligi olusturma
stirecinin sadece grafik tasarim alani olarak degil artik kurulusun pazarlama ve bir
sosyal strateji aract olarak goriilmeye baslandigini belirtmektedirler. Yani kurum
kimligi artik isletme politikasinin bir aracit olarak gelismeye baslamistir (Okay,
2013:20).

Resim 12’de 6rnek olarak stratejik donem ozelliklerini tasiyan kurumlara ait

gorseller yer almaktadir.

amazon

Resim 12. Stratejik Doneme Ornek Amblemler

Kaynak: http://www.amazon.com/, Erisim Tarihi:07.08.14, http://www.creativebeacon.com/,
Erisim Tarihi:06.05.14, http://www.fedex.com/tr/, Erisim Tarihi:07.08.14.

Kusak¢ioglu’nun aktarimiyla Howard’a gore isletmeyi olusturan biitiin gorsel,
sozel ve davramigsal 6geler kurum kimligi tarafindan kapsanmaktadir. Bu ogelerin
kurumun misyonunu desteklemesi igin tam olarak planlanip, yonetilmesi gerekmektedir
(Kusakgioglu, 2003:53).

Kurum kimligi glinimiiz stratejik doneminde su maddeleri kapsayarak
yuratulmelidir:

e Kuruma uygun tasarlanan gorsel yapisiyla,


http://www.amazon.com/
http://www.fedex.com/tr/
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¢ Reklam ve halkla iligkiler uygulamalarini igeren kurumsal iletisimiyle,

e Bir taraftan calisanlarin miisterilere karst davraniglarini, diger taraftan
calisanlarin kurulusla biitiinlesmelerini saglayan kurumsal davranisiyla,

e Kurumun i¢ ve dis her tiir tutumunu belirleyen felsefesiyle,

e Kurumun tarihsel gelisiminden kaynaklanan kiiltiiriyle yapilandirilmaktadir

(Kusakgioglu, 2003:53).

2.2.5. Kurum Kimliginin Tiirkiye’deki Tarihsel Gelisimi

Kurumsal kimligin topraklarimizdaki en canli 6rnekleri, 1856 yilinda yabanci
sermaye ile kurulan Osmanli Bankasi ve 1863 yilinda c¢iftgilerin kredi ihtiyaglarinin
karsilanmasi icin kurulan Ziraat Bankasi’dir. Osmanli Bankasi, bundan birka¢ yil
Oncesine kadar faaliyetlerini siirdiirmiis, 2001 tarihinde Garanti bankas: ile birlesmistir.
Ziraat Bankas: ise, kurulus amacina uygun bir bigimde geliserek biiyiimiis ve tilkemizin
hali hazirda en biiyiik bankasi haline gelmistir (Tuna & Tuna, 2007:12).

Resim 13’de Osmanli Devleti zamaninda kurulup, Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti
ile faaliyetlerine devam eden ve ayni zamanda Ulkemizde ilk olarak kurum kimligi

Ozelliklerini tagryan Osmanli Bankasinin logo ve amblemi yer almaktadir.

OSMANLI
BANKAS|

Resim 13. Osmanli Bankasi Amblem ve Logosu

Kaynak: http://www.habervitrini.com/ekonomi/, Erisim Tarihi:15.04.14.

Meral’e gore, Tirkiye’de kurum kimligi 1960’11 yillardan itibaren hizli bir
gelisme gostermistir. Avrupa’da ve Amerika’da 19. yiizyildan itibaren yasanan tim
donemler, Turkiye’de son 40 - 50 igerisinde giderek hizlanan bir ivme ile
gerceklesmistir (Meral, 2011:13).

Resim 14’de iilkemizde ilk olarak kurum kimligi o&zelliklerini tasiyan

kurumlardan olan Ziraat Bankasinin logo ve amblemi yer almaktadir.


http://www.habervitrini.com/ekonomi/
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"a Ziraat Bankasi

Resim 14. Ziraat Bankas1 Amblem ve Logosu
Kaynak: http://onlinebasinbulteni.com/haberler/307/, Erisim Tarihi:15.04.14.

Atatiirk, 1920 yilinda Anadolu Ajansinin, 1924 yilinda Devlet Demiryollarinin
ve Is Bankasinin, 1925 yilinda Tiirk Hava Kurumunun ve Tiirkiye Seker Fabrikalarini,
1933 yilinda Tiirk Hava Yollar1 Isletme Idaresinin, 1935 yilinda ise Etibank’in
kurulmasini saglamistir. Is Bankas1 ve Etibank'in kurulmasi, dzel sektdr yatirimlarinin
gelismesini de tetiklemistir (Tuna & Tuna, 2007:13). 1960’11 yillarda yabanci sermayeli
sirketlerin Ulkemize gelmesiyle birlikte, Tiirk kuruluslart da karsilarindaki bu 6rneklere
bakarak kendilerine birer kimlik edinme ihtiyact duymuslardir. Diinyada 19. yiizyilda
yasanan “geleneksel donem”, bu yillardan sonra iilkemizde yasanmaya baslamistir. Bu
tip kuruluslara en tipik ornekler ise, giiniimiizde de halen var olan Sakip Sabanci’nin
“Sabanc1” kurulusu, Vehbi Ko¢’un “Kog¢” kurulusu ve Nejat Eczacibasi’nin kurmus
oldugu “Eczacibas1” toplulugudur (Okay, 2013:22).

Resim 15°de Turkiye’de geleneksel donemin 6zelliklerini yansitan Kog, Sabanct

ve Eczacibasi ailelerine ait logo ve amblemler yer almaktadir.

R
Koc

-
& Eczacibasi

O0BANCI

Resim 15. Turkiye’de Geleneksel Donem Logo ve Amblem Ornekleri

Kaynak: https://www.sabanci.com/tr, Erisim Tarihi:06.05.14, http://www.koc.com.tr/tr-tr,
Erisim Tarihi:06.05.14, http://www.eczacibasi.com.tr/tr, Erisim Tarihi:06.05.14.

Okay’a gore, daha sonraki gelismelerle birlikte “geleneksel donem” anlayisindan
styrilarak, ¢cagdas kurum kimligi anlayisin1 uygulayan tlkemizin bu 6nct kurumlar ve

onlar takip eden digerleri kurum kimligi anlayisini siirdiirmiislerdir. Bu baglamda, s6z


https://www.sabanci.com/tr
http://www.koc.com.tr/tr-tr
http://www.eczacibasi.com.tr/tr
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konusu kurumlar yalnizca iletisim ve tasarim alanlarinda degil ayn1 zamanda kurumsal
davranigin “kalite” yoniinli de basarili bir bicimde uygulama gayretine girigsmislerdir
(Okay, 2013:22).

Sizyek’in aktarimiyla Eroglu’na gore, Tirkiye’nin 80°li yillarda disa agilma
politikalarindan itibaren guniimuze kadar, ¢ok uluslu reklam ajanslar1 gibi yalnizca bu is
alaninda uzmanlagmis bircok yabanci kimlik tasarimi yapan firma da gelisen Tiirk
pazarina girmistir. TUrkiye’de kurum kimligi ile ilk ciddi tanisma 1992 yilinda yeni
kurulan Bank Ekspres ile olmustur. Bank Ekspres deneyiminden sonra Mithat Giyim,
Finansbank, Is Bankasi, Akbank, Garanti Bankasi, Lassa, Gima, Mis Siit, Kurukahveci
Mehmet Efendi Mahdumlari, Koleksiyon Sirketler Grubu, Eczacibasi, Sabanci Holding
tasarimlar1 Tiirkiye’deki mimarlar tarafindan gergeklestirilmistir (Sizyek, 2009:26).

Resim 16°da Turkiye’deki mimarlar tarafindan gergeklestirilen 6rnek logo ve

amblem tasarimlar1 yer almaktadir.

way,

* FINANSBANK _ TURKIYE $ BANKASI
KURUKAHVECI

MEHMET EFENDI
MAHDUMLARI

Resim 16. Tiirk Mimarlar Tarafindan Tasarlanan Logo ve Amblem Ornekleri

Kaynak: http://www.finansbank.com.tr/, Erigim Tarihi:07.08.14,
http://www.mehmetefendi.com/,  Erisim  Tarihi:07.08.14,  http://www.isbank.com.tr/TR/,  Erisim
Tarihi:07.08.14.

2.3. Kurumsal Kimligin Temel Unsurlar:

Kurumsal Kimlik, bir¢ok yazar tarafindan farkli alt sinmiflandirmalar1 yapilarak,
farkli sekillerle ifade edilmistir.

Kurum kimligi, kurum kiiltiiriiniin bir uzantisidir. Kurum kiiltliriiniin
olusturdugu kurum iklimine bagl olarak kurum kimligi olusmaktadir. Kurum kimligi
bir kurumun kendini tanitma ve anlatma bigimidir. Kurum felsefesi, kurumsal iletigim,
kurumsal davranis ve kurumsal dizayn kurum kimliginin unsurlarini olusturmaktadir

(Meral, 2011:27). Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Gray ve Balmer’e gore, kurumsal


http://www.mehmetefendi.com/
http://www.isbank.com.tr/TR/
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kimligin unsurlari; orgiit stratejisi, felsefe, kiiltliir ve kurumsal tasarimdir. Melewar’a
gore ise, kurumsal kimlik 7 temel unsurdan olusmaktadir. Bunlar, kurumsal iletisim,
kurumsal tasarim, kurumsal kiiltiir, davranis, kurumsal yap1, endiistri kimligi ve kurum
stratejileridir (Tuna & Tuna, 2007:23).

Sekil 8’de Melewar’in kurumsal kimlik 6geleri siniflandirmasi yer almaktadir.

Kurumsal

Kimlik

| | | | | | | | | | | | |}
Kurumsal [l Kurumsal il Kurumsal [ Kurumsal il Kurumsal Endsiitri Kurum
Iletisim Tasarim Kiltiir Davranis Yapi1 Kimligi Stratejileri

Sekil 8. Melewar’in Smiflandirmasi ile Kurumsal Kimlik Ogeleri
Kaynak: Melewar, 2003:198, aktaran, Tuna & Tuna, 2007:24.

Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla, Herbst, kurumsal kimlik 6gelerini kurum kaltird,
kurum felsefesi, kurumsal kimlik araglar1 (kurumsal tasarim, kurumsal iletisim,
kurumsal davranis) ve kurum imaji olmak Uzere dort ana gruba ayirmaktadir (Tuna &

Tuna, 2007:25).

Sekil 9°da Herbst’in kurumsal kimlik 6geleri siniflandirmasi yer almaktadir.

Kurum Imaji

Kurumsal
Kimlik
Bilesenleri

Kurumsal Kimlik

Araglar1 (Tasarim, Kurum Felsefesi
Iletisim, Davranis)

Sekil 9. Herbst’in Siiflandirmasi ile Kurumsal Kimlik Yénetimi Ogeleri
Kaynak: Herbst, 2006:46, aktaran, Tuna & Tuna, 2007:25.
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Kurum kimligi, pek c¢ok kavram ve yapi ile birlikte degerlendirilmektedir.
Kurumsal kimlik ile ilgili yap1 ve tanmimlamalar tablo 4’de yer almaktadir (Alan &
Sungur, 2007:10).

Tablo 4. Kurumsal Kimlik ve ilgili Yapilar

Yapilar Tamimlar

Kurumsal Kimlik | Kurumun kendisi hakkindaki diisiinceleri ve baskalar1 tarafindan nasil

goriinmek istedigi.

Kurumsal Imaj Kurumun disaridakiler tarafindan nasil algilandigi.

Kurumsal Itibar Kurumun yaptiklarina ve basarilarina disaridakilerin verdigi hiikiim veya
degerlendirmeleri.

Gorsel Kimlik Kurumun kendisi semboller ve kelimelerle nasil ifade etmek istedigi (logo

ve kurum ad1 gibi).

Kurumsal Kiiltiir | Kurumun igeridekiler tarafindan algilanan ve onlarn iliskilerini
diizenleyen, paylasilan baskin, c¢ekirdek, ortak degerler kiimesi, anlam,

varsayim, sembol, inang ve beklentiler.

Kurumsal Iletisim | Kurumun i¢ ve dis hedef kitlesini etkilemek iizere stratejik olarak

yonlendirdigi iletisim.

Kaynak: Okay:1999; Rosson & Brooks:2005; Grunig:2005, aktaran, Alan & Sungur, 2007:10.

2.3.1. Kurumsal iletisim

Okay’mn aktarimiyla Kiessling ve Spannagl’a gore kurumsal iletisim, kurulusa,
dernege, kuruma veya organizasyona karsi, kamuoyunu ve isletme iklimini etkileme
hedefi olan, tim iletisim tedbirlerinin sistematik bir bi¢cimde kombine edilerek
uygulanmasidir (Okay, 2013:149). Kurumlar, hem halki hem de ¢alisanlari
yonlendirmek, ikna etmek ve bilgilendirmek i¢in, kurumsal iletisimden yararlanirlar.
Kurumsal iletisimin bu ¢abalarinda basarili olabilmesi i¢in; kurum ig¢i iletisim, kurumsal
reklam, halkla iligkiler, satis gelistirme, sponsorluk, dogrudan pazarlama gibi araglardan
yararlanmalidir (Tuna & Tuna, 2007:59). Meral’in aktarimiyla Tutar vd.’e gore
kurumsal iletigsim, hiyerarsiye bagl olarak ortaya cikar, oOrgiitsel yap1 denilen piramit
icinde gergeklesir ve yapi bakimindan formel ve informel iletisim olarak ikiye ayrilir.
Formel iletisim, kurumsal orgiitsel kurallar i¢cinde ve kurumun amaglar1 dogrultusunda
belli kaliplara gore isleyen iletisim bigimidir. Informel iletisim ise, resmi yollarla
kurulmayan, yuz ylize veya telefonla orgiitiin farkli kademeleri arasindaki g¢alisanlar

arasinda gerceklesen iletisimdir (Meral, 2011:30).
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Kurumsal iletisim, Orgiitlerin rekabet ortaminda basar1 sansini etkileyen énemli

bir aragtir. Ayrica kurumun basarili olmasi igin amag, hedef ve stratejilerin mevcut ve

potansiyel calisanlara, misterilere, topluma, siyasi, ekonomik ve sosyal cevrelere,

hissedar veya potansiyel yatirimcilara dogru bir bigimde iletilmesi gerekmektedir (Tuna
& Tuna, 2007:58).

Kurumlar, vermek istedikleri mesajlar1 iletisim sayesinde, hedef gruplara

iletirler. Meral ve Tuna ve Tuna’min paralel diisiincelerine gore, kurumsal iletisim

faaliyeti asagida siralanan amaglara ulasmak i¢in gerceklestirilir:

Dedikodu mekanizmasi yavaslar ve ¢alisanlar gergek bilgilere sahip olurlar.
Kurumun; faaliyetleri, projeleri, hedefleri, finansal tablolari, kurumsal
iletisim sayesinde ilgililere aktarilir. Bu sayede, kuruma olan giiven artar ve
kurum isminin duyurumu saglanir.

Hissedarlar ve yatirimcilar, elde ettikleri bilgilerle kurum hakkinda
derinlemesine bilgi sahibi olur ve yaptiklar1 yatirimi degerlendirme sansina
sahip olurlar.

Kurumda yapilacak degisimlere karsi, eksik bilgilendirmeden kaynaklanan
direng azaltilir.

Kurumun baska bir kurumla birlesmesi durumunda, olusabilecek hatali
diistinceleri engeller.

Kurum igerisinde sevgi, dostluk arkadaslik gibi duygularin olusmasina
yardimci olur.

Yapilan yayinlarla, calisanlarin birgok kurumsal konuda bilgi sahibi olmasi
saglanir.

Dogru bilgilendirme sayesinde, kisilerin motivasyonu yukselir.

Kurumun, dogru bilgiye sahip c¢alisanlar sayesinde, toplumda daha iyi
taninmasi saglanir.

Is hakkinda dogru bilgilendirmeler yapilmasi ile hata oranlar1 asagiya cekilir
ve Uretim Kkalitesi ylkselir.

Elde edilen geribildirim sayesinde, kurumsal faaliyetlerde olusan aksakliklar

belirlenir ve kalite artis1 i¢in gereken onlemler alinir.

Bu amagclara ulasilmasi, etkin bir kurumsal iletisim siSteminin kurulmasina

baghdir (Meral, 2011:29,30; Tuna & Tuna, 2011:59,60).
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2.3.2. Kurumsal Tasarim

Okay’in aktarimiyla Grage’e gore kurumsal tasarim kavrami, bir kurulusun
goriniimiiniin kurum kimligi hedefine uygun olarak birbirleriyle uyumlu olan tiim
gorsel 6gelerin hedeflenmis bir bigimde olusturulmasidir (Okay, 2013:109).

Baycu, kurumsal tasarimm kurum kimliginin en Oonemli o6gelerinden birisi
oldugunu belirtmektedir. Kurumsalin kavramsal bir boyut oldugunu, kurumsal tasarimin
ise kavramlarin bigime doniismesi oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda, kurum
kimligini ve kurum kiiltiiriinii a¢iga ¢ikaran ve iletisimini saglayan kurumsal tasarimdir
(Baycu, 2005:25). Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Melewar’a gore kurumsal tasarimda,
kurumun gorsel unsurlarini yani; ismi, slogani, tipografisi, logo ya da amblemi, rengi,
irlin tasarimi, ¢evre tasarimi, bina mimarisi, ofislerin i¢ tasarimi, dekorasyonu, peyzaji,
yayinlari, araglari, kiyafetleri, formlari, reklamlari, ambalajlan ve promosyon iiriinleri
konusunda ¢aligmalar yapilir (Tuna & Tuna, 2011:74).

Okay, giiniimiizde “kurum kimligi olusturmak™ denildiginde akla ilk gelen logo,
isim, renk ve sembol se¢imi oldugunun eksik bir diislince oldugunu vurgulamaktadir.
Ciinkii bunlar kurumsal tasarim unsurlarindan bazilaridir ve bir kimlik olusturmak i¢in
yeterli degildir. Kurumsal tasarim, kurum kimliginin 6nemli bir unsurudur, timi
degildir (Okay, 2013:109).

Kurumsal tasarim faaliyetleri, yonetimin etkinlik ve verimlilik prensiplerine
aykirt olmamalidir. Bu prensiplere ¢ercevesinde, kurumsal kimlik tasarlanirken, asagida
siralanan ilkelere uyulmasi gerekir;

e Kullanimin kolay olmasi,

e Kullanma ve uygulamasinin giivenilir olmasi,

e Kullaniminin diisiik maliyetlerle gerceklesmesi,

e Estetik olmasi,

e Verdigi mesajlarla amaca hizmet edebilmesidir (Tuna & Tuna, 2007:74).

Tuna ve Tuna’nmn aktarimiyla Melewar kurumun gorsel unsurlarini, kurumun
ismi, slogani, tipografisi, logo ya da amblemleri, rengi, {iriin tasarimi, ¢evre tasarimi,
bina mimarisi, ofislerin i¢ tasarimi, dekorasyonu, peyzaji, yayinlari, araclari, kiyafetleri,
formlari, reklamlari, ambalajlar1 ve promosyon firiinleri olarak siralamaktadir (Tuna &
Tuna, 2007:74).

Okay, tasarim kavramimin ii¢ alant oldugunu belirterek onlar1 sdyle

siralamistir:endiistriyel tasarim, grafik tasarim ve kurumsal tasarim (Okay, 2013:110).



58

Kurumsal tasarimin da ii¢ ana unsuru bulunmaktadir: Uriin tasarim, iletisim tasarimi ve

¢evre tasarimidir (Meral, 2011:35, Tuna & Tuna, 2007:75, Okay, 2013:110).

2.3.3. Kurum Felsefesi ve Vizyonu

Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Melewar’a gore kurum felsefesi, sirket yoneticisi
ve yonetim kurulu tarafindan benimsenen; vizyon, misyon ve degerleri olusturan 6z
degerlerdir (Tuna & Tuna, 2007:44).

Bir kurum felsefesinin hareket noktasini ve ana unsurunu kurum vizyonu
olusturmaktadir. Kurum vizyonu, kurumun amacini ve hedeflerini belirlemek; kurum igi
ve kurum dis1 hedef kitleye bu amag ve hedefleri benimsetmektir (Meral, 2011:28).

Kurum felsefesi, kurumsal kimliginin 6ziinii olusturur ve kurumlarin ice ve disa
yonelik tim davraniglarini igerir. Yani kurumun tim strateji ve politikalarini etkiler
(Tuna & Tuna, 2007:45).

Tuna ve Tuna, kurum felsefesinin yazili ya da sozlii olabilecegini belirtmektedir.
Kurum felsefesinin yazili olmasi ¢alisma prensiplerinin ve kurallarinin daha agik bir
sekilde ifade edilmesini saglayabilecegini belirtmektedirler. Kurum felsefesinin yazili
olarak belirtilmesi, kurum calisanlarina kolaylik saglarken, hedef kitleye karsi da
kurumun ciddiyetini sergiler. Calisanlara yonelik ifadeler, kurulustaki isbirligi ve
davraniglar1 belirler, kurallar ortaya koyar. Dig hedef kitleye yonelik olan ifadeler ise
halkla iligkiler caligmalariyla gerceklestirilecek faaliyetlerdir. Bu faaliyetler aracilig: ile
kurum felsefesi hedef kitle tarafindan da anlasilir (Tuna & Tuna, 2007:45).

Okay’n aktarimiyla Klaus’a gore, kurum felsefesinin getirebilecegi bakis agilar
sunlardir:

e Ekonomik diizen ve kurulusun toplumsal islevine olan inang,

e Biiylime, rekabet ve teknik gelismeye kars1 olan tutum,

e Kurulus ve toplum i¢in kazancin rolii,

e (alisanlara ve hissedarlara kars1 sorumluluk,

¢ Kurulusun ekonomik faaliyeti ¢ergevesinde kabul edilen faaliyet kurallar1 ve

davranig normlar1 (Okay, 2009:43).

Tuna ve Tuna’ya gore, vizyon olustururken dikkat edilmesi gereken hususlar

sunlardir:

e Vizyonda yer alan hedefler ulasilabilir, ancak iddiali olmalidir.
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e Kurum igerisinde gorev yapan tiim personelin anlayabilecegi bir bi¢imde
ifade edilmelidir.
e Tiim calisanlar, belirlenen vizyona giliven duymali, ulasilabilecegine
inanmalidir.
e Kurumun yapisina aykirt olmamalidir (Tuna & Tuna, 2007:49).
Asagida 2013 yilinda Istanbul Sanayi Odasi’nin (ISO) acikladigi “500 Biiyiik
Sanayi Kurulusu” listesinde ilk 20°de yer alan sirketlerden bazilarina ait kurumsal

vizyon ifadeleri yer almaktadir.

Tupras
Petrol sektoriinde performansina 6zenilen, ¢evre ve yasam degerlerine saygili

oncii bir sirket olmaktir (http://www.tupras.com.tr/detailpage.tr.php?IPagelD=3, 2014).

Turk Telekom

Iletisimde miisterilerimizi gelecege tasiyan en dogru adres olmaktir
(http://www.turktelekom.com.tr/tt/portal/TTHakkinda/Kurumsal Tanitim/Hakkinda/,
2014).

Turkeell
Iletisim ve teknoloji ¢dziimleriyle hayati kolaylastirmak ve zenginlestirmek

(http://www.turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/genel-bakis/vizyon-ve-stratejimiz, 2014).

Ford Otomotiv Sanayi AS
Otomotiv {irlin ve hizmetlerinde Tirkiye'nin lider tiiketici odakli sirketi olmak

(http://www.fordotosan.com.tr/vizyonmisyon.htm, 2014).

Migros Ticaret AS

Modern perakendecilikte Tiirkiye ve cevre iilkelere yayilma ve tiiketici
beklentilerinin hep Oniinde olma stratejisiyle, farkli formatlarda hizmet vererek
tiiketiciye en yakin olmaktir

(http://www.migroskurumsal.com/Icerik.aspx?IceriklD=40, 2014).


http://www.tupras.com.tr/detailpage.tr.php?lPageID=3
http://www.turktelekom.com.tr/tt/portal/TTHakkinda/KurumsalTanitim/Hakkinda/
http://www.turkcell.com.tr/tr/hakkimizda/genel-bakis/vizyon-ve-stratejimiz
http://www.fordotosan.com.tr/vizyonmisyon.htm
http://www.migroskurumsal.com/Icerik.aspx?IcerikID=40
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2.3.4. Kurumsal Davrams

Kurumsal davranig kavrami bir kurumda faaliyet gosteren birey (satici, kasiyer,
misteri danigsmani, sekreter vs) ve gruplarin (yonetim kurulu gibi) tepki, karar ve
davraniglarin1 kapsamaktadir (Okay, 2013:180). Meral’in aktarimiyla Tutar’a gore
kurumlarin calisma diizeni, isin yapilis bi¢imi, kurumun dis ¢evre ile etkilesimi ve
yonetim slirecinin tiim asamalari, kurumsal davranisin 6nemli konulari1 arasindadir
(Meral, 2011:33).

Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Vural’a gore kurumsal davranis, kurulusun amag
ve hedeflerindeki yansimasini bulmaktir. Ornegin, kurumsal davramsin ig iliskilerdeki
yansimalari, ise baglama donemindeki davranig, yonetici konusmasi, iletisim tarzi, kriz
ve catisma davranisi iken; dis iliskilerdeki yansimalari ise, secme ve ise basvurma
yontemi, miisterileriyle konusma tarzi, sikayetleri ele alma tarzi1 ve pazar ortaklarina
kars1 olan davraniglaridir (Tuna & Tuna, 2007:112). Bir kurum faaliyette bulundugu ve
sorumlu oldugu alanlarda c¢esitli ve degisik davraniglarda bulunmaktadir. Bu alanlar
genel olarak ekonomik, toplumsal, siyasi davranis, bilgilendirme davranigi ve kalite
davranisidir (Okay, 2013:181).

2.3.5. Kurumsal Kaltar

Kurum kimliginin etkilesim igerisinde oldugu alanlardan olan kurum kaltard,
kurum i¢inde bireylerin nasil davranmasi, birbirlerini nasil etkilemeleri gerektigini
bicimlendiren, islerin nasil yapildigini gosteren ortak paylasilan inanglar, tutumlar,
tahminler ve beklentiler modelidir (Baygu, 2005:28). Goffee ve Jones’e gore kurumsal
kiiltiir, bir kurulusun ortak degerleri, sembolleri, inaniglar1 ve davranislaridir (Goffee &
Jones, 2000:35).

Baycu, kurumda caliganlarin, kurum kiiltiiriinii, degerleri, normlar1 bir iletisim
sayilabilecek kurum kiiltiirii sembolleri aracilifiyla 6grendigini belirtmektedir. Sekil

10°da kurum kulttri sembollerinin 6geleri yer almaktadir (Baygu, 2005:28).
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Sekil 10. Kurum Kiltir Sembolleri
Kaynak: Baycu, 2005:28.

Kozlu, kurumsal kultirin, paylasilan temel deger ve inanglar, liderler ve

kahramanlar, merasim, Oykii ve efsanelerden olustugunu belirtmektedir (Kozlu,

1988:64).

Tuna ve Tuna, kurumsal kimligin bir biitiin halinde uygulanmasi i¢in, etkin bir

kurum kiiltiiriiniin olusturulmasinin zorunluguna dikkat ¢ekmektedirler (Tuna & Tuna,

2007:25). Her kurumda zaman igerisinde gelismis olan inanglar, semboller, adetler ve

uygulamalarin bulunmaktadir. Bunlarin, kurum c¢alisanlarinin paylastigi duygular,

normlar, beklentiler, inanglar ve degerlerden meydana gelmektedir (Meral, 2011:19).

Vural, kurumsal kiltiir 6gelerini sdyle siralamaktadir:

Kurumun tarihi,

Degerleri ve inanglar1 (kurum i¢indeki basariyr tanimlayan ve standartlarini
koyan kavram ve inanglar),

Kurumu agiklayan hikaye ve mitler,

Semboller,

Kurumun kiiltiirel sebekesi (gayri resmi yapi, agik¢a ve resmen goriinmeyen
yetki hiyerarsisi),

Adetler, gelenekler, torenler,

Kurumun kahramanlar1 (kurumsal degerleri kisilestiren ve digerleri igin rol
modelleri olarak hizmet etme islevi goren kadin ve erkek kahramanlar).
Kurum misyonu,

Kurumun kurucular,

Fiziki cevre,
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e Davranis kurallar1 (Vural, 2012:42, 43).

2.3.6. Kurumsal imaj

Kurumsal imaj, kurum kimligi olusturmak i¢in gergeklestirilen kurum felsefesi,
kurumsal tasarim, kurumsal davranis ve kurumsal iletisim ¢abalarinin sonucudur (Okay,
2013:222).

Tuna ve Tuna’nin aktarimiyla Yilmaz’a gore, Kisisel imajin olusumunda nasil
kisinin dis goriiniimii, mesaj aktarimindaki beden dili, kullandig1 sozciikler ve iginde
bulundugu ortamin unsurlari etkiliyse; bir Kurumun imajinin olusumunda da, 0
kurulusun fiziksel goriintiisii, donanimi, tutumu, davranisi, kullandig1 kurumsal iletisim
ve kuruma kars1 gelisen i¢ ve dis olaylara kars1 yaklagimi ve ele alis tarzi etkilidir (Tuna
& Tuna, 2007:117).

Meral’in aktarimiyla Steven Howard’a gore kurum imaji, isletmeyi olusturan
biitiin gorsel, sdzel ve davranigsal 6geleri kapsamaktadir. Bu 6gelerin kurum misyonunu
desteklemesi i¢in tam olarak planlanip, yOnetilmesi gerektigini belirtmektedir.
Kurumsal gorinim, kurumsal iletisim, kurumsal davranigin toplaminda ifadesini bulan
kurumsal imaj, i¢ ve dis hedef kitle tizerinde inandiricilik ve giiven yaratmak ile bu
giiveni slirdiirmek gibi 6nemli bir islevi yerine getirmesi gerektigini vurgulamaktadir
(Meral, 2011:22). Okay’in aktarimiyla Regenthal’e gore kurumsal imaj, kurum kimligi
etkilerinin ¢alisanlar, hedef gruplar ve kamuoyu {izerindeki neticesidir ve kurum
hakkindaki diisiince, kurumun taninirligi, kurumun prestiji ve kurumun rakipleriyle

karsilastirilabilirligini kapsamaktadir (Okay, 2013:222).

2.4. Kurumsal Tasarim Unsurlarindan Amblem ve Logolar

Kurum isareti; kurumu ifade eden harf, kelime veya rakamlardan meydana gelen
logo (logotype); renkli veya renksiz iki veya U¢ boyutlu grafik olarak temsil edilebilen
amblem (sembol) ya da her ikisinden olusan imzadan meydana gelir (Tuna & Tuna,
2007:85).

Okay, kuruluslarin kurum isareti olarak bazilarinin sadece logolarini kullanirken,
bazilarinin da sadece kurum semboliinii kullandiklarini belirtir. Ayrica kimi kurumlarin
ise hem logo, hem de sembolii bir arada kullandiklarini ifade eder (Okay, 2013:124). Bu

bakimdan kurum isareti; kurum sembolli, kurum logosu ve her ikisinin birlikte
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kullanimi, yani kurum imzasi olarak ii¢ baslikta incelenmektedir (Tuna & Tuna,

2007:85, Okay, 2013:124).

2.4.1. Amblem (Sembol)

Amblem, {iriin ya da hizmet iireten kuruluslara gorsel kimlik kazandiran, s6zciik
ozelligi gostermeyen, soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan
simgelerdir (Becer, 2009:194). Amblemler, kurumlarin kendilerini dis dinyaya
tanitmada ve dig diinya ile gorsel iletisim kurmada onemli bir isleve sahiptir. Bu
baglamda, kurumsallasmanin goriilen yiizli olan amblemler, kurum imajinin olusmasina
olanak saglar. Ayrica amblemler kurum felsefesinin ve kurumsal kimligin kurum igi
personel ve kurum disindakiler tarafindan gorsel olarak algilanmasini ve kurum
imajimnin kalici olmasini da saglamaktadir (Teker, 2009:88).

Amblemler, kurumlarin hedef kitlelerinin aklinda kalan ve tanimirligini saglayan
en onemli bir unsurdur. Bu yiizden amblemlerin kurum kimligine uygun ve zaman
icinde anlamini yitirmeyecek bir goriinime sahip olmalar1 gerekmektedir (Tuna &
Tuna, 2007:85).

Resim 17°de kurum isaretlerinden ambleme iliskin 6rnekler goriilmektedir.

Resim 17. Amblem Ornekleri
Kaynak: http://www.toyota.com.tr/, Erisim Tarihi:06.05.14, http://www.lg.com/tr, Erisim
Tarihi:06.05.14, http://www.trt.net.tr/, Erisim Tarihi:06.05.14.

2.4.2. Logo (Logotype)

Logolar, iki ya da daha fazla tipografik karakterin sézcuk halinde okunacak
bicimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir iiriin, kurulus ya da hizmeti tanitan
marka ya da amblem 6zelligi tastyan simgelerdir (Becer, 2009:195). Logolar, bir kurum,

iriin veya hizmeti tanitmak i¢in tipografik harflerden olusturulmus soézciiklerin marka


http://www.toyota.com.tr/
http://www.lg.com/tr
http://www.trt.net.tr/
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veya amblem oOzelligi tasiyan simgeler sekline doniismiis bigimleridir. Logolar da,
amblemde oldugu gibi bir kurumun i¢i ve disinda gorsel kimligi ifade ederek, kuruma
kalic1 imaj kazandiran 6nemli unsurlardandir (Teker, 2009:90).

Tuna ve Tuna’a gore isim, profil veya vizyonlarin temsil edildigi resimler olan
logolar, kurumlarin disartya acilan yiizidir. Bu baglamda logolar, markanin
tamamlayic1 ve biitiinleyici parcasini olustururlar. Logo, amblem gibi kurumu tanitici
bir simgedir. Amblem; resim ya da sekil olarak tasarlanirken, logo; harf, rakam veya
kelimeler kullanilarak tasarlanir (Tuna & Tuna, 2007:88, 89).

Baycu, kurumsal kimlik denince ilk akla logonun geldigini belirtmektedir. Bu
nedenle, kurumsal kimlik esittir logo bigiminde bir 6zdeslesme ile kurumsal kimlik
yalnizca logoya indirgenmektedir. Kuskusuz, logo (amblem) kurumsal kimligin 6nemli
bir dgesidir ama kendisi degildir. Logo, kurumun hedef kitlesi ile iletisim kurmasini
saglayan ogelerden biridir. Kisaca logo, bireylerin {iriinii ya da kurulusu hatirlamasinda
onemli bir igleve sahiptir (Baygu, 2005:26).

Resim 18°de kurum logosuna iliskin 6rnekler gorilmektedir.

Pronecer Caspe [ Canon

Resim 18. Logo Ornekleri

Kaynak: http://www.pioneer.eu/tr/, Erisim Tarihi:06.05.14, http://www.casper.com.tr/, Erigim
Tarihi:06.05.14, http://www.canon.com.tr/, Erisim Tarihi:06.05.14.

Okay’a gore kurum logosu, kurumu ifade eden harf, kelime veya rakamlardan
meydana gelebilmektedir. Okay’in aktarimiyla Olins’e gore kurum logosunu olusturan
isimler alti kategoriye ayrilmaktadir. Tablo 5’de kurum logosunu olusturan isimler,

aciklamalar ve 6rnekler yer almaktadir (Okay, 2013:124, 125).


http://www.pioneer.eu/tr/
http://www.casper.com.tr/
http://www.canon.com.tr/
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Tablo 5. Olins’e Gére Kurum Logosunu Olusturan Isimler

ISIMLER ACIKLAMA ORNEK

1 Tek bir sahsinadi | Bu  genellikle o kurumun | Siemens, Ford, Ko,

kurucusudur. Bosch

2 Tarif edici isimler | Bu isimler adeta kisa birer tanim | Turk Hava Yollari

seklindedir.

3 Kisaltilmig isimler | Uzun  bir  kurulusun  admin | PanAm, Meysu

kisaltilmig halidir.

4 Bas harflerden | En az iki kelimelik kurulus isminin | IBM, AEG

meydana gelen | bas harflerinin bir araya getirilmis

isimler halidir.
5 Icat edilmis isimler | Bunlar en ¢ok kullanilanlardur. Kodak, Omo
6 Analog isimler Analog olarak verilmis isimlerdir. | Jaguar, Sahin, iImpala

Kaynak: Olins, 1990:178, aktaran, Okay, 2013:125.

Kurum logolari, ilgi ¢ekici, farkli, sirket vizyon ve misyonuna uygun,
profesyonelligi 6n plana ¢ikarici bir yapiya sahip olmalidir. Logonun hedef kitle
tarafindan herhangi bir yerde goriildiigiinde akilda kalmasi gerekir. Bu nedenle logo
0zglin olmalidir ve diger firmalarin logolariyla karigtirilmayacak sekilde tasarlanmalidir

(Tuna & Tuna, 2007:89).

2.4.3. imza

Bazi kuruluglar kurumun logosu ve sembolii ayirimindan yararlanarak hedef
gruplarinin zihinlerinde yer edinmeye g¢alismaktadirlar ve bu baglamda kurum isareti
olarak kurum logosu ve semboluni birlikte kullanmaktadirlar (Okay, 2013:125). Kurum
imzasi, amblem ve logonun birlikte kullanilmasiyla olusturulur (Tuna & Tuna,
2007:90).

Resim 19°da kurum logo ve semboliini birlikte kullanan kurum ve markalara ait

ornekler gorseller yer almaktadir.
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rasn gy | D | o | Bpaymak

KIA MOTORS

Resim 19. Kurum Imzasi1 Ornekleri

Kaynak: http://www.turkishairlines.com/tr-tr/, Erisim Tarihi:07.08.14, http://www.kia.com/,
Erisim Tarihi:07.08.14, http://www.lufthansa.com/, Erisim Tarihi:07.08.14, http://baymak.com.tr/tr/,
Erisim Tarihi:07.08.14.

2.5. Kurumsal Tasarim Calismalarinda Tarihi Semboller

Yasamin bir pargasi olarak siiregelen bir devinimi ve bilgi aktarimini {istlenen
semboller, kimi zaman somut kimi zamanda soyut bigimlerle karsimiza ¢ikar. Siisleme
sanatlarinda pek cok defa gordiigiimiiz lale, agac, kus ve balik gibi motiflerin yani sira,
soyut bazi formlar, dokular, bordorler sembolik anlam tasir. Sembollerden yoksun bir
diinya, hi¢ kuskusuz derinlikten ve anlamdan yoksun s1g bir diinyadir. Bu yiizden diinya
Uzerindeki her turlii felsefi derinlige sahip inanis, Ogreti ve yaklagim sembollerle
Oriilmiistiir (Ugar, 2004:33). Semboller zaman kavramina bagli olarak dogar, gelisir ve
ortadan kalkar. Sembollerin dogmasi igin belli evrelerin gegmesi gerekmektedir. CUnk
her sembollin ortaya ¢ikisinin arkasinda 6ncelikle zorunluluk olmasi gerekmektedir. Bu
zorunluluk belli birikimlerden destek almak suretiyle yeni olusuma destek verir. Sonraki
siirecte bu olusum gelenekselleserek nesiller arasindaki baglanti unsuru olarak devam
eder. Ne zaman ki ragbet goremez bir hale gelirse, o asamada yok olma siireci baglamis
demektir (Cayci, 2008:33).

Simgelerin diinyanin birbirinden uzak yerlerinde yaygin olarak goriilmesi,
kokenleri iizerinde tartismalara yol agmustir. Insanm bilingdis1 diirtiilerinin sonucu
olarak kendiliginden mi ortaya ¢ikmustir, yoksa diislincelerin bir iilkeden digerine
aktarimiin m1 sonucudurlar? Salt, bu durumu s6yle a¢iklamaktadir: Ticaret yollarinin
diinyay1 sarmasiyla dinsel dlsiinceler, sanat tarzlari ve sanatgilar tacirlerle birlikte
seyahat etmeye baslamis ve bdylece Islam Giineydogu Asya’ya ulasmis, Budizm
Japonya’ya yayilmis ve Guney Amerika’nin ortasinda Portekizce konusulur olmus. Mal
ve fikirlerin aligverisi yapildigi gibi, dogduklart yerlerden uzaklarda da anlam kazanan

semboller de takas edilmis (Salt, 2011:8).


http://www.turkishairlines.com/tr-tr/
http://www.kia.com/
http://www.lufthansa.com/
http://baymak.com.tr/tr/
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Genis bir kullanim alam1 olan semboller c¢esitli sekillerde siniflandirilir.
Niteliklerine gore, bi¢imsel, sayisal, renklerle ilgili, dogadaki canli sembolleri, cansiz
nesnelerden olusan semboller, kisi ve kisiliklerle ilgili semboller ve olaylarla ilgili
semboller olarak siniflandirilir. Alanlaria gore siniflandirilmalar1 halinde ¢ok genis bir
yelpaze olustururlar (dini semboller, sanatsal semboller, siyasi semboller, bilimsel
sembolleri askeri semboller, trafik isaretleri vb.) (Gokhan, 2009:8).

Tarihi medeniyetlere ait sembol, simge ve desen gibi gorsel materyaller
giniimiizde de hala varliklarin1 siirdiirmektedirler. Bu sembollere, kurum ve
kuruluglarin logo veya amblemlerinde ve markalarinda rastlanilmaktadir. Kurumlar
tarihi  Ogelerden esinlenerek onlari  kendi kurumsal kimlik tasarimlarinda

kullanmaktadirlar.

2.5.1. Anadolu Medeniyetleri ve Sanatsal Yasam

Uygarlik, toplumun yaratici giliciinii, yasama dogrultusunu, toplum kurumlarini,
olaylara bakis bi¢imini, insanlar arasindaki karsilikli davraniglar1 diizenleyen, bu
alanlarda somut Urunlerin dogmasini saglayan dogurucu bir atilimdir. Uygarlik insan
yaratmalarinin = olusturdugu bir biitiindiir, bir iriinler toplamidir. Onun 0zUnU
bicimlendiren insan emegidir. insan eli degmemis, insan emedi ge¢memis,
insanlagsmamis bir varlik uygarlik ortaminda bulunmaz. Uygarlik insani diisiinmeye,
cevresini degistirmeye, bulundugu yere kendi damgasini vurmaya koyulmasiyla baglar
(Eyuboglu, 1997:16, 20). Insanligin bir aradaligin1 ve insana 6zgii olanin farkliligini
ifade edecek, pek ¢ok kavram bulunmakla birlikte, kuskusuz bunlar igerisinde en uygun
olan1 uygarliktir. Ciinkii yalnizca uygarlik kavrami her toplumun maddi ve manevi
butlin yaratimlarini ifade etmektedir. Uygarlik, Diinya’da neden bulundugundan, ben
kimim, neyim, nereden geldim ve nereye gidecegim gibi sorulara verdigi yanitlardan
baslayarak; bir Diinya, Evren ve insan algisi inga eden insanligin bu essiz yaratimlarinin
okunabilen, paylasilabilen ve gelecek igin Ongoriilerde bulunulabilen tek ortak
paydasidir. Bu yiizden her zaman, bu ortak payda ekseninde, yereli de icerecek sekilde
evrenseldir. Uluslar, topluluklar ve bireyler kendilerini gesitli uygarlik unsurlartyla
tanimlayabilmektedirler. Ancak Diinya Olcegindeki sosyal degisme ve ekonomik
modernlesme siirecleri, insanlar1 geleneksel yerel kimliklerinden koparmakta ve bu
durum, ayn1 zamanda ulus devleti zayiflatmaktadir.Bu boslugu bilim, sanat, felsefe vb.

ust entelekttel kiltur unsurlariyla doldurmak g¢ok Onemlidir. Ciinkii tarih boyunca
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uygarliklar aras1 diyalog yerel kiiltiir unsurlar1 tizerinden degil, bu evrensel kiiltiir
unsurlar1 baplaminda gerceklesmistir. Klasik dénem islam Uygarligi’'nin yogun bir
bicimde Grek Uygarligi’ndan destek alirken basvurdugu unsurlar bunlardir. Modern
Bat1 Uygarligi da kendisini kurarken, yine bu unsurlar iizerinden Islam Uygarlig: ile
diyalog igerisine girmistir (Topdemir & Ozsoy, 2013:21, 22).

Anadolu kuzeyden ve giineyden iki biiyiik denizle ¢evrilmis ve sinirlar glineyde
Toroslar, kuzeyde dag silsileleri tarafindan belirlenmis oldugundan biitiin bu olusum
dogu - bat1 ulastmini giiglestirdiginden ve her cagda On Asya ile Avrupa arasinda bir
kopru olarak kabul edilmistir. Ama Anadolu’nun bu dogal cografya durumuna bakarak,
yalniz bir koprii, ya da bir ge¢it oldugunu kabullenmek dogru degildir. Cografi
bakimindan bir biitiin olan Anadolu’da en eski ¢aglardan beri birgok kavim yerlesmis ve
bunlar kendilerine 6zgl gelismeler gostererek yiiksek ve yaratici kiiltiirler meydana
getirmiglerdir (Altas, 2011:182).

Anadolu, gegmisten gunumuze kadar uzayip gelen bir uygarligin kaynagidir.
Anadolu’da boliinme, ¢aglara ayrilma, kopma yoktur. Anadolu degisik boylarin, degisik
tiirden insanlarin karisip kaynastigi, yeni bir biitlin olusturdugu {ilkedir. Anadolu insani
Anadolu topraginin bigimlendirdigi, besledigi, gelistirdigi, korudugu bir uygarligin
yaraticisidir. Bu uygarlik caglar boyunca komsu iilkelere 1s1k tutmus, onlardan
1stklanmis, onlar1 beslemis, onlarla beslenmis boylece varligini siirdiirmiistiir. Anadolu
insan1 belli bir boyun, belli bir toplulugun degil tarihin ¢ocugudur, {izerinde yasadig:
topraklarda dogan uygarligin tastyicisidir (Eyuboglu, 1997:482).

Sekil 11°de Anadolu Cografyasinda yasamis olan Medeniyetler yer almaktadir.

Anadolu'daYasamis
Medeniyetler
l
| |
Antik Donem Anadolu Orta Cag Anadolu
Medeniyetleri Medeniyetleri

Hititler
Urartular

Bizans Imparatorlugu
Selguklular

Frigler
OsmanliDevleti

Lidyahlar

Sekil 11. Anadolu’da Yasamis Medeniyetler
Kaynak: Topdemir & Ozsoy, 2013.
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Anadolu’da tarih boyunca birbiri ardina uygarliklar yesermis ve Anadolu bu
acidan birgok uygarligin ortaya ¢iktigi 6nemli bir yer olmustur. Yerli bir halk olan
Hattiler (M.O. 2500-2000) dénemin en &nemli topluluklarindan birini olusturmustur.
Hititler (M.O. 1660-1190) 14. yiizyilin en 6nemli uygarliklarindan birini kurmustur.
Hititler federatif bir devlet olusturarak ve Suriye ve Mezopotamya topraklari iizerinde
egemenlik kurarak Dogu ve Bat1 arasinda 6nemli bir kOpri gorevi gormiistiir. Boylece
Misir, Dicle - Firat ve Ege Denizi’ndeki Uygarliklar1 birbirine baglayan en 6nemli
baglantiy1 olusturmuslardir (Tokuroglu & Ersoy, 2012:85).

Anadolu sanatinda islenen konularla yasam arasinda kopmayan bir baglanti
vardir. Anadolu’nun doga varliklar1 birer sanat konusudur. Hititlerde bu sanat konusu
boga - insan birlesiminde ortaya ¢ikmaktadir. Insanla boganin birer doga varlig1 olarak
birlestirilmesi Hititlerde, Urartularda, daha sonra Frigya, Likya uluslarinda, daha sonra
Yunan, Roma (Anadolu’da) egemenligi doneminde gorilmektedir. Hitit arslani, Hitit
bogasi, Yunan arslani, Yunan bogasi, Roma arslani, Roma Bogasi, Bizans arslan,
Bizans bogasi, Selcuklu arslani, Selguk bogasi, Osmanli arslani, Osmanli bogasi
baglantis1 giiniimiize kadar gelmektedir. Bu konuda Anadolu Uygarliklarina yeni bir
yaratmanin eklendigi goriilmemektedir. Arslan - boga - insan baglantis1 siiriip
gitmektedir (Eyuboglu, 1997:161).

Anadolu sanatinda, inang¢ niteligi tasiyan konular ¢ogunlukla dinlerle ilgili
olanlardir. Bunlar, kaynaklarina dogru gidildik¢e doga varliklarina dayanir, somutlagir.
Karsimiza birer doga varligi olarak c¢ikar. Daglar, taslar, agaclar, sular, irmaklar,
yildizlar, ay, giines ve hayvanlarla bitkiler. Glinler, yillar gegtikce doga varliklarindan
styrilma, soyutlagsma goriiliir. Baslangicta birer doga varligi oldugunu sdyledigimiz bu
tir nesnelerin soyutlama sonucu guzellik, guclulik, bolluk, iyilik, yicelik, parlaklik gibi
nitelikler bigiminde karsimiza ¢iktmaktadir (Eyuboglu, 1997:158).

Anadolu Cografyasinda sirastyla Hitit, Ge¢ Hitit, Urartu, Frig, Lidya, Iyonya,
Karia, Likya, Helen, Roma Cag1, Bizans Imparatorlugu, Anadolu Selguklu Devleti ve
Osmanli Imparatorlugu donemleri olmak iizere cesitli medeniyetler yasamistir. Resim

20’de Anadolu’da yasamis medeniyetlerin haritas1 yer almaktadir.
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Resim 20. Anadolu’ da Yasamig Medeniyetler

Kaynak: http://www.tamsanat.net/uploads/yayinlar/sanattarihi/o_1326735112anadoluda-
yasamis-uygarliklar-anatolia-harita-map.jpg, Erisim Tarihi: 07.09.14.


http://www.tamsanat.net/uploads/yayinlar/sanattarihi/o_1326735112anadoluda-yasamis-uygarliklar-anatolia-harita-map.jpg
http://www.tamsanat.net/uploads/yayinlar/sanattarihi/o_1326735112anadoluda-yasamis-uygarliklar-anatolia-harita-map.jpg

UCUNCU BOLUM

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirma genel olarak teorik ve uygulama kisimlarindan olugsmaktadir. Teorik
kisimda, genel tarama modeli cercevesinde ilgili literatlir, tarama teknigi ile
toplanmistir. Bu kapsamda konuyla ilgili yerli ve yabanci yazarlarin hazirladig: kitap ve
makaleler taranmistir. Ayrica internet aracilifiyla da goérsel ve yazili materyaller
taranmustir. Arastirmanin uygulama kisminda ise, Anadolu Medeniyetleri’ne ait gorsel
Ogelerin glinlimiiz kurumsal kimlik caligmalarindaki kullanimlarinin analizine yer
verilmistir. Bu gorsel ogelerin ilk kullanimlar1 ile giinimiizde stilize edilmis
kullanimlari modern grafik tasarimi ile grafik tasarim ilke ve elemanlarinca analiz
edilmistir. Ayrica tarihi sembollerin kurum kimligi, kurum vizyon ve misyonu ile
iliskisine cevap aranmustir. Elde edilen bulgulara gore oOneriler sunularak arastirma

tamamlanmugtir.

3.1. Arastirmanin Konusu

Arastirmanin  konusu Anadolu’da hiikiim slirmiis medeniyetlerin  kullanmig
oldugu gorsel Ogelerin giinlimiiz kurumsal kimlik olusum siirecinde modern grafik
tasarimin da etkisiyle stilize edilmis kullanimlariin arastirilmasi ve tarihi gorsel dgeleri

kullanimlari ile kurumsal kimlikleri arasindaki iliskidir.

3.2. Problem Durumu

Aragtirmanin baglangicini  Anadolu Medeniyetleri’ne ait grafik unsurlarin
giiniimiizde kullanildigina yonelik ongoriiler olusturmustur. Giintimiiz kurumsal kimlik
calismalarinda, medeniyetlere ait simge, sembol ve desenlere rastlanilmistir. Tarihi
sembol, simge ve desenlerin giinlimiiz kurumsal iletisim ¢alismalarinda kullanimlarinin
ilk ornekleriyle benzerlikleri bu c¢alismanin problemini olusturmaktadir. Bu

benzerliklerin kurum kimligi, kurum vizyon ve misyonu ile iligkisine cevap aranmuigtir.

3.3. Arastirmanin Amaci
Kurum kimliginin gittikge dnem kazandig giinlimiizde kurumsal kimlige sahip

olmayan kurum, kurulus ve ticari isletmeler kimlik arayisi i¢cine girmisler ve kurumsal
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kimliklerini olusturmaya baslamislardir. Kurumlar kendilerini topluma kabul ettirmek
ve rakiplerinden farkli olduklarini géstermek i¢in kendilerine ayr1 bir kimlik olusturma
yoluna gitmislerdir. Bunu yaparlarken de ¢esitli medeniyetlere ev sahipligi yapmis olan
Anadolu’nun tarihi sembol, simge ve desenlerini birebir veya stilize ederek kurumsal
kimliklerinde kullanmislardir.

Bu aragtirmanin amaci, glinimiiz kurumsal kimlik c¢alismalarinda gorsel
materyal olarak kullanilan Anadolu medeniyetlerine ait sembol, simge ve desenlerin
izlerini aramaktir. Bu izlerin giiniimiiz modern grafik tasarim vasitasiyla kurumlarin
gorsel kimligine nasil yansidigini ortaya koyarak grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda
incelemektir.

Arastirma ile elde edilecek sonuglarin 6zellikle, asagidaki amaglara yardimci
olacagi beklenilmektedir.

1. Kurumsal kimlik ¢aligmalarinda tarihi sembol, simge ve desenlerdeki
geemis kiltiir birikiminin farkindaligini yaratacag,

2. Medeniyet sembollerinin siirekliliginin saglanmasi ve gelecek nesillere
aktarilmasi bakimindan orijinalinden kopmay1p nasil kullanimlar1 gerektigi,

3. Grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda kurumsal kimlik ¢aligmalarinda
tarihi sembol, simge ve desenlerin kullaniminda basarili bulunan ve ayrica yetersiz

bulunan kurumlara 6rnekler verilecegi.

3.4. Arastirmanin Onemi

Gorsel iletisim tasarimi ve kurumsal kimlik kavramlarinin ayr1 ayri incelendigi
bir¢ok arastirma olmasina ragmen bu iki kavramin bir arada incelendigi, 6zellikle tarihi
sembollerin kurumsal kimlik kavrami ile birlikte kullanimina iligkin bir calisma
bulunmamaktadir. Bu yiizden ¢alisma kendi alaninda 6zgiin bir ¢aligmadir.

Bu calismanin 6nemini, Tiirkiye’deki akademik caligmalar arasinda Anadolu
Medeniyetleri’nde kullanilan sembollerin giiniimiiz kurumsal kimlik ¢alismalarina
yansimasint inceleyerek ortaya koyan tarihsel karsilastirmali bir arastirmanin
bulunmamasi olusturmaktadir. Ayrica bu konudaki yeni arastirmalara temel
olusturabilecegi ve yol gosterebilecegi bakimindan da 6nem arz etmektedir.

Arastirma sonucunda elde edilen verilerin 6zellikle:

1. Medeniyetlere ait sembollerin giinlimiiz modern grafik tasarimi sayesinde

0zlinden kopmayip gelecek nesillere nasil aktarilmasi gerektigi;



73

2. Gorsel iletisim tasariminda stilizasyon kavramina dikkati ¢ekecegi;

3. Tarihi sembollerin stilizasyonuna ve giiniimiiz modern grafik tasarimina
nasil yansimalar1 gerekliligine dikkat ¢ekerek, tizerinde tartisma, diisiinme ve
yeni arastirma olanaklari yaratacagi;

4. Bu konudaki yeni arastirmalara temel olusturabilecegi ve yol

gosterebilecegi icin 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

3.5. Arastirmanin Modeli

Arastirma tarama modelinde betimsel bir aragtirmadir.

Karasar’in aktarimiyla Selltiz vd.’g0re, arastirma modeli arastirma amacina
uygun ve ekonomik olarak verilerin toplanmasi ve c¢oziimlenebilmesi icin gerekli
kosullarin diizenlenmesidir (Karasar, 2010:76). Karasar’ m aktarimiyla, Nisbet ve
Entwistle ise, bu kosullarin diizenlenmesinde tarama ve deneme olmak tzere iki temel
yaklasimin var oldugunu belirtmektedirler (Karasar, 2010:76). Tarama modelleri
gecmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekilde belirlenmesini amaglayan
bir yaklagimdir (Karasar, 2010:77). Arastirmaci, amacina ve i¢inde bulundugu kosullara
gore bu temel yaklasimlardan yararlanmak zorundadir (Kaplan, 1994:164, aktaran,
Karasar, 2010:76).

Tarama modellerinde, arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi
kosullart i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya c¢alisilir. Onlari, herhangi bir sekilde
degistirme, etkileme cabasi gosterilmez (Karasar, 2010:77). Tarama modellerinde
amaglarin ifade edilisi genellikle, soru ctimleleri ile olur. Bunlar: "Ne idi?”, "Nedir?",
"Ne ile ilgilidir?", ve "Nelerden olugsmaktadir?”” gibi daha ¢ok var olan bir seyi degisik
boyutlariyla agiklamaya yonelik sorulardir (Kincal, 2013:111). Bu baglamda, bu

modellerde 6nemli olan, var olan1 degistirmeye kalkmadan gozleyebilmektir.

3.6. Hipotezler

Anadolu Medeniyetleri’'nde kullanilan sembollerin giiniimiiz kurumsal kimlik
calismalarina yansimalarina iligkin hipotezler soyledir:

H 1. Anadolu Medeniyetleri’ne ait gorsel unsurlar, Antik veya yakin donem
medeniyetlerinde kullanilan semboller giinlimiiz gorsel tasarim unsurlarinin temel

ayaklarini olugturmustur.
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H 2. Gilinlimiiz sembollerinin kullanim1 ge¢mis medeniyetlerinin sembollerinin
devamidir. Tarihi sembol, simge ve desenler giiniimiiz kurumsal kimlik ¢aligsmalarini
etkilemektedir.

H 3. Giiniimiizde kullanilan sembol, simge ve desenler tarihsel olarak bir gorsel
stireklilik olusturmaktadir.

H 4. Glnlmuz kurumsal kimlik galismalarinda misyon ve vizyonunu Anadolu
Medeniyetleri ile iliskilendiren kurum ve kuruluslar logo ve amblemlerini tarihsel

ogelerle ilintili olarak dizayn ettirmislerdir.

3.7. Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evrenini Anadolu Medeniyetleri’ne ait sembol, simge ve
desenler olusturmaktadir. Aragtirmanin 6rneklemini ise: Carkifelek Motifi, Hitit Geyigi,
Hitit Guinesi Kursu, Hitit Arslan Adam Sfenksi, Cift Basli Selguklu Kartali, Selguklu
Yildiz1, Tirk Diigiimii Sembolii, Goktiirk Bayragi, Kog¢ Bas1 Semboli, Pegasus Kanatli
At Sembolu, Efes Madalyonu, Eros Ask Tanrigast Semboll, Truva Ati Sembold,
Kadiuse Sembolli ve Anadolu Kilim Motifi sembolleri ile glinimiz kurumsal kimlik
calismalarinda bu sembollerle benzerlik gosteren amblem ve logolardan olugmaktadir.

Yapilan aragtirma sonucunda sekil bakimindan Anadolu Medeniyetleri’nin
kullanmig oldugu sembol, simge ve desenleri animsatacak sekilde kurumsal kimlik
tasariminda pek c¢ok amblem ve logoya rastlanilmistir. Bu nedenle bu logo ve
amblemlerden modern grafik tasarim ilkeleri bakimindan stilize edilmis olanlar

secilmistir.

3.8. Kapsam ve Sinirhiliklar

Calisma Anadolu Medeniyetleri’ne ait sembol, simge ve desenlerin ginimiz
kurumsal kimlik calismalarinda stilize edilmis kullanimlart ile smirhidir. Birebir
kullanimlar1 ¢alismanin kapsami disindadir. Ayrica Anadolu Medeniyetleri’ne ait olup
glinimiiz kurumsal kimlik ¢aligmalarinda kullanilmayan sembol, simge ve desenler de

caligmanin kapsamina dahil degildir.



DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR VE YORUM

4.1. Carkifelek Motifi

Resim 21. Artuklu Carkifelegi Sembolleri

Kaynak: http://www.edirnetarihi.com/selimiye-camiinde-carkifelek-motifi-hakan-akinci-
sanat-tarihci.html, Erisim Tarihi:29.06.14.

Anadolu’da tarih 6ncesi ¢aglara ait Konya’da bulunan Catalhdyik’te yapilan
kazilardan elde edilen bilgilere gére M.O. 7500 yillarinda Cilali Tas ve Bakir Devrine
ait tag tabletlerde ve ev gereclerinin bir kisminda g¢arkifelek sembolii kullanilmistir.
Catalhdyik’le ilgili olarak kapsamli arastirmalara imza atmis olan James Mellaart’a
gore, “Biitlin gamal1 haclar, disariya dogru yayilan olan merkezi bir hareketle gosterilir.
Kendi statik merkezi, evren ve Tanrisal giiciin merkezini temsil eder. Islam Sanati’nda
ise Carkifelek motifi dolgu malzemesi olarak kullamilmustir. Ozellikle Selguklu ve
Osmanli Donemlerinde, hali kilim motiflerinde ayrica siisleme resimlerinde ve hat
sanatinda kullanilmistir. Islam sanatinda siisleme resimlerinde desen ve motif olarak
kullanilmigtir. Anadolu’da Milas’taki Kursunlu Camii olarak bilinen Firuz Bey
Camii’nin giris kapisi tizerinde bir ¢arkifelek motifi bulunmaktadir (Akinct, 2012).

Avsar’in aktarimiyla Jlunc vd.’gore, esin kaynagi kesin bilinmese de, hag ve
carkifelegin insanoglunun icat ettigi en ilkel simgeler sirasinda durdugu bir gercektir.
Merkezi noktali daire ile iki - ii¢ milli teker isaretinin yani sira ¢arkifelegin de birgok
kiltiirde giinesi simgeledigi ve dolayisiyla ates unsuru ile iliskili oldugu bilinmektedir

(Avsar, 2010:122).


http://www.edirnetarihi.com/selimiye-camiinde-carkifelek-motifi-hakan-akinci-sanat-tarihci.html
http://www.edirnetarihi.com/selimiye-camiinde-carkifelek-motifi-hakan-akinci-sanat-tarihci.html

76

ardin
ML

VBT T}

Resim 22. Mardin Artuklu Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.artuklu.edu.tr/, Erisim Tarihi;:29.06.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Resim 22’de Mardin Artuklu
Universitesinin amblemi yer almaktadir. Mardin Artuklu Universitesi, 28 Mayis 2007
tarihinde Mardin ilinde kurularak 2007 — 2008 egitim - Ogretim yilinda egitim -
ogretime baslamustir. Universitenin kurumsal kimliginde “Ozel Hedefimiz” bashig
altinda “Mardin ve gevresini, kent dokusu, tarih - kiiltiir, kentlilik bilinci gibi agilardan
aslina uygun, kendini ifade eder konuma yiikseltmek™ gibi bir hedefi bulunmaktadir.
Universite, bulundugu sehrin, bolgenin sosyal ve kiiltiirel ortamina katkida bulunmayt,
Turkiye’deki  ve  Ortadogu’daki  tniversiteler arasinda koprii  olusturmay1
hedeflemektedir.

Misyon: Sosyal olaylarin arastirilmasinda 6zgiir bilimsel bilgi iiretmek ve buna
dayali sosyal politikalar 6nermek, uygulanmasinda ve takibinde olmak. Zihinsel, ruhi ve
maddi bireysel ve toplumsal ihtiyaglar1 karsilayacak, bilgi ¢aginin gerekleri ve moral
degerlerle donanimli fertler yetistirmek (http://www.artuklu.edu.tr/misyon-ve-vizyon/,
2014).

Vizyon: Cagdas, saygin ve ozgiin bir Sosyal Bilimler Universitesi olarak,
Ortadogu’nun tarihi ve sosyo - Kkiiltiirel mirasin1 yerelden evrensele tasimaktir
(http://www.artuklu.edu.tr/misyon-ve-vizyon/, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge - Buatunlik ve Uygunluk): Mardin Artuklu
Universitesi’nin ambleminde Anadolu Cografyasinda kullanilmis olan Carki Felek
motifinin izleri goriilmektedir. Mardin sehrinin tarihi ve kilturel dokusu da

tiniversitenin logosuna yansitilmistir. Amblem dikdoértgen form igerisine tasarlanmistir.


http://www.artuklu.edu.tr/
http://www.artuklu.edu.tr/misyon-ve-vizyon/
http://www.artuklu.edu.tr/misyon-ve-vizyon/
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Tipografik unsurlar kullanilarak Carki Felek motifini animsatacak sekilde modern

grafik tasarim ilke ve elemanlarinca dizayn edilmistir.

[Odldil

BiYUKSEHIR BELEDIYESI

Resim 23. Mardin Biiyiiksehir Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.mardin.bel.tr/index.php, Erisim Tarihi:29.06.14.

Carki Felek motifinden esinlenerek kurumsal amblem olarak kullanan bir diger
kurum ise Mardin Biiyiiksehir Belediyesidir. Resim 23’de Mardin Biiyiiksehir
Belediyesine ait gorsel yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge - Buatunlik ve Uygunluk): Mardin Artuklu
Universitesi’nin logosunda oldugu gibi, Mardin Biiyiiksehir Belediyesi de ambleminde
sehrin tarihi ve kiiltiirel degerlerine yer vermistir. Anadolu’da ¢esitli medeniyetler
tarafindan kullanilmis olan Carki Felek motifinden esinlenerek tasarlanmistir.
Dikdortgen form igerisine grafik tasarim unsurlarindan tipografik unsurlar kullanilarak
dizayn edilmistir. Bolgenin mimari yapist da kurumun logosunda yansitilmaya

calisilmistir. Siyah zemin {izerine beyaz tipografi kullanilmistir.

4.2. Hitit Geyigi

Resim 24. Hitit Geyigi
Kaynak: http://bencilek.blogspot.com.tr/2006/06/teup-un-sembol-hattusas.html, Erisim
Tarihi:30.04.14.


http://www.mardin.bel.tr/index.php
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Hititler Dogu ve Bati arasinda bir koprii olusturduklari i¢in 6nemli bir
uygarliktir. Hititler Misir, Firat — Dicle Vadisi ve Ege Denizi arasinda baslica
baglantilardan biri olarak onemli bir islev goérmiislerdir. Ayrica demiri ilk bulan ve
isleyen halk olarak énemli bir katki yapmuslardir. M.O. 3000°nin son yiizyillarindan
baslayarak Anadolu’yu ve Firat’in yukarisim1 kapsayan giiclii bir imparatorluk
kurmuslardir (Tokuroglu & Ersoy, 2012:91).

Geyik sembolizmde ebediligin, Oliimsiizliglin, ilk saflik halinin, ruhsal
rehberligin, yenilenmenin, yol gostericiligin ve donilisimiin sembolidiir. Geyik
figurlerine, Hitit, Hurri, Alacahdyuk eserlerinde ve Anadolu’nun ¢esitli medeniyetlerine
ait eserlerde sikga rastlanir (Salt, 2010:125, 126).

Geyik, Anadolu’da ayr1 bir saygi, ayri bir sevgi gérmesinin nedeni Hitit
tanrilarindan Haruva’nin yakini olmasindan kaynaklanmaktadir. Haruva, Hititlerde bir
iyilik tanrisidir. insanlar1 koruyan, onlara iyilik eden bir gokvarligidir. Ancak biitiin
geyiklerin de koruyucusudur. Iste bu yiizden geyigin ugurlu sayilmasi, sanat
varliklarinda 6nemli bir yer tutmasi, glinlimiize kalan Hitit sanat iirlinlerinde degisik
bigimlerde islenmesi bu yiizdendir (Eyuboglu, 1997:164).

Alacahgyiik kral mezarlarinda bulunan eserlerde boga ve geyik tasvirleri 6nemli
bir yer tutar. M.O. 3000 y1linda Anadolu’da boga ve geyik kiiltiiniin ¢ok yaygimlasmasi,
o donemde zoomorf bir din anlayisinin olmasindandir. Yani insanlar hayvan bi¢imli
tanrilara da tapiyorlarmis. Daha sonra Hitit doneminde, boga ve geyik Onemini

korumus, insan bi¢imli tanrilarin kutsal hayvani olmustur (Alp, 2011:7, 8).

Resim 25. Hacettepe Universitesi Amblemi

Kaynak: https://www.hacettepe.edu.tr/hakkinda/logomuzveoykusu, Erisim Tarihi:30.04.14.


https://www.hacettepe.edu.tr/hakkinda/logomuzveoykusu
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Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Hacettepe Tip Fakiiltesinin baslangici
sayllan Cocuk Sagh@ Kiirsiisii, 2 Subat 1954 tarihinde Ankara Universitesi Tip
Fakiiltesine bagli olarak Prof. Dr. Ihsan Dogramaci tarafindan kurulmustur.

Universitenin kurumsal kimliginde, "Daha ileriye... En ileriye..." ifadesi yer
almaktadir. Resim 25°de, Hacettepe Universitesi’nin amblemi gorilmektedir.

Misyon: Hacettepe Universitesi bilim, teknoloji, gorsel ve isitsel sanat
alanlarinda yuriittiigli arastirmalar ve verdigi egitim - dgretimle, degisime ve gelisime
acik bireyler yetistirmeyi, her alandaki birikimini toplum yararma sunmayi gorev
edinmistir (https://www.hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler, 2014).

Vizyon: ilham verici bir diinya markasi olan; dgrencisi, personeli ve mezunu
olmaktan gurur duyulan; degisime ve gelisime liderlik eden bir {iniversite olmaktir
(https://www.hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler, 2014).

Amblemin Tasarimcisi: Yucel Tanyeri.

Amblemin Oykisi: 1967 yilinda Prof. Dr. lhsan Dogramaci tip fakiiltesi
Ogrencisi olan ve aynmi zamanda Universitenin sosyal etkinliklerinde gorev alan ve
iniversitenin baski ve matbaa isleri ile de ugrasan YUcel Tanyeri’den universite icin ok
acele bir amblem ¢izmesini istemis. Ayrica Dogramaci, baska kisilerden de Universite
icin amblem ¢izmesi istemis. Yiicel Tanyeri’nin ¢izmis oldugu amblem, oylamaya
katilan 11 iiyenin tiimiiniin de begenisi ile Hacettepe Universitesi'nin amblemi olarak
kabul edilmis (Tanyeri, 2014).

Tanyeri, Hacettepe Universitesi i¢in hazirlamis oldugu amblemin hazirhik
stirecini soyle agiklamaktadir:

Hemen aklima bir yi1l kadar 6nce Tiyatro Kuliibii’'miiz i¢in ¢izdigim
geyik figirli amblem geldi. Bu figiiri daha Hacettepe Universitesi ismi
ortada yokken (daha onceleri Gniversitenin isminin "Eti Universitesi"
veya "Hitit Universitesi" olacag: sdyleniyordu...) Tiyatro Kuliibiimiizde
Hititleri ve Hacettepe'nin H ve T harflerini birlikte simgeleyen bir
amblem olarak diistinmiis ve ¢izmistim (Tanyeri, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butinlik ve Uygunluk): Amblem dikdortgen form
icerisine dizayn edilmistir. Kirmizi zemin tizerinde duran bir geyik resmi tipografik
unsur olarak kullanilmigtir. Ayn1 zamanda Hacettepe Universitesi’nin bag harfi olan “h”

harfi geyik figirini temsil edecek sekilde tasarlanmigtir. Amblemde agirlikli olarak


https://www.hacettepe.edu.tr/hakkinda/misyonvizyondegerler
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kirmizi rengin tercih edilmesi ise, kirmizi rengin basta, aktif, dinamik, guclu
anlamlarina sahip olmasindandir. Universitenin kirmizi rengin sahip oldugu anlamlarimi
kurumsal vizyonu ile paralellik gosterdigi tercih ettigi diistiniilmektedir. Amblem Hitit
Medeniyetine ait Hitit Geyigi semboliiniin modern grafik tasarim ilke ve araclar ile
stilize edilmis tasarimina sahiptir. Amblem, Hitit Medeniyetinin sanatsal ve kulturel

yasantisini yansitacak sekilde tasarlanmisgtir.
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HITIT BISIKLET
TOPLULUGU

Resim 26. Ankara Universitesi Hitit Bisiklet Toplulugu Amblemi

Kaynak: https://www.facebook.com/hititbisiklet, Erisim Tarihi:30.04.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Ankara Universitesi Saglik, Kiiltiir ve Spor
Dairesi Bagkanligi biinyesinde sosyal ve sportif faaliyetlerde bulunan Ankara
Universitesi Hitit Bisiklet Toplulugu’nun amblem ve logosu Resim 26°da yer
almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblemde tek teker tizerinde
durmakta olan geyik sembolii dengede durmay:1 simgelemektedir. Bisiklet jantinin ve
akort sayisinin ve incelikleri insan zihninde bisiklet tekeri oldugu hissi uyandirmaktadir.
Tek teker kullanilmasinin amacit motorlu bir tasit olmadigr izlenimi vermektir. Bu
baglamda ise Ankara bdlgesinde Hititler doneminde beri dnemli bir medeniyet sembolil
olan Hitit Geyigi sembolii ambleme yansitilmigtir. Amblemin hemen altinda ise
tipografi kullanilarak logo olusturulmustur. Ayrica geyik figiirliniin govde kisminda yer
alan ii¢ tane yuvarlak icerisine alinmis sekiller bulunmaktadir. Bu sekiller Hitit Giinesi

Kursuna géonderme yapmaktadir.


https://www.facebook.com/hititbisiklet
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4.3. Hitit Giinesi Kursu

Resim 27. Hitit Giinesi Kursu Sembolii

Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Hitit_G%C3%BCne%C5%9F Kursu, Erisim
Tarihi:30.04.14.

Hititler ¢ok tanrili dinlere inanmuslardir. Giines Tanrigasi bu tanrilardandir.
Gilines yeryiiziine bolluk ve bereket getirir. Comertligin, bereketin semboliidiir. Bu
yiizden Hititlerde Gilines kutsaldir. Hititlerde bu simgenin iizerine c¢esitli hayvan
resimleri konulmustur. Bazilarinin iistiine baris1 sembolize eden geyik figiirii, iremeyi
sembolize etmek iizere kus, agag¢ figiirleri vardir. Giines semboliiniin ahsap asalarinin
ucuna takilarak dini torenlerde ve kendi aralarindaki spor gosterilerinde de
kullanilmiglardir. Genellikle tunctan yapilmistir. Eski Tiirklerde de Giines kutsaldir
(Gokhan, 2009:28).

Hitit kiiltiirtinde “Hitit Giinesi” var olmamakla birlikte Giines Tanris1 ¢ok dnemli
konumdadir. Hititler Giines Tanrisi’m1 Hattililerden aldilar ve Hattice ESTAN, Hititce
ISTANU oldu. Hititlere gore, bin tanridan olusan Hitit pantheon’u tanrilar yurdunda,
Ornegin antlagmalarda, antlagmaya tanik olarak gosterilen yemin tanrilari dizininde,
Giines Tanrisi’nin ¢ok O6nemli bir yeri vardir. Hititlerin diislincesine gOre oldikleri
zaman tanr1 olan Hitit Krallar1 kendilerini Giines Tanrisi’na baglamaktaydilar (Alp,
2011:16).

Hitit Gilinesi, Hitit uygarlig1 ve sanatinin sembolii sayilan bir nesnedir. Giinesi
sembolize eden dairesel bi¢imin etrafina yerlestirilmis ogelerden olusur. Bazilarinin
iistiinde ses ¢ikarmasi i¢in sallanan parcalar, kimisinin iistiine baris1 sembolize eden
geyik figlra, kimisine ise Uremeyi sembolize etmek Uzere kus, agag figiirleri vardir.
Ahsap asalarin ucuna takilarak dini térenlerde kullanildig1 veya at kosum takimlarinin

arasinda kullanildigi sanilmaktadir (http://tr.wikipedia.org/wiki/HititKursu, 2014).


http://tr.wikipedia.org/wiki/Hitit_G%C3%BCne%C5%9F_Kursu
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Resim 28. Ankara Biiyiiksehir Belediyesinin Onceki Amblemi
Kaynak: http://www.hurriyet.com.tr/gundem/15046708.asp, Erisim Tarihi:30.04.14.

Tarihsel ge¢misindeki Hitit, Frig, Bizans, Selg¢uklu ve Osmanli etkileriyle
kiiltiirel dokusu sekillenen Ankara gilinlimiize yansiyan kent kimligini agirlikli olarak
ulusal kurtulus savasimiz sirasinda da yonetsel merkez olarak kullanilan TBMM’nin
bulundugu yer olmasindan ve Ulu Onder Atatiirk énciiliigiinde yeni kurulan Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin bagkenti niteligine kavusmasindan almaktadir. Bagkent olduktan sonra
hizli bir sosyal, ekonomik, siyasal, askeri ve kiiltiirel gelisime sahne olan Ankara’yi
tanitacak amblem kentin doniisiimiinde temel etken olan, cumhuriyetin ¢agdas uygarlig
temel alan felsefesi ve dayandigi degerlere isaret etme agisindan da buyik onem
tasimaktadir (Arcak, 2010).

Kurum Kimligi (Amblem — Logo):Corum Alacahdylk’te bulunmus olan bu
tarihi eser, Corum’un simgesi olarak valilik ve belediye dahil birgok resmi ve sivil
kurum tarafindan kullanilmaktadir. Corum’un sivil toplum kuruluslarmin itirazina
ragmen Tiirk Patent Enstitiisii (TPE), "Giines Kursu" nu, Ankara Universitesi’nin marka
ve logosu olarak tescilledi. Bu konudaki tartigmalar devam etmektedir. Ankara’nin
Sihhiye Meydani’nda yapilmis olan "geyik figiirlii giines kursu anit1" Alacahdyiik’te Ki
kazilarda ele gecirilmis bir Hatti eserinin kopyasidir. 1973°te belediye bagkan1 Vedat
Dalokay tarafindan sehrin simgesi yapilmis ve 1995°te yine belediye tarafindan
degistirilmistir. Bu konudaki tartigmalar siirmektedir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Hitit_
Kursu, 2014). Resim 28’de Ankara Biiyiiksehir Belediyesi’nin daha onceleri kurumsal
kimliginde kullanmis oldugu amblem bulunmaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Hitit toplumunun sosyal

yasamda tarim ve hayvancilik ile ugrastig1 bilinmektedir. Bu baglamda kullanilan logo


http://www.hurriyet.com.tr/gundem/15046708.asp
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ve amblemlerde tarim ve hayvancilik ile ilgili sembol, simge ve figiirlere rastlamak
miimkiindiir. Ayn1 zamanda, Hititlerde Giines’in &nemli bir yeri oldugu bilinmektedir.
Ankara Biiyiik Sehir Belediyesinin ambleminde ise Hitit Giines Kursunun stilize
edilmis hali goriilmektedir. Bereketin sembolli olarak giinesi, sanatsal olarak
islemislerdir. Hayvancilik ile ilgili olarak amblemde stilize edilmis olarak alt kisimda
bir okiiz basinin stilize edilmis olarak kullanimi disiinllmektedir. Ayrica amblemin alt
kisminda yer alan 6kiiz basi sembolii stilize edilerek Ankara’nin bas harfi olan “A”
harfine yer verilmistir. Amblem kare form icerisine dizayn edilmistir. Amblemde
yalnizca siyah renk kullanilmistir. Amblemi ¢evreleyen glinesi tasvir eden kisa oval
cizgiler, kalin bir sekilde tasarlanmistir. Boylelikle bu sekillerin ambleme Kkarsi

sempatik hava kattig1 diisiiniilmektedir.

2%\
DD
HITIT
UNIVERSITESI

Resim 29. Hitit Universitesi Amblemi

Kaynak: http://www.hitit.edu.tr/icerik.php?type=0&sid=1&kid=40&icid=31, Erisim
Tarihi:30.04.14.

Misyon: Bilimin 1s18inda, uluslararasi standartlarda ve ¢agin gereklerine uygun
bilgi Ureten, nitelikli egitim ve Ogretim yapan ,aragtirma gelistirmede uluslararasi
kalite standartlarin1 yakalamis, katilimci, paylasimei, 6zgiin, estetik degerlere sahip,
donanimli bireyler yetistiren ve bulundugu yoreye , topluma her anlamda katki
saglayan, evrensel degerlere sahip ve etik duyarligi olan, sehirle biitiinlesmis, cagdas
ve lider bir universite olmak
(http://www.hitit.edu.tr/icerik.php?type=0&kid=127&sid=1, 2014).

Vizyon: Ismini Anadolu topraklar iizerinde binlerce yillik tarihi ge¢misi olan
Hitit Uygarligindan alan Universitemizi, demokratik seffaf, dzgiirliikcii, ehliyet ve

liyakata dayali bir yonetim anlayisiyla lilkemiz ve diinya iiniversiteleri arasinda daha
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saygin bir yere getirmek; lretken girisimci, Oncii, alaninda s6z sahibi mezunlar
yetistirerek, bolgemize, iilkemize ve insanliga biiylik katkilar saglayan, tercih
edilebilirligi  ve bilimsel kalitesi  stirekli artan  bir Universite  olmak
(http://www.hitit.edu.tr/icerik.php?type=0&Kkid=127&sid=1, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblemi olusturan metin
disindaki gorsel, evreni aydinlatan giinesin soyutlanmis halidir. Aydinlatma ve 1s1k
sagma kavramlarinin tiniversite kavrami ile iliskilendirilmesi tasarlanan amblemin ana
temasidir. Universite kavrammin egitim ve o6gretim aracilifiyla iilkenin gelecegine
referans vermesi ve 151k tutmasi, giinesin 1s1k vererek c¢evresini ve hatta tiim diinyay1
aydinlatmasiyla 6zdeslestirilmistir. Amblemde kullanilan kiiresel 6zelligi 6n planda
tutulan yarim kiire seklindeki giines stilizasyonunda Hitit Uygarlig1’nin bir parcasi olan
giines kursunun i¢ kismindaki dokulardan faydalanilmistir. Glineste kullanilan bu doku
araciligryla Universiteye de adimi veren Hitit Uygarligi’na bigimsel bir génderme
yapilmak istenmistir. Ayrica Hitit Glinesi’nin yarim kiire seklinde kullanilmasinin
amaci1 da 6zellikle dogan giinesin ifade edilmek istenmesidir. Amblemin tasarimi kisa
bir deyisle Hitit Gilinesi’nin  modernize edilerek  soyutlanmig  halidir

(http://www.hitit.edu.tr/icerik.php?type=0&kid=40&sid=1, 2014).

XX
HITITSIAD

Hitit Sanayicileri ve Isadamlan Dernegi

Resim 30. Hititsiad Amblem ve Logosu
Kaynak: http://www.hititsiad.org/, Erisim Tarihi:01.08.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Kisa adi "HITITSIAD" olan Hitit Sanayici
ve Is Adamlar1 Dernegi 2005 yilinda Hitit Medeniyetinin hiikiim siirmiis oldugu bu
guinkii Corum’da kurulmustur. HITITSIAD in temel amaglar1 soyledir;

o Uyesi olan isadamlarinin, bilgi ¢aginin basladig: bu dénemde mesleki bilgilerini

artirmak,
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o Organizasyon yapilarinin kuvvetli, yoneticilerinin kaliteli ve yeterli bir konuma
getirilmesinde gereken danigma ve yardimlasmay1 saglamak,
e Uyelerinin yurt i¢inde ve yurt disinda, ézellikle bat1 iilkeleri ile Balkan iilkeleri
ve Tirk Cumhuriyetlerde ¢esitli yatirimlarda bulunabilmelerine olanak
saglayacak sekilde bilgi aktarimi ve is baglantis1 kurmalaria yonelik temaslar
gerceklestirebilmelerine olanak saglamaktir
(http://hititsiad.org/tr/index.php/kurumsal/kurumsalhakkimizdal.html, 2014).
Resim 30°da, Hitit Sanayici ve Is Adamlar1 Dernegi (HITITSIAD) nin kurumsal
olarak kullanmis oldugu logo ve amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Buttinlik ve Uygunluk): Sanayi temelli bir dernek olan
HITITSAD amblemini kurulmus oldugu Ankara ile dzdeslemis “Hitit Giines Kursu”
ndan almistir. Amblemde kursun dis kismima yer alan ¢ikintilar yerine disli ¢arkinin
digleri alinmistir. Amblemde yarim dairenin i¢ kisminda gelik konstriiksiyona benzer bir
yap1; yarim daire ise bir ¢ati gibi algilanmaktadir. BOylelikle amblemde kurumun
faaliyetlerde bulundugu sanayi ve uretim olgusu vurgulanmistir. Amblemde renk
secimiyle kurs’un baskin olan etkisi, yazida turkuaza benzer yesil bir rengin se¢imiyle
dengelenmistir. Amblem, bir 6riintii bag ve is birligi havasi uyandirmaktadir. Amblem,
tarihi degerleri korumakla birlikte, giiniimiizde yasatma ve gelecek nesillere aktarmasi
bakimindan modern grafik tasarim ilkelerini biinyesinde tasiyacak sekilde
tasarlanmistir. Amblemin alt kisminda ise tipografik unsurlar kullanilarak kurumun
logosu olusturulmustur. Logonun olusturulmast ile birlikte amblemin dengesi
saglanmistir. Amblemdeki biitlinliigii daha belirgin hale getirmek icin baska yazi

karakteri bi¢gimi diistiniilebilirdi.


http://hititsiad.org/tr/index.php/kurumsal/kurumsalhakkimizda1.html
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Resim 31. Eti Amblem ve Logosu
Kaynak: http://www.etietieti.com/, Erigim Tarihi:01.08.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Biskiivi, ¢ikolata Ureticisi olan Eti ismini
bu giinkii Corum topraklarinda hukim sirmiis Hitit uygarligindan almistir ve bu
dogrultuda logosunu tasarlatmistir. Hitit yani Eti uygarliginin amblemi olan giines
amblemi kurulusun logo objesidir. Yanma uyumlu olarak yazilan firma ismi ile logo
tamamlanmistir. Resim 31°de Eti’nin logo ve amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Eti kelimesi Hititlere verilen
Turkge isimden gelmektedir. Bu isimlendirmenin nedeni ise her UGlkenin Hititler
hakkinda farkli isimlendirmelerinden dolayr gelmektedir. Amblem sar1 renk {izerine
siyah giines kursu Oniinde duran siyah cerceveli i¢ci beyaz ve cogunlugu kirmizi
harflerden olusan bir logodur. Sar1 renk hem dikkat g¢ekici hem de sicaklik hissi
uyandirmaktadir. Eti yazisindaki dolgun harflerle birlikte kiicuk bir “i” harfi ¢ocuklara
daha sempatik gelebilecek bir sekilde dizayn edilmistir. Bu sayede hedef Kkitle
cogunlukla cocuklar oldugu icin daha da ilgi c¢ektigi diisiiniilmektedir. Kurum,
Anadolu’da binlerce y1l hitkkiim stirmiig Hitit Medeniyetinin hem bdlgesel olarak bilinen
ismini hem de Hitit insaninin kullanmis oldugu giines kursu semboliinii kullanmaktadir.
Bu baglamda kurum Hitit Medeniyetine ait degerleri korumakla birlikte, glinimuzde
yasatma ve gelecek nesillere aktarma goérevini istlenmistir. GOrseli meydana getiren
amblem ve logo da uyum ve batunlik unsuru s6z konusudur. Amblemin bir halkla
iligkiler unsuru olan pazarlama stratejisi unsurlarin1 dikkate alinarak tasarlandig

diistiniilmektedir.
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Resim 32. Ankara Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.ankara.edu.tr/, Erisim Tarihi:01.08.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Ankara Universitesi, Cumhuriyet tarihini
ve misyonunu milletiyle Ozdeslestirmis, biitiinlestirmis bir iniversitedir. Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin kurulmasi, salt bir yonetim bi¢imini degistirmenin ¢ok Otesinde,
cagdas bilime, cagdas demokratik degerlere ve kurumlara dayali biiyiik bir toplumsal
doniisiim sistemi oldugu gibi; Ankara Universitesinin acilis1 da, bilinen iiniversite
amaglarinin yaninda, 6zel bir misyonun somutlasmasini ifade eder. Ankara Universitesi,
Atatiirk ilke ve inkilaplarmmin dayanaklarini olusturmak, bu ilke ve inkilaplart yurt
geneline yaymak, koklestirmek ve ¢agdasligin, bilimin ve aydinligin ifadesi olan bu
degerlerin yilmaz savunuculugunu yapmak {izere, temeli bizzat yiice Atatiirk tarafindan
atilmig  bir Universitedir (http://www.ankara.edu.tr/kurumsal/tanitim/tarince/, 2014).
Resim 32°de Ankara Universitesi’nin amblemi yer almaktadir.

Misyon: “Hayatta en hakiki miirsit ilimdir, fendir.” s6ziiniin 151¢1nda; evrensel
bir bakisla bilim ve sanat alanlarinda topluma yon verecek bireyler yetistirmek; yaptig
Ozgiin ve nitelikli aragtirmalarla bilim, teknoloji ve sanat Uretimine katki saglamaktir
(http://www.ankara.edu.tr/kurumsal/tanitim/vizyon-misyon/, 2014).

Vizyon: Ankara Universitesi, Turkiye Cumhuriyeti’nin ilk Gniversitesi olmakla
sahip oldugu 6ncii kimligini, yaptig1 nitelikli bilimsel aragtirma ve egitim caligmalariyla
stirdirmeyi ve diinyanin en saygin {niversitelerinden biri olmayr amagclar
(http://www.ankara.edu.tr/kurumsal/tanitim/vizyon-misyon/, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butlnlik ve Uygunluk): Ankara Universitesi’nin
amblemi olan Giines Kursu, Hitit uygarligina ait bir eser olarak kabul edilmektedir.

Gilines Kursu’nu olusturan yuvarlak, diinyay1 ya da giinesi temsil etmektedir. Altta, iki


http://www.ankara.edu.tr/
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adet boynuza benzer ¢ikintinin ne oldugu ise kesin olarak heniiz bilinmemektedir.
Uzerinde yer alan ¢ikintilar ise doganin ¢cogalmasini, iiremeyi temsil etmektedir. Kuslar
da aym1 sekilde yine doganin ¢ogalmasini, dogadaki hiirriyeti anlatmaktadir. Amblem
dairesel form igerisine dizayn edilmistir. Amblemi cevreleyen dis cercevede ise
kurumun logosu ve kurulus tarihi yer almaktadir. Amblemini Anadolu topraklari
tizerinde binlerce yillik tarihi gegmisi olan Hitit Uygarligindan alan Ankara
Universitesi, “Giines Kursu” semboliinii tarihi degerleri yansitacak sekilde ve aym
zamanda modern grafik tasarim ilkelerini biinyesinde tasiyacak bicimde dizayn

ettirtmistir.

Resim 33. Ankara Universitesi Saglik Kiiltiir ve Spor Daire Baskanligi Amblemi
Kaynak: http://sks.ankara.edu.tr/, Erisim Tarihi:09.07.14.

Resim 33’de Ankara Universitesi Saglk Kiiltiir ve Spor Daire Baskanliginin
amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblem agik mavi renk iizerine
sade cizgilerle olusturulmustur. Ust oval ¢izgi giinesi sembolize etmektedir. Giinesten
cikan 3 151n cizgisi ise, kurumun Saglik, Kiiltiir ve Spor faaliyetleri {izerinde
yogunlagtigin1 vurgulamaktadir. Kurumun bas harfleri kullanilarak geyik veya boga
sembolii oldugu diigiiniilen nesne iizerine tasarlanmistir. Amblemde mavi rengin tercih
edilmesinin nedenleri olarak mavi rengin sakinlik, huzur, saygideger, sonsuzluk gibi

anlamlar ¢agristirmasindan dolay1 kullanildig: diisiiniilmektedir.
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4.4. Hitit Arslan Adam Sfenksi

Resim 34. Hitit Arslan Adam Sfenksi
Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Hitit_mitolojisi, Erisim Tarihi:06.07.14.

Hititlerde, Tanrinin "sevgili kulu" sayilan kral, hem siyasal 6nder, hem de din adamiydi.
Kralin yani sira kraligenin de dinsel torenlerde énemli gorevleri vardi. Hiikkiimdarlar
oldiikten sonra tanrilastirilirdi. Hititlerin dini, yabanci tanrilara da agik, bagdastiric
nitelikte bir dindi, imparatorluk déneminde, ilkel tanrilar (verimlilik, firtina, giines ve
cehennem tanrilar1) ile biiyiikk 6nem tasiyan eski totemlere (boga, aslan, geyik) ayni
derecede saygi gosterilirdi (http://www.definelerim.com/hititler-hakkinda-genel-detayli-
bilgiler-t98.html#p104, 2010).

Hititlerde gii¢, cesaret, giiven ve liderligin semboliidiir. Kendi kisiliklerine 6rnek
olabilecek bu hayvanin secilmesi anlamlidir. Zira arslan hayvanlar i¢inde en kuvvetli
olanlarindandir. Krallarin kap1 girislerinde bu tas heykeller kapi koruyucu olarak
yapilmistir. Bu da kralin gii¢ sahibi oldugunu anlatmak i¢indir (G6khan, 2009:29).

Resim 35. Diyarbakir Biiyiik Sehir Belediyesi Oniindeki Hitit Sfenksi
Kaynak: http://www.bilinmeyendiyarbekir.com/mesih_aden.html, Erisim Tarihi:07.07.14.

Resim 35’de, insan yiizlii aslan pengeli, boga govdeli ve kanatlar1 diismiis bir

sfenks (kerrubi) bulunmaktadir. Bu sfenks bir Asur kenti olan Diyarbakir’da,


http://tr.wikipedia.org/wiki/Hitit_mitolojisi
http://www.definelerim.com/hititler-hakkinda-genel-detayli-bilgiler-t98.html#p104
http://www.definelerim.com/hititler-hakkinda-genel-detayli-bilgiler-t98.html#p104
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Biiyiiksehir belediyesinin oniinde yer almaktadir. Bir inanisa gore, Diyarbakir Biiyiik
Sehir Belediyesi oniinde yer alan iki arslan adam sfenksi Aden bahgesini (Diyarbakir’1)
bekleyen iki melek anlamina gelmektedir. Bu baglamda, kanatli arslan sfenks semboli
kent giriglerini koruyan giictiir. Yaklasik 9000 yili askin bir gegmise sahip Diyarbakir
Surlarinda arslan motifleri miicadele, giic ve lstiinlikk sembolii olarak kullanilmistir.
Buradaki arslan figurleri hareket ve dinamizm yiiklii bir anlayigla yapilmistir
(http://www.bilinmeyendiyarbekir.com/mesih_aden.html, 2004).

Asagida yer alan Otel Frigya ve Frigya Yapr Kimyasallar1 sirketlerinin
amblemlerinde Hitit Arslan Adam semboliiniin stilize edilmis kullanimlarina

rastlanilmistir.

Resim 36. Frigya Otel Amblemi
Kaynak: http://www.otelfrigya.com/, Erisim Tarihi:01.05.14.

Gordion (ya da Gordiyon), tarihte Frigya’nin (Phrygia) baskentinin ismidir.
Gordiyon, Sakarya nehri ile Porsuk Cayi’nin birlestigi noktanin tam yukarisinda yer
almaktadir. Gordion’un kalintilari Ankara’ya 94 km uzaklikta, Polatli’'nin 29 km
kuzeybatisindadir. Bolgede yasayan belli basgl uygarliklar sirasiyla, Hitit, Frigya, Lidya,
Pers, Roma, Bizans, Sel¢uklu ve Osmanl uygarliklaridir
(http://www.otelfrigya.com/?page_id=19, 2014). Bugiinkii bu cografyanin yakinlarinda
Frigya Otel adinda bir konaklama tesisi bulunmaktadir. Bu konaklama tesisinin
kurumsal logo ve amblemi Resim 36°da goriilmektedir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Amblemde yer alan arslan ile
insanin bir araya getirilerek arslan adam sfenksinin olusturulmasi, insan ile hayvanin
giiciinii bir araya getirmek amaclandig1 diisiiniilmektedir. ikisinin bir arada kullanilmast,

arslanin giiciinii, insanin ise hayvanlardan farkli olarak beyin giiciini kullanma
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kabiliyetini bir araya getirme olarak diisiiniilmiistiir. ki arslanin da sirt sirta vermesi
psikolojik olarak destek ve koruma hissi vermektedir. Arslanlarin farkli yonlere
bakmas1 dogu — bat1 hakimiyetinin sembolii olarak tanimlanabilir. Ayn1 zamanda her iki
yone de agik oldugunu gostermektedir. Arslanlarin bir adim 6nde olmasi kendilerine
olan 6zguveni betimlemektedir. Arslan adam sfenksinin dik duran basi ile kuyrugu,
arslan adamin dik basliliina vurgu yapmaktadir. Bagin dik olmasi, giicii, korkusuzlugu
ima ederken, dik duran kuyruk ise, cesarete, basimna buyrukluga vurgu yapmaktadir.
Amblemde siyah ve beyaz renkler kullanilmistir. Siyah zemin {izerine Hitit Arslan
Adam semboliiniin stilize edilmis kullanim1 yer almaktadir. Adim1 Anadolu Topraklari
tizerinde yasamis Frigya Medeniyeti’nden alan otelin logosu tipografi kullanilarak
olusturulmustur. Amblem ve logonun birlikte kullaniminda biitiinlik ve uyum ilkesi

gortlmektedir.

o ok
FRIGYA

YAPI KiIMYASALLARI

Resim 37. Frigya Yap1 Kimyasallar1 Sirketi Amblemi
Kaynak: http://frigyayk.com/anasayfa.aspx, Erisim Tarihi:12.07.14.

Faaliyetlerine 1990 yilinda baslayan, insaat sektoriindeki yapi1 kimyasallari
Uretimini yapan Frigya Yap1 Kimyasallar1 Sirketinin kurumsal amblem ve logosu Resim
37°de yer almaktadir.

Misyon: Cagi yakalayan, modern iiretim ilkelerine bagl, hizmet ve iiriin
kalitesinden asla 6diin vermeyen, iiretimin her asamasinda maksimum kaliteyi; Orgiit
yapilanmasi, hizmetlerinin satis sonrasi devamliligi ve {riinlerindeki farklilagsmay1
yakalayarak, mikro ve makro Olcekte slirekli katma deger yaratmaktir
(http://frigyayk.com/hakkimizda.aspx, 2014).

Vizyon: Ekonomik ve sosyolojik dinamikler dogrultusunda siirekli fayda yaratip

sosyal sorumluluk bilinciyle isletme fonksiyonlarina yon vererek {ilkenin ve diinyanin
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onde gelen sirketler toplulugu haline gelmektedir (http:/frigyayk.com/hakkimizda.aspx,
2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butinlik ve Uygunluk): Ismini Anadolu Topraklar
tizerinde tarihi ge¢cmisi olan Frigya Uygarligi’ndan, amblemini ise genellikle Hititlerin
kullanmis oldugu “Arslan Adam Sfenksi” nden alan “Frigya Yap1 Kimyasallar1 Sirketi”
tarihi degerleri giiniimiizde yasatma ve gelecek nesillere aktarma goérevini listlenmistir.
Frigya Yap1 Kimyasallar1 Sirketi ambleminde, asalet, hakimiyet, ululuk, tanrisallik, gii¢
ve cesaret tanimlart tasvir edilmektedir. Kanatlar ululugu, arslanin ise cesareti
tanimladig1 disiiniilmektedir. Dik kuyruklar cesareti, ileri dogru atilmis adimlar ise
atilganligr temsil etmektedir. Her iki yOne bakmasi ise hakimiyet duygusunu
guclendirmektedir. Amblem dikddrtgen form igerisine tasarlanmigtir. Amblemde siyah
renk kullanilmistir. Arslan iizerinde ise sar1 ¢izgilerle kanatlar belirginlestirilmistir.
Amblemin hemen altinda ise tipografi ile olusturulan kurumun logosu yer almaktadir.
Amblem, tarihi degerleri yansitacak sekilde, modern grafik tasarim ilkeleri kullanilarak

tasarlanmistir.

4.5. Cift Bash Selcuklu Kartah
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Resim 38. Cift Bash Sel¢uklu Kartali Sembolii Ornegi

Kaynak: http://www.resimde.com/resim-selcuklu-kartali.ntml, Erisim Tarihi:30.04.14.

Kartal antik donemlerden beri topluluklarin severek kullandigi figiir olmustur.
Bunun bilinen oOrneklerini Hitit ve Asur donemlerine kadar geriye gotiirmek
miimkiindiir. Cift bash kartalin kaynag: hakkinda Sasani doneminden itibaren var olan
ve Sehname ile destek bulan goriisler yer almaktadir. Bu goriisler arasinda bizi
ilgilendiren yonii, yonetimin basinda bulunanlarin hem dini hem devletin temsilci

sifatina sahip olmalar1 gelmektedir. Iki boyutlu igerige sahip bulunan krallar, ikili gérev
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anlayisini, cift bash kartal ile gorsel boyuta doniistiirerek takdim ettikleri kabul
edilmektedir (Cayci, 2008:278, 279).

Hititlerde kadin ve erkek esitliginin, giiclin, ayrica mitolojide kiiller iistiinde
yeniden dogusun semboliidiir. Bu semboliin Eski Misirlilarda da olmasi, saraydaki
Misir yazicilart vasitasiyla Hititlere gectigini saniyoruz. Bu sembolii daha sonra
Yunanlilarla Avrupa ve Amerika’ya ge¢mis, Anadolu’da ise devam ederek kurulan
Bizans Imparatorlugu, Anadolu Selguklu Devleti, Fener Rum Patrigi, Arnavutluk
Cumhuriyeti gibi devletler kullanmistir (Gokhan, 2009:29).

Tiirk mitolojisinde ve Orta Asya Samanizminde Go6gliin Gobegi'ndeki direge
tinenmis kartal ¢ogu zaman ¢ift bash tasvir edilir. Orta Asya’nin kimi samanist
koylerinde, Amerika kizilderililerinin totemlerini andirircasina, kdyiin ortasinda ekseni
temsil eden bir direk ve diregin iizerinde cift basl bir kartal tasviri goriiliir. Kokeni
Orta Asya olan ¢ift bash kartal sembolii Hititler’de, Selcuklular’da, Meksika
Mayalari’nda ve semboli sonradan resmi amblem olarak benimseyen Rusya, Avusturya
ve Arnavutluk’ta gorullr (Salt, 2010:197, 198).

Cift basl kartallar, g6giin diregi ile iligkilendirilir. Tanriya agilan goégiin kapisini
bekleyen “¢ift bagh kartal” olduk¢a eski ve mitolojik bir Turk kiltlr katina ait bir
disiincedir. Hun c¢agina ait Altay buluntularinda “gifte kartal” sekillerini, ¢ok
goriiyoruz. Selguklu caginda, “gifte kartal” armalari yalmizca bir tilsim isaretine
doniismiislerdir (Ogel, 2010:132, aktaran, Cakir, 2013:60).

Selguklularda yer alan Tugrul, Cagri, Beygu gibi isimlerin kartal isimleri
olduklar1 bilinmektedir. Selguklu sosyal yasantisinin 6nemli bir pargasini teskil eden
hayvan kiiltii, yeni dogmus bir ¢cocuga isim olarak verilerek yiiceltilmis oluyordu. Cift
baslt kartal Sel¢uklu figiir birikiminin en ¢ok sevilen motiflerinin basinda gelmistir.
Selcuklularda, 6zellikle de Anadolu Selguklular tarafindan hemen her tiirlii malzemeye
naksedilmis durumdadir (Cayci, 2008:279, 280).

Selguklu Kartalinin giiniimiizde modern grafik tasarim araclari ile stilize edilmis

kullanimlar1 agagida yer almaktadir.
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Resim 39. Dicle Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.dicle.edu.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Kokli bir Universite olan Dicle
Universitesi, adim1  Mezopotamya  ovalarm1  sulayan  Dicle  Nehri’nden
almistir. Universite kurumsal amblem olarak Resim 39°da goriilen ¢ift bash kartal
semboliiniin modernize edilmis halini kullanmaktadir.

Misyon: Evrensel degerleri temel alarak yaptigi egitim, 6gretim ve aragtirma
faaliyetleriyle her alanda yetkin, yaratici, girisimci, ahlaki deger ve toplumsal
sorumluluk sahibi istiin nitelikli bireyler yetistirmeyi, topluma ve c¢evreye duyarl
yiiksek nitelikli bilimsel ve kiiltiirel ¢aligmalar yapmay1 ve insanligin yararina sunmayi
gorev edinmistir (http://www.dicle.edu.tr/misyonumuz, 2014).

Vizyon: Bolgesine, lilkesine ve evrensel bilime katkida bulunacak bir aragtirma
tiniversitesi olmaktir (http://www.dicle.edu.tr/vizyonumuz, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butinlik ve Uygunluk): Cift bash kartalin temsil ettigi
olgu binlerce y1l dncesinden bugiine kadar gelmistir. Sembol, glicli ve hakimiyeti temsil
etmektedir. Amblemin renk se¢imi turuncu ve siyahtir. Amblem dairesel form igerisine
tasarlanmistir. Amblem beyaz zemin {istline turuncu renkte ¢ift basl kartal sembolii,
“U” harfi ve tipografi olarak “Dicle Universitesi” yazist ve kurulus tarihinden
olusmaktadir. Diyarbakir sehri tarihte Inalogular1 ve Akkoyunlulara baskentlik
yapmustir. Bu nedenle Selguklu sanatindan etkilenmis oldugu distnilmektedir.
Diyarbakir’da kurulan Dicle Universitesi ambleminde de Selcuklu devlet simgesi
sayilan zit yonlere bakan ¢ift bash kartal semboliiniin stilize edilmis halinin kullanimi
bu tezi desteklemektedir. Zit yonlere bakan ¢ift bash kartal semboliiniin su izahlar

diistiniilmektedir:
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e (Gegmisten gelecege ebedi varolus.
e Dogu ve bat1 lizerinde hiikiimranlik

e Bu olusumlarin kartalda simgelesen iktidarda birlesiyor olmasi.

Resim 40. Atatiirk Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.atauni.edu.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Cumhuriyet™ in kurucusu Mustafa Kemal
Atatiirk 1 Kasim 1937 tarihinde Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi® nde yasama yilin1 agis
konusmasinda Dogu Anadolu’ da biiyiik bir {iniversite kurmanin geregini ifade ederek,
bu husustaki ¢alismalar1 baglatma talimati vermistir. Atatiirk™ iin 6liimiiniin ardindan bu
calismalara 12 yil ara verildikten sonra konu, 1950 yilinda tekrar giindeme getirildi.
1951 yilinda olusturulan bir komisyon Dogu Universitesi® nin Erzurum® da kurulmasini
onerdi. 1954 yilinda ¢ikarilan 6373 Sayili Kanunla bu iiniversitenin adinin Atatlirk
Universitesi olmasi kararlastirildi. Universite ambleminde Erzurum ili ile biitiinlesmis
cift bash kartaldan olusan hanedan armast yer almaktadir
(http://www.atauni.edu.tr/#sayfa=universite-tarihcesi, 2014).

Misyon: Atatiirk Universitesi; bolgesel ve ulusal dizeyde strdrlebilir
kalkinmaya katkida bulunabilen, analiz ve sentez yapabilen, 6grendigini uygulayabilen,
sonuglarii degerlendirebilen; iletisim, takim calismasi ve liderlik becerilerine sahip
mezunlar1 ve sorun ¢dzebilen, uluslar arasi diizeyde bilgi ve teknoloji lireten, 6gretme
ve 0grenme coskusuna sahip ¢alisanlar ile iirettigi bilgi ve hizmeti toplumun yararia
sunmaylr 6z gorev olarak benimsemistir. Tiim caligmalar iiniversiteyi en yliksek
seviyeye ¢ikarma amaci tagimaktadir (http://www.atauni.edu.tr/#sayfa=misyon-vizyon,
2014).
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Vizyon: Atatiirk Universitesi’nin 6z iilkiisii (vizyon) ise; “verdigi egitimin,
tirettigi bilgi ve teknolojinin, sundugu hizmetlerin dinyada oncelikli olarak talep
edildigi bir tiniversite olmaktir (http://www.atauni.edu.tr/#sayfa=misyon-vizyon, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblem Selguklu duvar
motifinden hayat agaci ve ¢ift basli kartal semboliinden esinlenerek tasarlanmustir.
Selcuklular déneminde énemli bir sehir olan Erzurum’da kurulan Atatiirk Universitesi,
devlet, kontrol ve asaleti temsil eden ¢ift basli kartal semboliiniin stilize edilmis halini
kullanmaktadir. Logo dis zeminde renk segimi olarak beyaz iizerine sar1 renk tercih
edilerek tipografik unsurlar kullanilarak olusturulmustur. Tercih edilen renk ve yazi
bicimi logonun algisini zorlastirmustir. i¢ kistmda kullanilan renk ise zithg arttirmis
fakat ayrintilarin fazlaligi gorselligi zorlastirmistir. Bir amblemin kolay anlasilabilir
olmasi gerekir. Yazi kalinliginin yetersiz oldugu diisiinilmektedir. Oldukga karisik ve
renklerin birbirine girmesi amblemi anlasilmasi zor bir hale getirmistir. Zit renklerin
kullanimi, dikkat cekiciligi artirtyor, fakat amblemin ¢ok parcadan olusmasi, onu

basarisiz kilmaktadir.

Resim 41. Tiirkiye Havacilik Federasyonu Amblemi
Kaynak: http://www.ypforum.com/viewtopic.php?t=4055, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Tirkiye Havacilik Federasyonu, havacilik
sevdalist insanlari; modelcileri, yamag ve yelken pilotlarin1 bir araya getirmek ve
faaliyetlerde bulunmak amaciyla kurulmustur. Resim 41°de Turkiye Havacilik
Federasyonunun amblemi yer almaktadir. Tiirkiye Havacilik Kurumu Ankara Sportif
Havacilik Kulubii Baskan1 Mustafa CELIK, kurum amblemi neden Cift Bash Kartal

Semboliinden esinlenerek dizayn ettirdiklerini sdyle aciklamaktadir:


http://www.atauni.edu.tr/#sayfa=misyon-vizyon
http://www.ypforum.com/viewtopic.php?t=4055
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Logoda kullanilan ¢ift basl kartal figilirii ise Anadolu medeniyetinde

yasamis tim uygarliklar Urartular, Bizanshlar ve Sel¢uklular c¢ift bash

kartal figiirii kullanmiglardir. Ayrica Ulu 6nder Atatiirk’iinde ¢ift bash

kartal logosunu devlet armasi olarak kullanmak istedigi de sdylenir.

"ISTIKBAL GOKLERDEDIR'"s6ziinii agiklamama gerek yok sanirim.

Uluslararas1 Havacilik Federasyonunun logosu Kartal’sa bizimkisi de gift

bash kartal olmasi gerekir diye diigindiim
(http://www.ypforum.com/viewtopic.php?t=4055, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,

Sekil — Tipografi — Denge - Butinluk ve Uygunluk): Tirkiye Havacilik

Federasyonu’nun ambleminde ¢ift bashi kartal semboliiniin stilize edilmis hali

kullanilmaktadir. Tiirklerde bilindigi iizere gok kutsaldir. G6gii temsil eden mavi renk

ise eski caglarda Tirk bayraklarinda kullanilmigtir. Amblemde kullanilan bu renk

kurumun havacilik branglarinda faaliyetlerde bulundugunu belirtmek i¢in tercih edildigi

distiniilmektedir. Amblemi cevreleyen dairesel eksende ise, kurumun faaliyetlerde

bulundugu alanlar ile ilgili gorsel dgeler yer almaktadir. Ornegin parasiit, balon, degisik

modellerde ugak sembolleri gibi. Amblem dairesel form igerisine dizayn edilmistir.

Ortada kurulu ay yildiz Tilrkiye Cumhuriyetini temsil etmektedir. Kartalin altinda

Turkiye Cumbhuriyetinin kurucusu ve ilk Cumhurbagkani olan Atatlrk’iin imzasi

bulunmaktadir. Ayrica amblemde Mustafa Kemal ATATURK’iin “Istikbal

Goklerdedir” s6zii de yer almaktadir. Yine cift bash kartal se¢imi gii¢ ve hakimiyet

hislerini ¢agristirmaktadir.

Resim 42. Akdeniz Karpaz Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.akun.edu.tr/en-US, Erisim Tarihi:10.07.14.


http://www.ypforum.com/viewtopic.php?t=4055
http://www.akun.edu.tr/en-US
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Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Akdeniz Karpaz Universitesi ya da kisaca
AKU (Ingilizce: University of the Mediterranean in the Karpas, kisaca UMK), 2012
yilinda Lefkosa’da faaliyetlerine baslayan Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde kurulan
bir vakif tiniversitedir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Akdeniz_Karpaz_%C3%9Cniversitesi,2014).

Universitenin kullanmis oldugu logo ve amblem Resim 42°de yer almaktadir.

Misyon: Ortak etik degerler ve bilimin 1s1ginda uluslararas1 standartlarda
mesleki bilgi, beceri ve donanima sahip, lilke ve diinya sorunlarina duyarli, hosgoriili,
yeniliklere acik, Ozgiiven sahibi, girisimci bireyler yetistirmektir
(http://www.akun.edu.tr/tr-TR/ogrenciler/universitemiz-hakkinda, 2014).

Vizyon: 21. ylizyilin hizla degisen bilimsel ve sosyal kosullarina kolayca uyum
saglayabilen, iist diizey ve giincel bilgi ve becerilere sahip, teknolojiyi etkin
kullanabilen, ¢6ziim odakli, takim g¢aligmasina ve paylasim kiiltlirline yatkin, sosyal
iletisim becerisi yiiksek, sorumluluklarina duyarli ve inisiyatif sahibi lider ve mesleki
yetkinlikleri yiiksek ara elemanlarin yetistigi, alaninda onciil bir egitim kurumu olmaktir
(http://www.akun.edu.tr/tr-TR/ogrenciler/universitemiz-hakkinda, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge - Butunlik ve Uygunluk): Akdeniz Karpaz
Universitesi’nin ambleminde c¢ift basli kartal sembolii kanatlar1 acik sekilde tasvir
edilmistir. Selguklu Devleti’nde kullanilan “Cift Bashi Kartal” semboliiniin stilize
edilmis hali kullanilmaktadir. Renk secimleri ve amblemin belirgin oldugu
gortlmektedir. Uluslararas1 vurgusu iiniversite isminin amblem etrafina Ingilizce
yazilmastyla pekistirilmistir. Alt kisimda ise Tiirkce yazilarak Ingilizce agirhg
vurgulandigi diistiniilmektedir. Amblem dairesel form igerisinde tasarlanmistir. Kartal
simgesinin tzerinde duran UMK harflerinin harf secimi olarak Ortacag Ingilizce yazi
karakterleri kullanilmistir. Amblem Ingilizce egitim yapmakta olan Universitenin bu
yonunid vurgulamaktir. Amblemin alt kisminda duran zeytin dallar1 ise hem Akdeniz’i
hem de yakin bir zamanda kanli bir savas gecirmis olan Kibris’in barisla olan iligkisini

anlatmaktadir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Akdeniz_Karpaz_%C3%9Cniversitesi,2014
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BUYUKSEHIR

BELEDIYESI

Resim 43. Konya Biiyiik Sehir Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.konya.bel.tr/, Erigsim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Konya, Turkiye’nin en kalabalik yedinci sehridir.
1875’te kurulan Konya Belediyesi, 1984’te ¢ikarilan 3030 sayili yasa geregince
"Biiyiiksehir" statiisiine kavusmus olup 1989’dan beri belediye hizmetleri bu statiiye
gore yliriitiilmektedir. Ekonomik agidan Tiirkiye'nin gelismis kentlerinden biri olan
Konya dogal ve tarihsel zenginlikleriyle de Onem tasir. Diinyanin en eski
yerlesimlerinden biri olan Catalhdylik, UNESCO Diinya Miras Listesi’ne alinmistir.
Sehir Anadolu Selguklular’nin ve Karamanogullari’nin bagkentligini yapmistir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Konya, 2014). Konya Biiyiikk Sehir Belediyesi’nin
kurumsal kimliginde sehri betimleyen su ifadeler yer almaktadir:“Kdiltir ve Tarih
Sehri”, “Bilim ve Kongre Sehri”, “Egitim ve Spor Sehri”, “Kalkinmada Oncii Sehir”,
“Huzur Sehri”, “Cevre Dostu Sehir”, “Tarim ve Sanayi Sehri”, “Ulasimda Model Sehir”
(http://www.konya.bel.tr/, 2014). Resim 43’de, Konya Bliyik Sehir Belediyesi’nin logo
ve amblemi yer almaktadir.

Misyon: Katilimei ve seffaf bir yonetim anlayisi ile, adalet ve diiriistliikten 6diin
vermeme kararlilig igerisinde, kaynaklar1 planl, programly, etkili ve verimli kullanarak,
kent ve kent sakinlerinin yerel ortak ihtiyaglarin1 gidermek suretiyle, yiiksek kalite
standartlarinda yasam diizeyi sunarak insamimizi tarihi, kiiltiirel ve ekonomik
zenginliklere kavusturmak (http://www.konya.bel.tr/dosyalar/sp2012-2016.pdf, 2011).

Vizyon: Bir diinya kenti olarak gérdiigiimiiz Konya'y1, gegmisi kadar blyik ve
gorkemli bir gelecege hazirlayarak yasanabilir kentler siralamasinda {ist siralara
¢ikarmaktir (http://www.konya.bel.tr/dosyalar/sp2012-2016.pdf, 2011).

Grafiksel C6zimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Selguklularda ¢ift basli kartal

sembolu 6zellikle devlet hakimiyetinin belirtisi olarak sik¢a kullanilmustir. Cift bash


http://www.konya.bel.tr/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Konya
http://www.konya.bel.tr/
http://www.konya.bel.tr/dosyalar/sp2012-2016.pdf
http://www.konya.bel.tr/dosyalar/sp2012-2016.pdf
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kartal semboli Selguklulara baskentlik yapmis olan Konya sechrinin giliniimiiz
belediyesinde amblem olarak kullanilmaktadir. Bu kullanimm o dénemden kalma
hakimiyet sembolinin ve hala bu gelenegin devam ettirildigi duygusu
uyandirilmaktadir. Amblem hem sembollin alindig1 orijinal esere bakilarak hem de
geleneklere bagli kalinarak modern grafik tasarim araglart ile dizayn edilmistir.
Amblem kare form igerisine tasarlanmistir. Amblem rengi ile uyumlu olarak amblemin
altina sade bir sekilde kurumun logosu olusturulmustur. Amblemde grafik tasarim
elemanlarindan denge unsurunun ecksikligi gbéze carpmaktadir. Amblem ile logo

arasinda orant1 sorunu gozlemlenmektedir.

4.6. Selcuklu Yildizi

Resim 44. Sekiz Késeli Selguklu Yildizi Sembolii Ornegi
Kaynak: http://www.cutsinger.net/images/16-Timurid-Koran.html, Erisim Tarihi:10.07.14.

Sekiz, yedi kat gokylizii inancinin bir uzantis1 olsa gerek tanr1 katini temsil
etmektedir. Islam’da sekizin Cennet’i temsil ettigi de diisiiniilmiistiir. Ayrica sekiz
cennet ve sekiz cehennem oldugu inanc1 da bu sembolizmle alakalidir. Hristiyanlikta ise
gdkyiizii tahtin1 sekiz melek tasir. Ayni inancin benzeri Islam’da da vardir. Sekiz aym
zamanda tutulan yolda sonuna gelmeyi de, miikkemmellesmeyi de ifade eder.
Budizm’deki sekiz yaprakli lotus ¢i¢egi de sekiz asamali bir sistemin semboliidiir. Ayni
sekilde Tapinakgilar arasinda da sekiz asamali bir inisiyasyon sistemi de vardir
(Gokhan, 2009:45).

Selcuklu kiltir ve sanatinin temel figiirlerinden biri olan sekiz kdseli yildizin
Ortadogu’da bulunan eski medeniyetlerde ve Islam diinyasinda yaygmn olarak
kullanildigi, sayr biliminde 8’in cenneti anlatan bir sembol oldugu belirtilmektedir.
Ayrica dini kaynaklarda Islamiyet’in 8 esasa dayali oldugu, bunlara “sekiz cennet

kapis1” dendigi, sekiz kdseli yildizin da sekiz cenneti simgeledigi anlatilmaktadir. Sekiz


http://www.cutsinger.net/images/16-Timurid-Koran.html
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ilke “Merhamet ve sefkat, sabretmek, dogruluk, sir tutmak, sadakat, fakirligini ve

acizligini bilmek, comertlik, Rabbine slikretmek”™ olarak siralanirken Sekiz cennet de

sOyle isimlendiriliyor:

1.

8.

Dari-celal

2. Dari-karar
3. Dari-selam
4.
5
6
7

Cennettl huld

. Cennetil meva
. Cennetil adn
. Cennetul firdevs

Cennetiil naim (islamoglu, 2014).

8 koseli Selguklu Yildizi semboliiniin gliniimiizde modern grafik tasarim araclari

ile stilize edilmis kullanimlar1 asagida yer almaktadir.

Resim 45. Selcuklu Belediyesi Amblemi

Kaynak: http://www.selcuklu.bel.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Selcuklu, Konya iline bagli merkez ilgedir. Konya’nin kuzeyinde yer alan

Selguklu, Sarayonii, Kadinhani, Derbent, Altinekin, Meram ve Karatay ilceleriyle
siirdir - (http://tr.wikipedia.org/wiki/Sel%C3%A7uklu, Konya, 2014). Resim 45°de

Selguklu Belediyesi’nin amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,

Sekil — Tipografi — Denge — Butiinlik ve Uygunluk): Ismini Anadolu topraklar:

Uzerinde tarihi bir ge¢misi olan Selcuklu Medeniyeti’nden alan Selguklu Belediyesi,

kurumsal amblem olarak da Selguklu Devleti déneminde 6nemli sembollerden sayilan

“Cift Bashi Kartal” ile “Sekiz Koseli Selcuklu Yildiz1” sembollerinin stilize edilmis


http://www.selcuklu.bel.tr/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Sel%C3%A7uklu,_Konya
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hallerini kullanmaktadir. Bu sembollerin kullanimi ile Selguklu Medeniyeti’ne bigimsel
bir gonderme yapilmak istenmistir. Amblem icerisine birden fazla sembol tasviri
yapilmigtir. Amblemde Turkler tarafindan sik¢a kullanilan turkuaz rengi tercih
edilmistir. Konya’da mezar1 bulunan Unll Tiirk mutasavviflarindan olan Mevlana’nin
tirbesinin belirgin 6gesi olarak kabul edilen turkuaz rengi bu anlamda Mevlana’ya da
gonderme yapmaktadir. Diigiim sekli hem Tiirk diiglimii hem de Mevlana etrafinda
donen kollar1 agik Mevlevileri temsil etmektedir. Amblem dairesel form igerisine
dizayn edilmistir. Amblemin etrafina amblemde kullanilan renk ile belediyenin ismi,
sehrin ismi ve kurulus tarihi diizenlenerek logo olusturulmustur. Hem amblemde hem

de logoda batunlik ve uyum ilkesi s6z konusudur.

Resim 46. Istanbul Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Amblemi
Kaynak: http://fenbilimleri.istanbul.edu.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Resim 46°da Istanbul Universitesi biinyesinde yer alan Fen Bilimleri
Enstitlisi’nin amblemi yer almaktadir. Amblem 8 koseli Selguklu Yildiz1 ile grafiksel
olarak benzerlik gostermektedir. Amblemin grafiksel ¢oziimlemesi ve yorumlamasi
asagida yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblem dairesel form icerisine
dizayn edilmistir. Amblemde mavi ve kirmizi renk tercih edilmistir. Sel¢uklu
déneminden glinimize kadar ulasan “Sekiz Koseli Selguklu Yildiz1” semboliiniin stilize
edilmis hali kullanilmistir. Amblemin etrafina kurumun logosu olusturulmustur. Logoda
kurumun ismi, bagh bulundugu birim ismi ve kurulus tarihi yer almaktadir. Istanbul
Universitesi kurumsal kimlik yapilar1 igerisinde, markalastirilmis kurum kimligi
yapisini kullanmaktadir. Ciinkii Istanbul Universitesi genel kurumsal kimliginde gorsel

olarak tip semboliinii kullanmaktadir. Bu baglamda {iniversiteye bagli her birimin
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kendine has bir kurum kimligi vardir. Amblemin ortasinda bulunan sekiz koseli yildiz
ise kurumun admmi almis oldugu Istanbul’un Osmanli’nin baskent olmasiyla alakali
oldugu distiniilmektedir. Giiniimiizde tarihi sembol ve simgeleri yasatma ve gelecek
nesillere aktarma diisiincesi gidilmistiir. Sekiz koseli yildiz Selguk Devleti’nden
itibaren Anadolu’da sik¢a kullanilan bir sembol haline gelmistir. Osmanli Bayragi’nda
da gecmis donemlerde sekiz koseli yildiz simgesi kullanilmistir. Selguklu eserlerinde

sikca rastlanilmaktadir.

(()

ISTANBUL
TICARET
ODASI

R, || (- j—

Resim 47. Istanbul Ticaret Odas1 Amblemi
Kaynak: http://www.ito.org.tr/wps/portal, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Osmanli Imparatorlugu’nun son
déneminde, siyasal ve ekonomik anlamda biiyiik sikintilarin yasandigi bir sirada, ilk
yerli Ticaret Odas1 olarak 14 Ocak 1882 tarihinde kurulmus olan Istanbul Ticaret Odas,
Istanbul gibi kitalarin, denizlerin, yollarm bulustugu ve 2700 yillik tarihinde gesitli
medeniyetlerin, kiiltiirlerin, dillerin kavsak noktasi olmus gorkemli bir kentin ticari
yasaminin temsilcisi olarak, bugiin artik 240.000°1 agan iiyesinin sagladigi deneyim ve
birikim ile iilkemizin ve diinyanin en eski ve en biiyiik mesleki kuruluslarindan birisidir
(http://www.ito.org.tr/wps/portal/odamiz?name=Kalite%20Politikasi&initView=true&p
rmPageld=BM16.5, 2014). Kurumun kullanmis oldugu Selguklu Y1ldiz1 temali amblem
Resim 47°de yer almaktadir.

Misyon: Ekonomik ve ticari hayatin her yoniiyle gelistirilmesini desteklemek
(https://www.ito.org.tr/wps/portal/!ut/p/c4/04_SBB8K8XLLMIMSSzPy8xBz9CP00s3iD
gCBzUzcPIWOLACdHAO-LYLMgL_MQAwWM_E_2CbEdFAB6JMjQ!/, 2014).

Vizyon: Turkiye’nin ve iiyelerinin; uluslararasi ticaretten daha fazla pay alan,
kiiresel boyutlardaki siyasi ve ekonomik olusumlart kendi yarar1 dogrultusunda

yonlendirebilen bolgesel bir gii¢ olmasina katkida bulunmak


http://www.ito.org.tr/wps/portal
http://www.ito.org.tr/wps/portal/odamiz?name=Kalite%20Politikasi&initView=true&prmPageId=BM16.5
http://www.ito.org.tr/wps/portal/odamiz?name=Kalite%20Politikasi&initView=true&prmPageId=BM16.5
https://www.ito.org.tr/wps/portal/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3iDgCBzUzcPIwOLACdHA0-LYLMgL_MQAwM_E_2CbEdFAB6JmjQ!/
https://www.ito.org.tr/wps/portal/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3iDgCBzUzcPIwOLACdHA0-LYLMgL_MQAwM_E_2CbEdFAB6JmjQ!/
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(https://www.ito.org.tr/wps/portal/lut/p/c4/04_SB8K8XLLMIMSSzPy8xBz9CP00s3iD
gCBzUzcPIWOLACAHAO-LYLMgL_MQAwWM_E_2CbhEdFAB6JmM)jQ!/, 2014).

Amblemin Tasarimcisi: Bllent Erkmen (BEK Tasarim).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblemde renk secimi olarak
Tiirklerde sikga kullanilan turkuaz rengini tercih edilmistir. Tarihi Osmanli Devletinin
son yiizyilina kadar dayanan Istanbul Ticaret Odasi’nin ambleminde ice dogru kivrilan
oklarla tek bir merkeze yonelme ve toparlanma gorilmektedir. Bu da istanbul Ticaret
Odast’nin derleyici ve toparlayici yoniine vurgu yapmaktadir. Arapga’da “Elif” kelimesi
“Istanbul” yazilirken kelimenin ilk bas harfi olarak stilize edilmis olarak kullanildig
diistiniilmektedir. Oklarin bu harfe benzedigi g6zlemlenmektedir. Ayrica Latin
alfabesinde de “I” harfi istanbul’'un bas harfi olup simge olarak oklar bu harfleri
cagristirmaktadir. Ticaretin aligveris ya da bir ¢esit doniisim oldugu vurgulanmak
istenmis olacagindan oklar doner sekilde gosterilmistir. Amblem dairesel form igerisine
dizayn edilmistir. Amblemin altina tipografi kullanilarak kurumun ismi ve kurulus tarihi

yazilarak logo olusturulmustur.

Resim 48. Battalgazi Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://battalgazi.bel.tr/, Erigim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Battalgazi, Malatya ilinin bir ilgesidir. Eski
Malatya olarak da bilinen Battalgazi, Malatya’nin tarih bakimindan her tlrli kabilesine
ev sahipligi yapmis tarihin izlerini tagiyan onemli bir ilgesidir. Malatya’nin Onceki
merkezi burasidir  (http://tr.wikipedia.org/wiki/Battalgazi, 2014). Resim 48’de
Battalgazi Belediyesi amblemi yer almaktadir.

Amblemin Tasarimcisi: Erding Cakir.


https://www.ito.org.tr/wps/portal/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3iDgCBzUzcPIwOLACdHA0-LYLMgL_MQAwM_E_2CbEdFAB6JmjQ!/
https://www.ito.org.tr/wps/portal/!ut/p/c4/04_SB8K8xLLM9MSSzPy8xBz9CP0os3iDgCBzUzcPIwOLACdHA0-LYLMgL_MQAwM_E_2CbEdFAB6JmjQ!/
http://battalgazi.bel.tr/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Battalgazi
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Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblem “Sekiz Koseli Yildiz”
sembolii ve tarihi eserlerin izlerini tagimaktadir. Amblemde Selguklu eserlerinin
glinimiize yansimasit yer almaktadir. Amblemde, beldenin tarihi yapisina vurgu
yapilmistir. Ozellikle bu donemden kalma Silahtar Mustafa Pasa Kervansaray1 ve iKi
kolon (zerinde duran kemerler simgelenmistir. Amblemde g¢ogunlukla diger tarihi
eserlerin gliniimiizde kullaniminda oldugu gibi turkuaz rengi kullanmistir. Tercih edilen
bir diger renk ise mavi renktir. Amblem dairesel form igerisine dizayn edilmistir.
Amblemi ¢evreleyen alt kisimda belediyenin logosuna yer verilmistir. Ayrica

belediyenin kurulug tarihi de amblemde yer almaktadir.

MERAM

BELEDIYESI

Resim 49. Meram Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.meram.bel.tr/, Erisim Tarihi:30.04.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Meram Belediyesi amblemindeki ana tema,
Selguklu kiiltiir ve sanatinin temel figiirlerinden biri olan “Sekiz Koseli Yildiz”
sembolidur. Selguklu mimarisinde ve ¢iniciliginde de yaygin olarak kullanilan, iki
kareden olusturulmus yildiz formu Meram Belediyesi’nin kurumsal kimlik olusturma
cabalarinda esas alimustir. Amblemin grafik yapisi, geleneksel degerleri korumakla
birlikte, modern grafik sanatinin temel unsurlarin1 biinyesinde tasiyacak sekilde
tasarlanmistir. Amblemin kimligini biitlinleyen “Meram Belediyesi” yazisindaki
tipografi de ayn1 anlayisla secilmistir.

Misyon: Mevzuatin verdigi hak ve yetkiler yardimiyla ve vatandaslarindan
aldig1 destekle; Meram’in miisterek mahalli ihtiyaglarini en ileri diizeyde karsilamak,
Meram halkinin yasam seviyesini hep ileriye tasimak ve Meram’in tarihi ve kiiltiirel
mirasint  en iyl sekilde isleyerek daha da  gelismesini  saglamak

(http://www.meram.bel.tr/#MISYONUMUZ, 2014).


http://www.meram.bel.tr/#MISYONUMUZ
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Vizyon: Tarihi, kiiltiiri ve yesil ¢evresinden aldig1 mirasiyla; tarihsel kiiltiiriinii
oturtmus, yesil dokusuna sahip ¢ikip gelistirmis, planlamalarini buna goére yapmis, her
bakimdan ge¢misinin tiim giizelliklerini gelistirmeye ve gelecege tasimaya kararli 6rnek

bir belediye olmak (http://www.meram.bel.tr/#VIZYONUMUZ, 2014).

Amblemin Tasarimcisi: Kayhan Basgpinar.

Grafiksel C6zimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Sekiz koseli yildiz, eski
Ortadogu ve Islam medeniyetinde yaygin olarak kullanilan bir sembol olmakla birlikte,
adaleti temsil etmektedir. Bu oktogramin iki sekli vardir. Biri st lste iki kareden
olusan, digeri ise asimetrik olarak tasarlanan bir yildizdir. Bu form, Selguklu
mimarisine egemen olan geometrik dengenin de en belirgin unsurudur. Sekizli yildiz
olusturan parcali form, dért adet “M” harfini igermektedir. i¢ ice giren “M” harfleri
birlik ve beraberlik’in gicunu temsil etmektedir. Ambleme tipografik bir 6zellik de
kazandirmaktadir. Amblemdeki hakim rengin yesil olmasi ise, dogrudan dogruya
Meram’in dogal yapisini ve dillere destan Meram Baglari’n1 ifade etmektedir. Yildizin
ortasindaki dairesel formlar Meram’daki bitki dokusunu, iiziim baglarini ve meyve
bahgelerini de temsil etmesi amaciyla diigiiniilmistiir. Goriillecegi gibi “M” harflerinin
ortada birlesen kollar1, sekizgen yildizin i¢inde glcli bir devinim ve donme hareketi
olusturmaktadir. Bu hareket, Mevleviligin temel ritiiellerinden semay1 sembolize
etmektedir. Ayn1 zamanda Meram’in mazisindeki essiz birikimi gelecege tasiyan
enerjiyi de vurgulamaktadir (http://eski.meram.bel.tr/dosya/cesitli/logo/yildiz.htm,
2014). Amblem, Selguklu tarihi, sanati, ve kiiltiirel yasantisin1 yansitacak sekilde,
modern grafik tasarim ilkeleri vasitasiyla tasarlanmustir. Icerisinde bir ¢ok tarihi,
kiiltiirel ve sanatsal degerleri tagimaktadir. Amblemin, ge¢gmis degerleri modern grafik
tasarim araglar1 ile Oziinii kaybetmeden gilinlimiizde yasatarak, gelecek nesillere

aktarmasi bakimindan 6nemli bir misyonu tstlendigi diistiniilmektedir.


http://www.meram.bel.tr/#VIZYONUMUZ
http://eski.meram.bel.tr/dosya/cesitli/logo/yildiz.htm
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Resim 50. Uludag Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.uludag.edu.tr/, Erisim Tarihi;:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Kurucu Rektor Omer Fethi Tezok
tarafindan, ileride sekiz fakiiltenin olacagi varsayilarak, Yesil Camii’nin hinkar mahfili
korkuluklarindaki sekiz kollu yildizli geometrik desen iiniversitenin amblemi olarak
secilmistir. iznik ¢inilerinin dzgiin rengi olan turkuaz mavisi, amblemin rengi olarak
belirlenmistir(http://www.uludag.edu.tr/dosyalar/anasayfa/GenelSekreterlik/genel/LOG
OMUZ.pdf, 2014). Universite “Egitimde Ozgiin, Diisiincede Ozgiir...” sloganma
sahiptir. Resim 50°de Uludag Universitesi amblemi yer almaktadur.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Uludag Universitesi igin
tasarlanan amblemde ana tema, Osmanli, Selguklu kiiltir ve sanatinin temel
figirlerinden biri olan “Sekiz Koseli Yildiz” sembolii se¢ilmistir. “Sekiz Koseli Yildiz”
semboliintin tercih edilmesinin sebebi olarak Gniversitenin kurucu rektorii Omer Fethi
Tezok’un, Universitenin ileride sekiz fakilteye sahip olacagi Ongoristdir. Ileride
kurulacak olan 8 tane fakiiltenin her birinin 8 koseli yildizin bir kosesi olacagi
diistiniilmiistiir. Uludag Universitesi kurumsal kimlik olusturma cabalar1 icerisinde Iznik
cinilerinin 6zgin rengi olan turkuaz mavisi rengini esas almistir. Amblemde kullanilan
renkler ve sekiller, Bursa’nin sembollerinden olan Yesil Camii’nin yakiinda bulunan
Yesil Tiirbeyi animsatmaktadir. Ciinkdi Yesil Tirki mimari olarak sekizgen bir yapiya
ve agirlikli olarak turkuaz renk kullanimina sahiptir. Iznik ¢inilerinin kullanildig: tiirbe
ve camii igerisinde sekiz koseli yildiz siislemeleri kullanilmigtir. Amblem, tarihi
degerleri korumakla birlikte, modern grafik tasarim ilkelerini biinyesinde tasiyacak
sekilde tasarlanmistir. Amblem dairesel form igerisine tasarlanmistir. Universitenin ismi

ve kurulug tarihi amblemi ¢evrelemektedir.


http://www.uludag.edu.tr/
http://www.uludag.edu.tr/dosyalar/anasayfa/GenelSekreterlik/genel/LOGOMUZ.pdf
http://www.uludag.edu.tr/dosyalar/anasayfa/GenelSekreterlik/genel/LOGOMUZ.pdf
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4.7. Sel¢uklu Yildiz1 ve Cift Bash Selcuklu Kartali Sembolii

Resim 51. Selguklu Yildiz1 ve Cift Bash Selcuklu Kartali Sembollerinin Birlikte
Kullanimi Ornegi

Kaynak: http://www.yenidenergenekon.com/101-turklugun-hakimiyet-sembolu-cift-basli-
kartal/, Erisim Tarihi:30.04.14.

Resim 51°de, 8 koseli Selguklu yildiz1 ve gift baglh kartal sembollerinin birlikte
kullanim1 yer almaktadir. Bu iki semboliin bir arada stilize edilmis kullanimlarina

iligkin bulgular agagida yer almaktadir.

Resim 52. Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.diyarbakir-bld.gov.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Resim 52’de “Ortadogu’nun Sanat ve Kiiltiir Baskenti” vizyonuna sahip olan
Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi’nin amblemi yer almaktadir.

Misyon: Ekolojik, demokratik ve cinsiyet 6zgurlik¢i yonetim anlayisi ile tarihi-
kiiltiirel ve dogal zenginlikleri korunmus bir kent yaratmak
(http://www.diyarbakir.bel.tr/documentviewer.aspx?id=44, 2014).

Vizyon:Diyarbakir’in kultlrel - tarihi ve dogal varliklari tizerinde yiikselen,
yerel degerleri evrensellestiren ve evrensel degerleri kente katabilen bir belediye

(http://www.diyarbakir.bel.tr/documentviewer.aspx?id=44, 2014).


http://www.diyarbakir-bld.gov.tr/
http://www.diyarbakir.bel.tr/documentviewer.aspx?id=44
http://www.diyarbakir.bel.tr/documentviewer.aspx?id=44
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Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Diyarbakir Biiyiiksehir
Belediyesi’nin amblemindeki ana tema, Selcuklu déneminin kiiltiir ve sanatinin temel
figlrlerinden olan “Cift Bashi Kartal” sembolii” ile “Sekiz Koseli Yildiz” sembolleridir.
Bu semboller bigimsel olarak tasarlanmistir. Her iki sembolde amblemde stilize olarak
yer almigtir. Amblemde secgilen “Cift Basli Kartal” sembolii asalet, hakimiyet, gu¢ gibi
kavramlara vurgu yapmaktadir. Amblemde yer alan 8 kdsegen ise Diyarbakir surlarinin
bur¢larina gonderme yapmaktadir. Bu burglar arasinda yer alan 4 tane kap1 ise kentin
sahip oldugu kapilart betimlemektedir. Amblemi ¢evreleyen 8 kosegen arasinda kalan
bolum ise, sehrin oldukga uzun surlara sahip oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica sehrin
surlarla cevrili oldugunu betimlemektedir. Bu agidan amblem sehrin mimari yapisini
tasvir etmektedir. Bu sembollerin kullanilmasi sehrin tarihi bir sehir oldugu, tarihinin
Orta Caga dayandiginin bir gostergesidir. Amblem sekizgen form igerisine dizayn
edilmistir. Amblemde turuncu, siyah ve agik mavi renkler kullanilmistir. Amblem, tarihi
degerleri yansitacak sekilde, modern grafik tasarim ilkelerini biinyesinde tasiyacak

sekilde tasarlanmustir.

Resim 53. Beysehir Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.beysehir.bel.tr/logo.html, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Argeolog Prof. Dr. Riichan ARIK ve ekibi
tarafindan Kubat-Abad sarayinda bulunan Selguklulara ait ¢ift bagh kartal belediye
amblemi olarak kullanilmas1 Beysehir Belediye Meclisinin 05.02.1993 tarih ve 6 sayili
karar1 ile kabul edilmistir. Amblem {izerinde ¢ift basli kartal figiirii yer almaktadir.
Kartalin kanatlarinda Beysehir Golii’niin simgesel kuslarindan olan martilarin figiirleri

yerlestirilmistir. Amblemin hemen ortasinda ise kifi yazisiyla SehrGl Muiz


http://www.beysehir.bel.tr/logo.html
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yazmaktadir. SehrGil Muiz; Serefli Sehir, Aziz Sehir ve Izzetli Sehir anlamlari
tasimaktadir (http://www.beysehir.bel.tr/logo.html, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Beysehir Belediyesi’nin
amblemi “Sekiz Koseli Yildiz” sembolii igerisinde “Cift Basl Kartal” semboliiniin
birlikte kullanimi ile olusmustur. Selguklu yildizi igerisinde yer alan gift bash kartal ve
cift bash kartalin igerisinde yer alan Arap¢a yazi sayesinde amblemde devlet ve dini
semboller bir araya toplanmistir. Kullanilan turkuaz renk de bu tanimlamay1
giiclendirmistir. Amblemde hem sekil hem de renk olarak kullanilan dgeler Beysehir
Ulu Camii suslemeleriyle benzerlikler gostermektedir. Bu bakimdan amblem tarihi

degerleri yansitacak sekilde dairesel form icerisine dizayn edilmistir.

Resim 54. Emniyet Genel Miidiirliigii Amblemi
Kaynak: http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/Logolar.aspx, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Uzerinde ay yildiz, defne dali ve ¢ift bash
kartal figurt yer olan polis amblemindeki figirler, 6zgiirliik, bagimsizlik, gii¢, kudret,
basari, lin, san, sohret ve gOrkem gibi bircok anlam ifade etmektedir. Tirk Polis
amblemindeki "Sekiz Koseli Yildiz", ilk defa Sultan Abdiilaziz (1861 - 1986) "Nisan-1
Osmani Semsesi" tarafindan adiyla, devlet hizmetinde iistlin basarilar gostermis olan
kisilere iftihar ve imtiyaz olarak verilen bir madalya seklinde ¢ikartilmistir. Daha sonra
ise Tiirk Polisinin amblemi olmustur. Amblem toplamda 62 sua’s1 olan yildizda yazili
etik degerler, teskilat mensuplarmin kendi kendileriyle, birbirleriyle, aileleriyle ve
icinde bulunduklari toplumu olusturan insanlarla iligkilerini anlatiyor. Yildizda yazili 62
etik degerler, 8 ana kural etrafinda toplaniyor. Yildiz 8’i uzun, 56°s1 kisa toplam 64

sua’dan olugmaktadir. Amblemde yer alan 8 uzun ¢izgi su anlamlar ifade etmektedir:


http://www.beysehir.bel.tr/logo.html
http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/Logolar.aspx
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Atatlrkgii, bilgili, cumhuriyetgi, tarafsiz, bayraga saygili, yurt sevgisi, ulus sevgisi,
uniforma sevgisi (http://www.inploid.com/t/polis-teskilati-armasinin-anlami-
nedir/36662/, 2014). Resim 54’de Emniyet Genel Miudirligi’nin amblemi yer
almaktadir.

Misyon: Bireylerin temel hak ve 6zgiirliiklerinin korunmasi ve toplumun diizen
igerisinde yasamini siirdiirmesi i¢in hukuk ilkeleri icerisinde guvenlik hizmeti sunmak
(http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/MisyonumuzVizyonumuz.aspx, 2014).

Vizyon: Adalet ve glivenlik olgusunun tesisine katkida bulunan, birey ve toplum
odakli proaktif polislik anlayisiyla giivenlik hizmeti sunan bir teskilat olmak
(http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/MisyonumuzVizyonumuz.aspx, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Amblem, Turk Polis
Teskilatinin kurumsal degerlerini yansitacak sekilde, modern grafik tasarim ilkeleri
araciligiyla tasarlanmistir. Amblemde yer alan sekiller Tiirk Polis Teskilatinin tarihi
yapisina dikkat c¢ekmektedir. Kurulusunda yer alan semboller hala giinlimiizde de
kullanilmaktadir. Amblemde agirlikli olarak mavi renk kullanilmistir. Ayrica sar1 ve
beyaz renklere de yer verilmistir. Mavi rengin tercih edilmesi ise rengin psikolojik
olarak ifade ettigi, saygideger, otorite, iletisim, simirsizlik, sonsuzluk gibi izlenimleri

yaratmak i¢in kullanildig1 diisiiniilmektedir.

4.8. Tiirk Diigiimii Sembolii

Resim 55. Tlrk Diigiimii Sembolii Ornekleri
Kaynak: http://www.egitimkutuphanesi.com/hali-dokuma-dugum-cesitleri/, Erisim
Tarihi:10.07.14.

Tiirk diiglimii, Gordes diiglimii olarak da bilinir, hali sanatinda en ¢ok uygulanan
iki diigiim tiiriinden biridir. Gordes diiglimi atilirken, yiin ipligin bir ucu tezgaha gerili

cozgiilerden birinin, 6teki ucu ise hemen bunun yanindaki ¢ézgiiniin iistiine diigiimlenir.


http://www.inploid.com/t/polis-teskilati-armasinin-anlami-nedir/36662/
http://www.inploid.com/t/polis-teskilati-armasinin-anlami-nedir/36662/
http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/MisyonumuzVizyonumuz.aspx
http://www.egm.gov.tr/Sayfalar/MisyonumuzVizyonumuz.aspx
http://www.egitimkutuphanesi.com/hali-dokuma-dugum-cesitleri/
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Yiin ipligin iki ucu da ¢ozgiilere ayr1 ayr1 diiglimlendiginden, Gordes diigiimiiyle
dokunmus halilar diger diigim dokunanlardan daha kalin, ve daha saglam olur. Gordes
diiglimii geometrik ve koseli desenlere daha uygundur. Hemen hemen biitiin Tiirk ve
Kafkas halilariyla, bazi Iran halilar1 bu diigiimle dokunmustur. Gordes halis1 ismini,
Bati Anadolu’da, Manisa’nin Gordes ilgesinde iiretildiginde bu bolgeden almaktadir
(http://www.eokulegitim.com/gordes-dugumu-nedir-nasil-yapilir/, 2014).

Tiirk diiglimiiniin belli bagh 6zellikleri soyledir:

1. Tirk digiimi ile dokunmus bir halinin tiiyleri hali eskidik¢e asinmaya ve
dokiilmeye baslasa bile digliimiin lupu kalir, halinin atki ve ¢ozgiisii
gorinmeye baslamaz. Dolayisiyla hali desen giizelligini ve rengini uzun
yillar muhafaza eder.

2. Tirk diigimleri bir ucundan ¢ekilse dahi sokiilmez, ¢ikmaz; tam aksine daha
da sikilagir.

3. Tirk diiglimiiniin atilmasi diger diiglimlerin atilmasindan daha zordur ve
daha fazla zaman alir (http://www.klasikhali.com/handmadeinfo4.asp, 2014).

Tiirk Diiglimii veya Gordes diiglimii olarak da adlandirilan bu semboliin modern

kullanimlarina asagidaki kurumlarin kurumsal kimlik ¢alismalarinda rastlanilmistir.

%
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Resim 56. Konya Necmettin Erbakan Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.konya.edu.tr/, Erisim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): “Gelecege giivenle bakan tiniversite”
sloganma sahip olan Konya Necmettin ERBAKAN Universitesinin amblem ve logosu
Resim 56°da yer almaktadir. Universitenin kurumsal logosu Konya nin ve Tiirkiye’nin
tarihsel birikimi ile medeniyetimizin kiiltiirel degerlerinden ilham alinarak

hazirlanmistir. Rektorliigiin onciiliigiinde olusturulan logo tasarim heyetinde il kultlr


http://www.eokulegitim.com/gordes-dugumu-nedir-nasil-yapilir/
http://www.klasikhali.com/handmadeinfo4.asp
http://www.konya.edu.tr/
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midirliigiinden uzmanlar, tarih ve sanat tarihi alaninda calisan akademisyenler ve
grafik tasarimcilart yer almigtir. Heyet iiyeleri Mevlana miizesi, Karatay ve Ince
Minareli Medrese ile Kubadabad Sarayi gibi Selguklu devri eserlerinde incelemeler
yapmiglardir. Arastirma sonucunda farkli logo tasarimlari gelistirilmis ve heyet
tarafindan tartisildiktan sonra Rektorliigiin de onay ile bugiinkii turkuaz renkli i¢ ice
geemis besgenlerden olusan model logo olarak kabul edilmis ve segilen renkler ve
model liniversitemiz adina resmi olarak tescil ettirilmistir
(http://www.konya.edu.tr/dosyalar/logo/hikaye.jpg, 2014).

Misyon: Bilginin iiretiminde insana ve gevreye fayday1 esas alarak bilimsel etik
ve evrensel degerleri yerel cercevede ele alan, disiplinler arasi ¢alismalart 6n plana
cikaran, uluslararast kurum ve kuruluslarla iligkileri yapilandiran, gesitli proje ve
etkinliklerle sanayi ve hizmet sektorleri arasinda iligkileri giiclendiren, -elestirel
disinme yetenegi kazanmis, Uretken ve yenilikgi bireyler yetistirmek
(http://www.konya.edu.tr/sayfa/misyon, 2014).

Vizyon: Universitemiz katilime1, farkliliklara saygili ve ozgiirliikii bir kurum
kiiltiirii i¢inde tiim paydaslarimizin gereksinimlerine duyarli olma prensibini esas
alarak, arastirma ve egitim alanindaki yenilik¢i ve yol gosterici islubu ile onciiliige yol
acan, Ozgiin bilginin ortaya ¢ikarilmasini ve yayilmasini saglayan, uluslararasi bir
referans noktasi olmay1 hedeflemektedir (http://www.konya.edu.tr/sayfa/vizyon, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Konya Necmettin Erbakan
Universitesi’nin amblemi turkuaz renkli i¢ ice gecmis besgenlerden olusmaktadir.
Amblemin ana temas: Sel¢uklu Donemi sanat eserleri, Selcuklu mimari yapist ve
kiiltirel degerleridir. Amblemin sekil olarak tasariminda esas itibariyle Mevlana
miizesindeki sabir taginda ve Karatay Medresesi’nin tabaninda ve duvarlarinda yer alan
motiflerden yararlanilmistir. Amblemde kullanilan renkler ile orantili olarak tipografik
unsurlarla kurum logosu olusturulmustur. Logo dizaynindaki uyumsuzluk goze

carpmaktadir. Logoda biitiinliik ilkesi dikkate alinmamuistir.


http://www.konya.edu.tr/dosyalar/logo/hikaye.jpg
http://www.konya.edu.tr/sayfa/misyon
http://www.konya.edu.tr/sayfa/vizyon
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O T.C. :
KULTUR VE TURIZM BAKANLIGI

Resim 57. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Amblemi
Kaynak: http://www.kultur.gov.tr/, Erisim Tarihi:18.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Kiiltiir ve Turizm Bakanligmmin amaci;
kiiltiirel degerleri yasatmak, gelistirmek, yaymak, tanitmak, degerlendirmek ve
benimsetmek, tarihi ve kiiltiirel varliklarin tahribini ve yok edilmesini 6nlemek, yurdun
turizme elverisli biitiin imkanlarini iilke ekonomisine olumlu katki saglayacak sekilde
degerlendirmek, turizmin gelistirilmesi, pazarlanmasi, tesvik ve desteklenmesi icin
gerekli 6nlemleri almak, kiiltlir ve turizm konulariyla ilgili kamu kurum ve kuruluslarini
yonlendirmek ve bu kuruluslarla isbirliginde bulunmak, yerel yonetimler, sivil toplum
kuruluslari ve 0Ozel sektor ile iletisimi gelistirmek ve isbirligi yapmaktir
(http://www.kultur.gov.tr/TR,22959/kurulus-amaci-ve-gorevleri.html, 2014). Bu
baglamda kiiltiirel degerleri yansitmasi varsayimiyla kurum Resim 57’de yer alan logo
ve amblemi kullanmaktadir.

Misyon: Ulkemizin dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerini ortaya g¢ikarmak,
korumak, gelistirmek, gelecek nesillere aktarmak ve toplumsal bilincin olugsmasinda
bilgiye erisimi kolaylastirmak; turizmi cesitlendirmek, pazarlamak, tesvik etmek,
denetlemek; dinamik kiiltiir ve turizm politikalart ile lilkemizin diinya turizminde
alacagi pay1 artirmak ve Tiirk kiiltiirtini diinyaya tanitmak
(http://www.kultur.gov.tr/TR,22960/misyon-ve-vizyonumuz.html, 2014).

Vizyon: Kiiltiir degerlerimizi yasatan ve tanitan, tilkemizi turizm alaninda lider
konumuna tasiyan bir kurum olmak (http://www.kultur.gov.tr/TR,22960/misyon-ve-
vizyonumuz.html, 2014).

Amblemin Tasarimcisi: Mengu Ertel.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,

Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): T.C. Kiltir ve Turizm


http://www.kultur.gov.tr/
http://www.kultur.gov.tr/TR,22959/kurulus-amaci-ve-gorevleri.html
http://www.kultur.gov.tr/TR,22960/misyon-ve-vizyonumuz.html
http://www.kultur.gov.tr/TR,22960/misyon-ve-vizyonumuz.html
http://www.kultur.gov.tr/TR,22960/misyon-ve-vizyonumuz.html
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Bakanligi amblemi Turk kdlturuntn birgok 0gesini igerisinde barindirmaktadir.
Amblem oldukc¢a sade bir bi¢imde tasarlanmistir. Amblemde agirlikli olarak turkuaz
renk kullanilmistir. TUrklerin Orta Asya’da oldukga sik kullandiklar1 bu renk cennet ve
ferahlik gibi anlamlar tasimaktadir. Bu renk se¢imi ayrica Tiirklerde ululuk ve kutsallik
anlami tasiyan gok mavisiyle de bagdastirilabilir. Bununla beraber amblem kokleriyle
ve dallariyla bir agaca benzetilebilir. Osmanlida ¢inarin ululuguyla bilinen bu amblem
agact ve kokleriyle derin anlamlar tasimaktadir. Amblemdeki motifler Selcuklu,
Osmanli ve Islam Sanatinda tavan stslemeleri ve Anadolu kilim motifleri ile de
benzesmektedir. Amblemin hemen altinda tipografik unsurlar kullanilarak kurum
logosu olusturulmustur. Amblem Anadolu Medeniyetlerinin tarihi, sanatsal ve kiiltiirel
degerlerini yansitacak sekilde modern grafik tasarim ilke ve elemanlarinca dizayn

edilmistir.

ATATURK KULTUR MERKEZI

Resim 58. Atatlirk Kultiir Merkezi Amblemi
Kaynak: http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=17, Erigim Tarihi:10.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Atatirk Kiltir Merkezi, milli varligimizin
ve milli gliciimiiziin devaminda ve gelismesinde, “Milli kiiltiiriimiizii ¢gagdas medeniyet
seviyesinin istiine ¢ikarma” iilkiimiizde temel unsur olan Tirk kiiltiirlinii; Atatiirk¢ii
diisiince, Atatiirk ilke ve inkilaplart dogrultusunda, bilimsel yoldan incelemek,
arastirmak ve bir biitiinliik icinde yaymak ve yayimlamak amaci ile kurulmustur
(http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=15, 2014). Kurumun logo ve
amblemi ise Resim 58’de yer almaktadir.

Misyon: Tiirk Kiltiiriinii bilimsel olarak arastirmak, tanitmak ve yaymak; bu
alandaki kisi ve kuruluslar1 desteklemek ve odullendirmektir
(http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=16, 2014).


http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=17
http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=15
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Vizyon: Tiirk Kiltiirii aragtirmalarinda ulusal ve uluslararasi diizeyde en yetkin
kurum olmak; kiiltirlimiiziin temel degerlerini yasatarak milli kiltiiri ¢agdas
medeniyetler seviyesinin lizerine ¢ikarmaktir
(http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=16, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Atatirk Kultir Merkezinin
amblemi, Tiirk mimarisiyle, siisleme, hali, kilim, dokuma, seramik vb. el sanatlarinda
goriilen, “Tiirk diigiimii” olarak amilan bir motiftir. Ozellikle Selguklu ve Osmanli
doneminde ¢ok rastlanan bu motif, mimari ve siislemede devamliligi, siirekliligi ve
evreni  simgeler  (http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=17, 2014).
Amblem kare form igerisine dizayn edilmistir. Amblem ayrica 8 kdoseli bir yapiya
sahiptir. Bu bakimdan “Sekiz Kose Selcuklu Yildiz1” ile de benzerlik gostermektedir.
Cogu Anadolu Medeniyetlere ait sembollerin giiniimiizde kullanimlar1 gibi Atatiirk

Kultir Merkezi’nin ambleminde de turkuaz renk hakimdir.

4.9. Goktiirk Bayrag

Resim 59. Goktiirk Bayragi
Kaynak: http://yakintarihimiz.org/ataturk-bayrak-inkilabi-da-yapmak-istemis.html,  Erisim
Tarihi:01.05.14.

Goktlrkler’in bayragi (mavi- yesil turkuaz karigimi) mavidir. Hunlar’a atfedilen
Noyn - Ula mezarindaki kalintilarda bulunan kurt bagina nispeten, Goktiirk devrindeki
“Bori” basi, daha gergekgi sekilde tasvir edilmektedir (Akyol, 2013:1).

Goktiirk Bayragi’ndan esinlenerek giinlimiiz kurumsal kimlik g¢alismalarinda
kullanan Petrol Ofisi sirketinin amblem ve ambleminin grafiksel ve yorumsal

cozlimlemesi asagida yer almaktadir.


http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=16
http://www.akmb.gov.tr/index.php?Page=Sayfa&No=17
http://yakintarihimiz.org/ataturk-bayrak-inkilabi-da-yapmak-istemis.html
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Resim 60. Petrol Ofisi Amblemi
Kaynak: http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Petrol_Ofisi_Logosu.png, Erisim Tarihi:01.05.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Petrol Ofisi, kamu ve 0zel sektor
kuruluslari ile nihai tiiketicilerin gereksinimi i¢in petrol ve petrol iiriinleri satin almak,
ithal etmek ve {ilkenin g¢esitli yerlerinde stoklar olusturup pazarlamasin1 yapmak
amaciyla 1941 yilinda kurulmustur (http://tr.wikipedia.org/wiki/Petrol_Ofisi, 2014).
Kurumun bir zamanlar kullanmis oldugu amblemi ise Goktiirk Bayragi’nda yer alan
agzindan alev c¢ikan kurt semboliiniin grafiksel olarak Batiya yonlendirilmis halinin
stilize edilmis tasarmmidir. Resim 60’da Petrol Ofisi’nin amblem ve logosu yer
almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Amblem dairesel form icerisine
kurt basinin stilize edilmis hali olarak olusturulmustur. Kurt sembolii Tiirk tarihinde
onemli bir yer tutmaktadir. Amblemde kullanilan renk ise kirmizidir. Kirmizi renk Tiirk
insani i¢in 6nemli bir renktir. TUrk Bayragi’nin rengi kirmizi olmasindan dolay1 kirmizi
renk Tirk insaninda itibarli bir renktir. Sirketin kirmizi renk kullanimini tercih etmesi
onemli bir stratejik pazarlamanin pargasi olarak diistiniilmektedir. Amblemi gevreleyen

dairesel form iizerine tipografik unsurlarla kurum logosu olusturulmustur.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Petrol_Ofisi_Logosu.png
http://tr.wikipedia.org/wiki/Petrol_Ofisi

118

4.10. Kog Basi Sembolii

Resim 61. Kog Bas1 Sembolii Ornekleri

Kaynak: http://igdirdogusgazetesi.tr.gg/cakirtas-koyundeki-kocbasili-mezarlar-korunmali.htm,
Erisim Tarihi:11.07.14, http://forum.hunturk.net/koc-basi-damgasinin-sosyo-kulturel-onemi-3936.html,
Erisim Tarihi:11.07.14.

Tiirk hali ve kilimlerinin genel karakteristik 6zelligini ko¢ basi damgasinin
olusturdugu disiinilmektedir. Bu damga en canli ve farkli Usluplarla biitiin Tiirk
diinyasinda gorilmektedir. Ko¢ basi damgalarini Tiirk hayvan iislubunun en giizel
karakteristik tislubu olarak en yalin bigimiyle Japonya’dan Anadolu’ya kadar olan Turk
mezar taglarinda gérmek mimkiindiir (Cay, 1983:34, aktaran, Aksoy, 2008:1). Ayni
zamanda giiniimiizde kurumsal kimlik c¢alismalarinda ko¢ basi semboliiniin modern
halini kullanan kurumlara da rastlanilmaktadir. Bu baglamda asagida kog¢ basi
semboliinden esinlenerek kurumsal kimlik c¢aligmalarinda yer veren kurumlar yer

almaktadir.

Resim 62. Kog Holding Sembolii

Kaynak: http://www.koc.com.tr/tr-tr, Erigim Tarihi:11.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Ko¢ Toplulugu, Tiirkiye’de basta enerji,

dayanikli tiikketim, finans, otomotiv sektdrii olmak tizere ¢esitli alanlarda faaliyetlerini


http://forum.hunturk.net/koc-basi-damgasinin-sosyo-kulturel-onemi-3936.html
http://www.koc.com.tr/tr-tr
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strdirmektedir. Ko¢ Holding, kurum kimligi yapisi olarak, desteklenmis kimlik
yapisini tercih etmektedir. Desteklenmis kimlik yapisini tercih eden kuruluslarda hem
ana firmani, hem de yan kuruluslarin kendi kimlikleri vardir. Desteklenmis kimlik
yapisinda, ana kurulusun hangi firma oldugu hatirlanabilir sekilde belleklere
yerlestirilir. Bu baglamda Kog¢ Holding kurumsal kimliginde Resim 62’de yer alan
sembolii kullanmaktadir.

Misyon: Kog¢ Toplulugu, ¢alisanlariyla birlikte stirekli gelismeyi, evrensel kalite
ve standartlarda {iriin ve hizmetler sunarak miisterilerini memnun etmeyi amaclar. Iste
bu nedenle iilkesi, misterileri, ortaklari, bayileri ve yan sanayi i¢in giivenirlik,
devamlilik ve sayginlik simgesi olmay1 hedefler (http://www.koc.com.tr/tr-tr/yatirimci-
iliskileri/kurumsal-kimlik-ve-yonetim/vizyon-ve-degerler, 2014).

Amblemin Tasarimecisi: lvan Chermayeff.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Ko¢ Holding’in semboli ailenin
isminden gelmektedir. 1971 yilinda Chermayeff & Geismar - New York tarafindan
tasarlanmis ve Kog¢ Holding’in ana sembolii olmustur. Ko¢ Sembolii, genellikle Kog
yazist ile birlikte kullanilmaktadir. Kog¢ yazisi, Kog¢ semboliine uyum saglayacak
sekilde, Helvetica Bold Inserat fontu ile tasarlanmis ve iizerinde minimal degisiklik -¢
harfinin ¢engelinin degistirilmesi gibi- yapilarak uygulanmistir. Kog sembolii ve Kog
yazisinin birlikte kullanimindan Kog¢ logotaypi olusmaktadir. Kog sembollnin temel
kullanim rengi Ko¢ kirmizisidir (Pantone Warm Red). Kog semboli, kurumsal kimlik
kilavuzunda belirlenmis siyah, beyaz, gri, metalik gri (glimiis yaldiz) ve metalik sar1
(altin yaldiz) disinda baska higbir renkte kullanilmamaktadir
(http://www.vkv.org.tr/uploads/basingorselleri/kockurumsalkimlik.pdf, 2014). Kog basi
semboll Turk mitolojisinde, dogurganlik, verimlilik, kahramanlik, liderlik ve glci
simgelemektedir. Cumhuriyetin ilk yillarinda ihtiyag duyulan ekonomik kalkinmada
Ko¢ Holding Grubu biiyiik katkilar saglamistir. Ko¢ Holding Grubu’nun Turkiye’nin
kalkinmasinda biiyiik etkileri olmustur. TUrkiye’de ¢ogu sektoriin 6nciileri olmusturlar.
Holding sahip oldugu bu basarilari, ko¢ basi semboliiniin ifade ettifi dogurganlik,

liderlik ve gii¢ olgulartyla baglantili oldugu diisiiniilmektedir.


http://www.koc.com.tr/tr-tr/yatirimci-iliskileri/kurumsal-kimlik-ve-yonetim/vizyon-ve-degerler
http://www.koc.com.tr/tr-tr/yatirimci-iliskileri/kurumsal-kimlik-ve-yonetim/vizyon-ve-degerler
http://www.vkv.org.tr/uploads/basingorselleri/kockurumsalkimlik.pdf
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Resim 63. Kamil Ko¢ Turizm Sirketi Amblemi
Kaynak: http://otogardayim.com/otobus-firmalari/kamil-koc, Erisim Tarihi:06.07.2014.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): 1926 yilinda kurulan Kamil Kog¢ Otobiisleri
A.S. Tlrkiye’nin ilk otobiis sirketi olarak faaliyetlerine devam etmektedir. Kamil Kog
Otobiisleri A.S. bugilin Tirkiye’nin en biiyiik 500 firmasi arasinda yer almaktadir.
Kurucusu Kamil Kog’un ilkeleri 1s1ginda 100. Yilina yaklasan Kamil Kog¢ Otobiisleri
A.S. 3 kitada marka olmayr hedeflemektedir. Kamil Kog¢ Otobisleri A.S. firmasi
kurumsal kimliginde “Yol Arkadasim” sloganini kullanmaktadir
(http://www.kamilkoc.com.tr/hakkimizda, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Buttnluk ve Uygunluk): Kurum ismi kurum sahibinin
soy ismi ile orantili olarak tasarlanmistir. Amblem kog¢ basi semboliinden esinlenerek
tasarlanmistir. Kog¢ basi semboliiniin kurum ile alakali olacak sekilde stilize edilmis
haline yer verilmistir. Amblem bir ko¢ basinin yan profilden goriiniisii izlenimini
vermektedir. Amblemde, ko¢ basi semboli ile guclulik ve saglamlik hissi uyandirilmak
istenmistir. Bagin arkasinda kullanilan ¢izgilerle ise bir akim veya hareket duygusu
uyandirilarak seyahat firmas1 anlami pekistirilmistir. Segilen lacivert renk ise insanlarda
giiven hissi uyandirmaktadir. Kogun arkasindaki ¢izgiler kanat edas1 uyandirmakta ve
bu da hizli seyahat anlamini ¢agristirmaktadir. Kanatlarin renginde agik mavi renkden
koyu mavi renge dogru bir degisim goziikmektedir. Bunu kurumun seyahat
faaliyetlerinde yolcularint varacaklar1 noktaya giivenle ulasgtirma olabilecegi
distiniilmektedir. Kog¢ basi sembolu tarihi donemlerde kale kapilarin1 agmakta
kullanilmistir. Kurum ile iligkili bu benzetmesi ise zorluklarin iistesinden gelme,
engelleri asma olarak da tanimlanabilir. Amblem dikdortgen form icerisine dizayn

edilmistir. Amblemin hemen altina ise amblem renkleriyle uyumlu bir sekilde tipografik


http://otogardayim.com/otobus-firmalari/kamil-koc
http://www.kamilkoc.com.tr/hakkimizda
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unsurlarla kurum logosu olusturulmustur. Amblem, kog¢ basit semboliinii, kurumun

vizyon ve misyonu ile paralellik gosterecek sekilde, modern grafik tasarim ilkeleri

kullanilarak tasarlanmistir.

Resim 64. Erzincan Universitesi Amblemi

Kaynak: http://www.erzincan.edu.tr/, Erigsim Tarihi:11.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Erzincan Universitesi, Bakanlar

Kurulu’nun 2006/111.05 sayili karari geregi, Yalnizbag Beldesi miicavir alaninda,

Erzincan - Sivas karayolunun 12. km’sinde kurulmustur (http://www.erzincan.edu.tr/,

2014). Universite adm kuruldugu cografyadaki sehrin isminden almaktadir. Resim

64’de (niversitenin amblemi goriilmektedir. Universitenin kurumsal kimliginde,

ambleminin atfettigi anlamlar su sekilde siralanmaktadir.

1.

© 0o~ w N

Selguklu motifi ¢ift baslh kartal,

Akkoyunlu motifi kogbasi figiirti,

Firat’1 (Karasu) simgeleyen su damlasi,

Bal petegi,

Uziim Salkim1 bulunmaktadir.

Amblem, ¢ift bagl kartal kism1 asag1 gelecek sekilde cevrildiginde yukari
gelen en iist kismin yuvarlak ve uzantis1 Goktiirk Alfabesindeki “B” harfini
vermektedir. Ayni zamanda bu simge “eb tamga” yani “ev”, “yurt” anlamina
gelmektedir.

Amblem igerisinde altigen yapidan dairesel yapiya gecen motifler Erzincan
Universitesi’nin yoresellikten diinyaya agilan vizyonla hareket eden bir
tiniversite oldugunu ifade etmektedir.

Amblemde kullanilan renklerde ise devlete ait akademik bir kurulus olan

liniversitenin bilimsel niteligini yansitabilmek ve universal etki i¢in ultra


http://www.erzincan.edu.tr/
http://www.erzincan.edu.tr/
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marin mavi, ayrica amblemin konturunda ise altin yaldiz kullanilmistir
(http://www.erzincan.edu.tr/icsablon.php?git=57, 2014).

Misyon: Insan merkezli bir egitim anlayisiyla, bilimi ve akli esas alarak
tilkemizin degerleri ve hedefleri dogrultusunda {istiin nitelikli bireyler yetistirmek;
uluslararast Olgekte bilim ve teknoloji iireterek bolgenin ve iilkenin siirdiiriilebilir
kalkinmasina katkida bulunmak ve toplumun sorunlarini ¢6zmeye yonelik ¢aligmalar
yapmaktir (http://www.erzincan.edu.tr/, 2014).

Vizyon: Anadolu’da bir diinya Universitesi olmak (http://www.erzincan.edu.tr/,
2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Bitinliik ve Uygunluk): Erzincan Universitesi’nin
amblemi igerisinde tarihi degerlerden, Sel¢uklu sanat ve kiiltiir yasantisina kadar bir gok
0geyi barindirmaktadir. Bu 6geler modern grafik tasarim ilkeleri bakimindan stilize
edilerek olusturulmus ve bir kompozisyon dahilinde amblemde yer bulmustur. Amblem
dairesel form igerisine dizayn edilmistir. Amblem etrafinda yer alan dis cercevede ise
tiniversitenin ismi ve kurulus tarihi yer almaktadir. Amblem mavi zemin iizerinde beyaz
ile sekiller olusturularak tasarlanmistir. Bu sekiller basta Selcuklu motifi olan “Cift
Basli Kartal”, bir Akkoyunlu motifi “Kogbas: figiirii”, bal petegi ve iiziim salkiminin
modern grafik tasarim araglari ile stilize edilmis tasarimlaridir. Amblemde grafik
tasarim elemanlarinda denge unsuru goze ¢arpmaktadir. Kullanilan sekiller birbirleri ile
orantil1 sekilde dizayn edilmistir. Igerisinde bir ¢ok tarihi, kiiltiirel ve sanatsal degerleri
tagimaktadir. Amblemin, tarihi, kiiltiirel ve sanatsal degerleri modern grafik tasarim ilke
ve elemanlar1 kullanilarak 6ziinii kaybetmeden giinlimiizde bu degerleri yasatip, gelecek

kusaklara aktarmasi bakimindan 6nemli bir gérevi gordiigii diistiniilmektedir.

Resim 65. Ardahan Universitesi Amblemi
Kaynak: https://www.ardahan.edu.tr/, Erisim Tarihi:11.07.14.


http://www.erzincan.edu.tr/icsablon.php?git=57
http://www.erzincan.edu.tr/
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Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Ardahan Universitesi, Tirkiye Biyiik
Millet Meclisi’nin 22 Mayis 2008 tarihinde kabul ettigi 5765 sayili kanun ile kurularak
bir diinya {iniversitesi olma yolunda ilk adimi atmistir. Bilimin ve bilginin izinde,
bilgiyi arayarak, o0grenerek, iireterek ve paylasarak bolgenin ve iilkenin sorunlariyla
birlikte uluslararasi toplumun da sorunlarini bir 151k gibi aydinlatmak amaciyla her
gegen giin geliserek yoluna devam etmektedir
(https://www.ardahan.edu.tr/?id=17&baslik=Tarihce#arubaslik, 2014). Universitenin
slogani ise soyledir: “Isiga Karisin” . Universitenin kullanmis oldugu amblem Resim
65°de gorulmektedir.

Misyon: Atatiirk ilke ve devrimlerine bagli, laiklik ve cumhuriyet degerlerinden
6diin vermeyen, c¢aligkan, bilgi ve birikimlerini tiim insanlik yararina kullanan, topluma
yararli, yaratict ve pozitif diisiinen ve yarattif1 degerlerle tilkesini tiim diinyada temsil
eden ustdn nitelikli bireyler yetistirmek
(https://www.ardahan.edu.tr/?id=11&baslik=Vizyon_Misyon#arubaslik, 2014).

Vizyon: Evrensel degerleri temel alarak yaptigi egitim-0gretim ve arastirma
faaliyetleriyle her alanda yetkin, yaratici, girisimci, ahlaki deger ve toplumsal
sorumluluk sahibi iistiin nitelikli bireyler yetistirmek. Ozgiiven ve sorumluluk bilinci
yiiksek, temsil yetenegi olan, evrensel yetkinliklere ve etik degerlere sahip, is ve egitim
diinyasinin ~ tercih  ettigi  bireylerin  gelismesi  i¢in  deger  yaratmak
(https://www.ardahan.edu.tr/?id=11&baslik=Vizyon_Misyon#arubaslik, 2014).

Grafiksel C6zimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Ardahan Universitesi’nin
amblemi, Kafkasya ve Orta Asya halklarinca sik¢a kullanilan kogbasi figiirinden
kompoze edilen, ortasinda insan figiirii bulunan bir kar tanesidir. Kogbasi, hali, kilim
gibi dokumalarda, bina suslemelerinde Kafkasya ve Orta Asya Turani kavimlerinin
kullandig1 temel bir simgedir. Oliime kars1 yasami dinginligini ve esenligini simgeler.
Muhataba 6lim varsa ona karst merdane durmak gerekir, mesajini verir. Ayrica, bir
efsaneye gore cenazede baskina ugrayan Tiirk kavmimden geriye bir kiz ve bir erkek
cocuk kalir, onlar1 diismandan kagiran maral ana onlar1 gole getirir ve burada yasayin
der 6limiin esiginden yasama acilmay: ifade eder. Insanin kendi gibi yasama azmini
ifade eder. Orhun yazitlarindaki “Ra, Re” harfi Oguz boyunun ana damgasidir ve birligi,
birlestiriciligi ifade eder. Farkliliklarin 6zlindeki temel birlige isaret eder. Kar tanesi tek

basinalii, biricikligi, safiyeti, bagkasina benzememeyi simgeler. Bireyselligin


https://www.ardahan.edu.tr/?id=17&baslik=Tarihce#arubaslik
https://www.ardahan.edu.tr/?id=11&baslik=Vizyon_Misyon#arubaslik
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korunarak toplumsal olusumun temel dinamigi olmay1 da simgeler. Insan figiirii ve
yanindaki nokta, bildiklerimizin bilmediklerimiz yaninda bir nokta olduguna; ama her
seyin de bir noktadan basladigina isaret eder. Kogbasi motifli insan figlrd, bilim
yolundaki temel noktanin insan olduguna isaret eder. Dort ana yon, diinyaya agilmayi
ve onu sistematik olarak anlamayi ve Himanizmi ifade eder. Mavi renk goksel bir
kutsiyeti 0zgurlik, sonsuzluk ve umudu, beyaz renk seffafliga ve bilimin mutlak
egemenligine inancina vurgu yapar
(https://www.ardahan.edu.tr/?id=16&baslik=Logo_Tanitimi#arubaslik, 2014). Amblem
dairesel form icerisine dizayn edilmistir. Amblem icerisinde tarihi degerlerden, sanat ve
kiiltiir yasantisina kadar bir ¢ok 6ge bulunmaktadir. Amblemde zemin rengi olarak mavi
tercih edilmistir. Mavi rengin sakinlik, saygideger, otoriter, iletisim, sinirsizlik ve
sonsuzluk gibi anlamlara sahip oldugu i¢in kullanildigi diistiniilmektedir. Amblem,
icerisinde bir ¢ok degeri barindirmakla beraber, modern grafik tasarim ilkelerini

biinyesinde tastyacak sekilde tasarlanmistir.

4.11. Pegasus At1

Resim 66. Pegasus Kanatli At Heykeli
Kaynak: http://www.f5haber.com/foto-haber/?id=81572&sira=2, Erisim Tarihi:23.07.14.

Ismini Antik Yunan déneminde bu bdlgeye yerlesen bir filozofun kizi olan
Lampsakos’dan aldigi1 sanilan Canakkale’nin Lapseki ilgesinde iskele meydaninda
Resim 66°da goriilen Pegasus Heykeli bulunmaktadir. Ayrica Pegasus Heykelinden bir
tane de Burhaniye’nin Oren bolgesinde bulunmaktadir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Lapseki, 2014).

Pegasus, (Yunanca:Ilnyocog, Pegasos) Yunan mitolojisi’nde kanatli at. Deniz

tanrisi; Poseidon ile yilan sagli Gorgon Medusa’nin oglu ve dev Chrysaor’un kardesi


https://www.ardahan.edu.tr/?id=16&baslik=Logo_Tanitimi#arubaslik
http://www.f5haber.com/foto-haber/?id=81572&sira=2
http://tr.wikipedia.org/wiki/Lapseki
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olduguna inanilir. Ayrica Zeus’un oglu Herkiil’iinde kardesi olarakta bilinir. Rengi
tamamen beyazdir ve ugmasina olanak veren iki biiyiik kanadi1 vardir. Ucarken havada
kosan at gibi goriinlr. Pegasus dogar dogmaz yeryiiziinden ayrilmis ve tanrilarin
diyarma u¢mustur. Zeus’un yildirimlar1 getirme gorevini tistlenmistir. Helicon Daginda
bulunan ve Musalara (veya Miizler) ilham verdigi sanilan Hippocrene pinarinin
Pegasus’un ayagiyla yere vurmasi sonucu ortaya ¢iktigina inanilir ve Pegasus "siirsel
ilham" ile Ozdeslestirilir. Daha sonralar1 Bellerophontes tarafindan Athena’nin ona
verdigi altin dizgin yardimiyla yakalandigi, Kimera ve Amazonlarla olan
carpismalarinda da ona yardim ettigi sdylenir. Asirt hirsin, zararli oldugunun sembolii
olarak gosterilen Bellerophontes Olimpos dagina ¢ikip Sliimsiizlerin arasina karigsmak
isteyince onu {lizerinden atan Pegasus tek basmna Olimpos dagmna donerek eski
gorevlerine devam etmistir. Pegasus’un Bellerophon’u tzerinden atmasina sebep olarak
Zeus tarafindan gonderilen dev bir atsineginin 1sirmasindan lirkmesi de sdylenceler
arasindadir. Daha sonralar1 kendine es olarak Euippe (ya da Ocyrrhoe)'yi aldigi ve
kanath atlarin soyunu baslattig1 sdylenir. Kanath at Pegasus'un Tiirk mitolojisindeki ad1
Tulpar’dir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Pegasus, 2014).

Pegasus Kanatli At semboliiniin giiniimiiz kurumsal kimlik ¢aligmalarinda
modern grafik tasarim araglariyla stilize edilmis kullanimlarina agsagida goriildiigii gibi

rastlanilmstir.
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Resim 67. Pegasus Hava Yollart Amblemi

Kaynak:  http://www.logoindir.com/wpcontent/uploads/2011/07/pegasus_logo.jpg,  Erisim
Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Turkiye’de havacilik sektoriinii degistiren
ve ucmanin herkesin hakki olduguna inanan Pegasus Hava Yollari, 1990 yilinda Aer

Lingus, Silkar Yatirrm ve Net Holding’in ortak girisimiyle Istanbul’da kurulmustur.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Pegasus
http://www.logoindir.com/wpcontent/uploads/2011/07/pegasus_logo.jpg
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Mayis 1990°da ilk ugusunu gercgeklestiren Pegasus Hava Yollari, 2005 yilinda ESAS
Holding tarafindan satin alinmig. Aym1 yil Kasim ayinda diisiik maliyetli havayolu
tasiyicist olarak tarifeli i¢ hat seferlerine baslayarak Tiirkiye’de faaliyet gosteren 4.
tarifeli havayolu olmustur (http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/dunden-bugune-
pegasus.aspx, 2014). Resim 67°de kurumun kullanmis oldugu logo ve amblem yer
almaktadir.

Misyon: Havayoluyla yolculugun herkesin hakki olduguna inaniyoruz. Pegasus
Ailesi, tedarik¢ilerimiz ve is ortaklarimiz hep birlikte bunun i¢in ¢alistyoruz
(http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/misyon-ve-vizyonumuz.aspx, 2014).

Vizyon: Yenilik¢i, akilci, ilkeli ve sorumlu yaklasimimizla bolgemizde lider
ekonomik havayolu olmak (http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/misyon-ve-
vizyonumuz.aspx, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): “Pegasus Hava Yollar1”, ismini
ve amblemini Antik Yunan doneminde bu giinkii Ege bolgesi topraklari iizerinde
yasadigi sanilan Pegasus atindan almistir. Amblem mitolojik bir hayvan olan
Pegasus’un stilize edilmis halidir. Pegasus kanatli at1, insanlarin ugma hayallerinin bir
sembolli olarak giiniimiize kadar gelmistir. “Pegasus Hava Yollar1” ambleminde
kullanilan semboliin bu mitolojik hayvan ile iliskilendirilmesi insanlarda ugma
cagrisimi uyandirmaktadir. Atin kanatlarimin agik olmasi ve sahlanmis olmasi da bu
hissi arttirmaktadir. Amblemin arka planinda duran sar1 leke ise bir ugagin en ayirt edici
ozelliklerinden biri olan arka kanatlarin iistiine bulunan diimen sabitleyicisidir. Bu sekil
insanlarda direkt ucak hissi uyandirmaktadir. “Pegasus Kanatli At1” nin fiziki 6zellikleri
ambleme yansitilmistir ve kurumun faaliyetlerde bulundugu havayolu tagimaciligi
sektorii ile iliskilendirilmistir. Amblemin hemen altinda ise kirmiz1 renk ile tipografik
unsurlar kullanilarak kurum logosu olusturulmustur. Logo tasarimi amblemi
tamamlamakta ve bir ucak govdesi gibi durmaktadir. Dogrudan ucus ve seyahate
yonelik firma hissi uyandirmaktadir. Logonun altinda bulunan Ingilizce “AIRLINES”
yazist ise, kurumun uluslararasi1 faaliyetlerde bulunduguna vurgu yapmak igin

diizenlendigi diistiniilmektedir.


http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/dunden-bugune-pegasus.aspx
http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/dunden-bugune-pegasus.aspx
http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/misyon-ve-vizyonumuz.aspx
http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/misyon-ve-vizyonumuz.aspx
http://www.flypgs.com/pegasus-hakkinda/misyon-ve-vizyonumuz.aspx
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PEGASUS
YAYINLARI

Resim 68. Pegasus Yayinlari Amblemi
Kaynak: http://www.pegasusyayinlari.com/, Erisim Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): “Okumak sizin igin artik bir zevk” slogani
ile 1 Ocak 2006 tarihinde yayin hayatina baslayan Pegasus Yaymevi tarihi roman,
biyografi, su¢ romanlari, fantastik edebiyat, roman, kisisel gelisim ve arastirma —
inceleme tiirlerinde kitap yayimlamaktadir. Kitap okumay1 okurlar i¢in bir zevk haline
getirmeyi  amaglamaktadir  (https://www.facebook.com/pegasusyayinlari?sk=info,
2014). Resim 68’de Pegasus Yayinlari’nin amblem ve logosu yer almaktadir.

Misyon: Pegasus Yayinlar1 yerli ve yabanci en iyi kitaplar tiirk okuyucusuna
sunmayt kendine amag¢ edinmistir (https://www.facebook.com/ pegasusyayinlari?
sk=info, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): “Pegasus Yayinlari” da
“Pegasus Hava Yollart” gibi ismini ve amblemini “Pegasus At1i” ndan almistir.
“Pegasus Yayinlar’” ambleminde “Pegasus At1” nin izleri goriilmektedir. Amblem kare
form igerisine dizayn edilmistir. Amblemin altina amblemde kullanilan renklerle
tipografi kullanilarak kurum logosu olusturulmustur. Amblemde turuncu renk
kullanilmistir.  Turuncu rengin, sicaklik, dogallik, samimiyetlik, yaraticilik, canlilik ve
uyaricilik gibi anlamlara sahip oldugu icin kullanildigi diistiniilmektedir. Turuncu
rengin bu anlamalara sahip olmasindan dolayr kurum misyon ve vizyonu ile

iligkilendirilmek istenildigi diigiiniilmektedir.


http://www.pegasusyayinlari.com/
https://www.facebook.com/pegasusyayinlari?sk=info
https://www.facebook.com/
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4.12. Efes Madalyonu

Resim 69. Efes Madalyonu

Kaynak: http://semrabayraktar.blogspot.com.tr/2012/11/ephesus-efes-kazilari-ve-jtwood.html,
Erisim Tarihi:12.07.14.

Efes (Yunanca:'Epecoc Ephesos) Anadolu’nun bati kiyisinda, bugiinkii Izmir
ilinin Selguk il¢esi sinirlar igerisinde bulunan, daha sonra 6nemli bir Roma kenti olan
antik bir Yunan kentidir. Klasik Yunan déneminde Iyonya’nin on iki sehrinden biridir.
Kurulusu Cilali Tas Devri MO 6000 yillarina dayanir. Antik diinyanin mermerden insa
edilmis ilk tapmag olan, temelleri MO 7. yiizyila kadar giden ve diinyanmn yedi
harikasindan biri olarak kabul edilen Artemis Tapinagi bu cografyada bulunmaktadir.
Tanriga Artemis’e ithafen Lidya krali Croesus tarafindan yaptirilan yapi, Yunan mimar
Chersiphron tarafindan tasarlanmis ve donemin en biiyilk heykeltiraglar1 Pheidias,
Polycleitus, Kresilas ve Phradmon tarafindan yapilmis olan bronz heykellerle
stislenmistir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Efes, 2014). Yapinin eni 60 metre, uzunlugu
ise 100 metre’den fazladir. Ozgiin haliyle, pek¢ogu kabartmalarla bezeli 106 adet
situnu vardir. Duvarlar, daha eski bir peripterosu ve bunun dogu yarisinda kiilt
heykelini barindirmak amaciyla tapiakvari bir yapmin temelinin kullanildigr alani
cevreleyen Ustli agik bir avluyu kusatmaktadir. Yalnizca siitunlu hol iizerinde ¢ati
kornisi ~ (geison)  figlirli  bir  frizle bezeli bir dam  bulunmaktadir
(http://www.selcuk.bel.tr/icerik/57/18/artemis-tapinagi.aspx, 2014). Bu ddnemden
gunimize kadar gelen Resim 69’da da goriildigi gibi, o donemden esinlenerek
yapilmis madalyonlara rastlanilmigtir. Gliniimiiz grafik tasarimcilar ise hem Artemis
Tapmaginin mimari yapisindan hem de Efes Madalyonunda esinlenerek grafiksel

caligmalar yapmislardir. Bu 6rnekler asagida yer almaktadir.


http://semrabayraktar.blogspot.com.tr/2012/11/ephesus-efes-kazilari-ve-jtwood.html
http://tr.wikipedia.org/wiki/Efes
http://www.selcuk.bel.tr/icerik/57/18/artemis-tapinagi.aspx
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Resim 70. Selguk Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.selcuk.bel.tr/tr/default.aspx, Erisim Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Selcuk, Ege Bolgesi’nin batisinda, Izmir -
Aydin karayolunun 73. Km.’sinde, 295 km. lik alana kurulmustur. Tarihi gegmisi M.O.
6000 yillarina dayanan Sel¢uk (diger bir adiyla Efes) tarih boyunca bir cok medeniyete
ev sahipligi yapmistir. Sahip oldugu kiiltlirel, sanatsal degerler giiniimiizde hala
varligin siirdiirmektedir. Bu degerlerden bazilar1 Artemis Tapinagi ve Efes Madalyonu
semboludur (http://selcuk.bel.tr/icerik/24/40/selcuka-dair.aspx, 2014). Bu tarihi sembol,
simge ve figurlere ginimuz grafik tasariminda rastlamak miimkiindiir. Bunlardan birisi
de Selguk Belediyesinin ambleminde biitiinlesik olarak goriilmektedir. Resim 70°de,
Selcuk Belediyesinin amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butinlik ve Uygunluk): Amblem ilge adiyla anilan
Efes’in bir¢ok 0Ozelligini igerisinde barindirmaktadir. Amblemde tarihsel 0Ogeler
baskindir. Amblemde siitunlu kisim ile diinyanin 7. harikasi sayilan Artemis Tapinagi,
Onlinde ise c¢ok gogiisli bereket tanrigasi olan Kibele sembolli bulunmaktadir.
Amblemde heykelin tam arkasinda bir diinya simgesi bu diinyanin alt kismin gevreleyen
cizgilerle de Anadolu’nun en biylk antik tiyatrosu olan Efes Antik Tiyatrosunun
simgelendigi goriilmektedir. Amblem arma formu seklinde dizayn edilmistir.

Amblemde zemin renkde mavi, diger sekillerde ise turuncu ve beyaz renk hakimdir.


http://www.selcuk.bel.tr/tr/default.aspx
http://selcuk.bel.tr/icerik/24/40/selcuka-dair.aspx
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Resim 71. Selguk Efes Spor Futbol Kulibi Amblemi
Kaynak: http://www.efesspor.org/upload/resimler/galeri/Efesamblem.jpg, Erisim
Tarihi:12.07.14.

Selcuk Efes Spor, izmir ili, Selguk ilgesinde kurulmus bir spor kullbudir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Sel%C3%A7uk_Efes Spor, 2014). Resim 71°de kultbin
kullanmis oldugu amblem yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Selguk Efes Spor Futbol
Kuliibu amblemi Efes Madalyonu tzerinde bulunan sembollerin izlerini tasimaktadir.
Amblem ayn1 zamanda kuliibiin renkleri olan kirmiz1 ve beyaz renklerden olugmaktadir.
Amblemde beyaz olan zeminde kirmizi renk; kirmizi olan zeminde beyaz renk
kullanimina yer verilmistir. Bu agidan zitlik ilkesi uygulanmistir. Ayrica kuliibiin bas
harfleri olan “E” ve “S” harfleri de amblemde yer almaktadir. Amblemin ortasinda ise
bu giinkii Efes ilgesi sinirlarinda yasadigi bilinen Antik donem Tanrigalarindan
Artemis’in sembolii bulunmaktadir. Amblem sade bir bi¢imde tasarlanmistir. Efes’in
tarithi sembollerinden Artemis semboliine vurgu yapilarak bu sembol giinlimiizde

yasatilmak istenmistir.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Sel%C3%A7uk_Efes_Spor
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4.13. Eros Ask Tanricas1 Semboli

Resim 72. Eros Ask Tanrigas1 Ornegi

Kaynak: http://blog.koldcast.tv/2013/koldcast-news/great-myths-think-alike-the-curiously-
modern-ancient-greek-revival-on-itv/, Erisim Tarihi:12.07.14.

Eros, Yunan mitolojisinde ask, seks ve sehvet kolesidir. Bazen dogurganlik
tanris1 olarak da tapilan Eros, erotik gibi kelimelerin de kokiinii olusturur. Eros, genelde
Afrodit’le beraber anilir ve Dionysus gibi bazen Eleutherios yani kurtarici olarak
goriiliir. Geleneklere gore, Afrodit kadinlarin erkeklere olan askini temsil ederken Eros
esasinda erkek igin olan askin temsilcisiydi. Hesiod’un genel olarak kabul goéren
theogonisine gore Eros, Khaos, Gaia ve Tartarus’tan sonra evrene dordiincii gelmistir.
Eros sadece agkin ya da seksin tanris1 degil, bu inanca gore ayn1 zamanda sonsuza dek
siirecek olan yaratici lireme isleminin de semboliidiir. Bir sdylentiye gore attigi okla
insanlart birbirine asik eder ama attig1 okun kendisine hi¢ bir zaman yarar1 olmaz.
Sevgilisi olarak Psyche bilinmektedir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Eros_(mitoloji),
2014).

Asagida Eros Ask Tanrigasi semboliinii modern grafik tasarim araclari ile
glinimiiz kurumsal kimligine yansitan “Varan Turizm” in logo ve amblemi ile grafiksel

analizi yer almaktadir.


http://blog.koldcast.tv/2013/koldcast-news/great-myths-think-alike-the-curiously-modern-ancient-greek-revival-on-itv/
http://blog.koldcast.tv/2013/koldcast-news/great-myths-think-alike-the-curiously-modern-ancient-greek-revival-on-itv/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Eros_(mitoloji)
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varan

Resim 73. Varan Turizm Amblemi

Kaynak: http://www.varan.com.tr/, Erisim Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Varan Sirkeler Grubu’nun lokomotif sirketi
olan Varan Turizm, 1946’dan bugiine karayolu tagimaciliginda faaliyet gostermektedir.
Varan Turizm, kuruldugu tarih 1946’dan bugiine, uluslararasi standartlarda sundugu
hizmet ve baslattig1 her yeni uygulama ile pek ¢ok ilke imza atarak, modern kosullarda
giivenli ve konforlu yolculugun temellerini atmistir
(http://www.varan.com.tr/varan_sirketler_grubu.aspx, 2014). Resim 73’de Varan
Turizm sirketinin amblem ve logosu yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): Varan Turizm’in ambleminde
yari at yari insan figiirlii mitolojik bir varlik olan “Centaur” u hareket halinde temsili
goriilmektedir. Amblem mitolojik olarak “Centaur” 1n giinlimiiz modern grafik
tasarimda ele alinmasi ile olusmaktadir. At — avrat - silah kavramlarini1 temsil eden bir
amblemdir. Bu degerler ambleme yansitilmistir. Amblemde mavi renk kullanilmistir.
Amblem estetik acidan grafiksel degerlere sahip oldugu diisliniilmektedir. Amblemin
hemen altina amblem ile paralellik gosteren tipografi kullanilarak kurum logosu

olusturulmustur. Amblem ve logo tasarimda buttnlik ilkesi gorilmektedir.


http://www.varan.com.tr/
http://www.varan.com.tr/varan_sirketler_grubu.aspx
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4.14, Truva At1 Semboli

Resim 74. Truva At1 Sembolii

Kaynak: http://iwww.anzachouse.com/private_tours-lists.html, Erisim Tarihi:30.04.14.

Anadolu’daki tarihi sehirlerden Canakkale’ye bagli Biga ilgesinin Hisarlik
koytinde, kayalik bir tepe tizerindeki Truva’da st liste dokuz sehir kurulmustur. Akhaia
ve Truva sehri arasinda Truva Savasi adinda bir savas meydana gelmis. Truva Krali
Priamos’un oglu Paris, Menelaos’un Kkarisin1 kagirinca, Yunanlilar Agamemnon
komutasinda Truva sehrine saldirirmislar. Zekasi yiiziinden Athena tarafindan da
sevilen Odysseus’un aklina tahtadan bir at yapma fikri gelmis. Truva ati, Odysseus’un
Truva surlarmm1 agsmak ve sehre gizlice girmek icin yaptirdigi tahtadan at maketidir.
Plana gore Akhaialilar savastan ¢ekiliyormus gibi gozikup, geride ¢cok buyuk bir tahta
at birakmakmis. Odysseus ve diger segkin komutanlar atin igine gizlenirken, digerleri
denize acilip gemileri Bozcaada’nin arkasina, Troyalilarin onlar1 géremeyecegi bir
sekilde gizlenmigler. Kendileri de geri doniiyormus gibi yapmuglar. Bu hileyi
anlayamayan Truvalilar ati sehrin igine getirdiklerinde, tahta atin iginde bulunan
askerler geceleyin sehrin kapilarin1 agmiglar. Sehre giren Yunanlilar biiyiik tahribatlarda
bulunarak sehri ele gegirmisler (http://truva.nedir.com/#ixzz381hZbPPi, 2014).

Gunlmuizde internet terminolojisinde ise Truva ati, yararli gibi goriinen ancak
aslinda zarara yol acan bir bilgisayar programinin adidir
(http://truvaati.nedir.com/#ixzz38IhouRtT, 2014).

Gunumuz grafik tasariminda Truva At sembolunin stilize edilmis
kullanimlarina rastlanilmistir. Bu tasarimlar kurumlar tarafindan kurumsal kimliklerinde

yer almaktadir. Bu kullanimlara 6rnek amblem ve logolar asagida yer almaktadir.


http://www.anzachouse.com/private_tours-lists.html
http://truva.nedir.com/#ixzz38IhZbPPi
http://truvaati.nedir.com/#ixzz38IhouRtT

134

0N

Resim 75. Truva Yayinlar1i Amblemi

Kaynak: http://truvayayinlari.com/Logomuz, Erisim Tarihi:30.04.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Truva Yayinlari, “Hicbir sey goriindiigi
gibi degildir” slogam ile 1 Temmuz 2004 tarihinde Sami CELIK tarafindan
kurulmustur. Yaymncilik sektoriine kisa siire icerisinde farkindalik getirmeyi bagaran
Truva Yaymlari, "Hicbir Sey Goriindiigii Gibi Degildir" slogani ile farkli
kategorilerdeki kitaplariyla okuyuculara “Kitap” kavramini daha estetik hale getirmeyi
hedeflemistir. Kitapseverlerin diinyasinda renkli kapilar agmalarina yonelik Yeni Kitap
Projeleri ile her daim kendisini yenileyen bir yaymevi haline gelen Truva Yayinlari
profesyonel yayin kadrosu ile 7/24 mesai mefhumu gozetmeksizin yalnizca
“Kitapseverler” i¢in ¢alismaktadir (http://truvayayinlari.com/Hakkimizda, 2014). Truva
Yayinlart kurumsal kimliginde Resim 75’de goriillen Truva Ati temali amblemi
kullanmaktadir.

Grafiksel Cozimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Truva Yayinlari ambleminde
Truva Ati Semboliiniin izlerine rastlanilmaktadir. “Truva Yayinlar1”, ismini ve
amblemini Anadolu’daki tarihi sehirlerden Canakkale simirlari igerisinde yer alan
Truva’dan almistir. Amblem tipografik 0geler kullanilarak olusturulmustur. Amblemin
sag ust kisminda yer alan at kafasi sekli ile “Truva At1” na gonderme yapilmigtir.
Amblem modern grafik tasarim ilkeleri kullanilarak sade bir bigimde tasarlanmistir.
Amblemde siyah renk kullanilmistir. Siyah rengin, prestij, sofistike, dikkat gekicilik ve

profesyonellik gibi anlamlara sahip oldugu i¢in kullanildigi distiniilmektedir.


http://truvayayinlari.com/Hakkimizda
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ORGANIZASYON
& TANITIM

Resim 76. Truva Organizasyon ve Tanitim Sirketi Amblemi

Kaynak: http://www.e-sirket.com/truva-organizasyon-tanitim-40470el.html, Erisim
Tarihi:24.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Truva Organizasyon ve Tanitim yeni goriis
ve atilimlar1 her zaman takip eden egitimli ve geng personeli ile degisime ve gelisime
acik miisteri memnuniyeti odakli anlayisi ile ihtiya¢ ve beklentileri en iyi ve en guzel
sekilde karsilamak i¢in bireysel ve kurumsal tiim organizasyonlarda ihtiya¢ duyulan her
konuda ¢6zim ortakligi sunmaktadir (http://www.firmasayfasi.com/sirketler/aerp/truva-
organizasyon-tanitim/, 24.07.2014). Resim 76’da Truva Organizasyon ve Tanitim
sirketinin logo ve amblemi yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): “Truva Organizasyon ve
Tanitim Sirketi” de “Truva Yaymlar1” gibi ismini ve amblemini “Truva At” ndan
almistir. “Truva Organizasyon ve Tanitim Sirketi” ambleminde Truva At1” semboliinii
bir bagka stilize edilmis hali kullanilmaktadir. Amblem tipografik unsurlarin stilize
edilmis hali ile meydana gelmistir. Kurumun bas harfini olusturan “T” harfi iyon situn
tarzina benzetilerek kos basi sembolii animsatilmigtir. Ayrica yine “T” harfinin sag ve
sol tarafinda goriilen dikey ¢izgiler Truva Ati semboliine gondermeler yapmaktadir.
Amblem tarihi bir sembol olan “Truva At1” semboliinii yansitacak sekilde modern

grafik tasarim araclari ile giinlimiizde yeniden yorumlanmuistir.


http://www.firmasayfasi.com/sirketler/aerp/truva-organizasyon-tanitim/
http://www.firmasayfasi.com/sirketler/aerp/truva-organizasyon-tanitim/
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4.15. Kadiise Sembolu

Resim 77. Kadiise Semboli
Kaynak:  http://hellsing.gen.tr/the-bird-of-hermes-is-my-name-eating-my-wings-to-make-me-
tame/, Erisim Tarihi:30.04.14.

Resim 77°de, eski Yunan tradisyonlarinda Hermes’in kadiise denilen gift yilanl
asast ve Asklepios’un Bergama’da da goriilen baslari ayni dairesel kapta sut icen iki
yilan sembolii bulunmaktadir (G6khan, 2009:52, 53).

Hermes’in Asasi, Yunan mitolojisindeki haberci ilah Hermes’in (Roma
mitolojisinde Merkiir), tepesinde iki kanadin ve ¢evresinde birbirine dolanmis iki
yilanin yer aldigi semboldlr. Hermes’in Kadiise adli ¢ift yilanli asasina dolanmis
sembollinde, tibbin sembolii olarak sifa ile zehrin zit giicleri ve yeniden dirilisin
betimlenisi goriilir. Hermes’in kadisesindeki simetrik iki yilan kutupsal giiglerin
dengesini gostermektedir. Diger taraftan asa, iyilik tanrilarinin remzidir. Yilan ise
kotiiliik tanrilarinin alametidir. Asaya sarilmis yilan, iyilik ve kotiilik il&hlarinin bir
araya gelmesi demektir. Bundan dolay1 yasam agacinin bir modifikasyonu olan asa (ya
da Eskilap’in sopasi), Bati’da da kendisine sarilmig yilanla birlikte saglik bilimlerini
(hekimlik, dishekimligi, eczacilik ve veterinerlik) temsil eder (Reis, 2014).

Asay1 yonlendiricinin, kilavuzun araci olarak diislindiigiimiizde, Hermes’in
islevleri de dikkate alinirsa; koruyuculugu, onderligi dolayisiyla asanin “giicli
simgeledigi” sOylenebilir. Resim ve heykellerde krallarin asayla resmedilmesi de bu
nedendendir. Bazi figiirlerde ayaklari kanath olarak gosterilmistir. Simgedeki kanatlar
onun tezligini isaret eder. Belki bu tezlilik onun acilen hastanin imdadina kosmasiyla
ilintilendirilmistir (http://blog.milliyet.com.tr/tibbin-simgesi-neden-kaduse--kanatli-
asaya-dolanmis-yilan--dir-/Blog/?BlogN0=412583, 2014).

Asklepios’a gore hekim yilan gibi dilsiz olmali, kimsenin sirrin1 baskasina

sOylememeli, sabir ve siikunet i¢inde ¢alismalidir. Asa ile temsil edilmesi, tababet


http://hellsing.gen.tr/the-bird-of-hermes-is-my-name-eating-my-wings-to-make-me-tame/
http://hellsing.gen.tr/the-bird-of-hermes-is-my-name-eating-my-wings-to-make-me-tame/
http://blog.milliyet.com.tr/tibbin-simgesi-neden-kaduse--kanatli-asaya-dolanmis-yilan--dir-/Blog/?BlogNo=412583
http://blog.milliyet.com.tr/tibbin-simgesi-neden-kaduse--kanatli-asaya-dolanmis-yilan--dir-/Blog/?BlogNo=412583
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tahsilinin kisa siirede Ogrenilmeyip, ihtiyarlayip asaya dayanincaya kadar hekimin
ogrenmeye ve tecriilbe kazanmaya gereksinim duydugunu belirtmek i¢indir (Reis, 2014).
Asagida Kadiise semboliiniin giinlimiiz kurumsal kimlik ¢alismalarinda kurum

ve kuruluglarda amblem ve logo olarak kullanimlariin bulgular1 yer almaktadir.

gl
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Resim 78. Istanbul Universitesi Amblemi
Kaynak: http://www.istanbul.edu.tr/, Erisim Tarihi:30.04.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Gegmisi 1453’¢ dayanan, Tirkiye’nin en
koklii markalarindan istanbul Universitesi’nin tarihi, aym zamanda Tiirkiye’deki
bilimsel egitimin ve gelisimin tarihidir (http://www2.istanbul.edu.tr/?p=68, 2014).
Cumhuriyetin ilam1 ile egitim alaninda da bircok Onemli adimlar atilmigtir.
Cumhuriyetin ilk tniversitesi olarak kabul edilen ve kokleri 1453 yilina kadar uzanan
Istanbul Universitesi 1933 yilinda egitimine baslamistir. Her kurulusta oldugu gibi
tiniversite i¢in gorsel bir kimlik olusturmak amaciyla bir simge arayisina gidilmis ve
1243 tarihli Selguklu Sifa Yurdu motiflerinden esinlenilerek Prof. Siiheyl Unver
tarafindan hazirlanan * yilanli amblem”, Istanbul Universitesinin simgesi olarak
kullanilmaya baslanmistir (http://www.istanbul.edu.tr/tarihce.php, 2014).

Misyon: Dogu ile Batiy1, gegmisle gelecegi bulusturan istanbul Universitesi;
tilkemize ve insanliga yararli bilgi lireten ve yetkin bireyler yetistiren Oncii tiniversitedir
(http://www2.istanbul.edu.tr/?p=71, 2014).

Vizyon: Istanbul Universitesi, diinyanin 6nde gelen iiniversitelerinden biri
olacaktir (http://www2.istanbul.edu.tr/?p=71, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): Istanbul Universitesi’nin

ambleminde asaya sarilmis yilan simgesinin stilize edilmis kullanimi yer almaktadir.


http://www.istanbul.edu.tr/
http://www2.istanbul.edu.tr/?p=68
http://www.istanbul.edu.tr/tarihce.php
http://www2.istanbul.edu.tr/?p=71
http://www2.istanbul.edu.tr/?p=71
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Bircok toplumun inang sisteminde yilanla ilgili genel kabul, yilanin fizyolojik olarak
kendisini yenilemesinden Otiirii genglik ve oOliimsiizliiglin simgesi olmasidir. Bu
baglamda {iniversitenin baglangigta saglik hizmetleri lizerine kurulmus olmasindan
dolay1 bir baglant1 kurdugu diisiiniilmektedir. Amblem dairesel form igerisine dizayn
edilmistir. Amblemde yesil zemin {izerine beyaz renk kullanilarak sekiller
olusturulmustur. Amblemi ¢evreleyen dis gercevede sar1 renk tercih edilmistir. Ayrica

dis gercevede tliniversitenin ismi ve kurulus tarihi yer almaktadir.

Resim 79. Tiirk Tabipler Birligi Amblemi
Kaynak: http://www.tth.org.tr/index.php/amblem.html, Erisim Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem — Logo): Tiirk Tabipleri Birligi (TTB) Tiirkiye’deki
hekimlerin Orgiitlii sesidir. Anayasal giivence altinda, 6023 sayili yasa ile kurulmus
kamu kurumu niteliginde ve {iilkedeki hekimlerin %80’inin (83.000) iiye oldugu bir
orgittur  (http://www.ttb.org.tr/index.php/bilgi.ntml, 2014). Tirk Tabipleri Birligi
asagidaki amaglar icin kurulmustur;

e Tirkiye halkinin sagligini korumak, gelistirmek ve herkesin kolay ulasabilecegi
kaliteli ve uygun maliyetli saglik hizmeti i¢in ¢aligmak,

e Meslek ahlakini en iy1 sekilde korumak,

e Tip egitiminin her alaninda s6z sdylemek,

e Hekimlik mesleginin ¢ikarini her platformda dile getirmek,

e Meslegin, tiyelerinin maddi, manevi haklarini korumak

(http://www.tth.org.tr/index.php/bilgi.html, 2014).

Resim 79’da Tiirk Tabipleri Birligi (TTB)’in amblem ve logosu yer almaktadir.

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): “Tiirk Tabipler Birligi”


http://www.ttb.org.tr/index.php/bilgi.html
http://www.ttb.org.tr/index.php/bilgi.html
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ambleminde “Kadiise” semboliiniin izlerine rastlamak miimkiindiir. Amblem hem
kurumun faaliyetleri ile alakali hem de mitolojik olarak birgok Ogeyi icerisinde
barindirmaktadir. Amblemde kanatl bir asaya sarilmis iki tane yilan yer almaktadir.
Asanin hemen arkasinda “Kizilay” sembolii yer almaktadir. Tarihte yilan zehrinin
tyilestirici yonii bilinmekte ve kullanilmaktadir. Birbirine bakan iki yilanin saglik ile
hastaligr ve 6liim ile yasami simgeledigi diisiiniilmektedir. Asanin arkasinda duran
“Kizilay” veya “Hilal” sembolleri ise insanlara yardim ve destek olma misyonuna sahip
oldugu i¢in amblemle iligskilendirilmistir. Amblem dairesel form igerisine tasarlanmustir.
Amblemde agirlikli olarak kirmizi renk ile sar1 ve yesil renkler kullanilmistir. Amblem,
kurumun sahip oldugu kurumsal degerleri yansitacak sekilde, modern grafik tasarim

ilkeleri bakimindan tasarlanmustir.

4.16. Anadolu Kilim Motifi
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Resim 80. Anadolu Kilim Motifi Ornegi
Kaynak: http://www.forumacili.org/turk-kulturu/383922-turk-hali-ve-kilim-motiflerinin-tarih-

boyunca-gelisimi.html, Erisim Tarihi:12.07.14.

Geleneksel dokuma (rlnlerinde Anadolu kadmlarinin ve gen¢ kizlarinin
dokudugu hali, kilim, hali yastigi, canta, Onliik, corap ve tuzluk gibi dokuma
urinlerinde c¢ok sayida geleneksel motif ve desenler bulunmaktadir. Bu desen ve
motiflerin hepsinin ayr1 ayri1 adlari bulunmaktadir. Binlerce yildan gilinlimiize kadar
uzanan bu desen ve motiflerin 6zel anlamlari ve ayri ayri adlart vardir. Bu desen ve
motifler onu dokuyan kadin ve kizlarin i¢inde bulunduklari durumu, duygularini
toplumsal statdlerini, istek, arzu, beklenti, evlilik, bekarlik, bosanma, gog¢, felaket,
Uzlntd, seving, tasa, mutluluk, 6zlem, ask, ayrilik ve isteklerini ifade eden sembollerden
olusmaktadir  (http://www.esquire.com.tr/Manifesto/Faydali_Bilgiler/2014/02/18/turk-
kilimlerinin-motifleri-desenleri-ve-anlamlari-442613889511, 2014).


http://www.forumacili.org/turk-kulturu/383922-turk-hali-ve-kilim-motiflerinin-tarih-boyunca-gelisimi.html
http://www.forumacili.org/turk-kulturu/383922-turk-hali-ve-kilim-motiflerinin-tarih-boyunca-gelisimi.html
http://www.esquire.com.tr/Manifesto/Faydali_Bilgiler/2014/02/18/turk-kilimlerinin-motifleri-desenleri-ve-anlamlari-442613889511
http://www.esquire.com.tr/Manifesto/Faydali_Bilgiler/2014/02/18/turk-kilimlerinin-motifleri-desenleri-ve-anlamlari-442613889511
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Resim 81. Firat Universitesi Amblemi
Kaynak: https://yeni.firat.edu.tr/, Erisim Tarihi:12.07.14.

Kurum Kimligi (Amblem - Logo): Koklii bir gegmise sahip olan Firat
Universitesi, egitim - dgretim hizmetine zengin bir kiiltiir hayat: bulunan Elaz13’da
baslamuistir ~ (https://yeni.firat.edu.tr/tr/content/tarih%C3%A7e-0, 2014). Universite
kurumsal kimliginde “Bilimin Parlayan Yildiz1” ifadesine sahiptir. Resim 81’de,
tiniversitenin kullanmis oldugu logo ve amblem yer almaktadir.

Universitenin amblemi Elazig yoresine ait bir kilim desenidir. Universitenin
kurumsal kimliginde iiniversitenin ambleminde Kkilim motifi tercih edilmesi soyle
aciklanmaktadir:“Bizimle beraber olan, aramiza katilan tiim arkadaslarimiz,
ogrencilerimiz o kilimin birer deseni olacak ve 6grendikleri ile Anadolu’yu nakis nakis
dokuyacaktir” (https://www.youtube.com/watch?v=d1l_gkoagaxM, 2014).

Misyon: Insan hayatinda var olan tiim sektdrlerde, basarili bir sekilde gorev
yapacak, Cumhuriyetimizin temel ilkelerine bagli, aklin ve bilimin {stiinliigiinii kabul
eden, toplumun kiiltiir degerlerine saygili, cagdas uygarlik ilkelerini benimseyen,
uluslararasi diizeyde yarisabilir bilgi ve beceriye sahip, sorumlu ve kabiliyetli bireylerin
yetismesini saglamak, yoksulluk, aglik, cahillik, issizlik, sosyal dislanma, uluslararasi
ve ulusal alandaki esitsizliklerin artmas1 gibi ana kiiresel, bolgesel ve yerel sorunlarin
¢Ozlimii konusunda arastirmalar yapmak, nitelikli ve 6zgilin bilimsel arastirmalarla bilim
tiretmek, tretilen bilimi yaymak, ve toplumun yararina uygulamak, 6zellikle alternatif
Oneri ve tavsiyeler yaparak siirdiiriilebilir insani gelisim, insan haklarma evrensel
boyutta saygi, kadinlar ve erkekler i¢in esit haklar, iiniversitede ve toplumda adalet ve
demokratik prensiplerin uygulanmasi; uluslar, etnik, dini, kiiltiirel ve diger gruplar
arasinda anlayis icin ¢alismak, bagta Tiirk kiiltiirli olmak iizere uluslar arasi kiiltiirleri

korumak, gelistirmek, yayillmasini saglamak, yorumlamak i¢in calismalar yapmak,


https://yeni.firat.edu.tr/
https://yeni.firat.edu.tr/tr/content/tarih%C3%A7e-0
https://www.youtube.com/watch?v=d1_gkoaqaxM
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kendisini degistirip doniistiirmek, egitimin farkli seviyeleri ve bigimleriyle baglarim
giiclendirerek herkes icin egitim ve g¢esitli acgilardan egitsel siirecin kalitesini
yiikseltmek ve etkinligini artirmak, toplumla gii¢lii kopriiler kurarak, bolgesel ve ulusal
kalkinmaya daha fazla katkida bulunmak, paydaslarina hesap verebilen, agik ve saydam
yonetigim modelleri gelistirmektir
(http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfalD=3145&/An
a-Sayfa.html, 2014).

Vizyon: Ulusal ve uluslararasi ortamlarda mensubu olmaktan 6viing duyulan,
verecegi egitim - Ogretim, yapacagi bilimsel aragtirmalar ile lilkemizin, Atatiirk’ln
gosterdigi cagdas uygarlik diizeyinin lizerine ¢ikmasina katkida bulunacak lider bir
liniversite olmaktir
(http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfalD=3145&/An
a-Sayfa.html, 2014).

Grafiksel C6zimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bicim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunlik ve Uygunluk): “Firat Universitesi” amblemi
Elazig yoresine ait bir kilim desenidir. Amblem sade bir bi¢imde tasarlanmistir.
Anadolu’da sik¢a kullanilmakta olan bir kilim motifinin izlerini tasimaktadir. Amblem
kare form igerisine dizayn edilmistir. Amblemde bordo renk kullanilmigtir. Bordo renk
bir ara renk olup siyah ve kirmiz1 renklerin birlesimi ile meydana gelmektedir. Bordo
rengin kirmizi renkteki iyimserlik ve beceriklilik, siyah renkteki prestij, dikkat ¢ekicilik
ve profesyonellik gibi 6zelliklere sahip oldugu icin kullanildigi diistiniilmektedir. Bu
baglamda bordo rengin bu psikolojik anlami ile bir bag kuruldugu sanilmaktadir.
Amblemi ¢evreleyen dis ¢ercevede ise tipografik unsurlar kullanilarak kurum logosu ve
kurulus tarihi yer almaktadir. Amblemde yer alan Anadolu kilim motifinin modern

grafik tasarim ilkeleri kullanilarak sade bir bigimde tasarlandig: diisiiniilmektedir.

Resim 82. Usak Belediyesi Amblemi
Kaynak: http://www.usak.bel.tr/, Erigim Tarihi:12.07.14.


http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfaID=3145&/Ana-Sayfa.html
http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfaID=3145&/Ana-Sayfa.html
http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfaID=3145&/Ana-Sayfa.html
http://portal.firat.edu.tr/WebPortal/?BirimID=281&Git=VeriOku&SayfaID=3145&/Ana-Sayfa.html
http://www.usak.bel.tr/
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Kurum Kimligi (Amblem — Logo): “Hep Birlikte Mutlu Bir Gelecege”
sloganina sahip Usak Belediyesi’nin logo ve amblemi Resim 82’de yer almaktadir.
Usak kelimesi; Cagatay Tiirk¢e’sinde “Ogul, Torun”, Arapga’da “Asiklar”, halk dilinde
ise “Esir, Kole” olarak {i¢ anlam ifade etmektedir. Bir yer adi olarak Usak, ne
Anadolu’da Tiirklerden 6nce yasayanlarin verdigi bir adin uzantisi, ne de Tirkge bir
kelimedir (http://www.usakkulturturizm.gov.tr/TR,75301/genel-bilgiler.html, 2014).

Misyon: Belde halkinin rahat, huzur ve giiven ortami igerisinde yasamalarini
saglamak amaciyla, kanunlarin verdigi gorevler ¢ercevesinde, T. C. Devleti ve Hiikiimet
politikalar1 1s181nda, yasanilabilir bir ¢evre ortami igerisinde, halkinin mahalli miisterek
nitelik tagiyan barinma, dinlenme, eglenme, seyahat, ticaret, egitim ve kiiltiir
ihtiyaglarin1 dikkate alarak, Usak ilinin gelisme trendini ve belde halkinin yasam
kalitesini ylkseltmek (zere, en iyi ve en Kkaliteli bir sosyal belediyecilik hizmeti
sunmaktir (http://www.usak.bel.tr/files/stratejikplan.pdf, 2014).

Vizyon: Kentsel altyapisini tamamlamis, sosyal belediyecilik kavrami yerlesmis,
yasanilabilir ¢evre yonetimini olusturmus, iletisim, bilisim ve yonetimde simge haline
gelmis, karar alma ve uygulamada uyumlu ve koordineli; seffaf, katilimci, hukukun
tistiinligl ilkesine siki sikiya bagli, verimli, yerinde ve yerinden yoneten, Karun’un
hazinelerine  sahip, glg¢lii, onci ve Ornek Dbir Biiyiikksehir  olmaktir
(http://www.usak.bel.tr/files/stratejikplan.pdf, 2014).

Grafiksel Coziimleme ve Yorum (Oranti — Doku — Renk — Isik — Bigim,
Sekil — Tipografi — Denge — Butunluk ve Uygunluk): “Usak Belediyesi” nin
ambleminde bdlgede dretilen “Usak Kilimi” ve deseni yer almaktadir. Ayrica amblemde
kirmiz1 alan icerisinde Kilimle birlikte bir saz ve telleri ile bu tellerden uzanan sis
simgesi de goriilmektedir. Sehrin isminin agiklar sdziinden geldigi distiniilerek sazin
asiklarla bagdastirilmasi diisiiniilmiistiir. Amblemin c¢evreleyen dis g¢ercevenin Ust
kisminda tipografik olarak sehrin ismi yer almakta iken alt kisimda ise sehrin kalkinma
ve sanayi sehri oldugunu yansitmak igin disli ¢ark kullanilmigtir. Amblem basta
“Anadolu Kilim Motifi” olmak iizere sehrin sahip oldugu degerleri yansitmasi

bakimindan grafik tasarim ilkelerini biinyesinde tasiyacak sekilde tasarlanmustir.


http://www.usakkulturturizm.gov.tr/TR,75301/genel-bilgiler.html
http://www.usak.bel.tr/files/stratejikplan.pdf
http://www.usak.bel.tr/files/stratejikplan.pdf

143

SONUC VE ONERILER

Tarih boyunca insanlar kendilerini ifade etmek, ortak bir ruh olusturmak,
biitlinlesmek ya da aidiyet duygusu yaratmak icin sembol ya da isaretleri; iilke
bayraklarinda, dinsel isaretlerde, liniforma ve kiyafetlerinde kullanmislardir. Ayni
durum ginumuzde kurumlar icin de s6z konusu olmaktadir. Kurumlar digerlerinden
farkliliklarin1 vurgulamak ve kimliklerini ifade edebilmek igin amblem ve logo
kullanmaktadir.

Gulensoy’un da belirttigi gibi, tarih sahnesine ¢ikan milletlerin, kilturleri giclu
ve kalici ise, uzun yillar bu sahnedeki rollerine basari ile devam ederler; kultlrlerini,
gelenek - goreneklerini, efsanelerini, destanlarini, kisacast maddi ve manevi biitiin
degerlerini kendisinden sonra gelecek nesillere aktarirlar (Gulensoy, 1989:3). Bu
baglamda Anadolu cografyasi lizerinde yasamis devletler, imparatorluklar; etkisi
gunimize kadar devam eden medeniyetler kurmus ve yasatmislardir. Anadolu
Medeniyetleri’nin sahip oldugu degerlerden biri olan sembol, simge ve desenler sanatsal
yasam igerisinde ele alinmaktadir. Anadolu’da hiikiim siirmiis medeniyetlerin
yagsamlari, inanclari, diger kiiltiirlerle iliskileri sembol, simgeler vasitasiyla giiniimiiz
gorsel sanatlarda etkisini gostermektedir. Gilinlimiizde bu gorsel unsurlarin
gozlemlendigi alan ise “Gorsel Sanatlar” dir. Anadolu Medeniyetleri’ne ait gorsel
materyaller giinlimiiz modern grafik tasarim yontemleriyle yeniden degerlendirilerek
karsimiza cikarilmuistir.  Ozellikle bu tarihi gorsel ogeler giinimiiz kurumsal kimlik
caligmalarinda kurumlarda gorsel materyal olarak kullanilmaktadir. Kurumlarin logo ve
amblemlerinde Anadolu Medeniyetleri’ne ait izlere rastlamak mumkindir. Bu tarihi
sembol, simge ve desenler giinlimiizde grafik tasarim araglari ile gorsel iletisimin ilke
ve elemanlarinca yeniden yorumlanmistir. GUnimiz kurumsal kimlik ¢aligmalarinda
misyon ve vizyonunu Anadolu Medeniyetleri ile iliskilendiren kurum ve kuruluslar logo
ve amblemlerini tarihsel dgelerle ilintili olarak dizayn ettirmislerdir. Tarihi sembol,
simge ve desenler giiniimiiz kurumsal kimlik ¢alismalarini etkilemistir.

Ates, tarih Oncesi sanatta kendinden dncekilerin sanatsal dlgiilerine bagkaldirinin
olmadig1 belirtmektedir. Aksine, en eski gelenekler, ritleller ve sahip olduklari
semboller derin bir tutuculukla hep ayn1 sekilde tekrar edilmis, hatta en ufak ayrint1 bile
binlerce y1l yasatildigim vurgulamaktadir. Bu nedenle M.O. 30.000 yillarinda yasamis

bir magara duvari ressamiyla M.O. 14.000 yillarinda yasamis diger bir sanatginin
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yapitlar1 arasinda herhangi bir sanatsal karsithik gdzlenmemis olmasi, degisik zaman ve
mekanlarda degisik insanlar tarafindan aynen ve tekrar tekrar ¢izilmis sembollerin ve
sembolik kompozisyonlarin kisisel yorumlara degil, toplumca bilinen ve kabul goéren
belli anlam degerlerine dayandiklarin1 belirtmektedir (Ates, 2012:37,38).Bu baglamda,
gunimiz sembollerinin  kullanim1 gegmis medeniyetlerin sembollerinin  devami
durumundadir diyebiliriz.

On binlerce yi1l hi¢ kaybolmadan gunimize kadar sembollerin ilk ortaya ¢iktigi
toplumlarda bilgi birikimlerinin nasil olustugunu bilemesek de, toplumsal hafizalarinin
onlar1 1srarla, yeniden iiretmis olduklar1 agik¢a gorllmektedir (Ates, 2012:228). Bu
baglamda giiniimiizde kullanilan sembol, simge ve desenler tarihsel olarak bir gorsel
siireklilik olusturmaktadir. Anadolu topraklar1 iizerinde binlerce yil yasamis olan
Hititlerin kullanmis oldugu sembol, simge ve desenler tarihin her déneminde de
gozlemlenmektedir. Ornegin M.O. 3000°li yillarda gériilen “Hitit Geyigi” olarak bilinen
geyik sembolii aradan 5000 yil gecmesine ragmen giiniimiize kadar ulagsmistir. Bu
sembol, M.O.’ki yillarda da, M.S.’ki yillarda da hep var olmustur. Insanlar tarafindan
tarihin her doneminde benimsenmistir ve bir bilgi aktarimi gibi giiniimiize ulagsmistir.
Bir iletisim tiirii olan gorsel iletisim, tarihi sembol, simge ve desenleri gunumize
ulastirma bakimindan énemli bir gorev gormektedir. insanoglu gorsel iletisim sayesinde
tarihi gorsel materyallere ulagabilmektedir. Mustafa Kemal ATATURK (in “Bir vatanin
sahibi olmanin yolu, o topraklarda yasanmis tarihi olaylar1 bilmek, dogmus uygarliklar
tanima ve sahip olmaktan gecer” sozii bu baglamda ©Onemli bir noktaya vurgu
yapmaktadir. Tarihi olaylar1 okuyarak ancak tarihimizde kullanilan sembol, simge ve
desenleri gorsel tasarim iletigim vasitasiyla 6grenebiliriz. Bu nedenle gorsel iletisim
tarithi degerlerimizi Ogrenebilme, yasatma ve gelecek nesillere aktarma misyonunu
tstlenmistir.

Bir hayvani amblem ya da simge olarak kullanilmak iizere stilize etmeye
kalkistigimizda, magara ressamlarinin bi¢imleri yalinlastirmadaki iistiin yeteneklerini
fark ederiz. Bu ilkel simgelere oldukca benzeyen ornekler glinlimiizde de tasarlanip ve
uygulanmaktadir. Magara devri sanatgist ele aldigr figlirli yalinlastirirken, onun
kimligini ve canliligin1 korumay1 basarmistir. Bu bigcimsel, bugiiniin amblem ve simge
tasarimina biylik katkida bulunmustur (Becer, 2009:84). Bu baglamda Anadolu

medeniyetlerine ait gorsel unsurlar, Antik veya yakin donem medeniyetlerinde
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kullanilan semboller gilinlimliz goérsel tasarim unsurlarmin  temel ayaklarim

olusturmustur diyebiliriz.

Amblem ve logolar kurumlarin kimligini yansitan 6nemli gorsel dgelerdendir.
Bu bakimdan amblem ve logo bir kurumun vizyonu acisindan olduk¢ca Onem
tagimaktadir. Amblem ve logolar kurumlarin dis goriinlisiidiir. Kurumlar insanlarin
hafizasinda amblem ve logolar ile hatirlanmaktadir. Gilinlimiizde sirketlerin sayist her
gecen giin artmasi ile amblem ve logo tasarimina verilen 6nem de artmistir. Artan
rekabet sartlarindan dolay1r kurumlar rakiplerinden bir adim 6nde olmayi1 ve tercih
edilmeyi istemektedirler. Bu farkliligin olabilecegi alanlardan biri ise kurumsal kimlik
caligsmalaridir. Giiniimiizde kurumsal kimlik ¢alismalari kurumlarin rakiplerinden farkli
olabilecegi alanlardan biri olmaktadir. Modern sirketler arttk misyon kadar vizyonun
yani dig goriinlimiin de 6nemli oldugunu fark etmislerdir. Bu baglamda Anadolu
Medeniyetleri’nde kullanilan sembol, simge ve desenler de kurumlarin amblem ve
logosu igin bir kaynak olmustur. Kurumlar tarihi degerlerimizin farkina varip, tarihi
gorsel Ogeleri kurumsal vizyonlart ile ilintili olarak tasarlatip, giliniimiizde yasatip,
gelecek kusaklara aktarma gorevini tistlenmislerdir. Bu gorevi Ustlenirken de modern
grafik tasarim ilke ve elemanlarinca, orijinalinden kopmayip, ilk kullanimini

animsatacak sekilde kullanarak giiniimiiz sartlarina gore yeniden dizayn ettirmislerdir.

Kurumsal kimlik ¢alismalarinda, tarihi sembol, simge ve desenlerin kullanimi
grafik tasarim baglami disginda kurumlara avantaj ve dezavantajlar saglamaktadir.
Avantaji, o kurumun tarihi degerlere sahip olan medeniyetleri yasatma ve devam
ettirme ve o medeniyet ile birlikte animsanmak gibi. Ornegin biskiivi ve cikolata
iireticisi olan “Eti” sirketi “Hitit Giinesi Kursu” sembolii ile birlikte kullanimi ile
Ozdeslesmistir. “Eti” deyince insanlarin aklina hemen “Hitit Giinesi Kursu” sembolii
geldigi diisiiniilmektedir. Bu olguyu bir pazarlama stratejisi olarak diisiinebiliriz.
Kurumlar i¢in bu sekil hafizalarda kalmak bir avantaj iken; bu hatirlanabilirliginin

sadece bu sembol sayesinde olmasi ise dezavantaj olarak yorumlanabilir.

Tarih boyunca Anadolu bir ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmistir. Bu
medeniyetler, Hititler, Frigler, Lidyalilar, Urartular, Persler, Iskender Imparatorlugu,
Roma Imparatorlugu, Bizanslar ve Tiirk Devletleridir. Bu medeniyetler kiiltiirel ve
sanatsal yasamlarinda bir ¢ok sembol, simge ve desen kullanmiglar. Kullandiklar1 gorsel

unsurlar donemin sosyal ve kiiltiirel yapilarina iliskin bilgiler igeren 0gelerden
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olusmaktadir. Bu 0geler, toplumun yasantisindan ahlaki degerlere, sanatsal yasamdan
kiiltiirel degerlere kadar bircok seyi igerisinde barmndirir. Gunimuz kurumsal kimlik
calismalarinda bu tarihi gorsel materyalleri logo ve amblem olarak tercih eden
kurumlar, sembollerin sahip oldugu degerlerin farkina vararak tarihi semboller
lizerinden ticari politikalar gelistirmislerdir. Ornegin “Pegasus At1” semboliiniin modern
tasarimini kurumsal kimlik c¢aligmasinda tercih eden “Pegasus Hava Yollar1” gibi.
Kurum kurum vizyon ve misyonunu “Pegasus At1” semboliiniin fiziki 6zellikleri ile

eslestirmistir. Bu sayede de rakiplerinden farkli olmaya caligmistir.

Anadolu’da hiikiim slirmiis medeniyetlerin kullandig1 sembol, simge ve
desenler, gerek ticari gerekse kultlirel miras olarak giiniimiizde kullanilmaktadir. Bu
tarihi dgelerin glinlimiize ulagmasinda, glinlimiizde yasatilmasinda ve gelecek kusaklara
aktarilmas1 bakimindan kurum, kurulus ve sirketlerin katkis1 goéz ardi edilemeyecek
kadar 6nemlidir. Ancak bu tarihi gorsel doklimanlar giiniimiiz sartlarina gore yeniden
tasarlandiginda sanatsal kaygi 6n planda olmalidir. Bu semboller hem tarihi degerleri
icerisinde hem de modern grafik tasarim ilke ve elemanlarini biinyesinde barindiracak
sekilde tasarlanmalidir. Tarihi sembol, simge ve desenler gunumuzde yeniden
tasarlanirken orijinalinden kopmamalidir. Sembollerin sahip oldugu en ufak bir ayrintt
bile degistirilmemelidir. Sembol lizerinde yapilacak en ufak bir degisiklikle o semboliin
Oyle hatirlanacagi ve gelecek nesillere yanlis olarak aktarilacagi unutulmamalidir.
Tarihi gorsel ogelerin glinlimiizde yeniden tasarimi yapilirken grafik tasarim ilke ve

elemanlarina gore yapilmalidir. Tasarim ilke ve elemanlarina yer verilmelidir.
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