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Samsun ili Karadeniz Bélgesinin Orta Karadeniz Boliimiinde sahil seridinin orta
kisminda yer almaktadir. Samsun sehri; 40° - 05 ve 41° — 44’ kuzey enlemleri ile 350
30’ ve 37° — 05° dogu boylamlar arasinda bulunmaktadir. Kuzeyinde Karadeniz ile
sinirlandirilmis olan il batida Sinop giineybatida Corum, glineyde Amasya ve Tokat

doguda ise Ordu illeriyle ¢evrilmistir.

Calisma alaninin niifus 6zelliklerine bakacak olursak; Samsun ilinin niifusu 2009
yili niifus sayimlarma gére 1.250.076 kisidir. Yiizélgiimii ise 9.352 km?dir. Samsun
sehir merkezi 73 mahalleden olugsmaktadir. Calisma konusu segilen 2.el acik oto pazari
ise Samsun il merkezinin dogusunda yer alan Tekkekdy il¢esinde Kirazlik mevkiinde

bulunmaktadir.

Pazarlar tarih boyunca insanlarin ortak paylasim alanlar1 olmustur. Pazar mallarin
alic1 ile satici arasinda yer degistirdigi, ekonomik canliligin oldugu bir mekandir.
Gelisen teknolojiyle beraber araglar giinliik hayatimizda ¢ok onemli bir yere gelmistir.
Oyle ki araglar galeri ve plazalardan gikarak ikinci el acik oto pazarlarinda alim ve

satim1 yapilmaktadir.

Bu tez caligmasinda beseri hayatta bu kadar 6nemli olan araglarin ikinci el agik oto
pazarlar igerisindeki Samsun oto pazar1 drnegi incelendi. Oncelikle ikinci el agik oto

pazarlarinin ortaya ¢ikis sebepleri, pazarlari halkin tercih etme nedenleri ve pazardaki



arag cesitleri belirlenmeye ¢aligildi. Daha sonra ise Tiirkiye’deki oto pazarlariin iller
ve ilgeler bazinda dagilis1 gosterildi.

Calisma sahasi olan Samsun ilindeki ikinci el agik oto pazarmin tarihi gelisimi
pazara mevsimlere gore giris yapan arag sayisi, ara¢ alicilariin ve saticilarinin genel
Ozellikleri ve Samsun oto pazarinin bolge icindeki etki sahasi belirlenmeye calisildi.
Calismanin sonunda mevcut durumu daha iyiye ulastirmak i¢in bazi Onerilerde

bulunuldu.

Anahtar Kelimeler: Pazar, Samsun Sehri, Etki Sahasi, Ekonomik Cografya, Ulasim

Cografyasi
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Samsun city is located in the middle of the coastal band of the Middle Black Sea
part situated in the Black Sea Region. Samsun city is located between 40°-05 and 41°-
44’north latitudes and 35°-30” and 37°-05’east longitudes. The city which is bordered
with the Black Sea at north is bounded with Sinop at west, with Corum at south west,
with Amasya and Tokat at south and with Ordu at east.

When examiningthe population characteristics of the working area; The
population of Samsun city is 1.250.076 according to the population census of year 2009.
The surface area is 9.352 km?. The center of Samsun is consisting of 73 quarters. As for
the second hand open car market which has been chosen as the study subject is situated
at Kirazlik location of Tekkekdy district which is located at the east of the city center of

Samsun.

The markets have been common sharing areas for humans throughout history.
The market is a place where merchandises are changing places between buyers and
sellers and where a certain economic vitality is existing. Vehicles have gained a very
important place in our everyday life together with the developing technology. Such that
vehicles are issuing from showrooms and plazas in order to be buyed and sold at second

hand open car markets.

In this thesis study we have examined Samsun car market example involved in
the subject of second hand open car markets for the vehicles that are so much important
for the human life. First of all we have tried to determine the reasons of the emergence

of second hand open car markets, the factors that conduce people to opt for markets and



the kinds of vehicles existing in the markets. Then we have demonstrated the car
markets distribution in Turkey according to cities and districts basis.

We have tried to determine historical development of second hand open car
market in the Samsun city which is a working area, the number of vehicles that have
entered in the market according to the seasons, the general characteristics of vehicle
buyers and sellers and the area influence of samsun car market within the region. At the
end of the study we have made some suggestions in order to ameliorate the existing

situation.

Key Words : Market, Samsun City, Influence area, Economic Geography, Transport

Geography
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ONSOZ

Ikinci el oto pazarlar1 yasamimizda énemli bir yere sahiptir. Bizler pek farkinda
olmasak da oto pazarlarinin biiyiikliigiine gore, kurulu oldugu illerde ticari ve ekonomik
anlamda bir canlilik yasanmakta ayn1 zamanda bir¢ok insan da bu pazarlardan ge¢imini
saglamaktadir. Hafta sonlar1 binlerce insanin bu alanlarda toplanmasi farkli ¢aplarda
cesitli Ozelliklerde pazarlar g¢evresinde etki sahalar1 ortaya c¢ikmistir. Bu agidan
diisiiniildiigiinde ikinci el acgik oto pazarlarinin incelenmesi ve o6zelliklerinin tespit

edilmesi son derece onemlidir.

Ayrica oto pazarlari arag alimi ve satimi yapmak icin farkli yerlerden gelen
insanlarin pazar pazar dolasarak farkinda olmadan bir sirkiilasyon i¢inde olmasini
saglamaktadir. Niifus ve ekonomik gelismeye bagli olarak insanlarin ara¢ kullanima liiks
olmaktan ¢ikmasi ve bir zorunluluk haline gelmesi, bu zorunluluk farkli zamanlarda ve
farkli isteklere bagl olarak araclarini degistirmeyi de beraberinde getirmistir. Bunlar
g6z Oniinde tutarak “Tiirkiye’deki ikinci el a1k oto pazarlar1 ve Samsun Ornegi” konulu

yiiksek lisans tezini hazirlamay1 uygun gordiik.

Bu tezin amaci egitimini almis oldugumuz alanda bilgilerimizi kullanarak bir tez
yazmak ve cografi acidan az ¢aligma yapilan bir konu olan oto pazarlar1 ¢aligmalarina

bir kaynak olusturmaktir.

Bu tez konusunun belirlenmesi ve hazirlanmas1 asamasinda benden yardimlarim

esirgemeyen danisman hocam Dog. Dr. Zeki BOYRAZA” a tesekkiirii bir borg bilirim.
Verilerin bulunmasinda yardimer olan, Samsun Biiyiiksehir Belediyesine, Uggen

Otomotiv ve Aydm Otomotiv’e benden her tiirlii maddi ve manevi destegini

esirgemeyen aileme tesekkiir ederim.

ELAZIG-2011 Miirsit SIRIN



L. BOLUM

GIRIS
1.1. Arastirma Alaninin Yeri, Simirlari ve Bashca Ozellikleri

Calisma alan1 olarak secilen Samsun 2. el acik oto pazari Samsun il merkezinde
bulunmaktadir. Samsun ili Karadeniz Bolgesinin Orta Karadeniz Boliimiinde sahil
seridinin orta kisminda yer almaktadir. Kuzeyinde Karadeniz ile sinirlandirilmis olan il
batida Sinop giineybatida Corum, giineyde Amasya ve Tokat, doguda ise Ordu illeriyle
cevrilmistir. Samsun sehir merkezi 73 mahalleden olusmaktadir. Calisma konusu
secilen 2.el agik oto pazari ise Samsun il merkezinin dogusunda yer alan Tekkekoy

il¢esinde Kirazlik mevkiinde bulunmaktadir.

Samsun Dogu Karadeniz Béliimii’yle, Bat1 Karadeniz Béliimii arasinda ayrica Ig
Anadolu Bolgesiyle de yogun irtibati olan idari ve ticari merkezi konumunda bulunan
bir sehirdir. Samsun sehri; 40° — 05 ve 41° — 44° kuzey enlemleri ile 35230’ ve 37° -
05’ dogu boylamlar1 arasinda yer alir. Sehir Karadeniz kiyisinin hemen hemen
ortasinda, kiy1 boyunca ve kiyiya paralel uzanan, i¢ Anadolu ve Karadeniz arasinda
asilmas1 giic bir engel teskil eden yiiksek sira daglarimin alcaldigi bir bolgede
kurulmugtur. Sehirde Kizilirmak ve Yesilirmak nehirlerinin olusturdugu Carsamba ve

Bafra delta ovalari yer almaktadir. (Kuru, 2007:1)

Kuzey Anadolu Daglar1 bu bolgede kiyiya paralel uzanmakla beraber bu boliimde
yiikseltisini kaybetmektedir. Icerilere dogru geciste bir anlamda algcalmaktadir. Bu
boliimde bu sira daglara Canik Daglar1 denilmektedir. Bu daglar Samsun ilinin
giineyinde bulunmaktadir. Samsun ili bolge icerisinde pek yiiksek olmayan plato ve
daglardan olusan topografik yapiya sahiptir. Samsun sehrinin yiikseltisi 500 — 900 m.
arasinda degisen hafif dalgali yilizey sekilleri ile sinirlandirilmaktadir. Samsun’un
giineyindeki Canik Daglari’nin en yiiksek noktast 1332 m. olup sehri genel hatlar ile
orta yiikseklikteki dag siralar1 ¢evirmis durumdadir. Sehirde kiyr ovasi ve deltalara
gecis alanlarinda aliivyonlar genis yer kaplar. Mert(Canik) ve Kiirtiin(llkadim) irmaklar
buna 6rnek verilebilir. (Kuru, 2007:1)



Karadeniz kiyisindaki sehirlerin dogal yapr nedeniyle gelisme alanlarinin sinirh
olmast Samsunun gelismesini hazirlayan bir faktdr olmustur. Kiyiya paralel uzanan
daglar kiyidan itibaren aniden yiikselmektedir. Bu yap1 kiyida kurulan sehirlerin gelisim
alanmi siirlamaktadir. ( Trabzon, Rize ) Orta Karadeniz Boliimiinde daglarin kiyidan
itibaren hemen yiikselmek yerine hafif egimlerle agilarak yiikselmesi sehrin gelismesine
imkan vermektedir. Ayrica kara, deniz ve demiryollarinin da dogal yapinin bir sonucu
olarak Samsun’da birlesmis olmasi da sehrin gelismesi i¢in uygun bir ortam
hazirlamaktadir. Sehrin kuruldugu yeri daha rahat gérmek ve ¢evresindeki topografyayi

yorumlaya bilmek i¢in Harita 2’ ye bakabiliriz.

Samsun, iklim sartlar1 bakimindan bolge igerisinde diger boliimlerden belirgin
farklarla ayrilir. Bu belirgin farklarin en 6nemli nedeni Kuzey Anadolu Daglari’nin
uzantisi olan Canik Daglari’nin bu boliimde kiyidan hemen yilikselmemesi ve ortalama
yiikseltisinin az olmasi gelmektedir. Samsun genellikle 1liman bir iklime sahiptir. Ancak
sahil seridi ve i¢ kesimlerde iklim iki ayr1 6zellik gosterir. Sahil seridinde (Merkez
ilceler, Terme, Carsamba, Bafra, Alagam, Ondokuz Mayis ve Yakakent) Karadeniz
iklimin etkileri goriiliir. Bunun icin sahil seridinde yazlar sicak kislar 1lik ve yagish
gecer.i¢ kesimler (Vezirkdprii, Havza, Ladik, Kavak, Asarcik ve Salipazari) karasalligin

ve ylikseltinin etkisiyle kislar soguk yagmur ve kar yagisli yazlar ise serin geger.

Yillik ortalama sicakligin 14°C oldugu Samsun’da ortalama sicakliklar higbir ayda
0°C’ nin altina diismez. En diisiik sicakliklarin tespit edildigi subat aylarinda sicaklik
ortalamas1 6.9° C’dir. En sicak ay olan agustos ortalamasi 23.2°C’dir. Deniz suyu
sicakliginin en diisiik oldugu ay 7.7°C ile subattir. Ortalama deniz suyu sicakligi 13.7°C
oldugu Samsun da haziran temmuz agustos aylarinda deniz suyu sicakligi 20°C’nin
tizerindedir. Samsun’da basing dagilis1 ve etkin riizgar yoniinde mevsimlere gore bir
kararlilik dikkati gekmektedir. Ozellikle ilkbahar ve yaz mevsimlerinde kuzey sektorlii
sonbahar ve kis mevsiminde ise giiney sektorlii riizgarlar etkilidir. Yillik yagis
miktarinin ortalama 735 mm oldugu Samsun’da en ¢ok yagisin diistiigli ay 88.8 mm ile
kasim ayidir. Her ay1 yagish ge¢mekle birlikte yagislarin 6zellikle ekim kasim aralik

ocak subat aylarinda diistiigii bilinmektedir. (Kuru, 2007:2)

Calisma alaninin niifus 6zelliklerine bakacak olursak; Samsun ilinin niifusu 2009

yili niifus sayimlarina gore 1.250.076 kisidir. Yiizolgiimii ise 9.352 km?dir.(TUIK,2010)



Samsun ili Orta ve Bati Karadeniz’in en gelismis karayolu agina sahiptir. Bu agin
gelismesinin sebeplerine bakacak olursak yakin ¢evresinin tarimsal yonden onemli bir
potansiyele sahip olmasi ve bu verimli alanlardan hasat edilen {iriinlerin pazara
gotiiriilmesi bolgede mal akimini hizlandiricr bir etki yapmakta bu da kara ulagimini
gelistirici bir unsur olarak ortaya c¢ikarmaktadir. Sehirdeki ulagim aginin gelismesinin
bir baska nedeni ise bolgedeki topografya sartlarinin uygun olmasidir. Yesilirmak ve
Kizilirmak gibi 6nemli akarsularin bolgeyi asindirmasiyla kiyz ile i¢ kesimler arasindaki
gecisler kolaylasmis ve ulagim ag1 gelismistir. Boylelikle Samsun ve ¢evresi bolgede

kavsak rolii iistlenmistir.
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Harita 2. Samsun Ilinin ve Yakin Cevresinin Topografya Haritas

Yukaridaki topografya haritasindan da anlasilacagi gibi Samsun sehir merkezi
yiikseltinin az oldugu ve cevresine gore sade bir topografyada kurulmustur. Kiyi
kisminda yer alan Samsun sehri ulasim agi itibariyle gelismistir. Bu gelisimde
topografik sartlarin yaninda Carsamba ve Bafra gibi delta ovalarinda katkis1 fazladir. Bu

ovalar sehrin sosyo ekonomik yonden gelismesini saglamistir.

1.2. Calismanin Amaci, Kullanilan Yontem ve Malzeme

Bu c¢aligmada Tiirkiye’deki 2. el agik oto pazarlarinin ortaya ¢ikis nedenlerini
pazarlarin Tiirkiye’deki dagilisini ve bu dagilis1 etkileyen nedenleri, Samsun’da kurulan
2. el acik oto pazarinin genel Ozelliklerini, pazara gelen insanlarin gelis nedenleri,
meslekleri, egitim durumlar, pazardaki arag¢ c¢esitleri ve Samsun ikinci el agik oto

pazarinin bolge ve Turkiye'deki etki sahasini ortaya ¢ikarmak amaglanmustir.

Calismanin ilk agsamasinda ¢aligma sahasiyla ilgili literatiir taramasi yapilarak farkl
bilim dallariyla ilgili tezler, makaleler, raporlar, dergiler ve kurumlardan alinan belgeler

incelenmistir.



Ikinci asamada inceleme sahasina farkli zamanlar da gidilerek (Kis ve Yaz) anketler
uygulandi. Alanda gbézlemler yapilarak alan fotograflarla goriintiilendi. Anketlerin farkli
donemlerde yapilmasinin amaglari; farkl kitlelere hitap etmek ve donemler arasindaki

belirgin farki yansitmaktir.

Uciincii asamada ise inceleme sahasi ile ilgili anket sonuglar1 degerlendirildi
sonuglar1 ve diger bilgileri kullanarak grafikler, tablolar sekiller hazirlandi, haritalar

cizilerek konuya gorsellik kazandirildi.

Son olan dordiincii asamada ise biitiin veriler masa basinda Cografyanin

prensiplerine bagli kalarak incelendi ve degerlendirildi.



II. BOLUM
2. TURKIYE’DEKI 2. ELACIK OTO PAZARLARI

2.1.Tiirkiye’deki Acik Oto Pazarlarinin Ortaya Cikis Nedenleri

Pazarlar gecmisten giinlimiize kadar insanligin bulusma noktalarindan ve
ihtiyaglarin1 karsilama alanlarindan biri olmustur. Ekonomik cografyada da pazar, mal
alimi ve satim1 yapildig1 yer anlamina gelmektedir. Niifus ve ekonomik gelismeye bagl
olarak ara¢ kullanimi liiks olmaktan ¢ikmis ve bir zorunluluk haline gelmistir. Eskiden
ulagim araci olarak kullanilan hayvanlarin nasil ki pazarlar1 vardiysa giiniimiizde de
ozellikle arac c¢esitliligi insanlarin degisik zamanlarda ara¢ degistirme ihtiyacina bagl
olarak aradigi araci daha rahat bulma istegi ve maddi yonden yetersiz olan niifus
kitlesinin sifir ara¢ almaya giiciiniin yetmemesi 2. el acik oto pazarlarinin ortaya
cikmasini saglamstir.

Pazarlarin Tirkiye’deki dagilislarina baktigimizda da anlasilacagi gibi niifusun
fazla oldugu ve ekonomik yapmin gelismis oldugu alanlarda pazar sayilarinin fazla
oldugunu gérmekteyiz. (Harita 3) Yine bu alanlarda niifus miktarina bagl olarak arag
sayilar1 da fazladir. Ornek olarak Istanbul, Ankara, Bursa, Izmir ve Adana illerini
verebiliriz. Tiirkiye’deki ikinci el agik oto pazari en fazla oldugu il de Istanbul’dur.
Istanbul’da 2009 niifus sayimlarma gére 12 915 158 kisi yasamakta ve Istanbul
Tiirkiye nin en kalabalik sehri dzelligini tasimaktadir. (TUIK, 2010) Istanbul’da cesitli
semtlerde toplam yedi tane oto pazari vardir bu da niifusla oto pazarlar1 arasinda bir
iliski oldugunu gosteriyor.

Oto pazarlarinin ortaya ¢ikis nedenleri sadece niifus, ekonomik yapr degil bunun
yaninda gelir seviyesi diislik niifus kitlesinin pazarlarda biitcesine uygun araci bulma ve

komisyonculara para vermeden direk saticidan araci alma da gelir.

2.2. ikinci El Araclarin Satildig1 Yerler ve Oto Pazarlarinin Tercih Edilme
Nedenleri

Giliniimiizde 2. el araglar; galerilerde, galerilerin kendi satmis oldugu markalarin 2.
el pazarlarinda, internet sitelerinde, gazete ilanlarinda ve ikinci el agik oto pazarlarinda
satilmaktadir. Oyle ki 2010 verilerine gére Tiirkiye’de 3,25 milyona yakin ikinci el arag
el degistirmistir. Il bazinda degerlendirildiginde Istanbul en ¢ok ikinci el ara¢ almip
satilan il olurken Tunceli ikinci el arag ticaretinin en diisiik oldugu sehir olarak dikkat

¢ekmektedir.



Verilerden de anlasilacagi gibi niifus miktar1 ara¢ sayilarin1 ve alim satimi fazlaca
etkilemektedir. Halk daha ¢ok agik oto pazarlarini tercih etmektedir. Ornegin Istanbul,
Ankara, Adana ve izmir gibi biiyiik sehirlerdeki oto pazarlarinda hafta sonlar1 binlerce

kisi bir araya gelmektedir.

Halkin agik oto pazarlarini tercih etmesinin en énemli nedeni galericilere komisyon
vermemektir. Pazarda alic1 ile saticinin arasina galerici girmemekte arag alim ve satimi
birinci elden gerceklesmektedir. Insanlarin pazarlari se¢gmesindeki diger nedenler ise;
ara¢ cesitliliginin fazla olmasi, aradigi arag¢ tipini kolayca bulmasi ve alacagi araci
yakindan gorilip inceleme imkaninin olmasidir. Tiim bu nedenlere bagli olarak halk

ikinci el acik oto pazarlarina yoneliyor.

Ikinci el araglarin alim ve satiminin fazlaca yapildigi bir baska yer ise internet
siteleridir. Internetin insanoglunun hayatmna girisi, giiniimiizdeki yaygmlig1 ve iletisim
teknolojinin gelismesiyle pazarlar mekanlardan c¢ikarak sanal ortamlara girmistir.
Tiirkiye’deki ikinci el otomobil fiyatlarindan haberdar olmak isteyenler, otomobil almak
veya satmak isteyenler arag alim satimi yapilan siteleri ziyaret etmektedirler. Bu
internet sitelerinde ara¢ alim ve satimi yapilabilen {icretsiz ilan servisleri, cesitli
markalarin sifir ve ikinci el fiyatlari, finansman ve sigorta bilgileri, hasarli otomobil
alim satim bdliimleri, ¢ekici hizmetleri, servis hizmetleri, parca alim ve satimi

yapilabilen boliimler bulunabilmektedir.

Asagida Tirkiye’deki ikinci el arag alim satimi yapan bazi sitelerin adresleri
verilmistir. Bu siteleri daha ¢ok egitim seviyesi yiiksek ve teknolojiyi takip edenler

ziyaret etmektedirler.

e http://www.otomax.com

e http://www.otoalsat.com

e http://www.araba.com

e http://www.4teker.com

e http://www.otoariyorum.com

e http://www.acarlar2el.com

e http://www.oto-pazari.com



http://www.otomax.com/
http://www.otoalsat.com/
http://www.araba.com/
http://www.4teker.com/
http://www.otoariyorum.com/
http://www.acarlar2el.com/
http://www.oto-pazari.com/

e http://www.otobeta.com

e http://www.aksamoto.com

e http://www.oper.com

e http://www.otobulten.com

e http://www.automarket.com

e http://www.otomobilGazetesi.com

e http://www.ikincielrehberi.com

e http://www.ototurk.com

e http://www.otobant.com

e http://www.otodefteri.com

e http://www.arabam.net

2.3 ikinci El1 Oto Pazarlarin Tiirkiye’deki Dagihsi ve Dagilis1 Etkileyen
Faktorler

Tiirkiye’deki 2. el agik oto pazarlari toplam 62 il merkezi ve 25 ilge merkezinde
bulunmaktadir.(2011) Tiirkiye’deki ikinci el oto pazarlarinin 2011 yilina gore illere ve

ilgelere dagilisini agsagidaki tabloda inceleyebiliriz.

Tablo 1:Tiirkiye’deki ikinci El Oto Pazarlarinin Bulundugu Iller ve Ilgeler

Mller Pazarin Kuruldugu Yer

Elazig Izzetpasa mah. Sht. Tgm. Nadir Ozan Sok. / Merkez
Malatya Yeni galericiler sitesi Yesiltepe / Merkez

Erzincan Cars1 mah. istasyon cad./ Merkez

Erzurum Yenisehir iist yol maresal alt1 / Merkez

Bingol Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Tunceli Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Mus Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Bitlis Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Ardahan Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Kars Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Agrn Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Igdir [rfan cad. hamam yolu sok. belediye su ambar1 yani / Merkez
Van Istasyon mah. otogar arkasi1 / Merkez



http://www.otobeta.com/
http://www.aksamoto.com/
http://www.oper.com/
http://www.otobulten.com/
http://www.automarket.com/
http://www.otomobilgazetesi.com/
http://www.ikincielrehberi.com/
http://www.ototurk.com/
http://www.otobant.com/
http://www.otodefteri.com/

Mller Pazarin Kuruldugu Yer

Sirnak Ikinci el acik oto pazari bulunmamaktadir.

Hakkari Ikinci el acik oto pazari bulunmamaktadir.

Diyarbakir Urfa yolu iizerinde Renault-Mais park alaninda / Merkez

Adiyaman Malatya yolu yesil yurt mah. dogum hastanesi bitisigi / Merkez

Gaziantep Incilipinar mah. sebahat gogiis cad. anil otopark / Merkez

Sanlurfa Sanayi Sitesi Yan1 / Merkez

Mardin Yeni yol cad. gdzlemevi karsis1 / Merkez

Batman Ahmet Necdet Sezer Bulvar1 havaalani kavsagi / Merkez

Siirt Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Kilis Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Kahramanmarag | Galericiler sitesi / Merkez, Glinesli mah. battal gazi cad. /
Elbistan

Osmaniye Rahime Hatun mah. / Merkez, Cengiz Topel mah. / Kadirli
Erdal Acet cad. yeni valilik arkas1 / Merkez, Cukurova

Adana Universitesi Kampiis girisi / Yiiregir

Mersin Hastane cad. Akdeniz Beld. 6nii peshir sahasi / Merkez, D-400
Karayolu tizeri afra magz. yani / Tarsus

Antalya Dokuma Akdeniz Sanayi Sitesi yani/ Merkez
Baraj Mah. Gazipasa Dogu Dolmus duragi / Alanya

Isparta Yeni kdy garaj1 yani1 / Merkez

Burdur Konak mah. bulunan pazar alaninda / Merkez

Hatay Meydan alan1 / Merkez, Sakarya mah. 27 Evler / iskenderun

Mugla Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Denizli Sevindik mah. semt pazari yani / Merkez

Aydm [zmir Bulvar1 Aymas oto galerisi / Merkez

Afyon Akgin mevkii Ankara yolu fuar alan1 / Merkez

Usak Usak-Sivasl karayolu tizerinde Osman Gazi elektrik dagitim
miiessese miid. yan1 oto galericiler sitesi / Merkez

[zmir [zmir Turgutlu aras1 Bissan Bisiklet Fabrikasi arkasi /
Kemalpasa Buca Otokent / Merkez
Izmir — Canakkale otoyolu iizeri Koyundere Beldesi /
Menemen

Manisa Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Kiitahya

Sanayi bolgesi oto galericiler sitesi / Merkez
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Mller Pazarin Kuruldugu Yer
E-5' yolu iizerinde Efes Pilsen Fabrikasi'nin Haznedar kapisina
yakin bir yerde kurulu Merter oto pazari / Merter, Eski
Gilimriik Yolu iizerinde, Penyelux'iin arkasinda yer alan Nursu
oto pazari / Sefakdy, Sultanbeyli girisinde ECA'nin yanindaki

Istanbul alanda yer alan Samandira Agik oto pazari / Samandira, Tuzla
yakinlarinda kurulu olan Kartal agik oto pazari /Kartal, Kisikli
bolgesinde Altunizade agik oto pazari, Kiigiikgekmece
Golii'niin kenarinda kurulu olan Kiiclikgekmece agik oto pazari
ve sonuncusu da oto center./ikitelli. Hasanpasa Sal1 Pazar1 /
Istanbul

Edirne Sanayi Sitesi / Merkez

Kirklareli Yeni sanayi bolgesi / Liileburgaz

Canakkale Sanayi Sitesi / Merkez

Balikesir Biiyiik sebze halinin al kisminda / Merkez, Kadikdy mah. /
Edremit

Bursa Buttim karsis1 Yalova yolu oto koop, Cali sanayi bolgesi
Bursa cad. Niliifer

Kocaeli Yeni Bursa Yolu Intertex Uluslar aras1 Fuar Merkezi / Merkez

Sakarya Tuzla mah. Zirai aletler sanayi bolgesi / Merkez

Bilecik Sanayi Sitesi / Merkez

Yalova Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Tekirdag Tekirdag il ¢ikist yeni sanayi sitesi / Merkez

Eskisehir Yeni galericiler sitesi / Merkez

Ankara Gimat kavsagt Macun Koy / Merkez, Sanayi bdlgesi / Sincan

Cankir1 Sanayi Sitesi / Merkez

Kirikkale Yeni dogan mah. MKE sosyal tesislerinin yan tarafi / Merkez

Yozgat Yozgat girisi Bogazliyan yolu Adnan Menderes cad. / Merkez

Kirsehir Ikinci el agik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Konya Ugurlu mah./ Merkez

Karaman Yunus kent mah. Imamazam Camii yani1 / Merkez

Aksaray Tofas bayi ilerisi hayvan pazar1 yani1 / Merkez

Nigde Galericiler sitesi Kayseri yolu 2. km ata sanayi karsis1 /
Merkez, Sakarya cad. agik Pazaryeri ¢arst mah. / Bor

Nevsehir Sanayi mah. / Merkez

Kayseri Cevre yolu iistii galericiler sitesi yani / Merkez

Sivas Daért eyliil sanayi sitesi / Merkez

Diizce Kervan mah. E-5 karayolu ¢goban mevkii / Merkez
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Mller Pazarin Kuruldugu Yer

Bolu Yeni Sanayi Sitesi / Merkez

Zonguldak Kozlu beldesi / Merkez, Kavakli mah. / Eregli

Karabiik Istasyon cad. tir garaj alan1 / Merkez

Bartin Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Kastamonu Mehmet Akif Ersoy mah. Taskoprii yolu galericiler sitesi /
Merkez

Sinop Sanayi Sitesi / Merkez

Corum Terminal arkas: Carsamba pazari alan1 / Merkez

Amasya Yeni sanayi sitesi yani / Merkez

Samsun Tekke kdyii yolu kirazcik kerim bey mevkii / Merkez

Tokat Doganci baglar mah. Uzun burun mevkii galericiler sitesi /

Merkez, Sanayi sitesi / Erbaa, Celal mah. Otobiis terminalim

yan1 / Turhal, Niksar otogar1 / Niksar

Giresun Hastane {iist kavsagi kadinlar pazari olarak tabir edilen alanda /
Merkez

Gumiishane Sanayi Sitesi / Merkez

Trabzon Liman / Merkez

Rize Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Bayburt Ikinci el agik oto pazari bulunmamaktadir.

Ordu Sirinevler mah. bulunan kamyon garajinda / Merkez

Artvin Ikinci el acik oto pazar1 bulunmamaktadir.

Kaynak: Sirin, 2007: 9

Yukaridaki tabloyu daha anlasilir hale getirmek ve bolgeler arasinda karsilagtirmay1
daha rahat yapabilmek icin ikinci el agik oto pazarlarinin Tiirkiye haritasi iizerinde il
merkezlerine ve ilge merkezlerine dagilis1 gosterildi.( Harita 3.)

Ikinci el acik oto pazarlari haritalardan da anlasilacagi gibi Tiirkiye nin bati
kesimlerinde yogunlagmistir. Bati kesimleri igerisinde de 6zellikle niifusun fazla oldugu
ve ekonomik yapinin gelismis oldugu illerde yogunlasmstir. Ikinci el oto pazarlarinm
olmadigi il ve ilgelerin niifus miktarlarina ve ekonomik yapilarina baktigimizda niifusun
az oldugunu ve ekonomik yapimnin fazla gelismedigini gorebiliriz. Ornegin; Hakkari
(256,761), Bitlis (328,489), Artvin (165,580) Bayburt (74,710) ve Tunceli (83,061)
illeri gibi. (TUIK, 2010)
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Tiirkiye’deki ikinci el oto pazarlarinin kurulus giinleri; cumartesi ve pazardir.
Tiirkiye’de genel olarak ikinci el oto pazarlari Samsun’da oldugu gibi pazar giinii
kurulmakla beraber cumartesi gilinii kurulan pazarlarda vardir. Tokat ve Burdur il
merkezlerinde kurulan pazarlar1 cumartesi kurulan pazarlara 6rnek verebiliriz.
Pazarlarin hafta sonlar1 kurulmasinin nedenlerinin basinda kamu kuruluslarinin tatil
olmasi, pazar alani olarak kullanilan alanlarin bu giinler daha rahat ve uygun olmasi ile
halkin hafta sonlar1 bos vakitlerinin olmas1 gelmektedir.

Pazarlarin kurulus giliniiniin bazi olumsuz yanlari da vardir. Pazarda ara¢ alim
satim1 gerceklestiginden sonra, hafta sonu olmasina bagli olarak noterlerin kapali olmasi
resmi iglemlerin yiiriitiilmesini zorlagtirmistir. Yine arag¢ alicilarinin aracin bazi teknik
ozelliklerinden anlamamasi ve gdsterecek yerin yani sanayi alanlarinin kapali olmasi

oto pazarlarinin kurulus giiniiniin olumsuz yanlari olarak gosterebiliriz.
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2.4 Tiirkiye’de Ikinci E1 Otomobil Piyasasi ve Tercih Edilen Arac¢ Cesitleri

Tiirkiye’deki ikinci el otomobil piyasasinda diger piyasalarda ( Gida, Giyim... vb.)
oldugu gibi dalgalanmalar olmaktadir. Bu dalgalanmalarin nedenleri ise ekonominin
bazi yillarda kotii gitmesi, halkin alim giliciiniin kisitli olmasi, son yillarda sifir
araglarda yapilan kampanyalar ve sifir ara¢ alinirken bankalarin uygun kosullarla

krediler vermesi gelmektedir.

Pazarlardaki durgunlugun nedenlerini cografi sartlara da baglayabiliriz. Pazarin
Ozellikle karasal iklimin hiikiim siirdiigii i¢ bélgelerde kis aylarinda ikinci el agik oto
pazarlar1 iklimden olumsuz etkilenmektedir yaz aylarina nazaran kis aylarinda pazara
talep azalmakta ve pazar canliligini yitirmektedir. Ornegin karasal iklimin hakim oldugu
Elaz1g ve Malatya’daki oto pazarlarinda bu farkliligi acgikg¢a gorebiliriz. Bu da
gosteriyor ki acik mekanlarda yapilan ekonomik faaliyetler iklimden fazlaca
etkilenmektedir.

Tiirkiye’de tercih edilen arag cesitleri bolgeden bolgeye farkliliklar gostermektedir.
Tirkiye’de daha ¢ok diisiik modelleri ve makul fiyatlar1 nedeniyle tercih edilen ‘Kus
Serisi’ olarak da bilinen Tofas’in Dogan, Sahin, Kartal modelleriyle, Renault, Ford ve
Opel gibi yerli araglar genellikle en ¢ok talep goren otomobillerdir. Yani ikinci el oto

pazarlarinda daha ¢ok 5.000 TL ile 20.000 TL arasina araglar satilmaktadir.

Aracin rengi ve kullanig 6zelligi Tiirkiye’de tercih edilen arag¢ cesitlerinin bolgeler
arasinda farklilik gostermesinin diger nedenleridir. Araci alan kisi kirsal kesimde
oturuyorsa bag bahce ya da tarimla ugrasiyorsa segecegi ara¢ da bu islere uygun
olmalidir. Renk de bu farklilikta 6nemli bir etkendir. Kiiltlirel ve sosyal 6zelliklerin

etkisinde kalinarak halk renge bagh arag¢ alabilmektedir.



III. BOLUM
3. SAMSUN 2. ELACIK OTO PAZARLARININ GENEL OZELLIiKLERI:

3.1. Samsun Acik Oto Pazarinin Tarihi Gelisimi:

Samsun ikinci el agik oto pazarinin tarihi gelisimine baktigimizda pazar ilk olarak
1980 yilinda tiggen otomotiv tarafindan eski vilayet yaninda kurulmustur. Daha

sonralar1 pazar sehir merkezinde iki farkli alanda da yer degistirmistir.

Niifusun artmasiyla beraber yerlesmelerin yogunlagsmasiyla bu alanlar farkli
ekonomik ozelliklere kavusmus ( Otel ve yesil alan) ve pazar alani sehrin disina
cikmistir. Samsun oto pazari tarihi boyunca bes farkli alanda faaliyet gostermistir. Son
olarak gilinlimiizde iki farkli galerici tarafindan yan yana iki tane oto pazari seklinde

Tekkekdy ilgesindeki Kirazlik mevkiinde isletilmektedir. (Aydin ve Uggen Oto Pazari)

Asagidaki 1 ile 10 arasindaki fotograflar gilinlimiizde kirazlik mevkiinde sanayi
girisinde kurulu olan Samsun 2. el acik oto pazarinin buginkii gorinimini
vermektedir. Bu fotograflari iyice inceledigimizde pazar alaninin genisligi ve kuruldugu
yer hakkinda bilgi sahibi olabiliriz. Bu fotograflarda kurulus yeri disinda pazardaki arag
cesitlerini, yaz ve kis aylarinda pazardaki ara¢ sayilarini ve pazari tercih eden bireylerin

cinsiyet yapisini da gorebiliriz.

Fotograf 11, 12, 13 ve 14 ise pazar alaninin dar olmasi, pazar girisinin tcretli
olmasi, satilan ve alinan araglardan komisyon alinmasindan dolayr pazara girmeyip
pazarin gevresinde konumlanan araglar1 gdstermektedir. Oyle ki gergek oto pazarmin
kuruldugu alandan daha fazla alani1 bu araglar isgal etmektedir. Yaklasik 1 km’lik alani
sagl sollu olarak araglar iggal etmekte bu da c¢evrede goriinti kirliligine ve trafik

sorunlarina yol agmaktadir.
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Fotograf 2: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriinim (Kis)
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Fotograf 3: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriiniim (Kis)
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Fotograf 4: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriintim (Kis)
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Fotograf 5: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriiniim (Kis)

Fotograf 6: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriiniim (Kis)
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Fotograf 7: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriiniim (Kis)

Fotograf 8: Samsun Oto Pazarindan Bir Goriiniim (Yaz)



20

Fotograf 10: Samsun Oto Pazarindan Bir Gorliniim (Yaz)
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Samsun ikinci el acik oto pazar alaninin g¢evresinden ¢ekilen 11, 12, 13 ve 14
numaralr fotograflarda pazar alanin dar olmasindan kaynaklanan sorundan dolay:
pazarin disinda yer alan araglari gormekteyiz. Bu araglar pazar ¢evresindeki caddeleri
pazarin kuruldugu giin isgal etmektedir. Dogal olarak bu durumda ¢evrede bir

daginikliga, karisikliga ve goriintii kirliligine yol agmaktadir.

Fotograf 11: Samsun Oto Pazarinin Cevresinden Bir Gortinim (Kis)



Fotograf 13: Samsun Oto Pazarinin Cevresinden Bir Goriintiim (Yaz)



23

Fotograf 14: Samsun Oto Pazarinin Cevresinden Bir Goriiniim (Yaz)

3.2. Samsun A¢ik Oto Pazarindaki Farkh Etkinlikler:

Pazar alanlari, farkli zamanlarda ¢esitli ekonomik faaliyetlerden dolayi yogun niifus
kitlelerinin bulundugu alanlardir. Samsun oto pazart da hafta sonlar1 ara¢ almak ve
satmak amagli gelenlerin ugrak yeridir. Bu alanda niifusun yogunlugu ara¢ alim satimi1
disinda birgok farkli ekonomik etkinlikleri de ortaya g¢ikarmistir. Bu ekonomik
etkinliklerin sayisina baktigimizda azimsanamayacak kadar fazladir. Pazar alaninda

yaklasik 10 farkli ekonomik etkinlik bulunmaktadir.

Bu etkinlikleri iki farkli gurupta toplayabiliriz. Birinci gurupta calisma alani oto
pazar1 oldugu icin ara¢ aksesuarlari, ara¢ bakim ve temizlik malzemesi satan saticilar
yer alirken diger gurupta ise araglarla alakasi olmayan ancak pazardaki niifusa hitap
eden ayakkabi saticisi, elbise saticisi, gozliikk¢ii, misircilar, simitciler ve lokantalar
gelmektedir. Bu ekonomik faaliyetlerin Pazar alanin da yogunlasmasi pazarin niifusa

bagl alarak cesitli etki sahalarini da ortaya ¢ikardigini géstermektedir.
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Samsun oto pazarinda cekilen 15 numarali fotografta pazar alaninin girisinde
kurulmus simitgi, kimlik kaplayici ve ot bigme makinasi satan saticilari gormekteyiz. 16
ve 17 numarali fotograflarda ise kendi magazalarinda satislarim1 yaptigi elbiseleri ve
ayakkabilar1 pazar glinleri oto pazarina getirip satan esnaflar1 gormekteyiz. 18 numarali
fotografta da pazar alaninda ihtiyagtan dogan sosyal bir tesis goriilmektedir. Bu tesiste
halk dinlenmekte, yemek yemekte, sohbet etmekte ve ara¢ pazarliklarim
gerceklestirmektedir. Bu sosyal tesisler bircok oto pazarinda bulunmamaktadir.
Fotograf 19, 20 ve 21 ise ara¢ aksesuarlarini, arag yaglarini ve arag temizleme setlerini
gormekteyiz. Bu ekonomik faaliyetler dogal olarak oto pazarlarinda pazar gilinleri

yapilmaktadir.

Fotograf 15: Samsun Acik Oto Pazarindaki Farkli Etkinlikler
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Fotograf 17: Samsun Ac¢ik Oto Pazarindaki Farkli Etkinlikler
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Fotograf 18: Samsun Acik Oto Pazarindaki Farkli Etkinlikler

Fotograf 19: Samsun Acik Oto Pazarindaki Farkli Etkinlikler
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Fotograf 21: Samsun Acik Oto Pazarindaki Farkli Etkinlikler
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3.3. Firmalarin 2. El Pazarlarinin Samsun A¢ik Oto Pazar1 Uzerindeki
Etkileri:

Baz1 firmalarin (Renault, Ford, Nissan) kendi satmis oldugu markalarin ikinci elini
de satmasi oto pazarlar {izerinde bazi olumsuzluklar dogurmustur. Bu alanlarin bir oto
pazari gibi ¢alisma 6zelligi yoktur. Bu is yerleri;

» Denetleme mekanizmasinin olmasi
» Servis garantisinin olmasi
» Yetkili satic1 6zelliginin bulunmast

» Satis sonrasi yasanan olumsuzluklarda muhatap olmasi

Gibi 6zelliklere sahip olmasindan dolay1 buralar pazardaki miisteri sayisini olumsuz
yonde etkilemektedir. Ve ikinci el oto pazarlarina bir alternatif olarak dogmustur. Bu
alanlar ayn1 zamanda sifir araglart satarken ikinci el araglari takas olarak almakta ve
fiyat araligim1 yiiksek tutmaktadir. Araclarin fiyat araligimin piyasanin iistiinde olmasi

halki 2. el agik oto pazarlarina yoneltmektedir.

Fotograf 22: Firmalarin ikinci El Oto Pazarlarindan Goriiniim
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Fotograf 23: Firmalarin Ikinci El Oto Pazarlarindan Gériiniim

Fotograf 24: Firmalarin ikinci El Oto Pazarlarindan Goriiniim
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3.4. Samsun A¢ik Oto Pazarina Mevsimlere Gore Giris Yapan Arac¢ Sayilari:

Acik mekanlarda yapilan ekonomik faaliyetler iklim olayindan etkilenmektedir.
Mevsimler arasindaki sicaklik ve yagis kosullarinin degismesi bolgede yapilan
ekonomik faaliyetleri de direk etkilemektedir. Samsun acik oto pazari da agik bir
mekanda kuruldugu i¢in iklimden etkilenmekte dolayisiyla pazara giris yapan arag
sayilarini etkileyen en 6nemeli faktoriin iklim oldugu anlasilmaktadir. Arag giris sayisini
etkileyen diger faktorler ise yaz aylarinda bazi kurumlarin tatile girmesi ve memleketine
yillik izinlerini kullanmak amaciyla gelen insanlarin araglarini satmak degistirmek veya

ara¢ almak amaciyla pazara gelmesi pazardaki canlilig1 artirmaktadir.

Mevsimler arasindaki pazara giris yapan ara¢ sayilari karasal iklimin hakim oldugu
ic bolgelerde daha belirgin olurken ( Elazig, Malatya, Sivas, Erzurum) calisma
yaptigimiz Samsun ilinde yasanan iliman iklim bu farklilifi daha az yapmustir.

Asagidaki grafige bakarsak mevsimler arasindaki farklar1 daha net gérebiliriz.

Grafik 1: Samsun Agik Oto Pazarina Mevsimlere Gore
Giris Yapan Arag Sayilari

Samsun Acik Oto Pazari'na
Mevsimlere Gore Giris Yapan
Arag Sayisi (2010)
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Kaynak: Uc¢gen ve Aydin Otomotiv
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Yukaridaki grafikte de goriildiigii gibi mevsimler arasinda yasanan iklim
farkliliklar1 pazara giren ara¢ sayilarini etkilemektedir. Samsun’daki iklimin iliman
olmas1 farki fazlaca agmamustir. I¢ kesimlerde yer alan pazarlarda farklar daha
belirgindir. Samsun Ac¢ik Oto Pazarina yaz aylarinda 4500 civarinda arag giris yaparken
kis aylarinda ise 3000 yakin ara¢ giris yapmaktadir. Bu da gosteriyor ki pazar bolgede

fazlaca tercih edilmektedir.

3.5. Samsun A¢ik Oto Pazarindaki Alic1 ve Saticilarin Genel Ozellikleri:

3.5.1. Pazara Gelenlerin Cinsiyetleri:

Samsun Oto Pazarlarina gelenlerin cinsiyetlerine baktigimizda semt pazarlarinda
goriilen cinsiyet dagilimindan farkli bir cinsiyet orani karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle
erkeklerin oraninin (%87) fazla oldugu anket sonuglarinda ¢ikmistir. Kadinlar ise % 13
likk bir pay almistir. Bu durumun en 6nemli nedeni oto pazarlarinin bayanlar i¢in uygun
ortam olmamast ve sosyo kiiltiirel yapr geregi kadinlarin bu pazar alanlarini tercih

etmemesi gelmektedir. Bu oranlar bolgeden bolgeye de degismektedir.

Tablo 2: Samsun Oto pazarina Gelenlerin

Cinsiyetleri
Cinsiyet Kisi %
Erkek 96 87
Kadin 14 13
Toplam 110 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Ikinci tablodan ve grafikten de anlasildii gibi oto pazarinda kadimnlara oranla
erkeklerin daha fazla yer aldigimi gorebiliyoruz. Bu farki pazar alaninda c¢ekmis

oldugum fotograflarda ve anket sonuglarinda net olarak gorebiliyoruz.
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Grafik 2: Samsun Oto Pazarina Gelenlerin
Cinsiyet Oranlari

Samsun Ag¢ik Oto Pazarindaki
Cinsiyet Durumu

M Erkek ®mKadin

Kaynak: Anket Verileri (2011)

3.5.2. Pazara Gelenlerin Egitim Durumlar:

Samsun A¢ik Oto Pazarinda yapilan anket sonuglarina gore pazari tercih edenlerin
egitim oranlarinda % 35 ile ilkdgretim 1. siradayken ilkogretimi % 31 ile ortadgretim
mezunlari izlemektedir. % 22 ile fakiilte mezunlar1 3. Sirada yer alirken Son sirada ise

yiiksekokul ve yiiksek lisans mezunlar1 bulunmaktadir. ( Tablo 3)

Tablo 3: Samsun Oto pazarina Gelenlerin Egitim Durumlari

Egitim Durumlan Kisi %
[kogretim 38 35
Ortadgretim 34 31
Yiiksekokul 7 6
Fakiilte 24 22
Yiiksek Lisans 7 6
Toplam 110 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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Grafik 3 : Samsun Oto pazarina Gelenlerin Egitim Oranlari

Samsun Agik Oto Pazarina
Gelenlerin Egitim Durumu

milkogretim
B Ortadgretim
m Yiiksekokul
m Fakilte

M Yiiksek Lisans

Kaynak: Anket \erileri (2011)

Samsun ilinin egitim durumuna baktigimizda okur yazar oranimmn 2000 yili
verilerine gore % 86.21 oldugunu gormekteyiz. Sehir merkezinde bu oran % 93’ e
cikmaktadir. Ildeki niifusun % 63%i ilkogretim, % 26’s1 ortadgretim, % 11’1 ise
yiiksekogretim egitimi almigtir. (Kuru, 2007:25) Pazara gelenlerin egitim durumlarina
baktigimizda sehirde ilk iki sirayr olusturan egitim kademesi pazarda da ayni siray:

olusturmaktadir.

3.5.3. Ara¢ Alicilarinin Egitim Durumlar:

Samsun Ac¢ik Oto Pazarina gelen alicilara uygulanan toplam 52 anketin sonucuna
baktigimizda pazara ara¢ almak i¢in gelen alicilarin ilk sirasinda % 38 ile fakiilte
mezunlar yer alirken fakiilte mezunlarin1 % 25 ile ilkdgretim mezunlar1 onlar1 da % 14
ile ortadgretim mezunlari izlemektedir. Son iki siray1 da % 13 ile yiiksek lisans ve % 10
ile yliksekokul mezunlar1 yer almaktadir. Fakiilte mezunlarinin fazla olmasi pazari

tercih eden alicilarin egitim seviyesinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
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Tablo 4: Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin Egitim Durumlar

Egitim Durumlari Kisi %
[kogretim 13 25
Ortadgretim 7 14
Yiiksekokul 5 10
Fakiilte 20 38
Yiiksek Lisans 7 13
Toplam 52 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Grafik 4 : Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin Egitim Oranlari

Samsun Acik Oto Pazarindaki
Arag Alicillarinin Egitim Durumu

W ilkdgretim
W Ortadgretim
m Yiksekokul
M Fakulte

m Yiiksek Lisans

Kaynak: Anket Verileri (2011

3.5.4. Arac¢ Alcilarinin Meslekleri

Samsun Oto Pazarina gelen alicilarin mesleklerine baktigimiz zaman cesitlilik arz
etmektedir. Ik sirayr1 % 34’liik bir payla memurlar olusturmaktadir. Ozellikle
memurlardan bazi meslekte olanlar pazar diizenli olarak takip etmekte ve oto alim ve

satimini ek is olarak yapmaktadir.
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Memurlart % 17 ile 6zel sektor, % 10 ile soforler, % 9 ile galericiler, % 8 ile
emekliler, ev hanimlar1 ve is¢iler izlerken son sirada % 6 ile esnaflar yer almaktadir.

Tablo 5 ve Grafik 5 te bu oranlar1 daha net gorebiliriz.

Tablo 5 : Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin Meslekleri

Meslekler Kisi %
Memur 18 34
Esnaf 3 6
Emekli 4 8
Galerici 5 9
Isci 4 8
Sofor 5 10
Ev Hanimi 4 8
Ozel Sektor 9 17
Toplam 52 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Pazardaki saticilarin meslekleriyle karsilastirdigimizda saticilarda ilk sirayr % 24
liik payla esnaflar almaktadir. Bu durumu, ticaretteki dalgalanmalar nedeniyle esnaflarin
maddi agidan zor durumda kalarak araglarini satmasiyla agiklayabiliriz. Saticilarda son

siray1 ise soforler % 5°lik payla almaktadirlar.
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Grafik 5 : Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin Meslekleri

Samsun Agik Oto Pazarindaki
Arag Alicilarinin Meslekleri

B Memur M Esnaf m Emekli M Galerici
W isci m Sofor Ev Hanimi Ozel Sektor

Kaynak: Anket Verileri (2011)

3.5.5. Ara¢ Alicilarinin Pazar Tercih Etme Nedenleri ve Pazara Gelme Sikhigi:

Samsun Acik Oto Pazarlarmma gelenlerin % 42’si ilk ara¢ almak i¢in pazara
gelenlerden olusurken bu kitle islerine uygun bir zamanda yani arada sirada pazara
gelmekte fiyat arliklari almakta uygun zamanda ise araglarini almaktadir. % 25° lik
payla pazara gelenler model ylikseltmek i¢in pazari tercih etmektedirler. Pazar1 her
zaman takip edenler ise galericiler ve ara¢ alim satimi ek is olarak yapanlar gelmektedir.
Bu oran % 19’a karsilik gelmektedir. Isine uygun arac¢ almak icin pazara gelenler ise %

6 ile son sirada yer almaktadir.

Tablo 6: Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin

Arac Alma Nedenleri
Arag¢ Alma Nedenleri Kisi %
Ticaret 6 12
ilk Arag 22 42
Calistig ise Uygun 3 6
Model Yikseltmek 13 25
Ek is 8 15
Toplam 52 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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Grafik 6: Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin
Arag¢ Alma Nedenleri

Samsun Ag¢ik Oto Pazarina
Gelenlerin Ara¢ Alma Nedenleri

W Ticaret milk Arag
Cahstig ise Uygun m Model Yiikseltmek
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Kaynak: Anket Verileri (2011)

Pazardaki alicilarin pazar gelis sikligina baktigimizda mesleklerine gore pazara
gelis siklig1 da degismektedir. % 56°lik bir payla ilk siray1 arada bir gelenler almistir.
Bu oran icerisinde daha ¢ok ilk ara¢ almak igin gelenler yer almaktadir. Ikinci sirada ise
% 25 ile ilk defa gelenler yer almaktadir. Son sirada ise %19 ile her hafta gelenler yer
almaktadir. Bu oranin igerisinde daha ¢ok galericiler ve ara¢ alim satimi ek is yapan

memurlar yer almaktadir.

Tablo 7: Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin

Pazara Gelis Siklig1

Pazara Gelis Arahig: Kisi %
Ilk Defa 13 25

Her Hafta 10 19

Arada bir 29 56
Toplam 52 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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Grafik 7 : Samsun Oto pazarina Gelen Alicilarin
Pazara Gelis Siklig1
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Kaynak: Anket Verileri (2011)

3.5.6. Arac Saticilarinin Egitim Durumlar:

Samsun Pazarina gelen arag saticilarinin egitim durumlarinda ilk iki siray1 % 47 ile
ortadgretim % 43 ile ilkogretim mezunlar1 almaktadir. Bunlar1 % 7 ile Fakiilte, % 3 ile

yiiksekokul mezunlari takip etmektedir.

Tablo 8: Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin Egitim Durumlari

Egitim Durumlanr Kisi %
[k gretim 25 43
Ortadgretim 27 47
Yiiksekokul 2 3
Fakiilte 4 7
Toplam 58 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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Pazardaki saticilarin  egitim  durumlariyla alicilarin  egitim  durumlarini
karsilastirirsak Alicilarda % 38 ile ilk sirayr fakiilte mezunlari alirken, saticilarda ise %
47 ile ilk sirayr ortadgretim mezunlar1 almistir. Ikisinde de son swralar1 yiiksekokul

mezunlart almistir.

Grafik 8 : Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin
Egitim Oranlari

Samsun Ag¢ik Oto Pazarina Gelen
Saticilarin Egitim Durumlan
3%

| {Ikdgretim B Ortadgretim

Yiksekokul B Fakiilte

Kaynak: Anket Verileri (2011)

3.5.7. Arac¢ Saticilarinin Meslekleri

Pazardaki saticilarin mesleklerine baktifimizda c¢esitlilik arz etmektedir. Bu
cesitlilik de pazarin farkli meslek guruplar tarafindan tercih edildigini gostermektedir.
Pazarda Ilk siray1 % 24’ile esnaflar almaktadir. Esnaflarin pazar1 bu kadar fazla tercih
etmesi islerindeki dalgalanmalardan kaynaklanmaktadir. Esnaflar1 % 19 ile memurlar
takip etmektedirler. Memurlarin pazari bu kadar fazla tercih etmesinin nedenine
baktigimizda bazi memurlar1 ara¢ alim satimini ek is olarak yapmasi gelmektedir.
Ucgiincii siray1 ise % 12 ile dzel sektdrde calisanlar ve emekliler almaktadirlar. Daha
sonra Galericiler % 10, Is¢i % 9, Serbest Meslek % 9, ve Soforler % 5 ile son siralari
almaktadir. Bu verileri daha net sekilde analiz edebilmek i¢in Tablo 9 ile Grafik 9’a
bakabiliriz.
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Tablo 9 : Samsun Agik Oto pazarina Gelen
Saticilarin Meslekleri

Meslekler Kisi %
Memur 11 19
Esnaf 14 24
Emekli 7 12
Galerici 6 10
Isci 5 9
Sofor 3 )
Serbest Meslek 5 9
Ozel Sektor 7 12
Toplam 58 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Grafik 9 : Samsun Agik Oto pazarina Gelen Saticilarin
Meslekleri

Samsun Ag¢ik Oto Pazarina Gelen
Saticilarin Meslekleri
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Kaynak: Anket Verileri (2011)
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3.5.8. Arac¢ Saticilarinin Pazar Tercih Etme Nedenleri ve Pazara Gelme
Sikhg:

Pazardaki saticilarin mesleklerinde ilk sirada yer alan esnaflarin ¢ogu maddi
imkanlardan dolay1 araglarmmi satmaktadirlar. Yine ticaret ve ek is olarak ara¢ alim
sattmin1 yapanlar kar amaci giiderek her hafta pazari takip etmektedirler. Model
yiikseltmek amaciyla pazara gelenler % 33’liikk bir kism1 olusturmaktadir. Bu kisiler
pazara arada sirada uygun kosullar saglandigi zaman gelmekte aradigi modeli
aramaktadirlar.

Tablo 10: Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin
Arac Satma Nedenleri

Arac Saticilarinin Kisi | %
Nedenleri

Ticaret 10 17
Maddi imkan 11 19
Calistig1 Ise Uygun 3 5
Model Yiikseltmek 19 33
Ek Is 15 26

Toplam 58 | 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Grafik 10 : Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin
Arag¢ Satma Nedenleri

Samsun Acik Oto Pazarindaki
Saticilarin Arag Satma Nedenleri

| Ticaret m Maddi imkan
Calstig ise Uygun m Model Yikseltmek
®mEkis

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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Arag saticilarinin igerisinde pazara her hafta gelenlerin orant % 21’dir. Bu orani
meslekleri ticaret olan ve ara¢ alim satimini ek is olarak yapanlar doldurmaktadir.
Calistigr ise uygun ve model yiikseltmek isteyenlerde % 44 ile arada bir pazara
gelmektedirler. Verileri daha net karsilastirmak icin Tablo 11 ile Grafik 11’1

inceleyebiliriz.

Tablo 11 : Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin
Pazara Gelis Aralig1

Pazara Gelis Arahgi Kisi | %
Ik Defa 20 35

Her Hafta 12 21
Arada bir 25 44
Toplam 58 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Grafik 11: Samsun Oto pazarina Gelen Saticilarin
Pazara Gelis Aralig1

Arag Saticilarinin Samsun Ag¢ik
Oto Pazarina Gelme Sikhgi

milk Defa ®Her Hafta m Arada bir

Kaynak: Anket Verileri (2011)
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3.5.9. Samsun Acik Oto Pazarinda Alim ve Satim1 Yapilan Arac Cesitleri:

Samsun Ag¢ik Oto Pazari’nda arag ¢esitliligi biiyliksehirlere gére gore az iken, orta
Karadeniz’deki illerin oto pazarlarina gore fazladir. Oto Pazari’nda satilan araglar
icerisinde % 69 ile otomobil 1.sirada yer almaktadir. Otomobili % 21°1ik payla Minibiis,
% 10’luk pay ile kamyonet izlemektedir.(Tablo 12) Pazara ara¢ almak icin gelenler de
en fazla otomobil almak i¢in pazar tercih etmektedir. Motosiklet ise pazarda en az

tercih edilen arag ¢esididir. (Tablo 13)

Tablo 12: Pazarda Satilan Arag Cesidi

Arac Cesitleri Adet | %
Otomobil 40 69
Kamyonet 6 10

Minibiis 12 21
Toplam 58 | 100

Kaynak: Anket Verileri (2011

Tablo 13: Pazarda Alinacak Ara¢ Cesidi

Arag Cesitleri | Adet | %
Otomobil 38 73
Kamyonet 3 6

Minibiis 10 19
Motosiklet 1 2
Toplam 52 100

Kaynak: Anket Verileri (2011)

Yukaridaki tablo ve grafiklerden de anlasilacagi gibi oto pazarlarinin kuruldugu
yerler arag¢ cesitliligini de degistirmektedir. Sehir merkezinde halkin daha ¢ok tercih
ettigi arag otomobil oldugundan pazarlarda alim satimi yapilan en fazla ara¢ tipide

otomobildir. Bu durum kirsal kesimlerde ¢ok farklidir.



IV. BOLUM
4. SAMSUN 2. ELACIK OTO PAZARININ ETKIi SAHASI

4.1. Samsun Ikinci El A¢ik Oto Pazarina Gelenler:

Samsun Oto Pazarmin etki sahasina baktigimizda; Pazar orta Karadeniz’de tercih
edilen bir pazar olma &zelligini tasimaktadir. Ozellikle de komsular1 tarafindan tercih
edilmektedir. Pazarda ara¢ almak i¢in gelenlere yapilan 52 adet anket sonucunda 11 arag
alicisinin cevre illerden geldigi tespit edilmistir ilk siray1 Corum’dan gelenler (3)
alirken, Corum’dan sonra pazari tercih eden iller ise soyledir: Ordu (2), Amasya (2),
Sinop (2), Tokat (1), Giresun (1)

Pazardaki ara¢ saticilarina yapilan 58 adet anket sonucuna baktigimizda yine
alicilarda oldugu gibi Orta Karadeniz’deki illerden arag¢ almak i¢im Samsun Oto pazari
secilmektedir. Arac satmak i¢in Samsun pazarini tercih eden illerin baginda Ordu (4) ilk
sirada gelirken Ordu’yu Amasya (3), Sinop (2), Tokat (2), Corum (1), Kastamonu (1)
illeri takip etmektedir.

SAMSUN ACIK OTO PAZARI'NIN ETKI SAHASI HARITASI
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SAMSUN ACIK OTO PAZARI'NIN ETKI SAHASI HARITASI
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Harita 5. Samsun ikinci El A¢ik Oto Pazari’nin Etki Sahasi ( Saticilar)

Pazarin etki sahasimi anketten de anlasildigi gibi Orta Karadeniz’deki iller
olusturmustur. Calisma alan1 olarak secilen Samsun ikinci el agik oto pazarinin
etkisinde olan ya da etkilendigi illerin gevre iller olmasinin nedenlerine baktigimizda;
Bolgedeki topografyanin uygun olmasi, sehrin kuruldugu yerin ulasim aglarinin kavsak
noktasinda olmasi ve illerin Samsun iline ulagim ydniinden yakin olmasi gelmektedir.
Tiim bu nedenlerin yaninda Samsun il niifusunun gevre illere gore fazla olmasi ildeki
tarim agisindan 6nemli olan Bafra ve Carsamba delta ovalarinin bolge ekonomisini canli
tutmasi1 pazardaki arag¢ ¢esitliligini ve sayisini da artirarak Samsun’u bolgeye hitap eden

bir pazar konumuna getirmistir.
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4.2. Samsun Ikinci El Acik Oto Pazarimin Disinda Baska Pazarlar Tercih
Edenler:

Samsun pazar1 disinda baska pazarlara gidenlere baktigimizda bu oran az
olmaktadir. Anket sonuglarinda 06zellikle arag almak veya satmak amaciyla oto
galericiler ve ara¢ alim satimini ek is olarak yapanlar Sinop, Corum, Amasya, Tokat,
Ordu gibi ¢evre illerin yaninda Istanbul ve Ankara gibi biiyiiksehirlere gitmekte oradaki
devlet ihalelerine girmektedirler. Halk ulasim yoniinden yakin oldugu i¢in ¢evre illeri
tercih etmektedir. Biiyiiksehirlerdeki niifus miktar1 ara¢ gesitliligini ve ara¢ sayilarini
artirmakta bdylelikle Samsun’dan gidenler uygun araclar1 rahat bir sekilde alip
buralardan Samsun’a getirerek ticaret yapmaktadirlar. Harita 6’ya baktigimizda Samsun

pazarmin diginda arag alicilariin ve saticilarinin hangi illeri tercih ettigini gorebiliriz.

Anketi uygularken bir gurup alict ve satict da Samsun pazarmin disinda kendi
memleketlerine gittikleri zaman o ildeki pazarlari tercih ettiklerini soylediler. Bu tercih
etme nedenleri sadece tatil donemlerinde farkli illerde bulundugu i¢in bulunduklar il ya
da ilgelerdeki pazarlar1 gezerek uygun ara¢c alimmi ya da satimini
gerceklestirmektedirler. Yani suirf ara¢ alimi ve satimi icin farkli illere gidilmeyip
tatilden dolay1 orda oldugu i¢in o pazarlara gidilmistir. Bunun i¢in de Samsun ikinci el
oto pazarmin etki sahasi haritalarini olustururken bu az sayida da olsa kisiler etki

sahasina dahil edilmedi.
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Sonug ve Oneriler:

Giliniimiizde teknolojinin hizla gelismesi, gelisen diinya sartlar1 ve ulasim kosullari
araclar1 beseri hayatta ¢cok Onemli yere getirmistir. Bu gelismeler hizli bir sekilde
araclar1 liiks olmaktan ¢ikarmis ve bir ihtiya¢ haline getirmistir. Ornegin tarimda
makinelesmeyle beraber traktoriin ¢ikmasi ve giinliik hayatta yerini almasi. Bu ihtiyag
artan niifusla paralellik gostermis ve sektorel bazda Onemli bir yer kazanmustir.
Araglarin sayilar1 giin gegtikge artmaya baslamis araglar galeri ve plazalardan ¢ikarak

talebe bagli olarak belli bir donemden sonra pazarlarda yerlerini almistir.

Oto pazarlarinin giinimiizde semt pazarlar1 gibi insan hayati ilizerinde Onemli
etkileri olmustur. Kentlerde kurulan oto pazarlar1 g¢evrelerinde farkli caplarda etki
sahalar1 olusturmaktadir. Bu sahalarda 6nemli bir niifus hareketi gozlenmistir. Gelen
niifusun cesitli ihtiyaglarina yonelik birgok iktisadi faaliyetler Pazar ve Pazar ¢evresinde

olugmaktadir. Bu faaliyetler de 6nemli istihdamlara katki saglamaktadir.

Bu calismada tilkemizdeki ikinci el oto pazarlarinin dagilislart ve Samsun 6rnegi
tizerinde durulmustur. Samsun oto pazarina gidenlerin genel 6zellikleri belirlenmistir.
Pazarin bolge ve Tiirkiye’deki etki sahasi ¢ikarilmistir. Hangi illerden pazara gelindigi
Samsun’dan hangi illere gidildigi etki sahasi haritasinda gosterilmistir. Calismamizda

tespit edemedigimiz ya da kiiciik capli oto pazarlari da olabilir.

» Samsun Ac¢ik Oto Pazarinin niifus kitlesini karsilayamamasi ve bakimsiz
bir yapida olmasi en 6nemli sorundur.

» Oto pazarma ara¢ almak ya da pazari gezmek amaciyla gelenlerin
araglarint park edecek bir alanin olmamasi da oto pazar alaninin yeterli
olmadiginin gostergesidir.

» Samsun oto pazarina girigin Ucretli olmasi ve satilan ya da alinan
araclardan komisyon alinmas1 halkin pazar disina araclarini park etmesine neden
olmus bu olayda goriintii kirliligini ve trafik sorunlarin1 beraberinde getirmistir.

» Samsun agik oto pazari da diger pazarlarda oldugu gibi galericilerin
elinde olmasi piyasayi istedikleri diizeyde tutmalar1 pazardaki alic1 ve saticiyi
rahatsiz etmektedir.

» Pazardaki bu sorunlar1 ¢6zmek amaciyla pazar merkeze yakin

galericilerin tekelinde olmayan genis bir alanda kurulmalidir.
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» Oto pazarinin Ustli kapatilarak kis ve yaz aylarindaki iklim sartlarindan
kaynaklanan olumsuzluklar en aza indirilebilir.

» Pazarin yogunlugunun 9:00 — 14:00 saatleri arasinda olmasi olumsuz bir
sonugtur. Bu olumsuzlugu gidermek icin pazarda ¢esitli aktiveler yapilarak
yogunlugu gilinlin tamamina yaymak gerekir.

» Yine pazar alanlarina ses sistemleri kurularak pazara giris yapan yeni
araclar hakkinda bilgi verilip halk yonlendirilebilir.

» Oto pazart belediye tarafindan kontrol edilmeli araglar pazara giris
yapmadan once belediyelerin belirlemis oldugu bir serviste muayene edilip her
araca ait, bakimdan gectigine dair kontrol kart1 verilmeli kontrol kartt olmayan
araglarin pazara girmesi engellenmelidir. Boylece pazardaki bir¢ok sorun en aza
indirilebilir.

» Pazara giris yapan araglar pazardaki gorevliler tarafindan araglarinin
cinsine gore daha onceden belirlenmis olan alanlara yonlendirilerek pazardaki
karigiklik giderilmeli ve bdylece ara¢ almak i¢im gelen miisteriler zaman kaybi
olmadan aradig: arag tipini ve modelini rahat¢a bulabilir.

» Samsun oto pazart sehir igerisinde reklami iyi yapilarak halk pazar
giinleri ara¢ alim ve satim1 yapmak amaciyla pazar alanina yonlendirilmelidir.

» Oto pazarlarinda son yillarda goriilen acik arttirma ile ara¢ satimi
Samsun agik oto pazarlarinda da uygulanmali boylece ara¢ alim ve satimi daha

cazip hale getirilmelidir.
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ANKET SORULARI

1) Yasiniz ve Cinsiyetiniz?

2) Egitim Durumunuz?

B Okuryazar @ [kdgretim B Ortadgretim
B Yiiksekokul @ Fakiilte B Y. Lisans
3) Mesleginiz?
B Memur @ Esnaf B Ciftei
B Ev Hanimi @ Emekli B Isci
B Galerici B Sofor B Ogrenci
B Serbest Meslek @ Ozel Sektor B
4) Samsun ikinci El Acik Oto Pazarina Gelis Nedeniniz?
B Ara¢ Almak B Arag¢ Satmak
B Pazar1 Gezmek B Fiyatlar1 Kontrol Etmek
5) Pazara Gelis Sikhiginiz?

B [k Defa B Arada bir B Her defa

6) Ara¢ Alis Satis1 Ek Is Olarak m1 yapiyorsunuz?
B Evet B Hay1r

7) Pazara Nereden Geldiniz?
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8) Samsun Acik Oto Pazarinin Disinda Baska Pazarlara Gidiyor musunuz?
B Evet B Hayir
Evet ise hangi oto pazarina neden gidiyorsunuz?

9) Arac¢ almak veya satmak i¢in oto pazarlarimin disinda nerelerden

yararlaniyorsunuz?

10) Alacaginiz veya satacaginiz arac ¢esidi ve modeli nedir?

B Otomobil B Minibiis [:] Otobiis
B Kamyonet D Motosiklet @

11) Alacaginiz aracin fiyat arahg nedir?

13) Arac ahs nedeniniz nedir?

B Ik Arag B Ek Is @ Model Yiikseltmek
B Ticaret(Galericiler) @ Calistigi Ise Uygun @

14) Aragc satis nedeniniz nedir?

@ Ticaret B Ek Is B Model Yiikseltmek
L) () (]
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15) Baz firmalarin ( Renault, Ford, Nissan) 2. El ara¢ pazarlar1 hakkinda neler
diisiiniiyorsunuz?
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